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ÖZ 

TÜRKĠYE’NĠN ĠHRACATINDA YOĞUN VE YAYGIN TĠCARETĠN ROLÜ 

 

Vahap TaĢtan 

Haziran, 2016 

 

Bu çalıĢma Türkiye’nin 2002 – 2014 yılları arasındaki AB-15 ülkelerine olan 

ihracatını yoğun ve yaygın ticaret çerçevesinde ayrıĢtırmayı amaçlamaktadır. 

Hummels ve Klenow (2005)’de geliĢtirilen ayrıĢtırma modeli ile yapılan çalıĢma 

sonucunda ulaĢtığımız sonuçlara göre Türkiye’nin söz konusu bölgeye iliĢkin yaygın 

ticaret düzeyinin oldukça yüksek olduğu tespit edilmiĢtir. Bir baĢka deyiĢle, 

Türkiye’nin ihraç ettiği ürün kategorilerinin AB-15’in toplam ithalatı içerisindeki 

oranının yüksek olduğu bulgulanmıĢtır. Bunun yanında, Türkiye’nin kendi ihraç malı 

kategorilerinde AB-15 ülkelerinin ithalatı içindeki payı (yoğun ticaret)  makul bir 

düzeydedir. Bu nedenle,  Türkiye’nin ihraç ettiği ürün çeĢidinden (yaygın ticaret) çok 

ihraç ettiği ürünlerin hacmini arttırmaya yönelik politikaların, Türkiye’nin ihracatını 

artırabilmesi için daha yüksek bir potansiyel taĢıdığı söylenebilir. 

Anahtar Kelimeler: Yoğun Ticaret, Yaygın Ticaret, Türkiye 
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ABSTRACT 

THE ROLE OF EXTENSIVE AND INTENSIVE MARGINS OF TURKEY’S  

EXPORTS 

 

Vahap TaĢtan 

June, 2016 

 

This paper aims to measure the extensive and intensive margins of Turkey’s exports 

to the EU-15 countries over the period 2002-2012. Following to Hummels and 

Klenow (2005), our results show that Turkey’s extensive trade margins level for EU-

15 countries is considerably high. In other words it can be related that Turkey’s 

exports in most of the product categories of the EU-15 imports from the rest of the 

world is high. Moreover the share of Turkey’s exports in Turkey’s own exported 

goods categories in the EU-15 imports from the rest of the world (intensive margin) 

is modest. For this reason it can be suggested that, the policy of increasing the 

volume of already exported goods have a potential to increase Turkey’s exports. 

Keywords: Intensive Margin, Extensive Margin, Turkey 
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1. GĠRĠġ 

DıĢa açık birçok ülke dıĢ ticaret açıklarını sonlandırmak ya da en azından 

azaltmak amacıyla ihracatlarını arttırmanın yollarını aramaktadır.  Bu çerçevede, 

ihracatı artırmaya yönelik politikaların belirlenebilmesi için, ülkelerin kendi ihracat 

yapılarını detaylı bir Ģekilde analiz etmesi gerekmektedir.  Bir ülkenin ihracat 

performansı, dıĢ denge ile ilgili hedefler yanında, özellikle ekonomik büyüme ve 

istihdam çerçevesindeki iç dengeye yönelik hedefler bakımından da önemli bir rol 

oynamaktadır. DıĢa açıklığı ölçüsünde bir ekonomide ihracat, gayri safi milli hasılayı 

oluĢturan toplam talebin önemli bir değiĢkeni haline gelmiĢtir. Öyle ki bazı ülkelerde 

ihracat, (Güney Kore, Tayland vb…) ihracata dayalı sanayileĢme politikaları adı 

altında ekonominin uzun dönemli sanayileĢme ve dolayısıyla büyüme politikalarının 

yöneldiği temel ekonomik değiĢken olmuĢtur.  Ġhracat performansı, uzun dönemdeki 

ekonomik performansa etkisi dıĢında, iç talebin yetersiz ve/veya istikrarsız olduğu 

bir ekonomik ortamda, özellikle orta dönemde söz konusu iç talep eksikliğinin 

baskıladığı ekonomik büyümeyi yeniden makul bir düzeyde tutmada da kritik bir rol 

oynayabilmektedir. Dolayısıyla, ekonomik büyüme ve istidama yönelik yurtiçi 

hedefleri gerçekleĢtirmek amacıyla uygulanacak olan dıĢ ticaret politikalarının 

sağlıklı bir Ģekilde belirlenmesi için de ihracat yapısını iyi analiz etmek 

gerekmektedir.   

Bu çerçevede çalıĢmamız Türkiye’nin ihracat yapısını analiz etmeyi 

amaçlamaktadır. Bu anlamda bu çalıĢmada uluslararası ticaret literatüründe sıklıkla 

kullanılan iki değiĢken olan yaygın ticaret (extensive margin) ve yoğun ticaret 

(intensive margin) çerçevesinde Türkiye’nin ihracatı incelenmeye çalıĢılmıĢtır. Daha 
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sonraki bölümlerde ele alınacağı üzere,  toplam ihracatta bazı ülkelerde yaygın 

ticaret, bazı ülkelerde ise yoğun ticaret önemli rol oynamaktadır. Yapılan 

çalıĢmalarda ele alınan ekonomilerin yapıları, özellikle geliĢmiĢlik düzeyleri 

arasındaki farklılıklar ve bunun yanında çalıĢmalardaki yaygın ve yoğun ticaret 

tanımları arasındaki farklar ülkeler arası karĢılaĢtırma yapmayı güçlendirmektedir. 

Bu kapsamda, çalıĢmamızda yöntem olarak yaygın ve yoğun ticaret hesaplamalarının 

öncüsü olan Hummels ve Klenow çalıĢması temel alınmıĢtır. 

Özetle bu çalıĢma,  2002 – 2014 yılları arasında Türkiye’nin AB-15 

ülkelerine yapmıĢ olduğu ihracatı, yoğun ve yaygın ticaret Ģeklindeki unsurlarına 

ayrıĢtırmayı (decomposition) amaçlamaktadır.  

Bu amaçla ikinci bölümde yoğun ve yaygın ticaretin tanımı yapıldıktan sonra 

ilgili ampirik literatür irdelenmiĢtir.  Üçüncü bölümde ihracat ayrıĢtırma modelleri 

ele alınmıĢtır.  Dördüncü bölümde Türkiye’nin AB-15 ülkeleri ile olan ticareti 

tarihsel açıdan incelenmiĢtir. BeĢinci bölümde Hummels ve Klenow’un geliĢtirdiği 

yöntem yardımıyla Türkiye’nin AB-15 ülkelerine olan ihracatının yaygın ve yoğun 

ticaret Ģeklinde ayrıĢtırma sonuçları sunulmakta ve ampirik bulgular 

yorumlamaktadır. Son olarak,  sonuç bölümünde ampirik bulgulardan yola çıkarak 

olası iktisat politikası tartıĢmalarına yer verilmiĢtir. 
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2. YOĞUN VE YAYGIN TĠCARET 

Yoğun ve yaygın ticaret bir ülkenin dıĢ ticaretine iliĢkin yapısal anlamda 

önemli bilgiler vermektedir. DıĢ ticaretin yapısına iliĢkin elde edilen bu bilgiler aynı 

zamanda politika yapıcının ihracat politikasını da belirlemesine yardımcı 

olabilmektedir. Geleneksel ticaret teorileri ticaretin çeĢitliliği konusunda uygun 

çözümler sunamamaktadır. Bundan dolayı yoğun ve yaygın ticaret konusunda yeni 

ticaret teorilerinin kullanılması daha uygun olmaktadır. Yeni teoriler çeĢitlendirme 

konusunda yoğun ve yaygın ticaret ayrımında önemli katkılar sağlamaktadır.
1
 

a.  Yoğun ve Yaygın Ticaretin Tanım ve Kapsamı 

Bir ülke ticari iliĢkisi bulunduğu bir ülke ya da ülke grubuna aynı ihraç malını 

daha yüksek miktarda ya da daha yüksek bir fiyattan satarak ihracatını geliĢtiriyorsa 

bu yapı yoğun ticaret (intensive margin)  kavramıyla açıklanmaktadır. Yoğun ticaret 

ihracatı yapılan mevcut ürün üzerinden tanımlamaktadır; bir baĢka deyiĢle yoğun 

ticarette zaman içerisinde aynı malların ihraç edilmesi söz konusudur.
2
 Ampirik 

çalıĢmalarda yoğun ticaretin tanımına iliĢkin bu Ģekilde bir fikir birliği olmasına 

karĢın, yaygın ticaret farklı tanım ve kapsamlar çerçevesinde incelenebilmektedir.   

                                                           

1
 Pacheo, Alberto ve Martha Pierola, Patterns of Export Diversification in Developing Countries, 

World Bank, 2008, s.10 
2
 Pacheo, Alberto ve Martha Pierola, Patterns of Export Diversification in Developing Countries, 

World Bank, 2008, s.4 
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Sıklıkla kullanılan yaygın ticaret tanımları Pacheo ve Pierolla çalıĢmasındaki Ģema 

yardımıyla basit bir Ģekilde gösterilebilir. 

 

 

 

 

Tablo 2.1: Yoğun ve Yaygın Ticaretin ġematik 

Gösterimi 

 

Mevcut Ürün Yeni Ürün 

Mevcut 

Piyasa 
MÜMP YÜMP 

Yeni 

Piyasa 
MÜYP YÜYP 

Kaynak: Pacheo, Alberto ve Martha Pierola, Patterns of 

Export Diversification in Developing Countries, World 

Bank, 2008, s4  
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Tablo 2.1’de görüldüğü gibi yoğun ticaret geleneksel olarak mevcut ürünün 

mevcut ihracat piyasasına ihraç edilmesi anlamına gelmektedir (MÜMP satırı). Öte 

yandan yaygın ticaret üç farklı Ģekilde tanımlanabilmektedir. Buna göre yaygın 

ticaret; 

1) Mevcut ihraç mallarının yeni ihracat piyasalarına ihraç edilmesi (MÜYP) 

2) Yeni ihracat ürünlerinin mevcut ihracat piyasalarına ihraç edilmesi 

(YÜMP) 

ve son olarak da  

3) Yeni ihracat ürünlerinin yeni ihracat piyasalarına ihraç edilmesi   

Ģeklinde tanımlanabilmektedir. 

Yukarıdaki tanımlardan baĢka, çalıĢmada kullandığımız Hummels ve 

Klenow’da yaygın ticaret,  bir ülkenin ihraç ettiği ürün kategorilerinin, ithalatçı 

ülkenin ithal ettiği toplam ürün kategorileri içindeki payı olarak tanımlamaktadır. Bir 

baĢka deyiĢle bu tanımlamada yaygın ticarete, ürün bazında ticaret ortaklarının ithal 

ettiği ürün kategorilerinin de göz önüne alınmasıyla, oransal bir temelde 

yaklaĢılmaktadır. Yine de diğer etkenler veri iken, burada da ihracatçı ülkenin ihraç 

ettiği ürün kategorileri arttıkça yaygın ticareti artacağından, yaygın ticaret yukarıdaki 

Ģemada gösterilen yeni ürün-mevcut piyasa (YÜMP)  satırına benzer bir anlayıĢla 

tanımlanmıĢtır. 

b. Ampirik Literatür 

Temelde Hummels ve Klenow çalıĢması öncülüğünde yoğun ve yaygın 

ticaretin hesaplanması ve bu ticaret marjlarının ihracat artıĢı içindeki rolünü ortaya 

koyan geniĢ bir ampirik literatür mevcuttur  (Helpman, 2007; Felbermayr ve Kohler, 

2010; Amiti, 2010; Kehoe ve Ruhl, 2013 vd.). Konu üzerine yapılan ilk çalıĢmalar 

yaygın ve yoğun ticareti daha çok ülke-ürün düzeyinde ele almıĢlardır.  Buna karĢın, 

firma düzeyindeki uluslararası ticaret verilerinin zamanla eriĢebilir bir hale gelmesi, 

ampirik çalıĢmalarda son zamanlarda firma-ürün düzeyinde ticaret marjlarının 

hesaplanabilmesini sağlamıĢtır. Yukarıda da belirtildiği, literatürün bu kısmı, 
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özellikle firma giriĢ-çıkıĢları anlamında yeni yaygın ticaret türlerinin incelenmesine 

olanak sağlamıĢtır. Bu yaklaĢımın öncüsü A.B.D ihracatını firma düzeyindeki veri 

setini kullanarak ayrıĢtıran Bernard’dır. Bu çalıĢmayı izleyerek Eaton Kolombiya 

için, De Lucio Ġspanya örneği için, Amador ve Opromolla ise Portekiz örneği için 

firma düzeyindeki verilerle ticaret marjlarını araĢtırmıĢlardır. 

 

Hangi toplulaĢtırma düzeyiyle çalıĢıldığına bağlı olmaksızın, ampirik literatür 

incelendiğinde,  hangi ticaret marjının ihracat artıĢında daha önemli bir rol oynadığı 

konusunda bir fikir birliği olduğunu söylemek zordur. Bazı çalıĢmalarda (Hummels 

ve Klenow, Evenett and Venables) ihracattaki değiĢimin büyük ölçüde yaygın 

ticaretteki değiĢimden kaynaklandığı bulgulanırken, diğer bazı çalıĢmalarda 

(Helpman, Melitz, ve Rubinstein, Amiti ve Freund)  yoğun ticaretin ihracattaki 

değiĢkenlikte temel bir rol oynadığı öne sürülmüĢtür.  Bunun temel nedeni çalıĢmalar 

arasında,  özellikle yaygın ticaret konusunda tercih edilen tanımların birbirinden 

farklı olması ve dolayısıyla ilgili hesaplamalarda farklı yöntemlerin kullanılmasıdır. 

Bunun yanında, ülkeler arasında bir karĢılaĢtırma yapılmak istendiğinde, ele alınan 

ülkelerin baĢta geliĢmiĢlik düzeyi olmak üzere birbirinden farklı olmaları ve yine veri 

seti kıstı nedeniyle ele alınan dönemlerin farklılaĢması söz konusu karĢılaĢtırmayı 

zorlaĢtırmaktadır. 

Bu çalıĢma literatürün,  firma düzeyine göre daha derneĢik bir veriĢ etinin 

kullanıldığı ilk kolunda yer almaktadır. Bu ampirik kolun öncü çalıĢması olan 

Hummels ve Klenow 126 ihracatçı ve 59 ithalatçı ülkeye iliĢkin 5000 üründen oluĢan 

bir veri seti kullanarak yaptıkları çalıĢmalarında büyük ekonomilerin ihracat artıĢında 

yoğun mu yoksa yaygın ticaretin mi önemli olduğunu tartıĢmaktadırlar. Bu makalede 

geliĢtirdikleri ayrıĢtırma yöntemine göre, geliĢmiĢ ekonomilerde yaygın ticaretin 

toplam ihracat artıĢının %62’lik kısmını açıkladığı sonucuna varmıĢlardır.
3
 

                                                           

3
 Hummels, David ve Peter Klenow, The Variety and Quality of a Nation’s Export, American Economic 

Review, s.9 
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Evenett ve Venables de 23 geliĢmekte olan ülke ile 1970 – 1997 yılları 

arasındaki ihracat artıĢını analiz ettikleri çalıĢmada ortalamada ihracat artıĢının 

%10’unda ihraç edilen yeni ürünlerin etkili olduğu bulgusu ortaya çıkmıĢtır. Ayrıca, 

ihracat artıĢının %60’lık kısmında aynı üründen daha fazla miktarda ihracat 

yapılmasının (yoğun ticaret)  söz konusu olduğu da vurgulanmıĢtır. ÇalıĢmanın odak 

noktası esasında yeni ülke ve ürünlerin ihracat artıĢındaki etkisinin sınanmasıdır. Bu 

hali ile çalıĢma aslında geliĢmekte olan 28 ülkedeki ihracat artıĢındaki yaygın 

ticaretin önemine değinmektedir. ÇalıĢmanın Türkiye ile kısmında ilgili dönem 

itibariyle Türkiye’nin ihracat artıĢının %16’lık bölümünün yeni ürünlerin 

ihracatından gerçekleĢtiği görülmektedir. Ġhracat artıĢının  %37’lik payının ise yeni 

ticaret ortakları ile gerçekleĢtiği vurgulanmaktadır.
4
  

Türkiye’nin ihracatına iliĢkin ticaret marjlarının hesaplanması konusunda 

giderek artan bir akademik ilginin olduğunu söyleyebiliriz. Bu çerçevede geliĢmekte 

olan bir ampirik literatürün varlığından söz edebiliriz. Örneğin,   Altan ve Çulha 

1993 – 2011 yılları itibariyle, ürün bazında 5 dijit standart uluslararası ticaret 

sınıflandırmasını (SITC) kullandıkları çalıĢmalarında Türkiye’nin ihracatının 

artıĢında yaygın ticaretin rolünü incelemiĢlerdir. Analizlerinin sonucunda, 

Türkiye’nin ihracatının artıĢında yaygın ticaretin önemine dikkat çekerken, yeni 

pazarlara eriĢimin de bu çerçevede öneminin arttığını bulgulamıĢlardır. Bu yeni 

ihracat piyasaları konusunda özellikle Hindistan ve Çin gibi Asya ülkelerine yapılan 

ihracattaki artıĢın dikkat çekici olduğunu belirtmiĢlerdir. Buna ek olarak orijinal 

Hummels ve Klenow modeline göre hesapladıkları sonuçlarda, inceledikleri yıllar 

arasında %0,3’lerden %1’lere yaklaĢan düzeyde bir yoğun ticaretin varlığına dikkat 

çekmiĢlerdir. Bu da tarihsel süreçte yoğun ticaretin Türkiye’nin ihracat artıĢındaki 

öneminin geçmiĢe göre arttığına iĢaret etmektedir.
5
 Doğal olarak orijinal Hummels 

ve Klenow yöntemine göre elde ettikleri yaygın ticaret düzeyi ise yaklaĢık %99 

düzeyi gibi yüksek bir seviyede gerçekleĢmiĢtir. Bu sonuç, ortalama olarak 

                                                           

4
 Evenett Simon ve Anthony Venebles, Export Growth in Developing Countries: Market Entry and 

Bilateral Trade Flows  
5
 Aldan, Altan ve Olcay Y. Çulha, The Role of Extensive Margin in Exports of Turkey: A Comarative 

Anaysis, Central Bank of Turkey, Working Paper 13(32), s.13, 2013 
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Türkiye’nin dünyada ihraç edilen ürün kategorilerinin %99’unu ihraç ettikleri 

anlamına gelmektedir. 

Türkcan ve PiĢkin ise 1997 – 2008 yıllarına iliĢkin 197 ülkeye ait olan altı 

dijit armonize edilmiĢ ürün sınıflandırması (HS-6) temelinde Türkiye’nin ihracatını 

ticaret marjlarına ayrıĢtırdıkları çalıĢmalarında Türkiye’deki ihracat artıĢının %96’lık 

kısmının yoğun ticaret yolu ile gerçekleĢtiği %4’lük kısmını ise yaygın ticaretin 

oluĢturduğu sonucuna varmıĢlardır. Yoğun ticaretin artıĢa katkı sağladığı %96’lık 

kısmın %75’i fiyat artıĢları ile gerçekleĢirken, %21’lik bölümü ise miktar artıĢından 

gerçekleĢmiĢ olduğu da çalıĢmanın ulaĢtığı bir diğer önemli sonuçtur. Türkcan ve 

PiĢkin ayrıca nihai ve ara malları Ģeklinde yaptıkları sınıflandırmaya iliĢkin olarak da 

yoğun ticaret oranının, yaygın ticarete göre zamanla arttığı sonucuna 

ulaĢmıĢlardır.  Yıllık bazda ise ortalama olarak %14,96’lık ihracat artıĢındaki yaygın 

ticaret oranının %0,65 ve yoğun ticaret oranının ise %14,31 olduğu hesaplanmıĢtır.
6
 

Türkiye ile ilgili baĢka bir çalıĢmada Türkiye’nin AB-15 ülkelerine yaptığı 

ihracat incelenmektedir. Ekmen ve Erlat da 1996 ve 2006 yıllarını kapsayan 

çalıĢmalarında ürün kategorilerine iliĢkin olarak uluslararası standart ticaret 

sınıflandırmasını (SITC) kullanmıĢlardır. Bununla birlikte Türkiye’nin ihraç ettiği 

ürünleri hammadde, emek yoğun ve sermaye yoğun mallar ile taklidi kolay ve zor 

mallar olmak üzere kategorileĢtirmiĢlerdir. Tüm ürün kategorilerinde varılan 

sonuçlar yoğun ticaretin Türkiye’nin ihracat artıĢında baskın bir Ģekilde ön planda 

olduğuna iĢaret etmiĢtir.  Ekmen ve Özçelik’in çalıĢması ayrıca yoğun ticaretin ön 

planda olduğu mal kategorilerinin ise emek yoğun, sermaye yoğun ve kolay taklit 

edilebilir mallar olduğunu belirtmiĢtir.
7
 ÇalıĢma ayrıca geliĢmekte olan ülkelerdeki 

yaygın ticaretin ihracat artıĢındaki payının yüksek olduğunu göstermiĢtir. Ek olarak 

geliĢmekte olan ülkelere ihracatı yapılan ürün kategorisi sayısının incelenen 

tarihlerde artarken, geliĢmiĢ ülkelere ihracatı yapılan kategori sayısında da azalma 

                                                           

6
 Türkcan, Kemal ve Erhan Pişkin, Türkiye’nin İhracatında Yaygın ve Yoğun Ticaretin Rolü, İktisat 

İşletme ve Finans, 29(336), 2014, s.18 
7
 Ekmen-Özçelik, Seda ve Güzin Erlat, What can we say about Turkey and its competitiors in the EU 

market? An analysis by extensive and intensive margins. Topics in Middle Eastern African 
Economies, 15(1), 2013, s.186-210 
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olduğu dikkat çekmektedir.
8
 ÇalıĢmanın Türkiye ile ilgili bölümünde ise 1996 yılına 

göre 2006 yılında ihracatçıların daha fazla kategoride ürün ihraç edildiğinin altı 

çizilmektedir. 

Türkiye’nin yoğun ve yaygın ticaretini analiz eden yukarıdaki görece 

derneĢik verilerle yapılmıĢ olan çalıĢmalar dıĢında firma düzeyindeki ticaret verileri 

kullanılarak yapılan bazı çalıĢmalar da mevcuttur. Bu çerçevede Cebeci ve 

Ferandes’in 2000’li yıllarda Türkiye ihracatında görülen yüksek artıĢları irdelediği 

çalıĢması firma verilerinden yola çıkarak 2002 – 2008 arasındaki dönem itibariyle 

ilgili ticaret marjlarının hesaplanmasını amaçlamaktadır. Bu çalıĢmanın ulaĢtığı 

temel sonuç, kısa dönemde Türkiye’nin ihracatındaki değiĢimin çok büyük oranda 

mevcut firmaların, mevcut ürünleri, aynı ihracat piyasalarına daha yüksek miktarda 

arz etmesinden (yoğun ticaret) kaynaklanmıĢ olduğudur. Bununla birlikte uzun 

dönemde yeni firmaların piyasaya giriĢleri ve yeni ihraç piyasalarına eriĢim gibi 

yaygın ticaret unsurlarının da yoğun ticaret kadar olmasa da önem kazanmaya 

baĢladığını bulgulamıĢlardır.
9
 

Yine firma düzeyindeki verilerden yararlanarak, Dinç, Türkiye’nin ihracatının 

tüm ticaret ortakları (yatay kesit) arasındaki değiĢimini ticaret marjları bağlamında 

ayrıĢtırmıĢtır.  6 ve 12 dijit Armonize sistem sınıflandırmasına dayalı ürün 

kategorilerinin kullanıldığı çalıĢmada mevcut firmaların mevcut ürünleri aynı 

piyasaya arzını arttırması anlamındaki bir yoğun ticaretin toplam ihracat 

değiĢkenliğinin yaklaĢık %80’lik bir bölümünü açıkladığı hesaplanmıĢtır.  Geri kalan 

%20’lik değiĢkenliği ise sırasıyla ihracatçı firma sayısındaki artıĢ ve yeni ihraç 

ürünlerinin arz edilmesi açıklamaktadır. 

 

 

                                                           

8
 A.g.e. s.208 

9
 Cebeci, Tolga ve Ferandes M. Ana, Micro Dynamics of Turkey’s Export Boom in the 2000s, World 

Bank, Policy Research Working Paper/6452, 2013, s.21 
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3. TÜRKĠYE’NĠN ĠHRACAT YAPISI AB-15 ÜLKELERĠ ĠLE TĠCARETĠ 

Türkiye ekonomisi çalıĢmamızın da kapsadığı yıllar baz alındığında 2002 – 

2014 yılları arasında ihracatını yıllık ortalama %14,21 oranında artırmıĢtır. 2015 

yılında bir önceki yıla göre azalan ihracat 143,86 milyar Dolar düzeyine gerilemiĢtir. 

Ġhracatın gerilemesinde küresel ekonomideki talep koĢullarının ön plana çıktığı 

dönemde 2015 yılı ihracatı son 4 yılın en düĢük seviyesinde gerçekleĢmiĢtir. (ġekil 

3.1) 
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ġekil 3.1: Türkiye’de Ġhracat ve Ġhracat DeğiĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

 

Ülke gruplarına göre bakıldığında 2015 yılında Avrupa Birliği (28) 

ülkelerinin toplam ihracat içerisindeki payı son 10 yıl içerisinde %56,3’den %44,5 

seviyesine gerilemiĢtir. 28 AB üyesine dahil olmayan Avrupa ülkelerinin payı %10 

iken Yakın ve Ortadoğu Ülkelerinin 2015 yılı ihracatı içerisindeki payı %21,6 

düzeyindedir. Diğer bir sınıflama kategorisinde OECD ülkelerinin payı ise son 10 yıl 

içerisinde %60,9’dan %52,4’lere gerilemiĢtir. Ġhracat düzeyi artarken, ihracat 

içerisinde ağırlığı azalan ülke gruplarına bakıldığında Türkiye’nin yeni ihracat 

pazarlarına yöneldiği ve ihracat artıĢında ağırlıklı olmasa da yeni pazarların varlığı 

öne çıkmaktadır. (ġekil 3.2) 
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ġekil 3.2: Türkiye’nin Ülke Gruplarına Göre Ġhracatı (2015) 

 

 

    Kaynak: Türkiye Ġstatistik Kurumu 

 

 Türkiye’nin ihracat yapısına bakıldığında AB ülkeleri Türkiye’nin ihracatında 

tarihsel olarak önemli bir paya sahiptir. Türkiye’nin en büyük ticaret ortağı olan 

AB’nin bu durumunda coğrafi yakınlığın da etkisi ön plandadır denilebilir. Bu 

bağlamda AB, Türkiye için doğal ticaret ortak konumundadır. 

1996 yılında imzalanan GB AnlaĢması öncesinde Türkiye’nin ihracat politikasında 

önemli değiĢiklikler 1980 yılında baĢlamıĢtır. Bu yıldan itibaren ihracata dayalı tarım 

ve sanayi politikalarının benimsenmesi Türkiye’nin ihracat artıĢında vurgulanması 

gereken bir dönemdir denilebilir. 
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Türkiye ile AB arasındaki ticaretin geliĢmesinde 1996 yılında imzalanan 

Gümrük Birliği (GB) AnlaĢmasının da bu bağlamda önemini vurgulamak yanlıĢ 

olmayacaktır. 1964 – 1970 yılları arasında hazırlık aĢaması, 1973 – 1995 yılları 

arasındaki geçiĢ aĢaması sonrasında Türkiye ile AB arasındaki ticaret hacmi de ivme 

kazanmıĢtır. Türkiye ayrıca AB’ye üye olmayan fakat GB içerisinde yer alan tek ülke 

konumundadır. Her ne kadar GB, AB için Türkiye’yi iyi bir ihracat pazarı haline 

getirse de bu anlaĢma ile birlikte AB, Türkiye için de 1950’lerden günümüze devam 

eden en büyük ihracat pazarı olma durumunu güçlendirmiĢtir.
10

 Seymen 

çalıĢmasında ayrıca GB’ye rağmen günümüze kıyasla AB’nin ihracat içerisindeki 

payının azaldığına da dikkat çekmektedir.
11

 Bunda Türkiye’nin AB’ye olan 

ihracatının azalmasından öte, diğer pazarlara olan ihracat büyümesinin daha yüksek 

olması yatmaktadır.  

GB’nin Türkiye ekonomisi üzerindeki statik etkisinden öte ihracatın 

artmasında dinamik etkiler ön plandadır. Bu dinamik etkiler nihayetinde GSYH 

içerisindeki ihracat payını artırmakla birlikte, hem ihracata yönelik sektörleri 

beslemekte, hem de dıĢsallık yolu ile ekonominin genelini etkilemektedir.
12

 Temiz, 

aynı çalıĢmasında dinamik etkileri rekabet, ölçek ekonomileri, dıĢsal ekonomiler 

etkisi, teknolojik geliĢmeye ekiĢi, yatırımları özendirme ve sermaye etkisi 

bağlamında irdelemiĢ ve GB’nin Türkiye ekonomisinde yapısal dönüĢümünü değiĢen 

yapısı çerçevesinde irdelemiĢtir. Kullanılan zaman serisi analizi sonuçlarına göre 

uzun dönemde Türkiye’nin lehine olabileceğini belirtilmektedir.
13

  

Ek olarak GB sonrası dönemde Türkiye ihracatının kompozisyonunda 

değiĢme olduğu görülmektedir. Otomotiv endüstrisi ve beyaz eĢya gibi sektörlerde 

                                                           

10
 Seymen, Dilek, Gümrük Birliği, Türkiye’nin Avrupa Birliği ile Ticaretinde Ülke Yoğunlaşmasını 

Değiştirdi mi, Süleyman Demirel Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi, C14, S1, 
2009, s201 
11

 A.g.e. s219 
12

 Temiz, Dilek, Gümrük Birliği ile Birlikte Türkiye’nin Dış Ticaretinde Yapısal Değişimler Oldu mu, 
Ankara Avrupa Çalışmalar Dergisi, 8(1), 2009, s.125 
13

 A.g.e. s.138 
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olumlu geliĢmeler olduğu söylenebilir.
14

 Gümrük Birliği’nin AB ve Türkiye 

üzerindeki etkisinin asimetrik olduğuna dair bulgular yer almaktadır. Nart, GB 

sonrası Türkiye’nin AB’ye ihracatındaki artıĢın sürekli olduğuna değinirken, ithalat 

artıĢ hızının GB’in ilk yıllarında nispeten daha yavaĢ olduğunun altını çizmektedir.
15

 

 

ġekil 3.3: AB 15 Ülkelerine Ġhracatın Tarihsel GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

ÇalıĢmanın içerdiği AB15 ülkelerine bakıldığında ise TÜĠK verilerine göre 

Türkiye’nin toplam ihracatındaki AB15 oranı 2002 yılında %51,19 iken 2015 yılında 

%36,85’e gerilemiĢtir. Hem toplam ihracatın artması hem de AB15’e yapılan 

ülkelere ihracatın artması Türkiye’nin yeni pazarlara yöneldiğinin göstergesidir 

denilebilir. AB15 içerisine bakıldığında yine 2015 rakamlarına göre toplam ihracatın 

%45,2’sini Almanya ve Ġngiltere paylaĢmaktadır. (ġekil 3.3) 

                                                           

14
 Doğan, Seyhun ve Semanur Soyyiğit-Kaya, Gümrük Birliği Sonrasında (1996-2009) Türkiye’nin 

Avrupa Birliği ile Dış Ticaretinin Ülke ve Fasıl Bazlı Yoğunlaşma Analizi. İstanbul Ticaret Üniversitesi 
İktisat Fakültesi Ekonometri ve İstatistik Dergisi, s14, 2011, s.2 
15

 Nart-Çolpan Ela, Gümrük Birliği’nin Türkiye’nin Dış Ticareti Üzerine Etkileri: Panel Veri Analizi, 
Journal of Yasar University, 17(5), 2010, s.2885 
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AB 15 ülkelerine yapılan ihracata detaylı bakıldığında 2015 yılı verilerine 

göre ihracattaki en büyük payı alan Almanya’da 2 fasıllı armonize edilmiĢ kategoriye 

göre en yüksek pay otomotiv, tekstil ve makine & mekanik aletlerde. Üç kalemin 

toplam Almanya ihracatı içerisindeki payı %44,5 düzeyinde. Ġngiltere’de ise yine 

otomotiv, hazır tekstil ürünleri ve kıymetli maden ihracatı ilk ü kalem arasında iken 

bu üç kalemin toplam Ġngiltere ihracatı içerisindeki payı %49 olarak hesaplanmakta. 

AB 15 arasındaki önemli bir pazar olan Fransa’da ise otomotiv, elektronik cihaz ve 

makine & mekanik cihazlar ilk üç kalem ve toplam ihracat içerisindeki ağırlığı ise 

%50,1. AB15’in geneline bakıldığında ise otomotiv ve hazır tekstil ürünlerinin öne 

çıktığı görülmekte.  

AB15 ülkelerinde küresel ekonomilerin genelinde olduğu gibi 2008 krizi 

sonrasında ticaret hacimlerinde daralma gerçekleĢti. Bununla birlikte küresel krizin 

bir mali kriz olarak Avrupa’ya yansıması, 2011 sonrasında daha belirgin ticaret 

hacmindeki daralma olarak kendini gösterdi. 2012 yılında bir önceki yıla göre %6,54 

azalan ithalat 2013 ve 2014 yıllarında sırasıyla %1,3 ve %0,9’a yakın artsa da 

AB15’in toplam ithalatı kriz öncesi seviyelere gelebilmiĢ değil. 2008 küresel krizinin 

etkileri ise dıĢ AB15’in ticaretinde belirleyici oldu. Krizin derinleĢtiği 2009 yılında 

ithalat bir önceki yıla göre %24 daraldı. (ġekil 3.4) 
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ġekil 3.4: AB-15 Ġthalatı Tarihsel GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

a.  Ġhracatta Almanya Piyasası 

AB’nin en büyük ekonomisi olan Almanya, aynı zamanda Türkiye’nin de en 

büyük ihracat pazarlarından biri olmakla birlikte 2009 ve 2012 yılları haricinde 

ihracatın sürekli olarak arttığı bir pazar olmuĢtur. 2008 küresel krizi sonrası %19 

daralan ihracat 2010 ve 2011 yıllarında yeniden artma eğilimi gösterirken, küresel 

krizin Avrupa’ya yansıması ve ekonomideki ivme kaybı Almanya’nın Türkiye’den 

yaptığı ithalata da yansımıĢ ve 2012 yılında Türkiye’den Almanya’ya yapılan ihracat 

değeri %5,18 daralmıĢtır. (ġekil 3.5) Almanya pazarı AB-15 içerisinde 2014 yılı 

rakamlarına göre %27,67’lik pay ile ilk sırada yer almaktadır. (ġekil 3.5) 
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ġekil 3.5: Almanya’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Almanya’ya yapılan ihracata detaylı olarak bakıldığında ihracat yapılan ilk 4 

ürün kategorisinin toplam ihracat içerisindeki payı %51 düzeyinde. Ġhracat 

içerisindeki en yüksek payı ise %16 ile örme giyim eĢyası ve aksesuarları almaktadır. 

Tekstil öncülüğünde ihracat yapısı öne çıksa da ikinci payı %15 ile kazanlar, makine 

ve cihazlar baĢlığı altında dizel motorlar için aksam ve parçalar grubu ve sonrasında 

ise otomotiv gelmekte. Ayrıca payı düĢük de olsa sebze ve meyve ihracatı da 

Almanya’da %3,1 oranında. (ġekil 3.6)  
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ġekil 3.6: Almanya Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Türkiye’nin ihraç ettiği ürün kategorilerinde ise Almanya’nın toplam ithalatı 

içerisinde Türkiye’nin payı (yoğun ticaret) %1,6 oranında hesaplanmaktadır. Diğer 

ülkelere göre Almanya’da bu oranın yüksek gerçekleĢmesini otomotiv sektöründeki 

ara malı ihracatına bağlamak yanlıĢ olmayacaktır. 

b.  Ġhracatta Avusturya Piyasası 

Avusturya AB-15 içerisinde Türkiye’nin en büyük sekizinci ihracat pazarı 

olma özelliğinde. Küresel krizin ilk yılında düĢen ticaret hacimleri Türkiye’nin 

Avusturya’ya ihracatına da yansıdı ve 2009 yılında Türkiye’nin Avusturya’ya 

ihracatı %17 azalma gösterdi. Benzer düĢüĢ 2012 yılında da görülse de %3,3’lük 

ihracat daralması AB-15 toplamındaki daralmadan daha az. Genel görünümde 

artarak devam eden ihracat 2013 ve 2014 yıllarında nispeten daha hızlı artmıĢtır. 
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ÇalıĢmanın kapsadığı 2002 – 2014 yılları arasında nominal olarak 3 kat artan ihracat 

AB-15 içerisindeki önemli ihracat pazarları arasında yer almaktadır. (ġekil 3.7) 

 
ġekil 3.7: Avusturya’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

 Ürün kategorileri bakımından incelendiğinde otomotiv ve otomotiv ara 

malları, kazan ve makineler ile tekstil ürünlerinin ağırlıkta olduğu görülmekte. Ġlk 

dört ihracat grubunun toplam ihracat içerisindeki ağırlığı %46. (ġekil 3.8) 
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ġekil 3.8: Avusturya Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

c.  Ġhracatta Belçika Piyasası 

Belçika, Türkiye’nin ihracat pazarı açısından diğer AB-15 ülkelerinden farklı 

olarak küresel krizin AB ülkelerine yansıması sonrası Türkiye’den yaptığı ithalatı 

artırmakta baĢarılı olamadı. 2013 yılında tarihi zirvesine ulaĢan ihracat, 2014 yılında 

ise %2,7 daralarak 4,51 milyar Dolar seviyesinde gerçekleĢti. Belçika dıĢ 

ticaretindeki farklılaĢma diğer ülkeler ile olan ticareti ile de benzerlik taĢımaktadır. 

2014 yılında toplam ithalatı %7,3 azalan Belçika’nın toplam ithalatı 2012 yılından 

sonraki en düĢük seviyesinde. (ġekil 3.9) 
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ġekil 3.9: Belçika’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Ürün bazında bakıldığında 2014 yılı verilerine göre otomotiv, makine ve 

yedek parçanın toplam ihracat içerisinde %44’lük payı olduğu görülmektedir. Tekstil 

ise örme giyim eĢyaları ile Belçika pazarında yer almakta. Ek olarak diğer kısmın 

içerisinde plastik ürünler yine çoğunluk arasında. Ġlk dört kalemin toplam ihracat 

içerisindeki ağırlığı ise %52. (ġekil 3.10) 
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ġekil 3.10: Belçika Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

d.  Ġhracatta Danimarka Piyasası 

Küresel büyümenin hız kazanmaya baĢladığı 2000’li yılların ortalarında artan ticaret 

hacimleri Danimarka’ya da yansısa da AB-15 ülkeleri arasında krizin dıĢ ticareti 

etkilediği en önemli ülkelerden biri yine Danimarka olmuĢtur denilebilir. Diğer AB-

15 ülkelerinden farklı olarak Avrupa Borç krizi döneminde ekonomide 2012 ve 2013 

yıllarında ekonomide reel olarak %0,1 ve %0,2 daralma olsa da bu yıllarda 

Türkiye’nin ihracatı ılımlı da olsa artıĢ göstermektedir. Rakamsal bazda ise 2014 

yılında 1,06 milyar Dolar ile tarihi zirvesine ulaĢan ihracat %9,7 oranında artıĢ 

göstermiĢtir. Danimarka’nın dıĢ dünyadan yaptığı toplam ithalat ise 2008 küresel 

krizi öncesindeki düzeye ulaĢamamıĢtır. Danimarka aynı zamanda AB-15 içerisinde 

en düĢük ihracat yapılan 5 ülke arasında yer almaktadır. (ġekil 3.11) 
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ġekil 3.11: Danimarka’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Türkiye’nin AB-15 ülkelerine yaptığı ihracatta otomotiv ön planda olsa Danimarka 

pazarında Türkiye 2014 verilerine göre tekstil ürünlerinin ağırlıkta olduğunu ve 

toplam ihracat içerisinde %49’luk payı olduğu görülmektedir. Makine ve otomotiv 

ürünleri ise %24’lük paya sahipken, ilk dört ihracat grubunun toplam ihracat 

içerisindeki payı %73 düzeyinde. (ġekil 3.12) 
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ġekil 3.12: Danimarka Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

e.  Ġhracatta Finlandiya Piyasası 

2014 yılı verilerine göre Finlandiya AB-15 ülkeleri arasında Türkiye’nin en 

az ihracat yaptığı dördüncü ülke konumunda. Diğer AB-15 ülkelerine göre 

ihracattaki değiĢim küresel kriz döneminden sonra düzensiz seyretmektedir. 

ÇalıĢmanın kapsadığı 2002 – 2014 yılları arasında dört kez daralan ihracat rakamı 

2014 yılında %9,9 artarak 559 milyon Dolar seviyesine yükseldi. Finlandiya’nın dıĢ 

dünyadan yaptığı toplam ithalat ise 2008 küresel krizinden önceki seviyelere 

ulaĢabilmiĢ değil. 2014 yılında Finlandiya’da toplam ithalat %1,05 daralma gösterdi. 

Bunda 2012, 2013 ve 2014 yıllarında büyümenin de negatif olması belirleyici 

olabilir. (ġekil 3.13) 
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ġekil 3.13: Finlandiya’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Kategorik olarak bakıldığında makine ve otomotiv – ara malların yoğunlukta olduğu 

ihracatta ilk dört kalemin toplam ihracat içerisindeki payı %60’larda. Tekstil ürünleri 

%11 ile azınlıkta olurken, diğer ihracat ürünleri arasında ise inĢaat sektörü girdileri 

öne çıkmaktadır. (ġekil 3.14) 
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ġekil 3.14: Finlandiya Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Ġlk dört grup ihracatta baskın grup olurken, diğer kategorilerin toplam ihracat 

içerisindeki payı %40 düzeyinde. Ġlk dört kategorideki dağılım Danimarka ile 

benzerlik göstermektedir. Coğrafi olarak uzaklık Finlandiya’yı Türkiye için doğal 

ticaret ortağı olmaktan uzaklaĢtırmaktadır.  

f.  Ġhracatta Fransa Piyasası 

Yıllık ortalama %1 büyüyen Fransa ekonomisinde AB borç krizinin yansımaları 

Fransa’nın dıĢ ticaretine de yansımıĢ durumda. ÇalıĢmanın kapsadığı 2002 – 2014 

yılları arasında Türkiye’nin Fransa’ya ihracatı 2011 yılında tarihi zirvesine ulaĢtı. 

AB’deki resesyon süreci 2008 krizinden sonra oluĢan borç krizi ile AB içerisinde 

daha güçlü hissedilmiĢ durumda. 2014 yılı rakamlarına göre Fransa’nın toplam 

ithalatı %1,7 daralırken, Türkiye’den yaptığı ithalat ise %2,2 oranında artarak 8,15 

milyar Dolara yükseldi. (ġekil 3.15) 
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ġekil 3.15: Fransa’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Ürün bazında bakıldığında 2014 yılı verilerine göre Fransa’da otomotiv ve 

makine grubu sektörünün ihracatta ön planda olduğu görülmekte ve otomotiv 

içerisinde de 1500cc altındaki ve 1500 – 2500 cc dizel ve benzinli otomobil ve toplu 

taĢıma araçlarının yer aldığı dikkat çekmektedir.  Tekstil, Fransa’ya yapılan ihracatta 

üçüncü grup olarak öne çıkarken, ilk dört ihracat mal grubunun toplam ihracat 

içerisindeki payı %63 oranında. (ġekil 3.16) 
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ġekil 3.16: Fransa Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

g.  Ġhracatta Hollanda Piyasası 

Hollanda, ihracatı yapılan ürün sayısı açısından ve ihracatın dağılımı 

açısından diğer AB-15 ülkelerine göre daha heterojen bir yapı içerisinde. 2008 ve AB 

borç krizi dönemlerinde ihracatta daralma meydana geldiyse de 2002 – 2014 yılları 

arasında toplam ihracatta 3 kata yakın artıĢ gerçekleĢti. Ġhracat, 2014 yılında bir 

önceki yıla göre %7 artarak 3,2 milyar Dolar seviyesine yükseldi. Fransa’nın dünya 

genelindeki toplam ithalatı ise aynı yılda %1,7 daraldı. (ġekil 3.17) 
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ġekil 3.17: Hollanda’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Hollanda’ya yapılan ihracatın detaylarına bakıldığında 2014 yılındaki 3,2 

milyar Dolarlık ihracatın %38’ini otomotiv ve tekstil grubu paylaĢırken, makine 

grubu ve otomotive nispeten tekstil ürünlerinin ön planda olduğu görülmektedir. 

Sebze ve meyvede ihracatı ise Hollanda’ya yapılan toplam ihracat içerisinde %1’in 

altında paya sahip. Bunda Hollanda’da tarım ürünleri tüketiminin iç üretim ile 

karĢılanabiliyor olması gerekçe olabilir.  (ġekil 3.18) 
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ġekil 3.18: Hollanda Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

h.  Ġhracatta Ġngiltere Piyasası 

Ġngiltere, AB üyesi olmasına rağmen Euro Bölgesi içerisinde yer almıyor ve 

kendi para birimini kullanmasına rağmen AB borç krizinden daha az etkilenmekte. 

2008 krizi sonrası Türkiye’nin Ġngiltere’ye ihracatı 10 milyar Doların üzerinde olsa 

da ihracat artıĢ hızları istikrarsız seyretmektedir. Bu durum sadece Türkiye’nin 

yaptığı ihracat ile sınırlı değil. Ġngiltere’nin dünyadan yaptığı ithalat da AB Borç 

krizi sonrası 2014 yılı haricinde azalma eğiliminde. Büyüme de ivme kaybı 

olmamasına karĢın ithalat değerlerindeki azalma dikkat çekici görülebilir. (ġekil 

3.19) 
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ġekil 3.19: Ġngiltere’ye Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı  

Türkiye için Ġngiltere pazarı son dönemde, özellikle son iki yılda (2015 de 

dahil) önemli hale gelmeye baĢladı. Ġngiltere’ye 2014 yılı için yapılan ihracatın 

detayı incelendiğinde otomotiv, otomotiv ara malları ve makine grubunun ön planda 

olduğu, otomotiv ve makine grubunun toplam ihracat içerisinde %44 payı olduğu 

belirtilebilir. Tekstil ürünleri de ihracat içerisinde ikinci sırayı alırken, %39’luk diğer 

pay içerisinde iĢlenmiĢ demir ve çelik öne çıkmaktadır. (ġekil 3.20) 
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ġekil 3.20: Ġngiltere Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

i.  Ġhracatta Ġrlanda Piyasası 

Ġrlanda, Türkiye’nin ihracat pazarları arasında payı en düĢük ülkeler arasında 

yer almaktadır. Bunda Ġrlanda ile Türkiye’nin doğal ticaret ortağı olmaması öne 

sürülebilir fakat Ġrlanda’nın toplam ithalat değerleri de benzer ülkeler ile 

kıyaslandığında düĢük kalmaktadır. 2014 rakamlarına göre Ġrlanda’nın toplam 

ithalatı 71 milyar Dolar’ın üzerinde ve bir önceki yıla göre ise %8’lik bir artıĢ söz 

konusu iken, Türkiye’nin Ġrlanda’ya olan ihracatındaki artıĢ ise %46 olarak 

hesaplansa da değer bazındaki artıĢ 184 milyon Dolar düzeyinde. AB’deki borç 

krizinin olduğu PIIGS ülkelerinden biri olan Ġrlanda’da krizin ülke ithalatına etkisi de 

görülmekte. (ġekil 3.21) 
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ġekil 3.21: Ġrlanda’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

 Kategorik olarak bakıldığında diğer Kuzey Avrupa ülkelerinde olduğu gibi 

otomotiv, otomotiv ara mallarının ve makine grubunun ön planda olduğu bir ihracat 

yapısı görünse de tekstil ürünlerinin de toplam ihracat içerisinde ağırlığı %16’larda. 

Diğer grubunda ise plastik ürünler ve kağıt grubu ağırlıkta denilebilir. Ġlk dört grup 

Ġrlanda ihracatı üzerinde %67’lik paya sahip olmakla birlikte %67’nin içerisindeki 

büyük bölümü otomotiv ürün ve yedek parçaları olduğu belirtilebilir. (ġekil 3.22) 
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ġekil 3.22: Ġrlanda Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

j.  Ġhracatta Ġspanya Piyasası 

Ġspanya ekonomisi hem 2008 küresel krizi hem de Avrupa Borç krizinden en 

çok etkilenen ülkeler arasında olmakla birlikte PICCS ülkelerinden de biri ve her iki 

kriz döneminde de daralan ekonomiler arasında yer almaktadır. 2011, 2012 ve 2013 

yıllarında sırasıyla %1, %2,6 ve %1,7 daralan ekonomi 2014 yılında %1,4 büyürken 

bu durumun dıĢ ticarete de yansıdığı görülmekte. Küresel ithalatı 2104 yılında artsa 

da henüz küresel kriz öncesi seviyenin altında 350 milyar Dolar düzeyinde. 

Türkiye’nin ihracatı ise Ġspanya’nın toplam ithalat değerleri ile benzer eğilim 

içerisinde hareket etmektedir. 2014 yılında %7,66 artan ihracat yıllık 5,25 milyar 
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Dolar düzeyinde ve Türkiye, Ġspanya’nın ithalat pazarında yaklaĢık  %1,57’lik paya 

sahip. (ġekil 3.23) 

 

ġekil 3.23: Ġspanya’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

 Ürün bazında bakıldığında 2014 yılı rakamlarına göre Ġspanya’ya ihraç edilen 

ürünlerin %34’ü tekstil ürünleri olmakla birlikte otomotiv sektörü ve makine ürünleri 

de ihracatta önemli bir yer. Ġçerik olarak ise hem ticari hem de binek araç ile birlikte 

bu araçlara ait yedek parça ihracatının da Ġspanya pazarında karĢılık gördüğü 

belirtilebilir. Ġlk dört grubun 5,25 milyar dolarlık ihracat içerisindeki payı %57 

oranındayken diğer %43’lük pay içerisinde ise çinko cevheri, demir ve çelik ve yağ 

çeĢitleri gibi gruplar öne çıkıyor denilebilir. (ġekil 3.24) 
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ġekil 3.24: Ġspanya Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

k.  Ġhracatta Ġsveç Piyasası 

Diğer AB-15 ülkelerine benzer Ģekilde hem 2008 hem de AB borç krizi 

döneminde ithalatında daralma görülen Ġsveç ekonomisinde 2014 yılında bir önceki 

yıla göre Türkiye’den yapılan ithalatın %9,36 arttığı görülürken, Ġsveç’in toplam 

ithalatındaki artıĢ %1 oranında gerçekleĢmiĢ durumda. Ġsveç’in toplam ithalat 

değerleri açısından 2008 krizi öncesindeki 169 milyar dolarlık ithalat düzeyi yeniden 

gerçekleĢebilmiĢ değil. (ġekil 3.25) 
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ġekil 3.25: Ġsveç’e Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Ürün bazında bakıldığında otomotiv sektörünün Ġsveç ithalat grupları arasında ön 

planda olduğu söylenebilir. 2014 yılı rakamlarına göre toplam ihracatın %36’sı 

otomotiv sanayi tarafından yapılmaktadır. Bununla birlikte Ġsveç pazarındaki 

ürünlerin %13’ü tekstil olurken, %12’kısmı ise makine ürünleri olarak belirtilebilir. 

(ġekil 3.26) 
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ġekil 3.26: Ġsveç Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

l.  Ġhracatta Ġtalya Piyasası 

Ġtalya, Avrupa’daki kamu borç krizinden etkilenen PIIGS ülkelerinden biri 

olarak ithalat cephesinde de hacmi en fazla daralan AB-15 ülkeleri arasında yer 

almaktadır. ÇalıĢmanın kapsadığı 2002 – 2014 yılları arsında Türkiye’den yapılan 

ithalatta iki kez daralma gerçekleĢen Ġtalya’nın toplam ithalatı ise 2011 yılı itibariyle 

sürekli düĢüĢ içerisinde. 2014 yılında ise Ġtalya’nın Türkiye’den ithalatı, toplam 

ithalat azalmasına rağmen %3,87 artarak 7,6 milyar dolara yükseldi. (ġekil 3.27) 
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ġekil 3.27: Ġtalya’ya Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Kategorik olarak bakıldığında Ġtalya’ya ihraç edilen ürünlerin %24’ünü 

otomotiv sektörü oluĢtururken %8’lik kısımda ise makine grubu yer almaktadır. 

Tekstil ürünlerinin ağırlığı ise AB-15 ülkeleri arasındaki en düĢük paya sahip 

olurken, ilk dört grubun 2014 yılı ihracatı arasındaki payı %41 oranında. (ġekil 3.28) 
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ġekil 3.28: Ġtalya Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

m. Ġhracatta Lüksemburg Piyasası 

Lüksemburg, Türkiye’nin AB-15 ülkeleri arasında en az ihracat yaptığı ülke 

konumunda. 2008 krizi döneminde daralan küresel ithalat değeri 2011 yılı itibariyle 

azalan seyir içerisinde olduğu söylenebilir. Türkiye’den yapılan ithalatta ise 2014 

yılında 75 milyon dolardan 80 milyon dolara yükseldi. Lüksemburg’un toplam 

ithalatı içerisinde ise 2014 yılı rakamlarına göre Türkiye’nin payı %0,3 oranında. 

(ġekil 3.29) 
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ġekil 3.29: Lüksemburg’a Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Kategorik olarak bakıldığında Lüksemburg’a ihraç edilen ürünlerin %26’sını lastik 

sanayi oluĢturmaktadır. Ayrıca demir çelik, tekstil ve otomotiv de en çok ihraç edilen 

gruplar arasında yer almaktadır. (ġekil 3.30) 
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ġekil 3.30: Lüksemburg Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

n.  Ġhracatta Portekiz Piyasası 

AB borç krizindeki beĢ ülkeden biri olan Portekiz’de hem 2008 krizi hem de 

AB borç krizi sonrası toplam ithalatında daralan ithalatı 2014 yılında 78,3 milyar 

dolara yükseldi. Türkiye’nin Portekiz pazarında ise 2014 yılı rakamlarına göre 

%0,6’lık payı bulunmaktadır. 2014 yılında bir önceki yıla göre %25,5 daralan ihracat 

515 milyon dolara geriledi. Portekiz aynı zamanda AB-15 ülkeleri arasında en düĢük 

ihracat yapılan ikinci ülke konumunda. (ġekil 3.31) 
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ġekil 3.31: Portekiz’e Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Ürün bazında bakıldığında Portekiz pazarı, diğer AB-15 ülkelerine göre 

farklılık göstermektedir. Tekstil, toplam ihracat içerisinde diğer AB-15 ülkelerine 

nispeten daha az pay alırken, iĢlenmiĢ ürünlerden çok iĢlenmemiĢ ürünlerin %14 

ağırlıkta olduğu söylenebilir. Otomotiv ve yedek parça grubunun 2014 yılı toplam 

ihracatında %15’lik payı olurken, makine grubu da ihracat içerisinde %8’lik paya 

sahip. Ġlk dört grubun toplam ihracat içerisindeki payı %51 oranında. (ġekil 3.32) 

-30,0

-20,0

-10,0

 -

 10,0

 20,0

 30,0

 40,0

 50,0

 60,0

 70,0

 -

 100

 200

 300

 400

 500

 600

 700

 800

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

E
k
se

n
 B

aĢ
lı

ğ
ı 

Ġh
ra

ca
t 

(m
il

y
o

n
 $

) 

PORTEKĠZ'E ĠHRACATIN GELĠġĠMĠ PORTEKĠZ ĠHRACAT DEĞĠġĠM



   

 

44 

 

 

ġekil 3.32: Portekiz Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

o. Ġhracatta Yunanistan Piyasası 

Yunanistan AB borç krizinde en fazla daralan ekonomilerden biri oldu. 2011, 

2012 ve 2013 yıllarında sırasıyla %9,1, %7,3 ve %3,2 daralan Yunanistan 

ekonomisindeki görünüm benzer Ģekilde ülkenin dıĢ ticaretine de yansımıĢ durumda. 

2008 küresel krizi sonrasında sadece 2014 yılında artan toplam ithalat 62,2 milyar 

dolara yükselirken, Türkiye’nin Yunanistan pazarı içerisindeki payı ise %2,5’larda. 

Yunanistan ile Türkiye’nin doğal ticaret ortağı olmasının arkasında Türkiye’nin 

Yunanistan pazarındaki yüksek payında etkili olduğu belirtilebilir. 2013 ve 2014 

yıllarında Türkiye’nin Yunanistan’a ihracatı sırasıyla %3,3 ve %4,8 artarken, 2014 

yılında ihracat 1,5 milyar dolara yükseldi. (ġekil 3.33) 

87 
15% 

52 
14% 

72 
14% 

84 
8% 

Diğer 
49% 



   

 

45 

 

 
ġekil 3.33: Yunanistan’a Ġhracatın GeliĢimi 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Kategorik olarak bakıldığında Yunanistan pazarına satılan ürünlerin dağılımı 

diğer AB-15 ülkelerine göre daha heterojen bir dağılıma sahip olduğu belirtilebilir. 

Bunda Yunanistan’ın Türkiye’nin doğal ticaret ortağı olmasından kaynaklanan, yakın 

coğrafyanın verdiği ulaĢtırma avantajının etkisi ön plana çıkarılabilir.  

Yunanistan’a en çok ihraç edilen dört mal grubunun toplam ihracat 

içerisindeki payı %38 oranında. Mal grupları detaylı incelendiğinde 2014 yılı 

rakamlarına göre %16’lık payı doğalgaz satıĢı oluĢturmaktadır. Ek olarak çanta gibi 

tekstil ürünlerinin payı %8’ken elektronik ürün ihracatı %7’lik payı oluĢturmaktadır. 

Ayrıca demir çelik sektörü ise 1,5 milyar dolarlık toplam ihracat içerisinde %7’lik 

kısmı oluĢturmaktadır. Diğer kısmında ise Türkiye’nin AB-15 ihracatı içerisinde 

önemli bir yer tutan otomotiv sektörü yer almaktadır. (ġekil 3.34) 
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ġekil 3.34: Yunanistan Ġhracat Kategorileri (2014) 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 
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4. TÜRKĠYE’NĠN ĠHRACATINDA YAYGIN VE YOĞUN TĠCARET 

a. Ticaret Marjlarını AyrıĢtırma Yöntemi 

ÇalıĢmamızda Türkiye’nin ihracatını yaygın ve yoğun ticaret Ģeklindeki 

bileĢenlerine ayırmak amacıyla Hummels ve Klenow (2005)’in geliĢtirdiği ayrıĢtırma 

yöntemi kullanılmıĢtır. Buna göre yaygın ticaret aĢağıdaki formül yardımıyla 

hesaplanmaktadır: 

     
∑              

∑            
                

Formülde  ,   ve   sırasıyla Türkiye, ithalatçı ülke ve dünyanın geri kalanını 

belirtirken   ve   ise ihraç ürünlerinin miktar ve fiyatını göstermektedir.  

EĢitlikteki     terimi Türkiye’nin   ülkesine yaptığı ihracat kategorilerini 

ifade etmektedir. ÇalıĢmamızda     altı fasıllı ürün kategorisini göstermektedir. 

EĢitlikde       ’nın  ’ye     kategorilerindeki ihracatının  ’nın  ’ye tüm 

kategorilerde yapmıĢ olduğu ihracata oranını göstermektedir. BaĢka bir ifade ile 

yaygın ticaret  ’nin ürün kategorilerinin  ’nın ürün kategorilerindeki nispi ağırlığını 

belirmektedir.  ’nın   ülkesine yaptığı ilgili ihracat hacimleri eĢitlikte ağırlık olarak 

kullanılmaktadır. BaĢka bir deyiĢle, yaygın ticaret   ülkesinin dünyanın geri 

kalanından yaptığı ithalat ürün kategorilerinde Türkiye’den yaptığı ithalat ürün 

kategorilerinin nispi önemini göstermektedir.  

Diğer taraftan, yoğun ticaret Türkiye’nin  ’ye yaptığı ihracatın  ’nın bu 

ülkelere yaptığı ihracata oranlanması ile hesaplanmaktadır ve  ’nın ihracatında 

Türkiye’nin  ’ye yaptığı ihracat kategorileri kullanılmaktadır: 
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∑              

∑              

                

 

Bu anlamda yoğun ticaret,  Türkiye’nin ihracatının,  AB ülkelerinin 

Türkiye’nin ihraç malı kategorilerinde yaptıkları ithalat içindeki payını 

göstermektedir. 

4.2.  Veri Kaynakları 

Türkiye’nin AB-15 ülkelerine yaptığı ihracata iliĢkin veriler UN-Comtrade 

veri setinden temin edilmiĢtir.  Ürün kategorileri 6 fasıllı Armonize edilmiĢ Sistem 

sınıflandırmasına göre tanımlanan kategorilerdir. UN-Comtrade veri tabanının 

kullanılması, veri uyumsuzluğu sorununu çözmektedir. Bu anlamda, Türkiye’nin 

ihracat yaptığı ülke ve ürünler haricinde, ihraç pazarlarının ürün fasıllarına iliĢkin 

toplam ithalat hacimleri de yine UN-Comtrade veri tabanından yararlanarak 

hesaplanmıĢtır. 

Kod sistemi 1988’de çalıĢmalarına baĢlanan ve dünya çapında kullanılmakla 

birlikte 1996, 2002 ve 2007 yıllarında yapılan yenilikler ile güncellenmiĢtir. 

Armonize sistem uluslararası bir sınıflandırma olmakla birlikte bu sisteme üye 

ülkelerin ortak bir gümrük sistemi uygulamasını sağlamaktadır. Uluslararası düzeyde 

armonize sistem 6 dijit kod sistemi kullanmaktadır. Bu çalıĢmada da HS-6 

kodlamasından faydalanılmaktadır. Kodlama sisteminin içeriği incelendiğince 6 dijiti 

üç parça halinde ayırmak mümkündür. Ġlk iki dijit, yani 09’a kadar ihraç edilen ürün, 

örneğin çay gibi temel bir kategoriyi tanımlamaktadır. Sonraki iki dijit ise çay 

örneğinde yeni bir gruplandırmayı ifade eder. Çay örneğinden yola çıkarak çayın 

baharatlı olup olmadığı ikinci ikiliden anlaĢılabilir. Üçüncü ikili ise bir sonraki detayı 

ifade eder ve veri ürünü daha spesifik bir Ģekilde tanımlar. Aynı örnekte HS-6 
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kodlama sistemi ile yeĢil çay ayırt edilebilir. HS-6 ile ülkeler, ticarete konu olan 

ürünlerini aynı yöntemle sınıflandırmaktadırlar.
16

 (EK 3) 

2015 yılına iliĢkin veri setinde eksikler olması çalıĢmanın 2014 yılında 

sınırlanmasına neden olmaktadır. DıĢ ticaret verilerinde oluĢabilecek ikili asimetri 

sorunu da AB-15’in Türkiye’den ithalatına iliĢkin verilerin baz alınmasıyla 

çözülmüĢtür. Ġkili asimetri sorunu, sonuçları rakamsal bazda etkilemekle birlikte 

kategorik olarak da farklılıkların ortaya çıkması Türkiye’nin ihracat kategorileri ile 

AB-15 aynı kategorik maldan ithalatı arasında uyuĢmazlığa neden olmaktadır. 

BirleĢmiĢ Milletler Ġstatistik bürosu ikili asimetri sorunun da ithalatçı ve ihracatçı 

ülkeler arasındaki farklı kriterlere gönderme yaparken, uygulamada değinilen 

sorunlara dikkat çekmektedir.
17

 Ġkili asimetri sorununun çözümü için de Hummels 

Klenow’da eĢitlik 4.1’de pay kısmındaki Türkiye’nin ihracatı yerine ilgili ülkenin 

Türkiye’den ithalatı kullanılmıĢtır. Buradaki amaç yine eĢitlik 4.1’de payda kısmında 

yer alan aynı kategorideki AB-15 ithalatı ile uyuĢmazlığın giderilmesidir.  

4.3.  Yaygın ve Yoğun Ticaret: Ampirik Bulgular 

Türkiye’nin EĢitlik (4.1) ve (4.2)’ye göre hesaplanmıĢ yaygın ve yoğun 

ticaret marjları ġekil 4.1’de gösterilmektedir.  2002 – 2014 yılları itibariyle 

Türkiye’nin önemli ticaret partnerlerinden olan AB-15 ülkelerine olan ihracatı 

incelendiğinde; Türkiye’nin yaygın ticaret oranının yüzde 85 ile 88 arasında değiĢtiği 

görülmektedir. Diğer bir deyiĢle, bu sonuç AB-15 ülkelerinin dünyanın geri kalan 

bölgelerinden ithal ettiği ürün kategorilerinin çoğunda Türkiye’nin AB’ye ihracat 

yaptığı anlamına gelmektedir. Yaygın ticaretteki 0,85’lere kadar düĢüĢün ardından 

gelen yükseliĢin gerekçesi olarak Türkiye’nin ihraç ettiği kategorilerdeki AB-15 

ithalatının artmasından kaynaklandığı söylenebilir. AB-15’in toplam ithalatında 

                                                           

16
 Harmonised commodity description and coding system (HS), Birleşmiş Milletler İstatistik Bürosu, 

http://unstats.un.org/unsd/tradekb/Knowledgebase/Harmonized-Commodity-Description-and-
Coding-Systems-HS  
17

 United Nations, Bilateral Asmmetries, United Nations International Trade Statistics 
Knowledgebase, http://unstats.un.org/unsd/tradekb/Knowledgebase/50657/Bilateral-asymmetries, 
2016 

http://unstats.un.org/unsd/tradekb/Knowledgebase/Harmonized-Commodity-Description-and-Coding-Systems-HS
http://unstats.un.org/unsd/tradekb/Knowledgebase/Harmonized-Commodity-Description-and-Coding-Systems-HS
http://unstats.un.org/unsd/tradekb/Knowledgebase/50657/Bilateral-asymmetries
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değiĢmenin sınırlı olması, 2011 sonrasında yükselen yaygın ticaret oranını eĢitlik 

4.1’in pay kısmından, yani Türkiye’nin ihraç ettiği ürün kategorilerden AB-15’in 

yaptığı toplam ithalattaki artıĢtan kaynaklanmaktadır. Diğer taraftan yoğun ticaret 

hesaplamaları ise bu mal kategorilerinde Türkiye’nin hacimsel olarak ılımlı-makul 

bir düzeyde ihracat yaptığını göstermektedir. 2002 ve 2014 yılları arasında %0,7 ve 

%1 arasında değiĢen yoğun ticaret oranlarının yukarı yönlü bir trend izlediği 

anlaĢılmaktadır. Bu trend küresel kriz döneminde sekteye uğrasa da 2010 yılı itibari 

ile yoğun ticaret oranının yeniden trendine geri döndüğü söylenebilir. 

 

ġekil 4.1: AB - 15 Ülkeleri Yoğun ve Yaygın Ticaret 

 

 

    Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

Yukarıdaki ayrıĢtırma yöntemi kullanılarak her iki ticaret marjı, Türkiye’nin 

her bir ülkeyle yaptığı ticarete iliĢkin olarak da hesaplanmıĢtır (ġekil 4.2) 

Türkiye’nin yaygın ticaret düzeyi ülkeler bazında incelendiğinde Yunanistan, Fransa 

ve Almanya’nın ilk sırada olduğu görülmektedir. Sözgelimi, 2014 yılı rakamlarına 

göre Yunanistan için yaygın ticaret oranı %95,4 olarak hesaplanırken, Almanya ve 

Fransa için de sırasıyla %92,6 ve %91,5 olarak hesaplanmıĢtır. Yaygın ticaretin en 

düĢük olduğu üç ülke ise Lüksemburg, Finlandiya ve Ġrlanda’dır. Lüksemburg’da 
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yaygın ticaret oranı %67,5 olurken, Finlandiya ve Ġrlanda için ise 2014 yılı 

rakamlarına göre yaygın ticaret oranı sırasıyla %78,9 ve  %77,2 düzeyindedir. 

Yaygın ticaret oranlarının izlediği trendler de ülke bazında farklılık 

gösterebilmektedir. Örneğin Ġtalya’nın yayın ticaret oranı 2008 krizi sonrasında 

0,93’ten 0,88’e kadar düĢmüĢtür. %6,1’lük düĢüĢün arkasında ise Ġtalya’nın 

Türkiye’den yaptığı ithalat kategorilerindeki dünyanın geri kalanından yaptığı 

ithalatın nispeten daha fazla düĢmesinin etkileri öne çıkmaktadır. Ġrlanda’da ise 2002 

– 2014 arasında sürekli düĢen yaygın ticaret oranı çalıĢmanın kapsadığı 12 yılda 

%11,1 oranında azalma göstermekte.  
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ġekil 4.2: Ülkeler Bazında Yaygın Ticaret 

 

 

     Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

0,83

0,85

0,87

0,89

0,91

0,93

0,95

2 0 0 2  2 0 0 3  2 0 0 4  2 0 0 5  2 0 0 6  2 0 0 7  2 0 0 8  2 0 0 9  2 0 1 0  2 0 1 1  2 0 1 2  2 0 1 3  2 0 1 4  

Ġspanya Ġtalya Ġsveç

0,82

0,83

0,84

0,85

0,86

0,87

0,88

0,89

2 0 0 2  2 0 0 3  2 0 0 4  2 0 0 5  2 0 0 6  2 0 0 7  2 0 0 8  2 0 0 9  2 0 1 0  2 0 1 1  2 0 1 2  2 0 1 3  2 0 1 4  

Belçika Avusturya Danimarka

0,60

0,65

0,70

0,75

0,80

0,85

0,90

2 0 0 2  2 0 0 3  2 0 0 4  2 0 0 5  2 0 0 6  2 0 0 7  2 0 0 8  2 0 0 9  2 0 1 0  2 0 1 1  2 0 1 2  2 0 1 3  2 0 1 4  

Finlandiya Ġrlanda Lüksemburk



   

 

53 

 

Ülkeler bazında yoğun ticaret ayrı ayrı izlendiğinde yoğun ticaret oranının en 

yüksek olduğu üç ülkenin Yunanistan, Ġtalya ve Ġngiltere olduğu görülmektedir. 

(ġekil 4.3) Örneğin, 2014 yılında Türkiye’nin Yunanistan’a iliĢkin  %2,67 ile en 

yüksek yoğun ticaret oranına sahip olması, coğrafi ve tarihsel yakınlıktan 

kaynaklanıyor olabilir. Yoğun ticaret oranının en düĢük olduğu üç ülke ise Portekiz, 

Hollanda ve Lüksemburg’dur. Türkiye, Hollanda ve Portekiz ile 2014 yılı 

rakamlarıyla %0,7 düzeyinde bir yoğun ticaret iliĢkisi içinde iken Lüksemburg 

örneğinde yoğun ticaret oranı %0,5 düzeyindedir. Bu sonuç, Türkiye’nin ihracatında 

ilgili ülkelerin görece öneminin çok yüksek olmaması nedeniyle ĢaĢırtıcı değildir. 

Yoğun ticaretin tarihsel seyri ülkeler bazında farklılık göstermekte. Örneğin 

Ġspanya ve Belçika için hesaplanan yoğun ticaret oranları çalıĢmanın kapsadığı 2002 

– 2014 yılları arasında düzenli olarak artarken, Ġrlanda ve Portekiz için hesaplanan 

yoğun ticaret oranlarında ise dalgalı seyir dikkat çekmektedir. Ġspanya ve Belçika 

için son 12 yılda yoğun ticaret oranındaki artıĢlar sırasıyla %90,2 ve %111,5 

oranında hesaplanmakta. Türkiye’nin Ġspanya ve Belçika’ya ihracatının artıĢının 

yansıması olarak yoğun ticaret oranlarında artıĢ olduğu belirtilebilir.  
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ġekil 4.3: Ülkeler Bazında Yoğun Ticaret 

 

 

     Kaynak: BirleĢmiĢ Milletler Veri Tabanı 

2008 krizinden sonra Avrupa Birliği’nde oluĢan borç krizi ve durgunluk 

AB’nin ticaret hacimlerinde de kendini göstermektedir. Bu durum Türkiye’nin 

önemli bir ihracat pazarı olan Türkiye için de ekonomi politikaları açısından takip 

edilmesi gereken bir konudur. Her ne kadar AB’nin Türkiye ihracatı içerisindeki payı 

tarihsel süreçte azalma gösterse de, baĢka bir deyiĢle yeni ihracat pazarları ortaya 

çıksa da AB, halen Türkiye’nin en büyük ihracat pazarı olmakta. Türkiye’nin 2002 

ve 2014 yılları arasında AB-15 ülkelerine yaptığı ticaretin yapısı gösteriyor ki, 

ticareti yapılan kategoriler, AB-15 ithalatı içerisinde pay olarak (yaygın ticaret) 

yüksek. Diğer bir deyiĢle, AB-15’in Türkiye’den ithal ettiği ürün kategorilerindeki 

ithalatının toplam değerinin, tüm ürün kategorilerindeki toplam ithalatın değerine 

oranı ortalamada %86,1 değerinde. Bununla birlikte Türkiye’nin AB-15’e ihraç ettiği 

ürün hacmi, aynı kategoride AB-15’in ithal ettiği ürün hacmi içerisinde de 

ortalamada %1,2 gibi (yoğun ticaret) düĢük bir paya sahip. Tüm bu sonuçlar 

gösteriyor ki Türkiye ihracatını artıracak politikaları, daha az ihraç ettiği ürünlere 

nispeten, ihraç ettiği ürünlerin hacmini artırmaya odaklamalıdır denilebilir. 
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5. SONUÇ 

Ülkelerin gerek ihracatlarını arttırmaya gerekse ihracat hacimlerindeki 

değiĢkenliği azaltarak istikrar kazandırmaya yönelik politikaların belirlenebilmesi 

için, ihracat yapılarının detaylı bir Ģekilde analiz etmesi gerekmektedir. 

ÇalıĢmamızda bu amaca yönelik analizlerden biri olmak üzere, Türkiye’nin AB-15 

ülkelerine yaptığı ihracatın yaygın ve yoğun ticaret bileĢenleri hesaplanmaya 

çalıĢılmıĢtır. 2002-2014 dönemini kapsayan ve 6-dijit Armonize Sistem ürün 

sınıflandırmasına dayanan ürün kategorilerinin analiz edildiği çalıĢmada, söz konusu 

ticaret marjlarının hesaplanmasında bu konudaki öncü çalıĢma olan Hummels ve 

Klenow (2005)’in geliĢtirdiği yöntem kullanılmıĢtır. 

AyrıĢtırma analizi sonuçlarına göre, Türkiye’nin AB-15 bütününe yapmıĢ 

olduğu ihracattaki yaygın ticaret düzeyinin yüzde 85 ile yüzde 88 arasında olmak 

üzere oldukça yüksek bir düzeyde olduğu bulgulanmıĢtır. Bölgedeki her bir ülkeye 

iliĢkin yaygın ticaret düzeyi incelendiğinde de ülkeler arasında farklılıklar olmakla 

birlikte yaygın ticaretin görece yüksek düzeyini sürdürdüğü gözlemlenmiĢtir. Bir 

baĢka deyiĢle Türkiye, AB-15’in dünyadan yapmıĢ olduğu ithalattaki ürün 

kategorilerinin büyük bir bölümünü söz konusu bölgeye ihraç etmektedir. Yoğun 

ticarette ise Türkiye’nin ilgili yıllar itibariyle yüzde 0,7 ile yüzde 1 arasında olmak 

üzere tatminkar düzeyde bir performansa sahip olduğu gözükmektedir. Bu ticaret 

marjında ise ülkeler arasında önemli farklılıklar olabilmektedir. Özellikle Yunanistan 

örneğinde bu oran yüzde 2’lerin üzerine bile çıkabilmektedir. 

ÇalıĢmamızın bulgularına göre, Türkiye AB-15 ülkelerine halihazırda onların 

ihtiyaç duydukları ürün kategorilerinin çoğunda ihracat yaptığı için (yaygın ticaret), 

bu bölgeye ihracatı arttırmak amacına yönelik olarak yaygın ticaret marjının daha 

yüksek bir potansiyel taĢıdığı söylenebilir. AB ile yapılan Gümrük Birliği anlaĢması 
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çerçevesinde standartlar dıĢında bölgeye dıĢ ticareti engelleyen önemli bir politika 

değiĢkeni bulunmamaktadır. Dolayısıyla söz konusu bölgeye yönelik yoğun ticaret 

performansının arttırılması, daha çok uluslararası rekabet ve inovasyon 

koĢullarındaki bir arz sorunudur. Bununla birlikte yaygın ve yoğun ticaret 

hesaplamaları bu Ģekilde bir genel çerçeve ortaya koyuyor olsa da, ihracat 

politikalarına yönelik olarak yapılacak diğer analizlerle birlikte düĢünülmesi yararlı 

olacaktır. Yaygın ticaret marjı, AB-15 pazarı için bir potansiyel taĢımakla birlikte,  

ihraç malı bileĢiminde hangi ürünlere ağırlık verilmesi gerektiği konusunda 

tamamlayıcı analizlere baĢvurmak gerekmektedir.  Bu bağlamda ihracat hacminin 

arttırılmasının daha faydalı olacağı ürünlerin yüksek teknoloji alanlarında olan 

dolayısıyla yüksek katma değerli, düĢük gelir ve fiyat esnekliklerine sahip ürünler 

olduğu düĢünülebilir. 
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EK 2: ÜLKELER BAZINDA YAYGIN TĠCARET TABLO 
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EK 3: 2 DĠJĠTLĠ ÜRÜN KODU SĠSTEMĠ 
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Kod Tanımı 

1 Canlı hayvanlar 

2 Etler ve yenilen sakatat 

3 Balıklar, kabuklu hayvanlar, yumuĢakçalar ve suda yaĢayan diğer  omurgasız hayvanlar 

4 Süt ürünleri, yumurtalar, tabii bal, diğer yenilebilir hayvansal menĢeli  ürünler 

5 Diğer hayvansal menĢeli ürünler (kıl, kemik, boynuz, fildiĢi, mercan,  bağırsak, vb.) 

6 Canlı ağaçlar ve diğer bitkiler, yumrular, kökler ve benzerleri, kesme  çiçekler ve süs yaprakları 

7 Yenilen sebzeler ve bazı kök ve yumrular 

8 Yenilen meyvalar ve yenilen sert kabuklu meyvalar 

9 Kahve, çay, paraguay çayı ve baharat 

10 Hububat 

11 Değirmencilik ürünleri, malt, niĢasta, inülin, buğday gluteni 

12 
Yağlı tohum ve meyvalar, muhtelif tane, tohum ve meyvalar,sanayiide ve  tıpta kullanılan bitkiler, saman ve kaba 

yem 

13 Lak, sakız, reçine ve diğer bitkisel özsu ve hülasalar 

14 Örülmeye elveriĢli bitkisel maddeler, tarifenin baĢka yerinde belirtilmeyen  veya yer almayan bitkisel ürünler 

15 Hayvansal ve bitkisel katı ve sıvı yağlar, yemeklik katı yağlar,  hayvansal ve bitkisel mumlar 

16 Et, balık, kabuklu hayvanlar, yumuĢakçalar veya diğer su  omurgasızlarının müstahzarları 

17 ġeker ve Ģeker mamulleri 

18 Kakao ve kakao müstahzarları 

19 Hububat, un, niĢasta veya süt müstahzarları, pastacılık ürünleri 

20 Sebzeler, meyvalar, sert kabuklu meyvalar ve bitkilerin diğer  kısımlarından elde edilen müstahzarlar 

21 Yenilen çeĢitli gıda müstahzarları (kahve hülasaları, çay hülasaları,  mayalar, soslar, diyet mamaları, vb.) 

22 MeĢrubat, alkollü içkiler ve sirke 

23 Gıda sanayiinin kalıntı ve döküntüleri, hayvanlar için hazırlanmıĢ kaba  yemler 

24 Tütün ve tütün yerine geçen iĢlenmiĢ maddeler 

25 Tuz, kükürt, topraklar ve taĢlar, alçılar, kireçler ve çimento 

26 Metal cevherleri, cüruf ve kül 

27 
Mineral yakıtlar, mineral yağlar ve bunların damıtılmasından elde  edilen ürünler, bitümenli maddeler, mineral mu

mlar 

28 Ġnorganik kimyasallar, kıymetli metal, radyoaktif element, metal ve  izotopların organik-anorganik bileĢikleri 

29 Organik kimyasal ürünler 

30 Eczacılık ürünleri 

31 Gübreler 

32 
Debagatte ve boyacılıkta kullanılan hülasalar, tanenler, boyalar,  pigmentler,vb, vernikler, vb, macunlar, mürekkep

ler 

33 Uçucu yağlar ve rezinoitler, parfümeri, kozmetik veya tuvalet  müstahzarları 
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34 
Sabunlar, yüzey-aktif organik maddeler, yıkama-

yağlama müstahzarları,  mumlar,bakım müstahzarları, diĢçilik müstahzarları 

35 Albüminoid maddeler, değiĢikliğe uğramıĢ niĢasta esaslı ürünler,  tutkallar, enzimler 

36 Barut ve patlayıcı maddeler, pirotekni mamulleri, kibritler, piroforik  alaĢımlar, ateĢ alıcı maddeler 

37 Fotoğrafçılıkta veya sinemacılıkta kullanılan eĢya 

38 Muhtelif kimyasal maddeler (biodizel, yangın söndürme maddeleri,  dezenfektanlar, haĢarat öldürücüler, vb.) 

39 Plastikler ve mamulleri 

40 Kauçuk ve kauçuktan eĢya 

41 Ham postlar, deriler (kürkler hariç) ve köseleler 

42 
Deri-saraciye eĢyası, eyer-
koĢum takımları, seyahat eĢyası, el  çantaları vb mahfazalar, hayvan bağırsağından mamul eĢya 

43 Kürkler ve taklit kürkler, bunların mamulleri 

44 Ağaç ve ahĢap eĢya, odun kömürü 

45 Mantar ve mantardan eĢya 

46 Hasırdan, sazdan veya örülmeye elveriĢli diğer maddelerden mamuller,  sepetçi ve hasırcı eĢyası 

47 
Odun veya diğer lifli selülozik maddelerin hamurları, geri kazanılmıĢ  kağıt veya karton (döküntü, kırpıntı ve hurd
alar) 

48 Kağıt ve karton, kağıt hamurundan, kağıttan veya kartondan eĢya 

49 Basılı kitaplar, gazeteler, resimler ve baskı sanayiinin diğer mamulleri, el ve makina yazısı metinler ve planlar 

50 Ġpek 

51 Yapağı ve yün, ince veya kaba hayvan kılı, at kılından iplik ve  dokunmuĢ mensucat 

52 Pamuk, pamuk ipliği ve pamuklu mensucat 

53 Dokumaya elveriĢli diğer bitkisel lifler, kağıt ipliği ve kağıt ipliğinden 

54 Sentetik ve suni filamentler, Ģeritler ve benzeri sentetik ve suni dokumaya elveriĢli maddeler 

55 Sentetik ve suni devamsız lifler 

56 Vatka, keçe ve dokunmamıĢ mensucat, özel iplikler, sicim, kordon, ip,  halat ve bunlardan mamul eĢya 

57 Halılar ve diğer dokumaya elveriĢli maddelerden yer kaplamaları 

58 
Özel dokunmuĢ mensucat, tufte edilmiĢ dokunabilir  mensucat,dantela,duvar halıları, Ģeritçi ve kaytancı eĢyası, iĢl

emeler 

59 EmdirilmiĢ, sıvanmıĢ, kaplanmıĢ veya lamine edilmiĢ dokunabilir  mensucat, dokunabilir maddelerden teknik eĢya 

60 Örme eĢya 

61 Örme giyim eĢyası ve aksesuarı 

62 ÖrülmemiĢ giyim eĢyası ve aksesuarı 

63 Dokunabilir maddelerden hazır eĢya, takımlar, kullanılmıĢ giyim ve  dokunmuĢ diğer eĢya, paçavralar 

64 Ayakkabılar, getrler, tozluklar ve benzeri eĢya, bunların aksamı 

65 BaĢlıklar ve aksamı (Ģapka, kasket, koruyucu baĢlıklar vb.) 

66 ġemsiyeler, güneĢ Ģemsiyeleri, bastonlar, iskemle bastonlar, kamçılar,  kırbaçlar ve bunların aksamı 
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67 HazırlanmıĢ ince ve kalın kuĢ tüyleri ve bunlardan eĢya, yapma  çiçekler, insan saçından eĢya 

68 TaĢ, alçı, çimento, amyant, mika veya benzeri maddelerden eĢya 

69 Seramik mamulleri 

70 Cam ve cam eĢya 

71 Kıymetli veya yarı kıymetli taĢlar, kıymetli metaller, inciler, taklit  mücevherci eĢyası, metal paralar 

72 Demir ve çelik 

73 Demir veya çelikten eĢya 

74 Bakır ve bakırdan eĢya 

75 Nikel ve nikelden eĢya 

76 Alüminyum ve alüminyumdan eĢya 

78 KurĢun ve kurĢundan eĢya 

79 Çinko ve çinkodan eĢya 

80 Kalay ve kalaydan eĢya 

81 
Diğer adi metaller (tungsten, molibden, tantal, magnezyum, kobalt,  bizmut, kadmiyum, vb.), sermetler, bunlardan 

eĢya 

82 Adi metallerden aletler, bıçakcı eĢyası ve sofra takımları, adi  metallerden bunların aksam ve parçaları 

83 Adi metallerden çeĢitli eĢya (kilit, kasa, mobilya tertibatı, vb.) 

84 Kazanlar, makinalar, mekanik cihazlar ve aletler, nükleer reaktörler,  bunların aksam ve parçaları 

85 
Elektrikli makina ve cihazlar, ses kaydetme-verme, televizyon görüntü- ses kaydetme-verme cihazları,aksam-

parça-aksesuarı 

86 Demiryolu vb hatlara ait taĢıtlar ve malzemeler, bunların aksam- parçaları, mekanik trafik sinyalizasyon cihazları 

87 Motorlu kara taĢıtları, traktörler, bisikletler, motosikletler ve diğer kara  taĢıtları, bunların aksam, parça, aksesuarı 

88 Hava taĢıtları, uzay taĢıtları ve bunların aksam ve parçalar 

89 Gemiler ve suda yüzen taĢıt ve araçlar 

90 Optik, fotoğraf, sinema, ölçü, kontrol, ayar, tıbbi, cerrahi alet ve cihazlar,  bunların aksam, parça ve aksesuarı 

91 Saatler ve bunların aksam ve parçaları 

92 Müzik aletleri, bunların aksam, parça ve aksesuarı 

93 Silahlar ve mühimmat, bunların aksam, parça ve aksesuarı 

94 Mobilyalar, yatak takımları, aydınlatma cihazları, reklam lambaları,  ıĢıklı tabelalar vb, prefabrik yapılar 

95 Oyuncaklar, oyun ve spor malzemeleri, bunların aksam, parça ve  aksesuarı 

96 ÇeĢitli mamul eĢya (hijyenik havlu, bebek bezi, kalem, çakmak, fermuar,  fırça vb.) 

97 Sanat eserleri, koleksiyon eĢyası ve antikalar 

99 KiĢisel eĢyalar, deniz ve hava taĢıtlarına verilen kumanya ve malzeme  (yakıtlar hariç) 
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ÖZ GEÇMĠġ 

Vahap TaĢtan 1 Ocak 1989 tarihinde Tokat’da doğmuĢtur. Ġlkokul ve Lise 

öğrenimini Tokat’ta tamamladıktan sonra Yıldız Teknik Üniversitesi Ġktisadi ve Ġdari 

Bilimler Fakültesi Ġktisat Bölümünde Lisans Eğitimini tamamladıktan sonra 2013 

yılında Yıldız Teknik Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsünde Ġktisat Bölümü 

Yüksek Lisans eğitimini sürdürmektedir. “Güney Gaz Koridoru: Yeni Enerji 

Düzeninde Avrupa Enerji Güvenliği, Rusya, Türkiye ve Güney Kafkasya Üzerine 

Oyun Teorik Uygulama” bildirisi bulunan TaĢtan hisse senedi ve fx piyasalar 

araĢtırma uzmanı olarak çalıĢmalarını sürdürmektedir.  


