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20. YUZYIL RESIM SANATTINDA POPULER IMGE ANLAYISI

Bahar Oskay
Aralik, 2017

20. yiizyilin baglarindan itibaren demokratiklesme ve endiistrilesme hareketlerinin
etki alanin1 genisletmesiyle birlikte, popiiler kiiltiiriin yiikselisine eslik eden artan
oranda kitle iletisim imkanlari, tiiketimi 6zendirici politikalar, kitle kiiltliriiniin sanat
alanindaki etkisi ve topluma yansimasiyla ortaya ¢ikan yeni bakis acilari, 6zellikle
modern resim sanati iizerinde etkisini gostermistir.

Bu c¢alisma, popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikisiyla modern resim sanatinda meydana
gelen kacinilmaz degisimleri analiz etmeyi ve resmi olusturan imgenin 20. Yiizyilda
ortaya ¢ikan sosyal, entellektiiel ve kiiltiirel hareketlerden ne sekilde etkilenerek bir
degisime ugradigini incelemeyi amacglamaktadir. Bu hedefini gerceklestirebilmek
amaciyla, popiiler kiiltiiriin doniisiimiinii, kiiltiirel ¢evreyi incelemekte ve imgenin
farkli formlara doniistiigii bu yolculugunu Kiibizm, Soyut Digavurumculuk, Pop Art,
Dadaizm, Yeni Dadaizm’in yamisira; Video Art ve Dijital Art gibi yeni sanat
ortamlarini ele almaktadir. Bu calismanin 6nemi, temel anlamda imgenin belirli bir
stire¢ icinde ugradig1 degisimleri analiz eden ve 6zellikle de gectigimiz yiizyil1 hedef
alan caligmalarin az miktarda olmasidir.

Anahtar Kelimeler : Popiiler kiiltlir, imge, 20.ylizy1l resim sanati, Medya Sanati,
Sanal Gergeklik, Pop Sanati, Dadaizm, tiiketim toplumu, kitle endiistrisi, kitle
kiiltiirii, popiiler imge, kolaj, hazir-nesne



ABSTRACT

POPULAR IMAGE INSIGHT IN 20th CENTRUY PAINTING

Bahar Oskay
December, 2017

With the start of 20™ century, growing numbers within societies have emerged to
contribute the political, social and economic dimensions of modern life as
democratisation and industrialisation have broaden their influence. Moreover, the
extent of social and cultural changes throughout the 20" century have gradually
exhibited their inevitable influence on almost all forms of arts especially on painting.
Especially within the second part of the century with the rise of popular culture
accompanying the increasing mass media coverage, consumerism, societys’
openness to political manipulation, industrialisation, social issues associated with
emerging urbanisation and unfulfilling and mechanised labour relationships have
soon reflected their influences on the conception of the artistic imagery and
especially on modern painting.

This study aims to analyze the inevitable changes caused by the emergence of Pop
Culture on modern painting and it aims to examine the underlying reasons how the
images of painting has been transformed through the effects of social, intellectual
and cultural movements in 20" century. In order to achieve its objectives, this study
evaluates the social and cultural environment that has been led to mass/pop
transformation in the society and it examines the journey in which image has been
transformed into various forms in terms of significant art movements such as
Cubism, Abstract Expressionism, Dadaism, Pop Art, New Dadaism, Video Art and
Digital Art. The significance of this research causes mainly from the rarity of
researches that analyzes the position of image within a period of time in the art
history, especially addressing the past century.

Keywords : Popular culture, image, 20th century painting, Media Art, Visual
Reality, Pop Art, Dadaism, consulption society, mass culture, culture industry,
popular image, collage, ready-made



ON SOz

Bu tez ile ilgili ¢aligmalarimin ilk arastirmalar1 2003 yilinda T.C. Yeditepe
Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Plastik Sanatlar Boliimii, Lisans Prograni
3.smif Ogrencisiyken baglamigtir. Popiiler sanat eserlerinin yorumlanmasiyla
baglayan sanat seriivenim, 2008 yilinda Ogrenimime basladigim Yeditepe
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans programi dahilinde iirettigim
islerime de yansimustir. 2013 yilinda Yildiz Teknik Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Sanat ve Tasarim Ana Bilim Dali Sanatta Yeterlik Programini
kazandigimda; popiiler imgelerin , giincel hayatta ne gibi farkindalik yarattigi ve
birebir etkilesim halinde sanat yapitina nasil dontistiigii sorunsallig1 iizerine arastirma
ve analiz yapmay1 hedeflemekteydim. Tezim ile ilgili yapmis oldugum aragtirmalar,
iirettigim sanatsal ¢caligmalara ¢ok biiyiik katkilar saglamistir.

Tez yazma ve arastirma asamamda ¢ok biiyiik katkis1 olan ve emegi gecen degerli
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saygilarimi sunarim.
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1. GIRIS

20. yy.’da egemen olan tiiketim toplumu, 19.yy.’a kadar tarim topluluklarindan
olusmaktaydi. Entellektiiel alanlar ve ticaret biiyiikk sehirlerde toplanmaktaydi.
Sehirlerdeki nufusun az olmasi ve dolayisiyla sehirlerin az olusu, insanlarin
kdylerden kentlere go¢ etme isteklerini ve ihtiyaglarini karsilamamaktaydi. Bireyler
kdylerinde biiyliyilip, cogu kez dogduklar1 yer disinda baska yer gdrmeyip, ayni
koyde yasamlarini yitirmekteydiler. 19.yy.’a kadarki siire¢ icerisinde toplumlar dini
inanglarim1  ve devlet ile olan iligskilerini koylerinden disar1 ¢ikmadan
yasamaktaydilar. Fakat, 20.yy.’dan sonra sanayilesme ve sanayilesmenin getirdigi
sanayi toplumu ile birlikte insanin yasam kosullar1 ve deger yargilar1 degismeye

baslamistir.

19.yy.’a kadar, bireylerin kisisel kabiliyetleri ve caligkanliklar1 toplum igerisinde
“erdem” kazanmalarina sebep olmaktaydi. Bireyler kendi yeteneklerine gore
smiflanirken toplum iginde ayricalikli ve istiin kilinmaktaydilar. Sanayilesme ile
birlikte iiretilen iiriin artik insan giiciiyle ve yetenegiyle degil de makinelerin
hakimiyetinde daha kolay bir sekilde iiretilmeye basladiginda insan degeri de giderek
yok olmaya baslamistir. Ciinkii makineler daha hizli, daha kusursuz ve daha ucuza
ayni Urlinii iretebilmekteydiler. Bunun sonucunda yetenekli olmanin sagladig:
erdemin 6nemi kalmamakta, onun yerine makineyi kullanmak i¢in gerekli bilgilere
sahip olmak yeterliydi. Kisacasi, bireylerin sorumlulugu ve yetenegi, artik,

makinenin islevsel bir sekilde ¢aligmasini saglamakti.

Insanligin, endiistri ile kisiliksiz bir hale geldigi 20.yy.’da, bireylerin siradanlagmasi
ve birbirlerinden farklarinin kalmamasi sonucunu ortaya c¢iktigin1 sdyleyebiliriz.
Insanlarin kdylerinden kentlere go¢ etmek zorunda hissetmeleri (dolayli yénden buna

zorunlu olmalar1), egitim kosullarin yiiksek olusu, refah ve Ozgiirliiklerinin



koylerinden daha yiiksek olmasi sehirlere olan goclin hizlanmasina sebep
olmaktaydi. Bireylerin endiistri toplumunda kendilerine bir erdem yaratmak icin
yeni beceriler saglamasi gerekmekteydi. Kiiltiirel alanlarda ortaya koyacaklar
caligmalar ve toplumsal ¢oziimlemeler ile burjuva sinifi karsisinda artik kendilerine
de s6z hakki taninabilecekti. 20.yy.’da sanayilesmenin ve diinya savaslarinin
etkisiyle, mevcut ham maddeler, teknoloji ve makinelerin ¢ogalmasiyla hedeflenen

yiiksek tiikketiminin saglanmasi kaginilmaz olmustur.

Ikinci Diinya Savasi’nin sona ermesinin ardindan (1945) ozellikle diisiinsel ve
sanatsal alanda ortaya ¢ikan eserler savasin yikim siirecinin etkilerini tagimaktayken
diger taraftan Ozellikle Avrupa iilkeleri ve ABD toplumlarinin uzun yillar siiren
savagin yikict etkisi sonucunda yeni modernitenin etkinligini arttiran bir kitlesel
doniisiim siirecine girmesi kagiilmazdi. Kitlesel iiretim, kitlesel iletisim ve kitlesel
tilketim c¢emberinde, bireylerin degisen giinlilk yasantilari, kentlesmenin getirdigi

yapay hazlara odakli bir degisim siirecine taniklik etmistir.

Modern sanat baglaminda resim, bu degisimlerden ilk etkilenen alan olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Bireylerin giinliikk yasantilarinda karsilastiklari mekanize
iiretim/tiikketim siirecleri; kentlesme, kitlesel iletisim araclarinin etkisiyle degisen
yeni tiiketim aligkanliklari, reklam ve moda gibi unsurlarin tiiketici iizerindeki
etkileri, modern c¢agin sanat anlayisint basli basina degistirecek gelismeleri

tetiklemistir.

“Popiiler Kiiltiir” olarak adlandirilan ve bireylerin tiiketim odakli siireclerin birer
nesnesi haline geldigi toplumsal degisim siirecinde, sanat nesnesi ve imgenin derin

bir doniisiim yasamasi kaginilmaz olmustur.

Ozellikle 1900°lii yillarin basindan itibaren radikal birsekilde degisen toplum
degerleri ve anlayislari, 20.yy.’da geleneksel sanat anlayis1 (ayricalikli sanat anlayisi)
iizerinde yogun bir baski olusturmus, bir ¢ok sanat akiminin ortaya ¢ikmasina sebep
olmustur. Resim sanatinin 6n saflarda yer aldigi girisimlerin 20.yy.’in ilerleyen
asamalarinda ortaya c¢ikan sanat alanlarmin sekillenmesinde onemli etkileri
bulunmaktadir. Gerek Bat1 toplumlarinin i¢inde bulundugu genel psikolojik kosullar,
gerekse modernizmin karst konulmaz degisim etkisiyle 1900’lii yillarin basindan

itibaren resim sanatinda ortaya cikan devrimsel degisimler toplu hareketler ve



akimlar etkisini siirdiirmeye baslamistir. 1950’lerden itibaren hem ortaya ¢ikan
popliler imgeler, resim sanatinin kavramsal gelisimi ac¢isindan ve resmin temel 6znesi
olan imgenin, o doneme kadar kabul edilen formlarmin, yeniden tanimlanmasi

gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.

20.yy.’mn baglarinda degisime ugrayan resmin imgesinin, Yiizyilin ikinci yarisindan
itibaren nesne odakli sanat anlayisinin yikimma ve hatta geride yorumlanacak bir
nesne kalmayincaya kadar uzanan derinlikte bir degisime ugradigin1 sdyleyebiliriz.
Ornegin, Popiiler kiiltiiriin klise simgeleriyle yola ¢ikan Pop Art’in resim sanatinda
etkisini arttirmasiyla birlikte, nesnenin gergeklik ile olan bagi kopartilarak, yeniden
iiretilmis nesne arayist benimsenmistir. Bunun ortaya ¢ikisinda toplumun karsi
karsiya bulundugu, yukarida agiklanan degisim dinamiklerinin ve tekrar edici
giindelik stireclerden dogan gostergeler biitliniinlin etkisi yadsinamaz. Boylelikle,
tilketim ve iiretim diizeninin igige gegtigi modern toplumun temel unsurlari, ‘imge’
ve ‘simgeler’ yoluyla kitle iletisim siirecleri iizerinden beslenerek varolmay1

stirdiirebilmistir.

Sonu¢ olarak, 20.yy. modern resim sanatinin karsilastigi degisim ve doniisim
stirecleri, resmin Ozlinii ifade eden imgede meydana gelen degisimler, resim
sanatinda ortaya c¢ikan Onemli akimlar, popiiler kiiltiiriin gelisim siirecleri ile
giinlimiize kadar uzanan etkileriyle popiiler imgenin degisimine yol agan temel

sanatsal gelismeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.



2. POPULER KULTUR OLARAK IMGE - IMAJ ILiSKiSi

2.1. Popiilerlik — Imge — Imaj

Giincel kullanimuiyla, ‘popiiler’ kelimesinin belli bash iki tanimi bulunmaktadir.
Birincisi, “yaygin bigimde tiiketilen, begenilen” manasinda kullanilmaktadir. Diger
tanimda ise yiiksek kiiltiir-popiiler kiiltiir ayrimindan hareketle “halka ait” anlamini

icermektedir (Ozbek, 2002, 81).

Popiiler kiiltiire iligkin arastirmalar yakin zamana gelene kadar iki temel yaklasim
cevresinde odaklanmaktadir. Bu yaklagimlardan birincisi popiiler kiiltiir ile bir iktidar
modeli arasinda bag kurmadan popiiler kiiltiirii inceleyen modeldir. Bu yaklagim
poptiler kiiltiirii her toplumda bulunan farkliliklar sonucunda olusan harmoninin
uzlasilan bolimi olarak ele almakta, popiiler kiiltlirli yalnizca halka dair ve halk
tarafindan iiretilen simgeler biitiinii olarak degerlendirmektedir. Bu goriis Ortacag ile
20.yy.’m ilk boliimleri arasinda aydinlar tarafindan benimsenmis ve bu sebeple

“popiiler” kelimesi “halka aif” anlaminda kullanilmistir.

Oktay (2002, 18)’a gore; “Popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiirii” olarak
nitelenmektedir. Bu sebeple sosyal sistemin tam ortasinda yer alan iktidar
iligkilerine dair izler tasimalidir. Fiske (1999, 29) ise “popiiler kiiltiiriin endiistriyel
iriin kullanicilariyla giindelik yasam arasindaki ortak alanda toplum tarafindan

olusturuldugunu” ifade etmektedir.

Popiiler kiiltiire iligkin diger 6nemli yaklagim ise 20.yy.’1n ilk bdliimlerinden itibaren
kabul gérmeye baslayan ve popiiler kiiltiir ile iktidar modeli arasinda ilinti kuran
modeldir. Ancak bu model, egemen giicler konusuna o kadar yogunlasmistir ki
“Temel dayanagi halk olan popiiler kiiltiir bu yaklasimda fazla yer bulamamistir”

(Fiske, 1999, 31). Popiiler kiiltiir yerine konulan kitle kiiltiirii, edilgen ve zayif



topluma kiiltiir endiistrileri (farkli gosterge ve metinlerle anlamlarin sunumunu
yapan ve Kkiiltliir sekillenmesinde etkin rol alan kurumlar biitiinli) vasitasiyla

dayatilmistir.

Popiiler kiiltiir ve iktidar modeli arasinda kurulan bag: iki yaklasimla incelemek
gerekmektedir. Yaklasimlardan birincisi, giliniimiiz kosullarinda kitle kiiltiiriinii
aciklamaktan uzak ve yetersiz iken, ikinci yaklagim da bilimsellikten uzak ve tek
yanl olmustur. Ikinci yaklasimda; Kitlelerin nasil giyinecegi, hangi miizigi
dinleyecegi ve hatta hangi kelimeleri siklikla kullanacagi bile modern ¢ag iktidarim
elinde bulundurmakta olan kiiltiir endiistrisi tarafindan kararlastirilmaktadir.
Kitlelerin begenileri ve degerleri bu sekilde manipiile edilmekte ve onlara sadece

anlamlarin metalastirilmasi ve dolagima sokulmasi i¢in araci rolii yliklenmektedir.

Popiiler kiiltiir olgusunun bu modeller ile tam olarak agiklanamiyor olusu, 1980’li
yillardan sonra yeni bir yaklasim gelistirme geregi dogurmustur. Bu model, popiiler
kiiltire bireysel 0Ozgiirlik ve c¢ogulcu demokrasinin bir simgesi olarak
yaklagsmaktadir. Popiiler kiiltiir halk tarafindan tiretilmektedir ve kiiltiir endiistrisi
bunun bir pargasi degildir. “Kiiltiir endiistrisinin asil islevi, farkli toplumsal
olusumlarin kendilerine ait bir popiiler kiiltiir iiretmesinde kullanabilecekleri bir

kiiltiirel ya da arsivsel kaynaklar bellegi tiretmektir.” (Erdogan, Alemdar, 1994).

Rowe (1996, 44)’a gore; popiiler kiiltiir ideolojik olarak “direnis” ve “liretkenlik” ya
da “denetim altina alinma”, ampirik olarak ise “bir bos vakit pratigi” olarak

degerlendirilebilecegini belirtmektedir.

Kiiltlirel anlamda ise, endiistriyel {iretim siirecleri, kiiltiirel metalardan alinan hazlar,
poptiler ideolojik sdylemler ile popiiler kiiltiir metinlerinden edinilen anlamlar gibi

pek cok farkli perspektiften yaklasma firsati bulunmaktadir.

Ortacag’dan itibaren sekillenen anlami ile “halka ait”, modernlesme siirecinde ise
“herkesin sevdigi, begenilen” ya da “genis bir kitleye 0zgii” olmak gibi birgok
olguyu barindiran “popiiler” kavramimin tanimi {izerinde tam anlamiyla goris
birligine varilmamigsa da Bigsby’nin degisiyle: “Popiiler kiiltiir hem toplum
tarafindan kabul gérmiis hem de siradan bireylere yonelik ve uygun, gecerli ve
yaygin anlamini ifade eder. Popiiler kiiltiir bir yandan ortalama ve siradan olan

kesimlere kendisini begendiren (orta sinif begenisi), diger yandan da siniflar arasi bir
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islevi bulunan bir olgudur. Bu manada, kimileri i¢in 6zgiirlestirici ve yikict bir giic,
kimileri i¢in sadece bir afyon olsa da degisik ¢evrelerden ve egitim seviyelerinden
gelmis bireyleri ortak bir paydada toplama 6zelligi sergileyebilmektedir.” (Bektas,
1996, 125).

Yukarida ifade edildigi gibi, popiiler kiiltlirlin net bir bi¢imde tanimlanmasi ¢ok
kolay degildir. Popiiler kiiltiir, sehir yasaminda bulunan farkli {iretim tarzlarinda
gozlemlenen halk kokenli kiiltiirel unsurlart ortaya koymakta, bu geler bazen dini
bayramlar, futbol, blue jeans, pop miizik, bazen de Coca Cola olarak karsimiza
cikabilmektedir. Ancak tiim bu unsurlarin ortak 06zelligi her birinin insanlar
eglendirme amaci tagimasidir. Yani popiiler kiiltiiriin 6geleri is hayatinin disinda
bulunan, bireyleri egitmek, faydali bilgiler vermek gibi amaglar tasimayan ve sadece
hos¢a vakit gecirme amacini giiden niteliktedir. Bu sebeple pek ¢ok kez “Popiiler
kiiltire yonelik olumsuz yargilar gelistirilmekte ve halkin daha derin konulari
diisiinmesini engelleyen bir uyusturucu algis1 yaratilabilmektedir.” (Bektas, 1996,
128). Ancak yine de, popiiler kiiltiiriin genel anlamiyla modernlesme kokenli,
giindelik hayatin bir parcasi olan gergeklerin olumsuz etkilerinden siyrilmaya

yarayan ve yapay hazlar yaratan bir olgu oldugu algis1 yaygindir.

Batmaz (1981, 163)’a gore; “Popiiler kiiltiir halkin kiiltiiriidiir ve onlarin ortak

gereksinimlerinden dogmaktadir.”
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Bagka bir agidan, iletisim diinyas1 ve kiiltiir diinyas1 birbirinin yerini tutmayan fakat
birbirine bagimli, kendine 6zgii iiretim ydntemleri, kurallari ile toplum ve bireyleri
etkileme tarzlari bulunan ayr iki disiplindir. Birbiriyle olan iligkilerinde, medya
kiiltir alaninda zenginlesmekte, kiiltiir ise medya yoluyla yayginlagsmaktadir.
Medyanin islevi, kiiltiire iligkin {drlinlerin dagitimi, kiiltirel yasamin kitlelere
yansitilmasi ve kiiltiirlin iretimine destek verme seklinde gergeklesebilmektedir. TV,
basin ve radyo gibi kitle haberlesme araglar tarafindan iiretilen ve dagitimi yapilan
kiiltiirel tirtinlerin en 6nemli 6zelligi eglenceye doniik olmalaridir. Boylece is yerinde
mutsuz olan bireyin hayal diinyasina kapilip, varolan gergeklikten uzaklastirilip,
yasadigr sikintilarin dstii  kapatilip, isyan etmesi Onlenecektir. Kitle iletisim
araclarinin yaymis oldugu kiiltiir, kullan-at anlayisini kiskirtmaktadir. Bireylerin
maruz kaldig1 imgeler, sahte bireysellige donligmiistiir. Kiskirtilan bireyin artik
standartlagmis ve tekdiize begenilerinin i¢inde olusan gelip-gecici imajlarin etkisi
altina girmis oldugunu sdyleyebiliriz. Kitle iletisim araglar1 sayesinde yayilan kiiltiir,
(bireylerin ses tonu, kiyafet tarzi, sa¢ modeli, kilosu, parfiimii, damak tadi,
aksani...vb) bireyin izini olusturan tiim unsurlar1 yok etmekte, bireyi genele daha ¢ok
yaklagtirmaktadir. Boylece secilmis imgelerin bireyin zihninde olusturdugu

imajlarin, bilingaltina islenmis sahte hazlardan olustugunu belirtebiliriz.

Oskay (1982, 185), ¢agdas bireylerin popiiler kiiltlir ve bu kiiltlire ait ikonolojiye
gereksinim duymasini, sosyal yasamin hizli degisime ugramasi neticesinde kendisini
ve cevresinde olup bitenleri ciddiye aldigi her seferinde umutsuzluk ve sikinti

duygularin1 yagsamalarina baglamaktadir.

Popiiler kiiltlir ve onun ikonolojisi, bireylerin kendi secimleri ve tercihleriyle
degistirme giicline sahip olmadiklar1 reel diinya karsisinda, yine kendi giindelik
gerceklerinin anlamini bulduklari bir alan yaratmaktadir. Kapitalist pazarlarda ortaya
cikan iligkiler, bireylere tiiketimin bir prestij, mutluluk ve zevk kaynagi oldugunu
benimsetmis ve endiistri toplumunun mitlerinin yiicelmesini saglayan ikonoloji

sayesinde meta fetisizmi yayginlagmistir.

Fiske (1999, 29), popiiler kiiltiirii meydana getiren iiriinlerin, es zamanl olarak ve
birbiriyle siirekli etkilesim halinde bulunan kiiltiirel ve finansal ekonomi {izerinden

isledigini belirtmektedir. Kiiltiirel ekonomi sosyal kimlik, anlamlarin ve alinan



hazzin kullanimi iizerine odaklanirken, finansal ekonomi daha ¢ok degisimin degeri

ile ilgilenmektedir.

Rabassiere (1960, 373), kitle haberlesme araglar1 vasitasiyla sunulan ve modern
toplumsal kitlelere kendilerini anlatan kahramanlar1 ve konulari igeren {iriinlerin,
aslinda farkli bir birey olma ve farkli bir yasant1 6zlemi ¢eken insanlar ile duygusal
bir bag olusturdugunu belirtmektedir. Bu yoniiyle popiiler kiiltiir, gercek
duygulariyla yiiz yiize gelmek istemeyen, gii¢siiz ya da tembel olarak nitelenebilecek
bireyler acisindan bir nevi gerceklerden kagis boslugu ve uyusturucu islevi gérmekte,
yerine koyduklar1 kahramanlarin kendileri adina ortaya koyduklar1 giiclii, uzaya ve
zamana egemen davraniglar ile tatmin olduklar1 bir sanal gerceklik alani

yaratmaktadir.
2.2. imge

Imge kavramina tipk: popiiler kiiltiir kavrami gibi pek ¢ok tanimlama getirilmis olsa
da giiniimiizde hala tam olarak agiklanabilmis bir kavram degildir. Imge kavrami
yaratma kavraminin 6zl olarak ifade edilmekte ve “Nesnel bir diinyanin 6znel bir

tasarim1” (Domecq, 1925, 56) olarak nitelenmektedir.

Imgelerde zamanin; yani gelisim ve degisimin izleri bulunmaktadir. imgeleri daha iyi
anlayabilmek, giiniimiizde ancak degisimin sorgulanmasi ile miimkiin
olabilmektedir. Farkindalik, ¢éziimlemek ve sorgulayabilmek icin gerekli oldugu
gibi yeniden iiretim de degisimin dogasin1 anlayabilmek i¢in en verimli yoldur. Bu
iic olgu; farkindalik, degisim, yeniden iiretim Modernizm’in temel taslaridir.
Endiistriyel, sosyo-kiiltiirel, ekonomik, teknolojik ve toplumsal kiiltiire iliskin
degisim ve gelismeleri saglayan unsurlar incelendiginde Aydinlanma ve Popiiler
Kiiltiir arasindaki benzerliklerin yadsinamayacak oOl¢iide oldugu gdoriilmektedir.
Geleneksel sosyal diisiince ve goriisler Aydinlanma ile geri doniisii olmayan bir
bicimde sorgulanmis ve énemli bir kirilma yasanmistir. Eski diinya yikilmadan yeni
bir diinya yaratilamayacagini one siiren Yaratict Yikim' (creative destruction)kavrami

ile birlikte Modernite’nin anlamlandirilmasi daha kolay bir hal almustir.

1 Yaratict Yikim: Almanca schopferische zerstorung), 1950’lerde tiretilmis bir ekonomi terimidir. Amerikali ekonomist Joseph Schumpeter tarafindan Karl
Marks’tan alintilanmistir. Marks terimi ekonomik yenilik ve ig dongiistinii betimlemek i¢in kullanmistir. Giintimiizde yeni bir diizen i¢in mevcut olani yok

etme anlaminda kullanilmaktadir. ( http://www.dmy.info/yaratici-yikim/ [Erisim: 27.09.2017])
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Keser (2005, 17), Sanat Sozliigii adli kitabinda imge kavramimmi su sekilde
aciklamaktadir: “Imgelerin gergekligin bire bir kopyasi olmadigini, gercekligin fikri
stirecte yeniden inga edilmis bigimlerden meydana geldigini ve bu sebeple de yeni bir
seyi simgeledigini” dile getirmektedir. Imge kavrami Tiirk Dil Kurumu (2006, 30)
tarafindan “ Bir nesneyi dogrudan dogruya yeniden tanitmaya yarayacak bir goz
onilinde seren sey, duyu organlartyla algilanmis olan bir seyin somut ya da diigsel

kopyas1 ” olarak tanimlanmaktadir.

Imgeyi tanimlamak amaciyla kullanilan tiim ifade bigimlerinin temelinde mimesis
kurami (yansitma kuramina) dayandigi sOylenebilir. (Mimesis kurami ile sanatci
miimkiin olabildigince dogaya bagli kalarak, ger¢ek diinyadan oldugu gibi kesitler
sunmaktadir.) Sosyal ve cevresel gerceklige dayanan imgesel kuram ise, popiiler
imgelerin gilinlimiizde bireylerin bilincinde olusturdugu yasanmakta olan ve inkar
edilemeyecek sosyal gergekligi simgelemektedir. Gozlemler, diisiinceler ve imge
arasinda bulunan soyut olgusu bu kavramlar arasindaki somut baglarin kurulmasi

konusunda olduk¢a 6nemli bir rol oynamaktadir.

Gorme duyumuz sayesinde dig ¢evreden edindigimiz veriler bir takim duyu ve zeka
islemlerinden gecerek bilincimizi bir se¢gme asamasina yonlendirir. Zihnimizde
olusan goriintiiler, bu anlamda sezgisel siizgecten ge¢mis duyumlarin izdiistimiidiir.
Giindelik hayatta i¢ ige oldugumuz ve bilingaltimiza yiiklenen popiiler imgeler,
bilincimizde olusan yansimalar ve siiziilmeler neticesinde siirekli canli kalmakta,
kendilerini yenilemektedirler. Bu imgesel olusumlar {izerinde gerek giinliik hayata
kavramlarin katti1 deger, gerekse bilincimizde olusan imgelerin biiyiik etkisi

bulundugu sdylenebilir.

“Imge, duyularin bilingteki izidir” (Hangerlioglu, 1987, 74). Dis cevreden ve
iceriden alinan wuyarilarla harekete gecen hafizamizdaki imgeler, bellekteki
kalicilasmis izleri cagrisimlar yoluyla geri getirirler. Bilince doniis yapan bu izler,
tam anlamiyla gergeklik gibi olmasa da ona benzemektedir. “Imge, genel anlamiyla
onceden algilanarak zihinde iz birakmis bir soz, kisi, resim vs. i¢in zihinde

cagristirilan betimleme seklinde tanimlanabilir” (Bozkurt, 2013, 28).

Tarihin ilk donemlerinden itibaren imgeler insan i¢in farkli cagrisimlar yapmaktadir.

Ornegin; insan ilk olarak yilan=kétiiliik, elma=giinah, yaprak=cinsellik gibi imgeleri



yasatmstir. Insanlik tarihinin ilk dénemlerinde yasanan giiclii bilinmezlik olgusu ve
doga olaylar1 karsisindaki ¢aresizligi sebebiyle insanlar imgesel unsurlarin yogun bir
bicimde kullanildig1 biiyii benzeri 6gretilere inanmistir ve bu sayede korkular ile
yasayabilecegini diistinmiistiir. Ancak zaman igerisinde korkular tanr1 bi¢imini almas,
bunlar1 ise yontular, heykeller, isimler, renkler ve dogal cisimler gibi semboller
kullanarak imgelestirmislerdir. ik désnemdeki ¢ok tanrili inang modelleri, insanlarin
korkularin1 diga vurma refleksidir. Yine biiyii kiiltlirlinlin etkisiyle magara
duvarlarma avlanmak istenen ya da korunmasi gereken hayvanlar ile ilgili figiirler
¢izen insanin bu davranmiginin altinda, iistiin oldugu ve avlayabilecegi bir hayvan
hakkindaki endise ve korkularini yenme giidiisii yatmaktadir. Zaman igerisinde
dogay1 daha iyi taniyarak korkularmi yenmeyi beceren insan, edindigi bilgi ve
becerileri sonraki nesillere aktarmistir. Temel 6grenme siirecinde bilinmez konulari
deneyimler yoluyla 6grenerek imgeler yoluyla sembollestirmis ve bu miras1 diger

nesillere birakarak insanlik tarihinin baglangicini yapmustir.

Gilinimiizdeki kosullarda artik 6grenilmeyen bir temel bilgi kalmamais, bu bilgiler bir
imgeler diinyas1 olusturmus ve insanlar bu diinya igerisinde kaybolmustur. Eco
(1992,169)’ya gére “Insan nesnelerle dolu bir diinya yaratmak icin ¢alisir ve sonunda
kacinilmaz bir sekilde kendisini oraya birakir.” Teknolojide yasanan degisimlerin de
etkisiyle artik insanoglu icin dogadaki bilinmezlerden daha 6nemli gii¢ kullanim

alanlar1 ortaya ¢ikmistir.

Hizlanan ve kolaylasan iletisim her seyi oldugu gibi sanat alanini da etkilemektedir.
Berger (2002, 33)’in ifadesiyle, “Giiniimiizde sanat eskisi gibi degildir artik.
Yetkisini yitirmig, onun yerine bir imgeler dili meydana getirmistir.” Sanat
vasitasiyla, sanat¢cinin yasamini, kiiltiiriinii, dis ve i¢ diinyasin1 negatif ya da pozitif

anlamda etkileyen her sey bir iletisim kanali kullanilarak yayilmaktadir.

Sanat eseri, sanat¢inin kendisine 6zel bir iletisim kanali islevi gormektedir. “Sanatsal
simgeler vasitasiyla iletilen bildirim, diger gosterge sistemlerine daha karmasik bir

bildirim kapsamina sahiptir ” (Moissej, 1993, 611).

Walker ( 2001, 38), sanatin dilinin giiniimiizde giizel sanatlara degil, kitlesel iletisim
araclarina teslim edilmis oldugunu ifade eder. Tiikenen toplum ve kapitalist diizenin,

giizel sanatlar tarafindan islenen gosterge sistemini degistirdigi, onun yerine
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kendisini siirekli yenileme ve degisim kaygisi tasiyan kitlesel iletisime bagli yeni bir

gosterge sistemini ortaya ¢ikarttig1 soylenebilir.

Adorno (2003, 77), sanat1 diinden kalan bir miras olarak gordiiglinii ve bu yiizden
Ozgiir olmadigini dile getirir. Bu goriise gore sanatin tanimi ve ne oldugu, aslinda
geemiste oldugu sey tarafindan belirlenmektedir. Ancak Slater ( 1989, 190)’e gore;
sanatin “kendisini sadece vuku bulmakta olana ve belki de olabileceklere agik tutarak

mesrulasgtirabilecegini” belirtmektedir.

Adorno, kiiltiir endiistri ve pop miizik drneklerini vererek, teknik anlamda yeniden
iiretilmis bu sanati bir anlamda kiiglimsemektedir. O, kiiltiir endiistrisini modern
endiistri toplumunun rasyonellesmis ve homojenlesmis yasantisinin  diizgiin
ylirliyebilmesine yardimci olmak i¢in var olan bir ara¢ olarak tanimlamaktadir.
Kiiltiir endiistrisi bu amaca ulasabilmek i¢in vaatlerini gerceklestirmeyen sahte
tatminler sunarak insanlari yanmiltmaktadir. Iste bu sebeple, Adorno’da kiiltiir
endiistrisi sanat eserlerinden su sekilde ayrilmaktadir: “Sanat eserleri utangsiz ve

cilecidir. Kiiltiir endiistrisi ise iffet taslar ama pornografiktir” (Lunn, 1995, 201).

Sanat alaninda ve bilhassa miizik konusunda, reklam ve sonucunda ortaya ¢ikan
dayatma ile izleyiciler reklamlarda sunulan {iriinlerin {istiin niteliklerine karsi
koyamamakta ve ait olma giidiilerinin de etkisiyle, dayatilan bu iiriinlere ruhsal huzur

satin alma yoluyla sahip olmaktadirlar.

Adorno (2009, 11), “ Ruhsal huzur satin alma kavramini kisisel zevk anlaminda
kullanmakta ve bireyin kendisine dayatilan sey ile 6zdeslesmesiyle ortaya ¢ikan bir
nevi pasif bagimliliga dikkat ¢ekmekte ancak bunun c¢ogu kez reddedildigini
belirtmektedir.” Ayni bireyin, akici, rahat ve tekrarlardan olusan sekerli miizikal
coziimlemeler bigiminde sunulan bir ¢ocuk besinini secerek, asina olmadigi diger
miizikleri ise cahil ve kibirli bir davranisla reddettigini belirtebiliriz. Buradan ¢ikan
sonug, hem hafif hem de agir miizikte modern Pazar degerleri hakim konuma gelmis
ve miizigin kolay hazmedilen bir mutfak nesnesi biciminde servis edilmesi sebebiyle
bu alanda da bilingli ve 6zgiir bir se¢cim sans1 kalmadigi sdylenebilir. Bu sekilde
“metalastirilmis miizigi kitleye pazarlamak i¢in renk efektleri, hit parcalar ve star
toplantilar1 gibi cazibe attirict 6geler de servis siirecine eklenebilmektedir” (Lunn,

1995, 198-199).
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Gilinimiizde iletisim araglarinin kitlelere dayattigi aynilasma durumu ve Kkitleleri
etkilemek i¢in her yolu deneyen kiiltiir endiistrisinin, sanatin en c¢abuk Kkitlelere
ulagan alan1 olan miizigi gitgide yozlasma noktasina tasidigin1 sdyleyebiliriz.
Kitlelerin begenileri ve degisken anlik isteklerine gore {iiretilen hit pargalar, gelip
gecici hislerin bireyler lizerindeki etkisini olusturmaktadir. Varoluslar, sevgiler,
asklar, tutkular, nefretler, iziintiiler...vb insani duygular kiiltiir endiistrisinin
egemenliginde bireylerin bilingaltinda siradanlagsmalarina neden olmaktadir. Biling
altinda aynilasan birey artik neye iiziilmesi veya neye sevinmesi gerektigine karar
veremeyecek duruma gelmistir. Yasadigi herhangi bir insani duyguyu farkinda
olmadan yozlastirmis, yok olup gitmesine olanak saglamistir. Toplumun hislerindeki
bu standartlasma insani duygularin olusumundaki karar mecrasinin artik bireyin
hisleri degil, popiiler kiiltiir ve kiiltliir endiistrisinin egemenliginde olusan imgeler

diinyas1 oldugunu sdylemek yerinde olacaktir.

Benjamin, sanatin modern durumunu “mekanik {retim c¢agindaki” haliyle
betimlediginde heniiz kitlesel iletisim giliniimiizdeki boyutlara ulagsmamisti. Bu
yorum, daha c¢ok yiiksek sanatta estetik anlamda yasanan degisimleri degerlendirmek
iizere yapilmisti. Gegen uzun siirecte kitle iletisim sanatin tiim dinamiklerini yeniden
Oyle bir tanimlad1 ki, estetik soylem cergevesinde mevcut bulunan felsefi meseleler
bu farkinda olma durumu ile yeniden ifade edilmek durumunda kaldi. Benjamin
imge kavrami ile ilgili, birbirinden keskin bir sekilde ayrilabilecek ¢oklu
tanimlamalar kullanmaktadir. ilk olarak Benjamin imgeyi tarihi belgeler diizeyinde
ele alir. Bu belgeler ile imge “tarihin tohumlar1” olarak niteledigi, dialektik ya da
hafiza imgeleri gibi icsel kavramlari esliginde incelenir. Ikinci olarak, Benjamin
bilincin imge benzeri bir yolla isledigini goriir ve “diisiince imgeleri” kavramini
iretir. Benjamin’in diisiince imgeleri (Denkbilder) kavrami sdylemsel olmayan bir
yolla ancak sOylem ve imgelerin birbiriyle etkilesimi sonucu ortaya ¢ikan
diisiinceleri ifade eder. Ugiincii olarak ise, Benjamin tarih ve gelenek gibi miisterek
kavramlara, imge ve yazin i¢in birer takimyildizi olan kaynaklara basvurmaktadir.
Mantiksal olarak farkli bakis acilariyla okunabilecek bu eserleri kendi kritik
bakisiyla degerlendirerek 6rnegin, 19.yy.’1n sosyal olgularini agiklamak amaciyla bu

dagarcig1 devreye sokarak imge giiciinii kullanmigtir (Lindroos, 1998, 193).
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Phantasmagoria (projektor ile yapilan goriintii oyunu) kavramini baglangic donemi
kapitalizm elestirilerinde ve ticari illiizyonlar1 agiklamada kullanmigtir. Daha
sonrasinda yine bu kavrami erken donem sinemasi i¢in hem fiziksel anlamda, hem de
sinema ile yaratilan “mutlulugun” nasil ticarilestirildigini elestirmek igin
kullanmaktadir. Benjamin, imge kavramini tartismaya agarak ve sonrasinda sinirli da
olsa, irettigi eserlerinde imge olgusuna farkli boyutlariyla deger katmaktadir.
Sonrasinda kitle iletisimi ve yiiksek sanat eserlerinde popiiler kiiltiirlin ticari nesne
haline gelisi ve imgenin konumuna iliskin c¢aligmalarda Benjamin’in goriisleri

Onemini daha da arttirmaktadir.

Imgeyi kiiltir ve modern dénemlerin dominant ideolojisi yani kapitalizm
cergevesinden inceledigimizde, bu sistemde tiikketim ve iiretim gibi iki dnemli siireg
onem kazanmaktadir. Oncelikle, popiiler imgeler kapitalist sistemlerde yeniden
iretim arac1 olarak goriilmektedir. Emegin yeniden iiretimi, yani c¢alisanlarin
iirettikleri slire¢ disindaki tim zamanlarin, {iretebilmek i¢in gerekli emegi
yenileyebilmek icin harcanacagi varsayimi, ayn1 zamanda bireylerin 6zel hayatlarina
da miidahale ederek onlar1 sisteme bagimli kilacak bir halde tutmay1 da
kapsamaktadir. Kapitalist bakis acisiyla imgenin bicimlenmesi, tiretimin siirekliligini

saglayacak sekilde tireticilerin hazir ve verimli tutulmasina gore belirlenmektedir.

Postmodern siire¢ tiiketim toplumunun temel yapisint olusturmaktadir ve bu siireci
detayli bir sekilde inceleyen Baudrillard ( 2005, 43)’in ¢aligmalarindan goriilecegi
iizere, iletisim, giiniimiizde 6zel alan1 bir giz, kamusal alani ise bir gosteri olmaktan
cikarmaktadir. Sarup (1996, 236)’a gore; “Gercek olarak nitelenen, artik dis ¢cevreyle
kurulan iletisim degil, TV ekranlarindan sunulandir: TV diinyadir.” Sanal ile
gercegin, gercekle modelin karistigi bu evren Baudrillard’in deyisiyle “hiper-gercek
diinya”dir ve su sekilde 6zetlenmektedir: “Olay sizsiniz, toplumsal sizsiniz, haber
sizsiniz...” Her ne kadar konu Baudrillard (2010, 53) tarafindan belli oranda bagka
bir diizeyde incelenmisse de ‘Yeni Medya’ kavraminda kastettigi diizen bugiin de
hala yerinde durmaktadir. Baudrillard, bahsedilen diizende “herkes kendi basina birer
“medya kanali” islevi gérmekle birlikte, onlar tarafindan iretilen igeriklerin ve kag
kisi tarafindan takip edildiginin verisel Ol¢limleri bile birgok site tarafindan

yapilmaktadir” ifadesiyle durumu agiklamaktadir.
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Benzer bir sekilde, modernizm donemi resim sanatt mutlak bir orijinallik yaratma
hevesi nedeniyle imge TUretimi basli basina bir sanat degeri halini almistir.
Postmodernizm siireclerinde ise igerige degil goriintliye 6nem veren, Baudrillard
(2010, 52)’mm da simiilasyon kavraminda degindigi gibi, igerigin bir kenara
birakilarak goriintiiniin biricik amac¢ haline getirildigi bir gorsel yaklagim etkin
olmaya baslamistir. Burada atif yapilan, Walter Benjamin’in mekanik sanat ile ilgili
yukarida bahsedilmis yaklasimidir. Postmodern sdylem, sanat eserlerinde
orjjinalligin ve “aura”nin bir parg¢asi konumunda olan imgeyi diglamakta ve
gercekligin, tekrarlarin ve kopyalama tekniklerinin imgesel tiretimin ta kendisi halini

aldig bir siireci onaylamaktadir.

Oskay (2001, 23), imaj kavramini zihindeki izlenimler, tutumlar, hisler, ¢agrisimlar
ve bunlarin olumsuz/olumlu yansimalar1 sonucu ortaya ¢ikan imgesel ya da sembolik

anlamlar olarak nitelemektedir.

Sembolik ve imgesel anlamlar birbiriyle iligkili zihinsel baglar olusturan pek c¢ok
unsurun birbirini etkilemesi sonucu ortaya ¢ikar ve benzerlik, kiyaslama gibi bir ¢ok
aktivite bu olusuma eslik eder. Bir nesneye ait imaj ya da zihinsel ag 6l¢iilebilmekte
ve bu 6l¢iimler imajin mevcut ¢ergevesini degistirebilecek girisimlere veri saglamak

amaciyla kullanilabilmektedir.

Imajlar, bir hizmetin veya iiriiniin kaliteli iiretiimesinden daha fazla ©nem
tasimaktadir. Clinkii toplumun iletisim araclar ile siirekli etkilesim halinde olusu,
imgelerin psikolojik etkisi ve bireylere hissettirdigi algi mekanizmasi sayesinde
kalitesiz olan birseyi kaliteliymis gibi gorebilmektedirler. Imajlar, imgelere deger
Olciisii katan sanal gergeklik mekanizmalarint olusturmaktadir. Kiiresellesmenin
sonucu olarak tiim alanlar bu mekanizmadan etkilenmekte, (sanat, siyaset, kurum,

marka...vb) rekabet ortami i¢inde varligini stirdiirmeye ¢aligmaktadirlar.
2.3. Imaj

20.yy.’1n ilk yarilarindan itibaren ortaya c¢ikan kitle iletisim araglarinin toplumlar
tizerindeki etkisi ile birlikte imajlar diinyasi1 olusmaya baslamistir. Kitleler imaj
diinyasinin cazibeli atmosferine kapilmakta, imajlart gercek sosyal hayatlarinin

Otesine tagimaktadirlar.
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“Imaj, bir kurum ya da kisi tarafindan diger kurum ya da kisilerin zihninde istemli ya
da istemsiz sekilde birakilmis olan izlenim, anlayis ya da fikirlerin bir 6zetidir”

(Dinger, 2002, 2).

Imajin  olusumunda ortaya c¢ikan smiflandirma siiregleri ve zihinsel algi
mekanizmalarinin  dogal neticeleri olarak sterotipler (kalip yargilar) meydana
gelmektedir. Insanlar diinyay1 kendi deger, beklenti ve amaclar1 dogrultusunda
algilarken, onlara yiikledikleri sembolik anlamlar ve bu anlamlar1 kestirme yoldan
hatirlamalarin1 saglayan sterotipik imgeler (kaliplasmis yargilar) bu alginin ¢okca

zaman gercek nesneden farkli bir seye doniismesini engelleyemez (Oskay, 2001, 67).

Algilamada olusan tarafli ve abartili sapmalar sonucu, beklentilere uygun olarak
resmedilmis imgelerin bir biitiinii olarak imaj olgusu ortaya ¢ikar. Imaj olgusunun bir
grup ya da kitle acisindan meydana ¢ikis sekli degisiklik gostermemekte ve ayni
imaj1 bir¢ok kisinin zihninde canlandirabildigi goriilmektedir. Bu da bize ima edilen
seylerin, se¢ilmis imgelerin ve bilingalti mesajlarin imaj olusumu {izerinde sterotipik

etkileri bulundugunu gostermektedir.

Imaj kavraminin en ¢ok kullanilan uygulamalarindan birisi olan iiriin imaji olgusunu
kullanarak bir betimleme yapmak gerekirse, bir iriiniin kendi &zellikleri
dogrultusunda sahip oldugu imaj {irlinlin tliketici iizerinde yarattig1 fikir ve
duygularin bir 6zetidir. Bazi1 durumlarda bir {iriin, {iretildigi kurumdan daha taninmis
bir imaja sahip olabilmektedir. Yani iiretici kurum az taninir ya da hi¢ taninmazken,
irettikleri bir iirlin yiliksek bir imaja sahip olabilmektedir. Baz1 kaynaklar, {iriin
imajimin aslinda kullanicilarin imaji1 oldugunu ifade ederken genellikle iirliniin

seslendigi tiiketici kitlesinin {irlin imajin1 belirlemesinden bahsetmektedir.
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et rowdy for sometbong truly Taliows The Clanr ltalian Crnnt. Conving Apesl 7 P'gc‘
Sekil 2: Pizza Hut Reklam Afisi

https://www.designer-daily.com/advertising-inspired-by-famous-painters-19619 ’den uyarlandi.

Popiiler kiiltiiriin hizli tilketme ve daha ¢ok degistirme amagclar1 ile imajin yiiksek
begeni olusturma ¢abalar1 aslinda birbiriyle ¢elisen iki olgu gibi goriinmekle beraber,
tiiketicinin gercekten inanarak tiiketmesi ve sistemin bir pargasi olmay1 igtenlikle
benimsemesi ancak bu sekilde miimkiin olabilmektedir. Eskiden az bulunur ve zor
iiretilir durumda olan yiiksek begeni ve sanat iiriinleri nasil olup da bu hizli tiikketim
sarmalinin icinde siirekli yeniden iiretilebilir ve yeni kalabilirdi? Ilk asamalarindan
itibaren imaj, sanat¢illar i¢in yeni bir ifade ve kazanim alani1 olarak
konumlandirilmistir ve kendi sanat¢ilarint ve sanatini iiretirken ¢ok biiylik oranda
mevcut imge havuzundan faydalanmis ve kullanmistir. Diger bir ifadeyle, sanatin
daha az seckinci {irlinler ortaya koydugu ve imgesel bellek ile giinliik begenileri
harmanladig: bir tiiketici ¢gekim alani olarak kurum imajmin ilk yillarindan itibaren

sanatgilara yeni alanlar yarattig1 gercegi gdzden kagirilmamalidir.
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Sekil 3: Lipton Reklam Afisi

https://mattsko.wordpress.com/2014/09/27/lipton-tea-ad-circa-1900/’den uyarlandi.

Bazi durumlarda iiriin imaji tamamen degistirilmesi gii¢ bir konum alir. Ornegin
Amerika’da cay az tiiketilmekte ve sicak cay imaji yash kadinlar ve hastalik gibi
olgularla biitiinlesmektedir. Bu sebeple iiretici firmalarin yaptig1 hi¢bir reklam bu

imaj1 tamamen degistirmeye yeterli gelmemistir (Bacock, 1997, 123).

Kurumlar imajlarin1 daha radikal bir sekilde tanitmak i¢in sanat1 ve sanatcilar1 kendi
amaclar1 dogrultusunda yonlendirmektedirler. Sanatgilar eserlerini reklam unsuru
olarak {iretirken, kurumlarin markalarin1 yiiceltme egilimi icerisine girmektedirler.
Imajlarin yaratilmasinda en etkin roliin reklamlar oldugunu sdylenebilir. Sanat ve
imaj yakinlagmasi, tarihin g¢esitli donemlerinde ortaya ¢ikan akimlar g¢ercevesinde
incelendiginde, sanatgilarin imaj ve popiiler imgeler ile birebir temasta oludugunu

belirtilebilir.
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Sekil 4: Hav-a-Havana, ( Mel Ramos, 2014)

http://www.widewalls.ch/artist/mel-ramos/’den uyarlandi.

Kavramsallagtirma, bir hizmet ya da iriiniin, fiyat ve kalite bakimindan benzer
smiftaki rakiplerine gore 6n plana ¢ikabilmesi i¢in gerekli olan ihtiyaglar1 simgeler.
Uriin imajinda oldugu gibi marka imajmnin olusmasinda da pek ¢ok kez o markay1
kullanan kisiler etkin rol oynarlar. Bu sebeple reklamlar genellikle {irlin tanitimi
yapmaktan ziyade marka kullanicisina ait imaji korumaya, degistirmeye ya da

yaratmaya yonelmektedir.

Ewen (1998, 153)’a gore; reklamlar cogu kez iiriin tanitimindan ¢ok ne tarz kisilerin
o lrlni kullandig1 ve bu kisilerin tiiketimleri sonucunda ne kadar hakli, keyifli,
mutlu vs. olduguna odaklanir. Burada amaglanan, farkl: tirtinleri kullanan bireylerin

mutsuzluk hissetmesine yol agabilmektir.
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THEY'RE REALLY @QQ& TO YOU

Sekil 5: Chesterfield Reklam Afisi

https://i.pinimg.com/736x/f3/2b/28/f32b28107bf05b1d2351fbc2671a360¢.jpg’den uyarlandi.

Reklamin ana amaglar1 olan satig ve iletisimin yan1 sira, reklam yoluyla ulagilmak
istenen diger onemli bir amag olan psikolojik etki ¢ogunlukla imgesel mesajlar
yoluyla saglanmaktadir (Yazici, 2004, 26). Reklam psikolojik olarak bireylerde
icinde oldugu kosullardan memnuniyetsizlik duyma etkisi yaratmaya cabalar.
Insanlarin ne ile mutlu olacag ve ne sekilde sunulacaginin ifade bi¢imini belirleyen
imgeler vasitasiyla tiiketici, gipta edilen bir yasama ulagabilecegine ikna edilir.
Oguz (2010, 186)’a gore toplumsal olarak arzu edilen ve mutluluk saglayan yasanti
bicimlerinin imajlar ile tarif edildigini vurgular. Bu yoniiyle reklamlarda 6n plana
cikarilan imge sistemi aslinda bireylerin hayalleri ve arzularidir (Jhally, 2004, 86).
Sunulan imgeler sistemi ile mutlulugun tarifi yapilirken ayni zamanda bu

mutlulugun ne sekilde satin alinabilecegi de iiriin ile iliskilendirilmektedir.

Bacock (1997, 65)’a gore imajlar, bilimsel ya da sezgisel yonden tiiketicilerin
0zdeslesme ve dykiinme psikolojisini hedef almaktadir. Diger bir degisle, insanlarin
varolussal problemleri ve manevi yoksunluklarindan kurtulabilmek i¢in o markay1

tiikketmeleri gerektigi mesaj1 verilmektedir.
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Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla iletilen yogun gorsel sunumlar, imgeler ve popiiler
kiiltiir ikonlar1 insanlarin belleklerinde dogal yoldan bir birikim olusturarak meydana
getirdikleri yaganmislik ve bu dogrultuda se¢im yapma giidiistinii gittikce koreltmis
oldugu gibi, sanat¢ilarin da iiretim yapabilmek icin gereksinim duydugu bellek

gelisimini birbirinden karmagik sayisiz imgelerle doldurmaktadir.

FROM NORMA JEANE TO MARILYN MONROE - CREATED BY MAX FACTOR
Sekil 6: Max Factor Reklam Afisi

http://cdnimg.instyle.com/sites/default/files/styles/684xflex/public/images/2015/WRN/010615-
marilyn-monroe-594.jpg?itok=Kkptllug *den uyarlandi.

Turani (1998, 111) tarafindan vurgulandig: sekliyle, bu durum sanatgilarin tiikketim
toplumunun kullandig1 malzemeleri ve imgeleri sanat i¢in girdi haline getirmelerine
yol agmakta ve Ozellikle 20.yy.’in ikinci yarisindan itibaren reklam endiistrisinin
basin1 ¢ektigi kitlesel ve gorsel bir yagmur altinda bicimlenen yeni sanatsal

yaklagimlarin ortaya ¢ikmasinda rol oynamaktadir.

Sanat diinyasinda 20.yy.’da olusan toplumsal degisimler sonucunda popiiler ile
yiiksek sanat arasindaki keskin ayrimin ortadan kalkmasi sanat¢ilarin farkl arayislara
girmesine yol agmustir. 20.yy.’in ikinci boliimiinde imaj ve imgenin giiciine
postmodern yaklasimin popiilist sOylemleri de eklenince Pop Art akimi ortaya
cikmistir. Bu akim, giinliik yagamin kiiltiirlinden baska bir kutsal tanimamaktadir. Bu
sebeple giinliik yasam ile sanat arasindaki sinir ortadan kaldirilmali ve yasam bash
basma bir sanat eseri haline getirilmelidir. Bu durumda toplum sanati ile yiiksek

sanat arasinda ayrim bulunmamalidir (Jameson, 1984, 58).
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Andy Warhol, giindelik objelerin birer sanat eseri haline getirilebilecegini 1960’11
yillarda Campbell ¢orba kutularin1 ¢izdigi eserinde basarili bir bigimde
gostermektedir (Osterword, 1999, 84).
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Sekil 7: Campbell’s Soup (Andy Warhol, 1962)

Eric Shanes, Pop Art. (New York: Park Stone International Publishing, 2009), 6.

Pop Art yaklasimi ile sanat ironik bir bigimde tiiketim kiiltiirinlin bir pargasi
durumuna gelmistir. Bu asamada imaj ve gostergelerin artmasi ile “glinliik

yasamdaki her sey tliketim kiiltiiriiniin bir objesi durumuna gelmistir.” (Featherstone,
2005, 62).

Ornegin; pisuarlar, bisiklet tekerlekleri ya da Cola siseleri sanat eserlerinde
yansitilirken, en 6nemli yiiksek sanat eserleri arasinda bulunan Mona Lisa tablosu,
Quince (dulce de membrillo) isimli bir seker markasinin imaj ¢aligmasina malzeme

olabilmektedir.
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Sekil 8: Quince Seker Ambalaji (1978)

https://laparisdeamerica.wordpress.com/2013/10/13/un-dulce-recuerdo/ *den uyarlandi.

20.yy. sanat egitiminde de kendisini gostermekte ve kitle iiretim sistemleri
gelisiminde yayginlagsmaya baslayan farkli disiplinleri bir araya getiren karma
uzmanlagma stratejileri klasik sanat egitimine alternatif olarak ortaya ¢ikarak
sonrasinda tamamen diglayacak olan disiplinler arasi sanat egitimi anlayis1 agirlik

kazanmaktadir (Kahraman, 1999, 147).

Bu anlayisin gelismesi ile farkli sanat alanlarmin klasik uygulamalar: ile
bicimlendirilmis karma becerilere sahip sanatcilarin tiikketim endiistrisinde ve
ozellikle reklamcilik alaninda ortaya koydugu uygulamalar gelisim gostermistir.
Ornegin Pop Art akiminin dnciisii olan Andy Warhol dekorasyon, sinema ve resim
alanindaki sanatsal yaraticiligini reklam alanina da yonlendirerek becerisini
metalastirma Ornegi sergilemis ve kendisinden sonraki bir¢ok sanatgiya ve bazi
akimlara ilham kaynagi olmustur. Farkli disiplinlere ayn1 anda sahip olmak artik
sanat ve ekonominin bir arada diiiiniildiigii reklamcilik endiistrisinin tiiketime ve

tilkettirmeye yonelik siire¢lerinde vazgecilmez bir nitelik haline gelmektedir.

Sanat eserlerinin ticari bir {irlinlin imaj c¢aligmasinda kullanilmasi fikri, kiiltlir gibi
devasa bir kaynagi tiikketimin emrine sunmakla kalmaz, ticarilestirme olgusunun

boyutunu bir adim daha ileri gotiiriir. Diger taraftan, imge, imaj ve popiiler kiiltiiriin
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somut bir sanatsal yansimasi olarak kendi degerini de kavramsallagtirmig olur. Pop
Art akiminin imge, imaj ve kavramsallastirma iliskileri tiglincii boliimde daha detayl

bir bigcimde incelenmektedir.

Nesnelerin sanatsal imge ile parcalanmasinin olusturdugu ¢esitlilik ve gerceklik post-
empresyonistler tarafindan durdurulamaz bir boyuta erigmistir. Bu duruma iliskin
degisimler sanatcilarin eserleri incelendiginde de gdzlenmektedir. Ornegin; nesnenin
sorgulanmasina dair en iyi uygulamalar arasinda Cézzane’in eserleri gosterilebilir.
Nesneler fotografin icad edilmesinden 6nce Cézanne’in yaklasimi dogrultusunda
hi¢bir zaman irdelenememistir. Cézanne, hem modern algilar1 hem de klasik resim
anlayisini, eserlerinde birlestirerek imge anlayisini 6zel bir boyuta tagimis ve Kiibizm
akiminin temellerini olusturmustur. Bu haliyle imge, algida meydana getirdigi

gorilintiiden uzaklagmstir.

Imge, Cézanne’m yaklagimiyla yiizeydeki yerini goriinen nesnenin derinligine
tasimis ve tuval ile bakis arasinda 6zel bir konuma yerlesmistir (Ipsiroglu ve

Ipsiroglu, 1979, 32).

Paul Cezanne, 1901)

ﬂ Sekil 9: Pyramid of Skulls (

https://learnodo-newtonic.com/wp-content/uploads/2014/02/Pyramid-of-Skulls-by-Paul-
Cezanne.jpg’den uyarlandu.

Gliniimiizde siklikla rastlanan yazi ve imgenin bir arada kullanimma dair
uygulamalar Kiibistlerin sanat alanina kazandirdig1 ve resimdeki imtiyazli maddeleri
yok ederek tutarli bir kompozisyon olusturmay1 6n plana alma diisiincesinin bir eseri

olarak ilk kez karsimiza ¢ikmaktadir (Dikbas, 2011, 36).
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Bunun bir pargasi olarak eserde yer alan nesneler goriindiigli sekilde degil, sanat¢inin
gozlemledigi haliyle ifade edilmektedir. Diger bir deyisle, sanat¢i, imgeyi kendi
algis1 dogrultusunda resmetmektedir (Geng, 2004, 45).
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Sekil 10: Bottle of Vieux Marc ( Pablo Picasso, 1913)

http://www tate.org.uk/art/images/work/T/T00/T00414 10.jpg *den uyarlandi.

20.yy.’da ortaya konulan sanatsal yaklagim ve kitlesel sanat tiretimi olgusu, Kosova
(2005, 1)’ya gore imgesel yaraticiligi ve iiretkenlii koreltebilen sonuglara yol
acmaktadir. Ornegin; ready made (hazir nesne) tarzi teknoloji temelli eserler zaten
var olan imgeleri ve eserleri giiglii diislinceler ve klasik anlamdaki sanatsal
yaraticiliktan faydalanmadan doniistiirerek neredeyse oldugu haliyle tiiketiciye

sunan bir yaklasim ile iiretilmektedir.

Dadaist hareket, Marcel Duchamp tarafindan baslatilan ready-made ve Pop-Art
akiminin temsilcilerini etkileyen en 6nemli sanatsal olgularin basinda yer almaktadir.
Hazir nesne modern sanata, higbir anlam yliklenmeden ve islevsel haliyle sunulur.
Duchamp’in c¢aligmalar1 i¢inde en ¢ok taninan, zamanla bir modern sanat ikonu
durumuna gelen Pisuvar adli eserde, herhangi bir estetik kaygi giidiilmeden, herkes
tarafindan, siradan bicimlerde ve her yerde edinilebilecek giinliikk bir imgenin,

sanatsal bir imge olarak kullanmasi, Dadac1 sanat¢ilarin gelecekte izleyecekleri yol
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acisindan belirleyici olmugtur. Duchamp, 1917 senesinde New York’ta yapilan bir
sergiye R. Mutt ismiyle imzaladig1 ters ¢evrilmis bir pisuvar sergilemek istediginde,
bu fikir sergi kurulu tarafindan reddedilmistir. Ancak kendisi de kurulda yer almakta
olan Duchamp, bagimsiz sanat¢ilar1 destekleme ve 6zgiir eserleri sergileme amaciyla
gergeklestirilen bu serginin tutumunu sonuna kadar elestirmekle birlikte, sanat

nesnesini sergileyememektedir (Geng, 2004, 80).

Sanatin o donemdeki temel kurallarina tamamen aykirt bulundugu icin kabul
gormeyen ya da garip karsilanan bu eser, kisa siire sonrasinda diinyanin pek c¢ok
kosesinde neredeyse bir bagyapit seviyesinde sergilenmistir. Fakat Duchamp
tarafindan iiretilen hazir nesne (ready made) sanat eserleri kisa siirede ve hizli bir
sekilde birgok sanat merkezinde sergilenmekte, kabul goren bir sanat akimina
doniismekte ve bagimsiz sanat anlayisinin 6zgiir ifade giiciinii gelistirmesi iizerinde

onemli bir etki olugturmaktadir.

Kabul gérmekte olan geleneksel sanat iiretimine karsi yergi ve ironi ile karisik bir
elestiri getiren bu yaklagima verilebilecek ikonoklastik orneklerden birkagini
iiretmis olan M. Duchmap, sanatsal yetenegin karsisinda nesnenin imgesel yoniinii
on plana ¢ikararak carpict eserler iiretmistir. Baslangigta aldig1 tepkiler bir kenara
birakilirsa Duchamp’in iirettigi Fontain (Sekil. 11) adli eseri yillar boyunca sanatsal

ve ticari anlamda sinirlar1 zorlayan bir basar1 elde etmistir.

Sekil 11: Fontain (Marcel Duchamp, 1917)

http://www.tate.org.uk/art/artworks/duchamp-fountain-t07573 ‘den uyarlandi.
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Sanatsal imgenin bu sekliyle nesneleri hedef almasi ve o dogrultuda ilerlemesi
neticesinde reklamcilik endiistrisi ve popiiler kiiltiirliin nesneler {iizerinden
gorsellesmesi  konusunda yonlendiren temel unsurlardan birisi durumuna
gelmektedir. Baski, yeni fotograf¢ilik teknikleri, montaj ve kolaj ¢aligmalart ile
sekillenen karsi1 sanat akimlar1 da imaj endiistrisinde kendisine hizli bir sekilde yer

edinmeyi basarabilmistir.

Paradoksal imgeleriyle 1940’11 yillarda seckinci sanat kitlelerin tepkisini ¢gekmekten
Ote, sert elestirilere maruz kalan avangardist akimin tersine, hazir nesne ile
sanatgilar kisa siirede yaratici iiretkenliklerini ve ritiiel tekrarci yaklagimlarini
poptiler kiiltliriin ve medyanin kullanimina sunarak kabul gérmektedirler (Giines,
1996, 45). Bir takim fragmanlar ve dijital imgeler ile ¢ekici hale getirilen objeler,
mekan dekorlar1 ve tiikketim sembolleri sanatsal dokunus ve sofistike yorumlamalar
ile kitle tiikketimine popiiler imgeler araciligiyla sunulmaktadir. Dolayisiyla sanat
gibi bash basina yaratict edim gerektiren ve popiiler kiiltliriin etkisiyle kitlesel
begeniyi hedefleyen bu yaratict giig, imgeleri kullanarak 20.yy.’da reklam
endiistrisinin  6zgiin eserler {iretebilmesine olanak saglamigtir. Bu baglamda,
20.yy.’da popiiler imge olgusunun en belirgin Orneklerinin sunulacagi alanlar
arasinda yer almakta olan reklam olgusuna iliskin c¢alismanin son bdliimiinde
sanatsal yoOnelimlerine gore siniflandirilmis ve c¢esitlendirilmis gorsel orneklerin

sunulmasi daha dogru bulunmustur.
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3. TOPLUMSAL NESNE OLARAK POPULER iMGE

3.1. Popiiler Imgenin Toplumsal Gelisimi

20. ylzyilin baglarindan itibaren sanayi devriminin modern toplumlarin gelisimine
toplumsal ve kiiltiirel alanda etkilerinin artmas ile birlikte sanat alaninda 6nemli
degisim hareketleri ortaya ¢cikmaya baslamistir. Ozellikle Batili toplumlarda ve kentli
kesiminde kendisini daha agik¢a ortaya koyan refah ve bolluk 6geleri, modernitenin
toplumsal yasama sunabilecegi sirsiz tiiketim imkanlarimin bir anlamda ilk
belirtilerini sergilemekteydi. Yaygm bir kitle tiiketimi bilincinin fordist iiretim’
anlayisinin dogal bir sonucu olarak modern tanimlamasini kurguladigi bu siirecte,
hem zengin Bati toplumlarmi hem de diinyanin geri kalan hemen hemen tiim
kesimlerini etkileyecek olan iki diinya savasinin arka arkaya gelismesi, kitlesel
psikolojinin derinden etkilenmesine sebep olup, hali hazirda siiregelen bir c¢ok

toplumsal ve diisiinsel geligmenin yoniinli degistirmistir.
3.1.1. Modernite, Kitlesel Uretim ve Kiiltiir Endiistrisi

Modernite projesinin ortaya ¢ikmasi 18.yy.’a uzanmaktadir. Bu projeyle yaratici ve
Ozgiir bireylerin katkistyla ortaya ¢ikan bilgi birikimi, giinliik yasamin zenginlesmesi
ve insanligin 6zgiirlesmesi amaciyla kullanilmaktadir. Modernlik projesi rasyonel
diistince bigimlerinin, toplumsal orgiitlenme sekillerinin gelistirilmesi ve bilimsel

gelismelerin doga tlizerinde hakimiyet kurma amaciyla kullanilmasini amaglamistir.

Modernite, gelenek ve tarih ile bir kopusu aktif olarak hedeflemis ve insanligin ileri
bir adim atabilmesi i¢in bireysel miikkemmeliyeti, bilimsel gelismeleri ve insanlarin

yaraticilifint 6n plana ¢ikaran bir degisimi dngorerek, parcalanmig, anlik ve gelip

2 Fordist Uretim: Hareketli tiretim bantlari, 6zel amagli takim tezgahlari araciligiyla standartlasmis mallarin kitlesel seri tiretiminin ongoriildiigii, tiriin
standartlasmasinin tiretimin verimliligini artirdig1 ve artan istemin de bu standartlasmay1 hizlandirdig: ve otomobil iireticisi Henry Ford'un gelistirdigi tiretim

bigimi. (http://www.nedirnedemek.com/fordist-%C3%BCretim-organizasyonu-nedir-fordist-%C3%BCretim-organizasyonu-ne-demek [Erisim:20.9.2017]
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gecici olant modernlesme projesinin temel kavramlari olarak vurgulamistir (Harvey,

2003, 25-26).

Modern kavramini Jeannere (1993, 25), radikal bir degisim sonucu ortaya ¢ikmis
olan, tartma dayal1 eski aligkanliklarin terk edilmesini savunan bir toplumsal hareket
olarak tanimlanmaktadir. Modernite Once insani, sonra insanin aliskanliklarin
etkilemektedir. Modern olan, artik diinde yasamayi1 birakmis ve yeni yontemler
kullanmay1 géze almistir. Modern olanin diinyasi, eserleri ve davranislar1 da ayni

sekilde eski yontemlerle dogru bir bicimde anlamlandirilamayacaktir.

Popiiler kiiltiiriin arka planimi olusturan modernite olgusu ile {iretim yapisinda
meydana gelen kitlesellesme; kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik alanda ¢ok onemli
degisimleri de baslatmaktadir. Tiikketim toplumu hakkinda yirminci yiizyilin ilk
yarisinda gelisen yaklasimlar kiiltiir endiistrisi ve kitlesel tiikketimin etkilesimleri de
dikkate alinirsa iki ana goriis etrafinda sekillenmektedir. Bu goriisleri biinyesinde
barindiran en 6nemli ve birbirine karsi derin zithiklar besleyen iki akim olan
Frankfurt Okulu ve Marksist yaklasimin bakis acilarinin degerlendirilmesi bu

etkilesimleri ortaya koyabilmek adina 6nem arz etmektedir.

Sosyal smiflar arasindaki ayrim yirminci yiizyila kadar politik ve sosyal gii¢ ile
belirlenmekteydi. Ust simf politik etki ve zenginlik olgulartyla tanimlanirken, alt
siif ise ezilmiglik ve yoksulluk ile 6zdeslesmekte, farkli siniflar farkli mekan ve
alanlart isgal etmektedir. Tiiketim maddeleri evlerde iiretilmekte, popiiler kiiltiirii
temsil eden aktiviteler (eglenceler, torenler, festivaller, ritiieller) halen giiclii dilsel,
etnik ve bolgesel ayrimlar igermektedir. Zengin siniflar farkl: iiriinler arasinda tercih

yapabilirken, alt sinif ise kendi iirlinii olan tiikketim mallarini kullanabilmektedir.

Marksist bakis acisina gore popiiler kiiltiir topluma empoze edilmis olan kitle
kiiltiiriidiir. Kiiltlir endiistrisi, popiiler kiiltiirii tiretir ve dagitir. Bu dagitim siirecinde
toplumun denetim sans1 bulunmamakta ve verimli ya da yaratici katki saglamalarina
firsat verilmemektedir. Bu baglamda, Marksist yonelimde kiiltiir endiistrisi kitle
yonetim girisimlerinin aydinlanma kisvesi altinda yiiriitiilen bir aygiti konumundadir

(Alemdar, Erdogan, 1994, 107).

Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi ve kitle kiiltlirii hakkindaki genel elestirisi ise,

Jay tarafindan modernlik {izerine bina edilen ¢elik kafes ve denetim agi ile toplumun
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maniplile edilebilmesi i¢in uygun sartlarin olusturulmast seklinde 6zetlenmektedir

(Jay, 1989, 312).

Kiiltiir endiistrisi her ne kadar sosyal esitligi saglamaya yonelen ve bireysellesmeyi
saglayan bir ara¢ bi¢iminde lanse edilse de, aslinda bunun karsiti bir islevi
bulunmakta, bireyleri makinelestirerek ve seylestirerek bir dislinin carklari
mertebesine indirgemektedir. Modernligin biinyesine islemis olan bu ¢elik kafes,
kiiltiir endiistrisi vasitasiyla bireyleri denetimi altina almaktadir. Teknolojinin de
gelismesiyle, denetim siire¢leri hizli  bir bicimde tahakkiim bigimine
doniisebilmektedir. Bu siiregte, Avrupa’daki otoriter rejimler denetimlerini arttirmas,

Amerika’da ise kiiltiir endiistrisi hegemonyasina gii¢ katmaistir.

Ozellikle 1920°1i yillardan itibaren giiclenmeye baslayan ve 1960’11 yillarda giiciinii
toplamis olan tliketim kiiltiirlinlin genel goriiniimii i¢inde kiiltiirel gelenekler
homojenlesmis ya da asimile edilmistir. Bu asamada, bir dizi 6viilen deger ve
begeniyi yani yasam bi¢imini paylasan kitleler arasinda, tiiketim kiiltiirii, gecici ve
goniillii baglar agisindan niteligi degisen bir olgu bi¢imini almaya baglamistir. Ortaya
cikan bu yeni etkilesim modeli ve grupsal baghlik dinamikleri kisa siire igerisinde
reklam ajanslar1 tarafindan yakindan incelenen ve ydnetilen pazar ve izleyici

arastirmalarina temel olusturmustur.

Sanat iirlinliniin zaman ve mekan i¢indeki konumu ve havasi, kendine 6zgiiliigiinden
kaynaklanmaktadir. Mekanik {iretim ile sanat eserinin kopyalanmasi sanatin
mekansal ve zamansal 6zgilinliiglinii yikarak ulagilmazlik imajinin yikilmasina yol

acmistir.

Sekil 12: L.H.O.0.Q. ( Marcel Duchamp, 1919)

https://uploads6.wikiart.org/images/marcel-duchamp/I-h-0-0-q-mona-lisa-with-moustache-1919.jpg
‘den uyarlandu.
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Benjamin kitlesel iiretimin klasik sanat ve kiiltiir {izerindeki etkisini bir “tasfiye”
hareketi olarak nitelendirmektedir. Bu bosaltma ve tasfiye etme olgusu sonucunda,
sanat ve kiiltiirel imgeler kendi baslarina yiizen ve gegmisle bag1 olmayan imajlara

doniisme siirecine girmislerdir (Alemdar ve Erdogan, 1994, 134).

Modern hayatin ¢atisik durumlari, gelip gegiciligi ve parcalanmighigr bir ikilemin
disa vurumu bi¢iminde ortaya ¢ikar ve kendi gecmisi ile ¢elismesine yol acar. Buna
ornek olarak Picasso’nun ilkel toplumlarin masklarini inceledigi c¢aligmalar
verilebilir. Picasso ilkel masklara yonelik c¢alismalarinda, aslinda her seyin kendi
kendini yok ettigi 20. Yiizyilda, insanin higbir zaman ait olmadig1 ve imha edilmis

bir gecmisi yansitma miicadelesini vermektedir (Harvey, 2003, 32).

Sekil 13: African Masks ( Pablo Picasso, 1919)

http://blog.mariabrito.com/view-all/2017/4/26/picasso-primitif ‘den uyarlandi.

Berger (2002, 32)’e gore gorsel sanatlar 19.yy. sonuna kadar belirli bir koruyucu
kalkan icinde varliklarii siirdiirmiislerdir. Ozellikle reprodiiksiyonlar, 19.yy.
sonundan itibaren sanati i¢ine ¢ekildigi kutsal ya da gizemli kabugundan ayirarak, ilk
kez imgeleriyle beraber her yere tasinabilen, gelip gecici, kolayca bulunabilen,
bedava, degersiz ya da degeri maddesine bagli olmayan bir olgu haline getirmistir.
Strinati (1995, 85)’e gore sanat eserlerinin eski goriiniimiinii yitirmesi ve fotografin
kesfinin, 20.yy. baslarinda sanat-giinliik hayat ve sanat-popiiler kiiltiir karsitliklarini
sorgulayan ve hayat ile sanatin i¢ ige gegen bir yapiya sahip olmasi gerektigi
yaklagimina dayanan Avangard, Siirrealizm ve Dadaizm gibi akimlarin dogmasina
yol actigimi ifade etmektedir. Popiiler sanat — yiiksek sanat ayriminin ¢dkmesi ve

toplumda yasanan degismeler neticesinde sanatcilar farkli arayislara yonelmis ve Pop
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Art gibi imaj ve imgeleri popiiler bakis agisina gére yorumlayan akimlarin ortaya

¢cikmasinin 6nii de boylece agilmustir.

Sanatin donilisiim silirecinde imge ve nesnede yasanan temsil sorunu Burnett’in

“Imgeler Nasil Déniisiir” adl1 eserinde soyle nitelenmektedir:

“On dokuzuncu yiizyilda fotograflar resmettikleri sahnelere agilan saydam
pencereler olarak goriiliiyordu. Bu yiizden de ‘“sanat” eseri olarak
addedilmiyor, olaylarin, insanlarin ve ortamlarmm kayitlart sayilyyorlardi.
Bugiin dijital teknolojilerin ortaya ¢ikmasiyla fotograflarda hakikate ve
saydamliga dair beklentilerin zemini degisirken bile bu tavrin etkisi siiriiyor.
Sorun su ki imgeler kayit olarak goriildiigiinde analiz igin segilen perspektif,
gosterdikleri seylerin betimlemeleri beklenen gergekligi yansitip yansitmadig
sorusuna kayacaktir. Bu da, imgeleri nesne, imge ve izleyiciden olusan bir
temsil tiggenine hapseder. Béoyle olunca izleyicilerin yaratict miidahalesi,
gorsellestirme stirecinin zorunlu bir parcasi olarak degil de imgenin
yvaraticisimin niyetlerinin sekteye ugratilmasi olarak goriiliir” (Burnett, 2007,

45).

Avrupa ve Amerika’da 19. Yiizyil sonu ve baslarinda yiikselmeye baslayan kiiltiir
endiistrisi olgusu, kiiltiirel bi¢imli eglence aktivitelerinin metalastirilmasini ifade
etmektedir.  Adorno ve Horkheimer Kkiiltiirel iiriinlerin rasyonalizasyonu ve
standartlagmasi ile sonuglanan kiiltiir endiistrisi vasitasiyla, sanatsal iiriinlerin kar ve
kapitalist birikim edinme amacina uygun bir sekilde kitle tiiketimine hazirlandigini
vurgulamaktadir. Marcuse (1997, 27), bu yolla iiretilen eserlerin tiiketici bireyleri bir
diinya goriisii ve yasam bic¢imine sartlandirma ve benimsetme amaci tagidiklarini ve
daha genis ve farkli kitlelere ulagim imkani bulundugunda ise bu degerlerin bir
yasam bicimine doniistiigiinii belirtir. Bu sekilde, tek boyutlu davranis ve diislince

modeli de bi¢imlenmis olmaktadir.

Kitlesel iiretim ve modernite ile sekillenen popiiler kiiltiire iliskin Fiske (1990, 208)
tarafindan yapilan tespitte, halk kiiltiiriine nazaran daha kisa Omiirlii eserler
iiretilmesinin sebebi olarak hizli ve kolay tiiketilir {irlinler ortaya konulmasi ve
siirekli “yeni” arayisinda olusu isaret edilmektedir. Yani halk kiiltiiriinlin tersine,

poptiler kiiltiir, sanayilesmis ve gelismis toplumlar tarafindan iiretilen celigkili ve
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karmasik deneyimler biitiinii olarak tanimlanir. Bu baglamda, popiiler kiiltiir, kitlesel

iiretimden ve moderniteden yapisal olarak beslenmektedir.

Burnett (2007, 125)’e gore, 19.yy. sonrasinda olusan yeni toplumsal yapilarin
kendisini tiim gergekligiyle gosterdigi ve yeni olan her seyin bir yasam bi¢imine
doniigtiriildiigi bir donemde, sanat, pazarda farkli beklentilerin arz talep
cercevesinde algilanmaya yonlendirildigi ve degisimlerin belirgin bir sekilde hizla

yasandig1 bir alan haline gelmektedir.

Popiiler begeninin toplumdaki hakimiyetine ilave olarak Kkiiltliir endiistrisinin
kiskirticiligi sonucunda sanat geleneksel estetik kaygilarin digina tasarak tekrar tekrar
iiretilen bir metaya doniismiis, imge ise duygularin bilingteki izlerinden ¢ok tiikketimi

kortikleyecek biling alt1 ve iistii mesajlara doniismektedir.

Kiiltiir endiistrisinin diger bir elementi kabul edilen ve begenileri, degerleri
baslangigta kiiltiir endiistrisi tarafindan manipiile edilen halk, anlamlarin
metalastirilmast ve dolasima sokulmasinda bir aract konumuna gegirilmistir. Popiiler
kiiltiire iligkin ileriki modellemelerde, 6zellikle 1960’11 yillarda, bireysel 6zgiirliik ve
demokrasi olgulart popiiler kiiltiirle iliskilendirilmeye baslanacaktir (Fiske, 1990,
35). Bu yaklasima gore popiiler kiiltiir kiitlesel tiikketim iiriinlerini kullananlar ile

giindelik hayatin kesistigi noktada halk i¢in liretilmektedir.

Alemdar ve Erdogan (1994, 250)’a gore, kiiltiirel iirlinlerin ve imgelerin popiiler
olabilmek, insanlar1 homojenlestirebilmek ve ekonomiyi merkezilestirebilmek icin
cesitli ihtiyaclara yonelik hazirlanmasi gerekmektedir. Cok ekonomik ¢ikar
saglanmasi ve ¢ok iiretilebilmesi i¢in bu {iriinlerin ¢ok tiiketiciye ulagsmasi gerekir.
Bu nedenle de seckin bir zevke ya da belirli bir gruba seslenmek yerine halkin ortak
degerlerine hitap etmek iizere vasat bir algiya gore olusturulurlar. Dolayisiyla,
kiiltiirel {irtinler, kitlelestirici, merkezilestirici, baskici ve disiplinci giigleri tasir.
Diger taraftan, bu gii¢lere karsi olan halkin kiiltiirel ihtiyaglari, popiiler sanat
vesilesiyle kiiltiirel kaynak sekline doniiserek, iiriiniin sundugu zevk ve imge

biitiinltiglinii farklilagtirir ve tek tip iiriin ¢abasina karsi direnisi simgeler.

Modernligin popiiler kiiltiir ile etkilesimini bir i¢sel imkansizlik olarak nitelendiren
Demirhan (2004, 107)’a gore bu imkansizlik bir yandan modern olanin siirekli

yeniye dayali gelip geciciliginde yakalanmasi imkansiz olan bir kalict an arayist
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kaygisi, diger yandan ise modernlik ile beslenen iktidar ve para arzusunun artik

sadece daha fazla yayilma ile bu amaglarina ulasacak olmasidir.

Popiiler kiiltiirle tiiketim siirecinin giin gectik¢e kuvvetlenen iligkisi, sanatta yasanan
degisim, reklamlarin toplum hayatindaki etkisi ve sozciiklerin yerini imgelerin
almasi, bilim adamlarin1 semiyoloji lizerinde aragtirma yapmaya itmistir. Popiiler
kiiltiir ile tiketim siireclerinde yasanan degisimler, modern kiiltiir anlayiginin
giindelik yasamin kiiltiirel aligkanliklarina sirayet etmesi ve dolayisiyla sanatin hem
tiiketimi tetikleyen bir ara¢ haline doniismesi hem de yapay mutluluklar iireterek
kitlelerin tiiketim slireclerine direncini kirmayr amaglayan bir {irin haline
getirilmesini saglamast bakimindan semiyoloji c¢aligmalarina konu olmaktadir.
Imgelerin semiyolojik incelemesi, dile getirdikleri bireysel ve toplumsal kavramlarin
yani sira, resim sanatinda popiiler kiiltiiriin gelisimiyle beraber imgesel degisimlerin
takip edilmesi agisindan da 6nem tasimaktadir. Medya, reklamlar ve moda, popiiler
kiiltiiriin olusturulmasinda ve genis kitlelere aktarilmasinda hayati bir rol istlenirken,
gorsel sanat ve imgeler bu iletisim kanallarinda kullanilan en Onemli araglar
konumunu almigtir. Reklamcilik, moda, sponsorluk ve sanat arasinda yasanan
etkilesim ve imgelerin doniisiimii, 20.yy. popiiler kiiltiir olusumunu takip ederek
yorumlama agisindan 6nemli bir nitelik olusturmaktadir. Bununla baglantili olarak,
her iki tarafta ortaya c¢ikan degistirici etkileri yorumlayabilmek hem imgesel hem de
poptiler kiiltlir lizerinde kitle tiiketimi ve modernlik etkilerini genis bir sekilde ele

almakla miimkiin olabilecektir.
3.1.2. Semiyolojik Acidan Popiiler Imge

“Semiyoloji, dil-dis1 ve dilsel tiim gosterge dizgelerini inceleyen bir bilim dalidir”
(Barthes, 1976, 18). Yapisalci yaklasimin da etkisiyle 1960'l1 yillardan bugiine kadar
hizli bir sekilde yayginlagsmakta ve gelismekte olan semiyoloji alaninda bir¢ok farkli
kuram kullanilmaktadir. Dilsel araglarin yani sira, goriintiiler, nesneler ve davranislar

da "semiyolojik gdsterge" diyebilecegimiz dil harici gostergeleri olusturmaktadir.

Glimiis ve Sahin ( 1982, 36), Temel Gostergebilim Kavramlart adli kitabinda,
gosterilen ile gdsteren arasindaki iliskiyi ve igerik ile gosterilen arasindaki soyut

modeli agiklayan semiyolojinin, tiiketim tartigmalarmin  sekillendirilmesi,
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reklamlarin anlaminin arastirtlmast ve imge olgusunun daha iyi algilanabilmesinde

onemli bir arag olarak kullanildigini ifade etmektedir.

Iletisim amaciyla olusturulan her tiirlii gdsterge belirli bir amagla ve belirli bir alici
icin iretilmistir. Bir baska seyin yerine gecebilecek nitelikte oldugu i¢in kendi
disinda bir seyi ifade eden olgu, varlik ya da nesne seklinde tanimlanan gdsterge
kavrami, herhangi bir varligin, olgunun ya da nesnenin yerini tutabilen bir seydir

(Giinay, 2002, 158).

Barthes (2005, 186), Gostergebilimsel Sertiven adli kitabinda, semiyoloji ile ilgili
yasam alanlarina dayali pragmatik ornekler verir. Dolaysiz bir sekilde 6zel bir
nesneyi ifade eder ya da neyi kastettigini agikca belirtir. Nitekim Barthes, diinyanin
gostergelerle dolu oldugunu, ancak bu gostergelerin sonsuz kez girift ve karmasik
olanlarmin yan1 sira giinliik hayata dair sade ve ifade ettigi seyi kastedenlerinin de
dikkate alinmasi1 gerektigini belirtir. Bu karmasik siirecte, gosterilen imge ile bireyin
etkilesimi de sonucu belirlemektedir. Ornegin; bir savas gostergesinin, algilayan
bireyin zihninde biraktigi imge, algisal olarak sonsuz g¢esitlilik icerebilmektedir.
Barthes’in imge iizerine yaptigi semiyolojik calismalar diigiin alaninda ve kiiltiir
elestirisi alaninda 6rnegin otomobil reklamlari, Greta Garbo’nun yiizii ve moda
fotografciligi gibi imgelerin kendini ¢6ziimlemesini irdeleyen pek ¢ok eser

iiretmesini saglamistir.

IF IT'S NOT

Sekil 14: Good Year Reklam Afisi

http://blog.karachicorner.com/wp-content/uploads/2012/07/print-advertising-2.jpg ‘den uyarlandi.
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Gostergeler giinliikk yasamda karsimiza birden ¢ok kodlama ve belli diizenlemelerle
cikabilirler. Kodlamadan kasit, gdstergelerin toplumsal iletisim c¢ercevesinde

kullanilmasi ve diizenlenmesidir.

Tiirkoglu (2000, 18), gosterge kavraminin sembolik, igeriksel ve ikonik boyutlarini
dile getirmekte ve tanimlarini vermektedir. Bu tanimlara gore, ikonik gosterge
fiziksel benzerlik iliskisiyle nesnenin yerini alan gdstergelerdir. Ornegin; heykeller,
resimler ya da Voodoo ayinlerinde kullanilan bez bebekler bu grupta yer alabilirler.
Iceriksel gosterge ile nesnesi arasinda nedensel bir iliski bulunmaktadir. Ornegin,
duman-ates ya da semptom-hastalik iligkisi gibi. Sembol boyutu ise, toplumdan
topluma degisebilen ve kiiltiirel 6grenme yoluyla adapte olunan gostergelerdir. Bu
gruba Ornek olarak ise sozciik dizeleri, sayilar ya da kiyafetler yoluyla varilan

gostergeler verilebilmektedir.

Sozciiklerden farkli olarak resimsel ve gorsel imgeler sadece zihne degil ayni
zamanda duyguya ve bedene de yonelmektedir ve boyut fark: yaratarak giiclii bir etki
olusturabilirler. Bayav (2009, 78), imgesel kavramlarin islenme mekanizmasini
inceledigi ¢alismasinda, imgesel kavramlarin algi yoluyla olustugunu ve duyular
vasitasiyla edinilen bilgiler depoladigini belirtir. Bu siire¢ i¢inde, goérsel olarak
algilanan nesne genel goriiniis ile iliskiler biitiinii ¢ercevesinde ve ayrintisiz bir olgu
olarak kaydedilir. Zihinsel kavramlar kullanilarak diizenleme ve smiflamaya tabi
tutulur. Zihinsel kavramlarin tek anlamlilig1 ve ardigik dizilimlerine karsin imgesel
kavramlar zihinde ¢ok anlami birden yaratan ve cok yonlii olgulardir. Imgeler
kavramlar ile iletisime gegerek anlam ve igerik degistirebilir, gelisebilir. Diigiinme
sadece kavram olusturma ve genellemeler yapmaya bagl degildir. imgelemin
diistinme mekanizmalar iizerinde 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Bu durumda, gorsel
imgelerin tiikketim aligkanliklarini degistirme cabasiyla reklamlar ve moda gibi
araclarla ve popiiler kiiltiir tiriinleri vasitasiyla siklikla kullanima sunulmasinda
gorsel imgelemin insan diislincesi lizerindeki degistirici etkisinin de 6nemi biiyiik

olmustur.

Baudrillard (2005, 19), imgesel kullanimda resmin sadece gorsel giizelligi ifade
etmedigini, ayn1 zamanda ¢ekici ve gizemli bir diinya yaratarak gergegi sahte ile

degistirme rolii oynadigini vurgulamaktadir.
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Modernlesme siirecinde imge ile gosterdigi gerceklik arasindaki bagin giliglenmesi,
bu anlamda sanatsal degerini zayiflatsa da ortaya c¢ikardigi yanilsamayi
arttirmaktadir. Imgenin kusursuz bir sekilde gercegin kopyasi haline gelmesi sanatsal
ve Kkitlesel tliketimin bir zorunlulugu haline getirilmis olsa da, algilanan imge
beklenen simgesel degeri yaratamamakta ve tiiketicilerde beklenenin tersi bigcimde
bir diis kirikligi yaratmaktadir. Modern tiiketim toplumlarinda yasanan imgesel
bombardiman bu sekliyle dnemli bir yanilsama i¢inde bulunmaktadir. Bunun yerine,
zaten bir parcast haline gelmis oldugu tliketim siireclerinin daha seckinci ve etkin
olabilecek bir elementi olarak gorsel imge {lretimi simgesel deger yaratmaya
odaklanarak, sanatsal yoOniinii simge biitiinligi ile birlestirerek sunulmaya

odaklanmalidir.

Baudrillard (2008, 26), “Tiiketim Toplumu” adli kitabinda diger, imgeler tarafindan
olusturulan varsayilan degerin tiiketimin bir parcasi haline geldigini hatta iglevsel ve
orijinal kullanim degerinin de Oniine gectigini ifade etmektedir. Meta gosterge teorisi
olarak bilinen bu yaklasimda, siradan giinliik ihtiyaglarimiz i¢in kullandigimiz
otomobil, gazli icecek, sampuan vs. gibi lriinlerin 6zgiirlik, liks, giizellik gibi
islevsel rollerinden ¢ok arzularin giderilmesine hitap eden pazarlama ydntemleri ele
alinir. Gorsel imgelerin tiikketimde agiga cikarilmaya calisilan eksikligin ifadesinde
kullanim1 modernlesme ile baslayan bir gelisim siireci yasamistir ve giicii gittikce

artan ancak igerigi ve etkinligi tartisilan bir noktaya ulagsmaktadir.
3.1.3. Tiiketim Toplumu ve Popiiler Kiiltiir

Tiiketim toplumu ve popiiler kiiltiir olgular1 arasindaki iliskiyi incelerken, tiikketim
toplumu olma asamasinda triinlerin hangi siireglerden gegerek demokratiklesmeye
hizmet ettiklerini daha iyi anlamak Onem tasimaktadir. Schudson, bu siireci ii¢
asamada inceler. Birincisi, kitleler tarafindan tiiketiminin saglanabilmesi igin
mallarin standart hale getirilisi ve kullanimlarinin basitlestirilmesidir. Ardindan,
standardize edilmis bu tirlinler erkek, kadin ve ¢ocuklar tarafindan kullanilabilecek
hale getirilmis ve kullanim kolaylig1 saglanmistir. Son olarak ise kamusal tiiketim,
ozel tilketimden daha fazla tesvik edilmistir. Insanlar, baskalar1 ile kendilerinin
tiiketim aligkanliklarint kiyaslamaya baglamis ve hem imrenme hem de gorme
acisindan sosyal diizen demokratiklesme egilimine girmistir (Schudson,1997, 143).

Bugiin de varligini siirdiiren bu yaklagima gore, her kisi, tiikketemese de her iriinii
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sergileme siirecinde gorebilme konusunda esittir. Cilinkii tiiketim toplumu aymni
zamanda giiniin birinde bu iiriinii alabilecegini hayal eden bireylerin varlig1 ile de
ayakta durmaktadir. Bu konuda pek c¢ok elestirel yaklasimdan birisi de Oskay
(1993, 177) tarafindan, kitlelere asilanan bu toplumsal ve ekonomik yanilsamanin
aslinda kendilerinden uzak olan bir yasam tarzindan dogacak hayal kirikliklarina

yonelik bir teselli oldugu seklindedir.

Marcuse (1997, 17), tiiketicilik “sahte ve gercek ihtiyaclar” ayrimina odaklanarak,
her ikisine de tanimlar getirerek egilmektedir. Ozellikle sahte ihtiyaclar, belli sosyal
cikarlar tarafindan cendere altina alinmis olan bireye dayatilan ihtiyaglardir.
Marcuse, bu ihtiyaclarin adaletsizlik, sefalet, saldirganlik ve asir1 calisma gibi

olgular tetikledigine inanir.

Bireyin ger¢ek mutlulugu ikinci plana atilmakta, eglence, tiiketim, digerleri gibi
yasam zevkleri edinmek, reklamlara uygun yasamak ve dinlenme gibi ihtiyaglar bu
kategoriye dahil edilmektedir. Yani bireyler bu tiir ihtiyaclarin1 manipiile eden bir

kitle tiikketim toplumu ile kusatilmistir.

Tiiketim, 6ziinde bir yok etme eylemidir ve somut anlamda bir ekonomik deger
iiretirken ayn1 anda gliniimiiz toplumunda koklii sorunlara da yol acabilen bir olgu

oldugunu belirtebiliriz.

Tiiketim olgusu, popiiler kiiltiir ile iligkilendirildiginde bu sorun hizli tiikketme ve
gecici olma 6zellikleriyle kendisini 6n plana ¢ikarir. Yani tiikketimin ekonomik deger
yaratan katkis1 ile popiiler kiiltliriin “tiiketim i¢in tiikketim” ya da “hizli tiiketim”
pratikleri bir noktada catismakta, dengeleri bozmakta ve sonucunda “kullan ve at”
boyutunda tiiketici aligkanligina dogru evrimlesmektedir. Popiiler kiiltiiriin gelecege
bir sey birakma kaygisi icermemesi ve mutlulugun formiiliinii geciciligi vurgulayan
imge ve yontemlerde aramasi, onun yagama bakis a¢isini1 da yansitmakta ve bu yonde
vaatler iiretmesine sebep olmaktadir. Bireyler an1 yasarken, bugilinkii mutluluklarini
bireysel hazlara odaklamalidir. Bugiiniin diinden ve yarindan daha 6nemli olduguna
ikna olan tiiketiciler artik anlik degerleri kendilerine hedef edinmektedir. Bu yoOniiyle

popiiler kiiltiir tiiketici bireyleri kendi pazarinin bir objesi haline getirmektedir.

Marcuse (1997, 17)’a gore, birey bu ihtiyaclarla kendisini ne kadar 6zdeslestirmis

olursa olsun, ne kadar tatmin oldugunu diisiiniirse diisiinsiin, bunlar esas amaclari
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dogrultusunda bireyleri baski altinda tutmaya devam edecektir. Diger taraftan
bireyler, toplu iiretim sistemlerine ¢ikar saglanmasi amaciyla aslinda gergek
ihtiyaclar1 olmayan tiiketim bicimlerine yonlendirilerek mevcut tiiketim kaliplar
benimsetilerek sisteme olan bagimliliklarint giiclendirmektedir. Atiker (1998, 62),
bireylerin kendilerine ihtiya¢ olarak dayatilan ve benimsetilen iiriinleri elde etmek
icin daha fazla caligarak {iretim agina bagimli hale getirilmelerini sistem ¢ikarlar1 ve

kendi ¢ikarlari arasindaki farki 6ziimsemekte zorlanma hali olarak tanimlamaktadir.

Bireylerin tiiketim siireglerinde rasyonel kararlar alamayarak sadece sistem
tarafindan giidiilenen tiikketim aligkanliklarina tabi olmalar1 durumuna odaklanan bu
yaklasim, bireylerin hangi etkenler sebebiyle rasyonel olandan uzaklagarak sistemin
bir parcast olmayi tercih ettiklerini tam manasiyla aciklamamaktadir. Eger rasyonel
olan sadece temel ihtiyaglar yoniinde tiiketim yapmak ise vitrine konulan cezbedici
unsurlarin yani sira, bilingli ve siirekli hareket halindeki kitlesel bir uyarilmanin
varligini da goz ardi edilmemelidir. Popiiler kiiltiir iiriinleri bu noktada sadece vitrine
konulan cezbedici iirlinler ile degil, ayn1 zamanda bu iiriinlerin sunumunda birey ve
kitle ile tirlin arasinda duygusal bir ¢ekim yaratmak {izere tasarlanan bir dizi
aksiyonu icermektedir. Gelisim siireci ¢ok agamali olmakla beraber, popiiler kiiltiiriin
tiikketim toplumu yaratma siireci 6zellikle 20. Yiizyilin basinda iiretim sistemleri,
bireyin ve toplumun sosyolojik degisimleri, tliketici psikolojisi olgusunun gitgide
daha fazla desifre edilmesi, duygusal eslestirmeler ve bunlarla birlesen sanatsal bir
imgelem gelistirilmesiyle de yakindan ilgilidir. Aksi takdirde bireylere ve kitlelere
“aslinda rasyonel olmayan” tiiketim se¢imleri yaptirabilmek ve ayni paralelde yasam
bicimlerine giidiilendirebilmek tek boyutlu bir c¢aba ile basarili bir sonug

vermeyebilirdi.

20.yy’in lgiincii yarisindan itibaren tiikketim kiiltiiriine iligkin literatiir birikimi,
tiketim  kiiltliri  lizerinden giindelik hayatin  anlamlandirilmast  amacina
yonelmektedir. Bu noktada, kapitalizm ve kiiresellesme vurgusu daha fazla
yapilmakta ve iretilenin ayni hizda tiiketilmesi i¢in benimsetilen yasam

standartlarinin incelenmesi islevsel bir rol oynamaktadir.

Tiiketim olgusu oOncelikle maddi {irlinlerin tiiketimine atifta bulunuyor olsa da,

aslinda tiikketim sadece maddi iiriinlerle sinirl degil, ayn1 zamanda manevi, kiiltiirel
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ve sosyal degerlerin de metalastirilarak tiiketilebilmesini amaglar (Cosgun, 2012,

57).

Trentmann (2004, 380), geleneksel kimliklerin yani diiniin aginarak, bireylerin yarin
ne ile mutlu olacagi bilmedikleri psikolojik bir belirsizlik siirecinde karar vermeye

zorlandiklar bir karmasaya benzetmektedir.

Bireylere fazladan mutluluk getirecek materyal standartlar yiikseldikce tiiketim
secenekleri artmakta ve yarmin mutluluk kaynagina iliskin kaygilar1 azalmaktadir.
Burada sadece bir malin satin alinmas1 degil, hangi kalite standardinda olacagi, bu
gostergelerin degerini, yerel kimliklerin haklarin1 ve deneyimlerin sdylemini de

dikkate almak gerekmektedir.

Calismanin ileri asamalarinda deginilecegi lizere, marka kavraminin 20. Yiizyildan
itibaren artan bir yogunlukta hayatimiza girisi de aslinda toplu tretim ile birlikte
iriinler aras1 hizmet ve kalite standardinin yakinlastig1 bir asamada, bireylerin hizmet
ve deneyimlere iliskin gosterge belirleme imkanlarinin da paralel bir bigimde
azaliyor olmasidir. Yani, her baslanan giinde bir oncekinden daha iyi tiiketim
deneyimlerine yonelmek {iizere giidiilenen bireyler, artan tercihler ve yiikselen
beklentiler arasinda kendi isteklerine en uygun olan iiriinleri o malin igeriginden ¢ok

markanin yarattig1 hissiyata gére se¢gmektedir.

Esitgin (2009, 25), iriin iceriginin Onemini azaltarak yerini marka kimligine
birakmasini popiiler kiiltiir endiistrisinin dogurdugu bir gereksinim olarak
tanimlamaktadir. Bir iiriiniin artik tiiketici kitleleri tarafindan kabul gorebilmesi igin
en az igerik kalitesi kadar marka imajimin da popiiler kiiltiirlin tiikketim sablonuna
bagh gelistirilmelidir. Sadece kar etmeyi ve daha ¢ok satis yapmay1 hedefleyen bu

yaklagimla toplu iiretimin toplu tiiketime doniismesi miimkiin olacaktir.

Tiiketim aligkanliklarinin diinden, yarmmdan ve her tiirlii geleneksel kimlikten
soyutlanarak anlik hazlar1 yakalamaya yonelmesi, aslinda popiiler kiiltiiriin marka
kavramin modern anlamda dogusuna kaynak teskil ettiginin dnemli bir gostergesidir.
Kitlesel tiiketim, degisen aligkanliklar, popiiler kiiltiiriin artan hakimiyeti ve marka
bilincinin her iki boyutta (tiiketici ve iiretici) daha iyi algilanmasi olgular1 gilinliik
hayat iizerinde dramatik degisimlerle kendisini gostermekte ve dogal olarak sanatin

hem besledigi hem de beslendigi bir alan yaratmaktadir. Popiiler kiiltliriin etkilesime
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girdigi c¢arpici sanat akimlari bu c¢aligmanin son boliimiimde detayli bir sekilde
incelenecektir. Ancak kitlesel tiiketim ile popiiler kiiltiiriin yapisal ve birbirini
besleyici dinamikleri tam anlamiyla kavrayamadan 20.yy. sanatimin gelisim

kanallarin1 algilayabilmek bir o kadar zorlasacaktir.

Tiiketim toplum aligkanliklar1 alaninda giiniimiizde belirleyici rol iistlenen iki ana
kavramdan birisi olan moda, popiiler kiiltiirii etkisiyle kitle tiiketiminin liiks yasam
bicimi i¢in bir sembol ve adres islevi gormektedir (Kellner, 1991, 98). Bu islevi
gerceklestirebilmek icin, moda olgusu sadece iiriinleri degil, ayn1 zamanda toplumsal
idealler ve degerlerin de satigsa sunuldugu bir arena konumunu iistlenmektedir. Moda
olgusu, tiikketim ile i¢ ice bir siire¢ olarak, bireylerin giinliikk davranis kaliplarini,
degerlerini, gereksinimlerini ve aligkanliklarini yeniden tiretmekte popiiler kiiltiiriin
kullandig1 en 6nemli araglar arasinda yerini almistir. Yine bir diger temel kavram
olan kimlik arayis1 ve kendini kanitlama biciminde ortaya ¢ikan statii arayist olgusu

ise popiiler kiiltiir ile marka kavrami kadar sicak bir etkilesim i¢indedir.

Tiiketim kiiltlirlini moda yoluyla gii¢lendirebilmek i¢in imaj degeri olan moda
ikonlar1 yaratmak ve bunlar vasitasiyla kiiltiirel donilisiim yaratmak 6nem tasir.
Robins (1999, 245), ikonlar i¢in imaj olugturmanin bilin¢li bir siire¢ oldugunu ve
bunlar1 goriiniir ve agik bir sekilde sunmanin esas yetkinlik gerektiren kisim
oldugunu ifade eder. Ginsborg (2010, 124), giindelik hayat icerisinde yer alan pek
cok modern imge ile aldatici tecriibenin bir¢ok ozelligi tiiketicilere sunulmakta

oldugunu vurgular.

Ikonlastirilmis esyalarin ve kisilerin diinyasini kullanarak yaratilan bir 6z imaj ve
tahayytil siireci, gercekleri yansitabilecegi gibi cogunlukla ideallestirilmis ve
fantastik de olabilen, kisinin kendi kimligine dair hissettiklerinin toplamindan ibaret
ve gz kamastirict imgeler diinyasina girmesinin bir yolu olarak sunulmaktadir.
Bireylere kendi kimlikleri ve hayatlarina iligkin sunulan sayisiz imge ve bigim
alternatifi, giiniimiizde ge¢mise dair degerlerin ve geleneksel yapilarin birey
tizerindeki baglayiciligin1 azaltmaktadir (Giddens, 2010, 56). Kimlik ve imge
cesitliligi bu yoniiyle de ¢ogu kez gercekte ait olunan degerler ve yapilarin

algilanmasini bulaniklastirmakta ve kiiltiirel sinirlar1 degistirebilmektedir.
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Tiiketim toplumu olgusu yayginlastirilirken hedeflenen ortak tiiketim zevklerini ve
aligkanliklarin1 tastyan ve tiiketim ile anlam bulan birey ve toplumlara kitlesel
iiretimin standartlagtirdigi metalar1 daha hizli ve kolay sunabilmektir. Bu agidan imge
ve kimlik cesitliligini saglayarak kisilerin gerceklerinden uzaklastig1 ayn tip tiiketici
profili olusturmak kitlesel tiiketime kaynak yaratma bi¢iminde degerlendirilebilir.
Bunu saglamanin en etkili yollarindan birisi olan ikon ve imajlar yaratarak bireylerin
bu aldatict diinyaya ¢ekimini saglamak ise sanatsal yonelimleriyle moda olgusunun

ilgi alanina girmektedir.

Moda ile reklamciligin birbiriyle kopmaz baglar1 olusunun yani sira tiiketim mallari
pazariin genislemesiyle ve popiiler kiiltliriin de etkisiyle gosterisci bir yasam tarzi
yiikselen degerler icerisinde yerini almaya baslamistir. Burada gdosterisgilikten kasit
sadece sahip olunanlar1 gostermek degil, eskinin elit degerleri arasinda en {ist
seviyede yer alan ve halen kabul gérmekte olan yiliksek degerlerden birisi olan sanat
ile harmanlanmis tasarim {irlinlerinin kimlik {iretiminin bir araci olarak devreye
alinmasidir. Yavuz (2013, 80), kitle liretiminin ilk donem temsilcilerinin piiriten bir
inangla odaklandiklar {iretim olgusunun kisa siire i¢inde yon degistirerek zevklerin
kanitlandig1 bir endiistriye doniistiigiinii ve modaya uyma yoluyla bu kisilerin zevk
sahibi oldugunu kanitlama arayismna girdiklerini belirtir. Bir zamanlar sanat
begenileri yoluyla ifade edilen seckin zevkler artik kitle tarafindan tiiketilebilen ve

kolayca erisilebilen moda iiriinleri iizerinden kisisellestirilmektedir.

Popiiler kiiltiiriin ilgi ve ugrasi alania hitap eden moda olgusu, bir grup iriinii
kullanima hazirlarken ayn1 zamanda diger bir grup iiriinii kullanim degeri agisindan
saf dis1 birakmakta ve bu durum sadece iiriinlere degil hayatin her alanina
uyarlanmaktadir (Cosgun, 2012, 121). Kentli yasam tarzinda bireylerin begeni ve
farkliliklarin1 ortaya koymasi modernligin bir gostergesi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Farklilasmak ve degisim mitleri tiikketim ve moda olgularinin etkisiyle zirve
noktasma ulasir. Fakat degisirken ve farklilasirken bunu gostermenin yolu sadece
iriinlerin tiiketiliyor olmasi yeterli degildir. Ayni1 zamanda bunlarin gosterilmesi ve

goriiniir kilinmasi gerekmektedir.

Modanin en ¢ok kendisini sergiledigi giysi tasarimi, bireyselligin en iyi ifade edildigi
alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Schudson (1989, 157), 19.yy.’dan bu yana giysinin

pek ¢ok insan i¢in kisiligi simgeleyen bir sistem haline doniistiigiinii ve kisa yoldan
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etkileme ve agiklama 6zelligi sebebiyle modanin iizerinde durdugu en 6énemli unsur
oldugunu soylemektedir. Slater (1997, 10)’a gore, kendini ulasilabilir ve
degistirilebilir heveslerle ifade etmenin bir yolu olarak moda, popiiler kiiltiiriin
stirekli degisim ve kullanip atma kavramlarinin aktif bir pargast durumuna
gelmektedir. Moda endiistrisinin 20.yy. baslarinda kitleler ile etkilesim yaratmak i¢in
kullandig1 imgesel degerler, bir hayat tarzi etrafinda birlikte hareket edebilen
bedensel ozellikler, goriintigler, tecriibeler, pratikler, giysiler ve lirlinler ile sinirh
degil ayn1 zamanda tasarimsal yetkinligi de iceren sanatsal bir varolus bi¢imi olarak
lanse edilmektedir. Moda, Featherstone (2005, 145)’un belirttigi gibi tikel unsurlarin
sanatsal cevrim ile bireysellesme ve {islup arayisina ¢oziim getirmesi siirecini
baglatmaktadir. Bireyin yliksek begeniden yoksun olup olmadigi, moda olan tiiketim

bicimlerini ne kadar iyi takip edip uyguladigiyla iliskilendirilmektedir.

Baudrillard (2008, 11), modanin popiiler kiiltiir ve sanatsal yaklasimlarla
harmanlanan gelisiminde nesnelerin degisen roliine dikkat cekmektedir. Az dnce dile
getirilen geleneksel sanat dagarcigi i¢inde nesneler psikolojik ve ahlaki imgeler ile
kisitlanmakta ve insanin yaninda figiiran gérevi gormekteydi. 20.yy’da ise tiiketimin
giinliik hayatin merkezine yerlesmesi ile birlikte nesneler bu baglarindan siyrilarak,
ornegin Kiibizm akiminda ele alindigi sekliyle, mekansal ¢oziimlemenin 6zgiin
elementleri olarak 6nemlerini olduk¢a fazla arttirdilar. Bireysel ve toplumsal agidan
Oonemi artan nesneler soyutlama derecesine varana kadar parcalandilar, Dada ve
gercekiistiicli yaklasimla yeniden dirilislerini kutlayan objeler sonunda Pop Art ve
Yeni Figiirasyon ile nesnesel varolus ile barisik yani tiiketime hazir konumlarina

kavusmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii ve popiiler kiiltiir tarafindan merkeze alinan {irlin ve iriine ait
imgeler moda enddistrisinin 20. Yiizyi1l baslarinda deneyledigi sanatsal bir¢ok
yaklasim ile kendi dagarcigii gelistirmeye baslamigsa da, objelerin modern
statlislinii sanatsal figlirasyon ile biitiinlestirerek zirveye ¢ikaran gelisme Pop Art
akimi ile gerceklesmektedir. Calismanin son boliimiinde daha detayli deginilecek
olan Pop Art akimi ile yukarida sozii gecen nesnesel imgelerin moda catist altinda bir
araya gelmesi, sanatsal bir moda ve tiiketim dayatmasi bi¢iminde saf ve basit

anlamda nesneleri arzulanan imgeler haline getirmeyi basarabilmistir.
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3.1.4. Sponsorluk ve Popiilerite

Adorno ve Horkheimer tarafindan ortaya konulan veriler esliginde, kiiltlir endiistrisi
yaklagik son 75 yillik stirecte hizli bir sekilde etkisini arttirmig, medya ve benzeri
iletisim araclarint etkin bir bi¢imde kullanarak popiiler kiiltiir i¢indeki roliinii
saglamlagtirmistir. Diger taraftan, kiiltiir endiistrisi onemli bir istihdam ve yatirim
alan1 olmasiyla da bir baski giicii fonksiyonu iistlenmistir. Kiiltiir endiistrisi ve
poptiler kiiltiirlin esliginde gelisen yeni sistem, beraberinde yeni aktorler, hizmetler
ve araglar1 da getirmistir. Ozdemir (2009, 75) tarafindan siralanan bu unsurlar
arasinda; Kkiiltiir endistrisinde kamu - 0zel sektor iliskileri, kamusal Kkiiltiir
harcamalari, poster sektori, kiiltiirel taklit piyasasi, miize koleksiyonlar1 endiistrisi,
kiiltiirel tirtin reklamcilig1, mekan tiretimi, agik artirmalar ve miizayedeler, yarismalar
(sarki, film, edebiyat, miizik, giizellik yarigsmalar1 vb.) ve Odiiller, film endiistrisi,
sanat fonlari, kiiltiir yonetimi, kiiltiirel tasarim, kiiltliir yatirnmcilig1 ve sponsorluk

aktiviteleri ilk akla gelenleridir.

Popiiler kiiltlir ve kiiltlir endiistrisi tarafindan sekillendirilen reklamlarin sosyolojisi
incelendiginde, toplumsal kodlar marka ile hedef kitle arasinda canli ve siirekli
baglar olusturmakta ve bu toplumsal kodlarin siirekli akisinin saglanmasinin popiiler
ve moda ikonlarmin hizli yayilimmna bagh oldugu goriilmektedir. Moda, marka ve
reklam olgularinin yarattigi temel doniisiimiin kisilestirme ve bireysel mesaj iletme
kanallariyla tiiketicilere ulasmasi amaciyla ihtiya¢ duyulan mesaj tasiyicilar arasinda
reklam starlar1 ve markalarin sponsorluk faaliyetleri 6n siralarda yer almaktadir

(Ciftci, 2009, 87).

Sanat sponsorlugu olgusu ile, kiiltlir endiistrisine dogrudan bagi bulunmayan biiyiik
sirketler, sponsor ve reklamci rolleri ile kiiltiirel etkinliklerin bigimi {izerinde énemli
bir etki olusturabilmekte ve kitle tiiketim psikolojisi lizerinde olumlu bir kurumsal
imaj olusturabilmektedirler. Hali hazirda popiiler kiiltiir ikonlar1 olarak bilinen pek
cok sanat eseri ya da sanat¢i sponsorluk semsiyesi altinda bulunmaktadir (Gé¢men,

2007, 12).

Marka mesajimnin yaygin kitlesel anlamda reklam starlar1 vasitasiyla ve sponsorlu
sunumlarla taginmasi icin popiiler kiiltliriin yayginlasan TV teknolojisi ve iletisim
imkanlarinin olustugu 1980°li yillar1 beklemesi gerekecektir. Bu yillara popiiler

kiiltiir acisindan ozellikle yiiksek biitceli devasa Hollywood film endiistrisinin ve
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Anglo Sakson kokenli pop miiziginin diinyay1 etkisi altina ¢arpici yiikselisi damga
vurmaktadir. Sponsorlu sunusun en c¢arpici ornekleri arasinda o yillarda Amerika
miizik endiistrisinin diinyaya pazarladigi Michael Jackson gibi popiiler kiiltiiriin
onemli simgelerinden birisinin, yine Coca Cola gibi dev bir popiiler ikonun
karsisinda biiyiime miicadelesi veren Pepsi’nin sponsorlugunda ¢ikmasi verilebilir.
Her ne kadar donemsel ticari bagar1 saglama yonii tartisiliyor olsa da, popiiler
kiiltiiriin - gekillendirdigi sponsorlu sunumlarin uzun vadeli marka bilinirligi ve

imajina biiyiik katkida bulundugu gergegi kabul gérmektedir.

Sanatcilarin popiiler kiiltiiriin bir parcasi olarak ve markalarin tiikketici mesajini ileten
aracilart olarak sunulan firsatlara uzun silire uzak kalmasi giiniimiizde kolay
basarilabilecek bir olgu degildir. Sponsorluk mekanizmasi ve reklam endiistrisi pek
cok sanat¢t icin geleneksel bir kazang kaynagina donlismiis ve sanatin devam
ettirilebilmesi i¢in sponsorluklar, yani popiiler kiiltiiriin reklam araglar1 vazgegilmez

bir kosul halini almis durumdadir.

Miizik endiistrisinden verilebilecek 6rnekler bu durumu en acik sekliyle ifade
etmektedir. Soyle ki, 2000’li yillardan itibaren miizisyenlerin albiim kazanglar
yaklasik yiizde 65 oraninda gerilemis, konser gelirlerini takiben sponsorluk gelirleri

ikinci siraya yiikselmistir (Ciftci, 2009, 29).

Giliniimiizde tiiketicilerin reklam karsisinda edilgen duruma diigmekten yana artan
sikayetleri, daha az bagimli konumda olma egilimleri ve en 6nemlisi de yogun
poptiler kiiltiir imgeleriyle bezenmis medya mesajlarinin tiiketiciler tlizerindeki
inandiriciligr giderek azaltiyor olmasi sebebiyle reklam endiistrisi dolayli bir bicimde
tiiketiciye ulastig1 sponsorluk faaliyetlerinin agirligini arttirmaktadir. Bu yolla biiyiik
sitketler hem i¢ hem de dis tiiketicilerine yonelik imaj ve marka bilinirligi
yaratabilmektedir. Sanatin metalastirilarak giderek daha fazla bir sekilde reklam
endiistrisinin ve kitlesel {iretimin kontrolii altina girmesi ise sanatsal yaraticilik adina

uzun vadede bir kontrol mekanizmasi riski dogurabilecektir.
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4. RESIM SANATI NESNESi OLARAK POPULER iMGE

Bu asamaya kadar sanatsal imge {iretiminin alt yapist modernizmin tarihsel
incelemesi baglaminda ve kavramsal gelisim siirecinde incelenmis ve donemsel
ozelliklerin sanatsal imgenin gelisimi iizerindeki etkileri ortaya konulmustur.
Toplumsal gelisim ve devinime paralel bir sekilde toplum ve sanat¢inin yasanan
gelismeler karsisindaki tutumu pop kiiltiiriiniin temellerini olusturmakta, kitle
iletisiminde yasanan geligsmeler ise sanat akimlarinin ve bireyin degisiminde pay

sahibi olmaktadir.

Bu boliimde amag, imgenin popiiler imgenin sanatsal yaklagimlardaki sekillenme
siirecini yeni teknikler ve akimlar esliginde igerik ve bigim olarak etkileyen olgular
belirginlestirmektir. Bu baglamda popiiler imgenin sanatta ortaya ¢ikan gelismeler
dogrultusunda nesne, pargalama, soyutlama, gerceklik ve yansitma olgulariyla
etkilesimi ve degisimi bu bdliimde arastirllmaktadir. Popiiler imgenin sanatsal
araglarla etkilesimi sonucu ugradig1 degisim bu boliimde dncelikle yeniden iiretimle
ortaya ¢ikan ready-made, montaj ve kolaj teknikleri a¢isindan degerlendirilmektedir.
Daha sonra ise gilindelik hayata indirgenen popiiler sanatsal imgelerin tiretimi igerik

ve bi¢im agisindan incelenecektir.
4.1. Ready-Made ( Hazir Nesne) Olarak Popiiler imge

20. ylzyilin ilk yillarindan itibaren ortaya ¢ikan sanatsal etkilesimler, 6lii doganin
oldugu gibi incelenmesi diginda, dnceden sanat nesnesi olarak kullanilan imgelerin,
farkli teknik (Kolaj, Fotomontaj, Asamblaj vb) ve mekanik yontemlerle yeniden
uretilerek, Fiitiirist, Kiibist, Dadaist ve Pop-Art sanatgilarinin da yogunlukla
isleyecegi hazir nesneler vasitasiyla devrim olarak nitelenebilecek kokli
doniistimlerin habercisi niteliginde oldugunu belirtebiliriz. Popiiler imgenin ready
made (hazir nesne) olarak sanat eseri formunda sunulmas1 Dada’nin ortaya koydugu

20.yy. sanati olarak nitelenen bir hareket olsa da, giincel sanat yaklasimlari
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iizerindeki etkilerinde de halen izlerini tagiyan bir sanatsal akimdir. Ciinkii Dadaci
sanatcilar, meydana getirdikleri yeni sanat degerleri vasitasi ile yeni anlatim
bicimlerini ortaya koymaktadirlar. Avrupa kokenli bir akim olan Dada, her iki
savasin toplumlar {izerinde olusturdugu yikimlarin sanat alanindaki yansimalari
oldugunu soylenilebilir. Sipahioglu (1989, 177), sanatin Dada akimi tarafindan salt
giizelliklerinden arindirilmig, hakikate yakinlasmis ancak etkin ve giliglii bir
kavramsallik getirdigini dile getirmektedir. Savaslarin arasinda ve i¢inde evrensel
degerlerin ve genel gecer 1yi-kotii algisinin inanilirh@int yitirdigi kosullarda Dada
baskaldiris1 hem toplumsal gercekligi yansitmakta hem de sanat ¢evrelerinden biiyiik

kabul gérmektedir.

Sekil 15: Bottle Rack (Marcel Duchamp, 1914)

http://www.marcelduchamp.net/Bottle_Rack.php ‘den uyarlandi.

Hazir nesne ile olusturulan popiiler imge klasik sanat eserlerinde kullanilan

imgelerden pek cok acidan daha farklidir. Ciinkii hazir nesne sanatgisi, sanat eserinin
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biricik ve benzersiz olmasina iliskin yargiy1 elestirmektedir. Duchamp’in eserlerinin
temelinde giinliik yasamdaki siradan bir nesnenin bile, sadece sanat¢inin se¢imiyle
kabul gormesi durumunda, diger benzersiz sanat eserlerinden bir farkinin
kalmayacag1 iddias1 yatmaktadir. Bu sebeple, iiretilen sanat eserleri ve kullanilan
imgelerin, tekrarlanan eylemlerinden ya da onlari meydana getiren sanat¢inin salt
yeteneginden ibaret olmayip, ayn1 zamanda sanat¢inin, o sanat nesnesine yiikledigi
imgesel anlam biitlinliigli ve diislincelerin gorsellesmesiyle meydana gelerek

kurgulandig1 sdylenebilir.

Barthes (2005, 42)’in semiyolojik incelemelerinde 6nemle belirttigi gibi, gosterilen
seyin, nesnenin asl degil, kurmaca bir tasarimi olarak nitelendirmesi popiiler ve
kitlesel kiiltlir igerisinde simiile ve kopya goriintiilerin (simulakr) egemenligine
doniismesi seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Iste Duchamp’in ready-made (hazir
nesne) irilinleri bu kurmaca tasarimin birer iiriiniidiir. Ready made (hazir nesne)
iriinlerin zihinsel tasarmmi ile ilgili bir gdstergeden bahsedebilmek kolay degildir,
clinkii aslinda hali hazirda imgelenen bir olgu bulunmamaktadir. Akay (1997, 26)’a
gore, Duchamp maddenin dogasini degistirmekte ve maddenin ilerisine gegmektedir.
Mevcut bir modeli izlemek yerine maddeden yola ¢ikarak mevcut tim modellerin
kokenlerine inmekte, bir nevi diger modelleri bozmaktadir. Bu baglamda simulakr
olarak nitelenen aslinda kopyalanmig goriintiilerin 6tesinde yer almaktadir. Diger bir
ifadeyle simulasyona wugrayan gergekligin kendisidir ve sorgulanan sanatin
islevselligidir. Nesne, islevsel ya da islevsel olmayan bir rol iistlenebilmekte ancak
ortaya ¢ikan imgede nesne ve gerceklik karsitligi olusmasini engelleyememektedir.
Bu sebeple varlik ve yokluk arasinda sanatgr aslinda yeni bir sey ortaya
cikarmamakta, ancak izleyici ile nesnenin bir araya gelmesi sonucunda ortaya ¢ikan
deneyim ve etkilesim sonucunda farkli ve yeni sekillerde ortaya c¢ikan iiretim

tekrarlari ile imgeyi gergeklestirmektedir.

Popiiler imgelerin etkisini yogunlastirdig1 20.yy. ortalarinda, medya vasitasiyla yeni
tiir bir gézlemci grubu olugsmustur. Gergekte, bu durum, modernlik ile baglayan
alisilmis izleme modellerinin ve bunlara iliskin sabit temsil imkanlarinin ¢oktiigii bir
duruma denk gelmektedir. Crary (2004, 37)’ye gore, izleme olgusu, belirli bir
mekana atifta bulunmayan esdegerli uyarilar ve duyumlar konusudur. 1800’li

yillarin baginda ortaya ¢ikan ve “Camera Obscura” tarafindan gézlemcinin varsayilan
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belirli dig/ic mekan iligkilerinin disina tagindig1 ve disaridaki gosterge ve i¢sel duyum
arasindaki farkin ayirt edilemez bir bigimde berrakligini yitirmesi ile imgenin
smirlar1  belirli  olmayan genis bir alan {izerindeki belirsiz konumuna

yerlestirilmektedir.

20.yy.’m ikinci bdliimiinde toplumda ortaya ¢ikan parcalanma sanat diinyasinda da
dominant bir olgu seklinde etkisini gostermektedir (Soylemez, 2010, 141).
Tarihsellik ve zamanin yitirilmesi sonucunda modernizm idealinin beklentileri
kargilanamadig1 gibi, video, sinema ve kolajlama tekniklerindeki gelismeler sanatin
mekan ve zamani bir araya getiren yapisi sebebiyle, medya ile biitlinlesen sanatin
kitlesel anlamda popiilerlesmesine sebep olmaktadir. Ozellikle sanatin gorsel kayit
araclarinda  kullanimi,  goriintiillerin =~ hareketli  bir  bigimde dilimlenerek
yansitilabilmesi neticesinde, anlik imgelerin yansitilmasinda hem performans
sanatlarina eslik etmis hem de onlara rakip olmustur. Ancak asil problem, ¢ok fazla
se¢mecilik (eklektizm) igermesi sebebiyle hem medya sanatina hem de sanatin diger
kollarina bir takim c¢eligkiler getirmistir. Ciinkii eklektik sanat, zaman igerisinde
icerik ve big¢im arasindaki baglantiyr koparmakta ve bu yaniyla sanatta yeni dil
olanaklar1t medya olanaklarinin ¢ergevesinde bi¢imi 6n plana ¢ekerek sanatin saf bir

bicimde algilamas1 konusunda sorunlara sebep olmaktadir.
4.2. Kolaj, Montaj ve Popiiler iImge

Endiistrilesmis toplumlarda ortaya g¢ikan teknik gelismeler ve bireyin yonelimleri
sonucu Flusser (2000, 13)’a gore giinlimiizde artik her yerde hazir olan imgeler,
goriintiisel ve i¢inde yasanilacak bir senaryoyu gercekligin birer belirleyicileri olarak
yaratirlar. Bu etkiler resim sanatina, nesnelerin pargalar halinde, dinamik bir devinim
icerisinde, yiizey lizerine, bizzat kendi varliklariyla bir biitiin olarak yerlestirilmesi

biciminde yansimaktadir.

Kendisine endiistri ¢ag1 sonrasi yabancilasan bireyler, yollarini artik i¢inde yastyor
olduklar1 diinyay1 anlamlandirmasini umduklar1 imgeler arasinda aramak durumunda
kalmislardir. Kendileri tarafindan tiretilen imgeleri desifre etmek yerine bu imgelerin
birer fonksiyonu olarak yasamini devam ettirmeye baslamistir. Sonunda, yaratilan
imgelestirme amaci bir anlamda yanilsamaya dontismektedir. Dénem sanatgilar1 bu

yanilsamalar neticesinde bir bakima goriintii ile nesne arasina sikigtirmaktadir.
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Kitlesel iiretim sonucu karsisina gelen biitlin imgeleri birlestirmek ve degerlendirmek
isteyen sanatg1 ise, karigik bir teknik olan kolaj uygulamay1 seger. Lynton’a gore,
kolaj resim teknigi modern kentli bireyin yasantisini yansitma agisindan ¢ok uygun
bir yontemdir. Lynton (2004, 64), kolaji genel anlamiyla, birbirine benzemeyen
nesneleri bir araya getirerek bir eser yaratma ve sonucta ortaya c¢ikan kopuk
dokularin birbiriyle uyum halinde olmasini saglama seklinde tanimlar ve genel

anlamin1 bir¢ok sanat dalinda sergileyebildigini ifade eder.

Fransizca anlamiyla ise kolaj, yapistirma fiilinden tlireyen tliremis bir olgudur. Sanat
nesnesi olmayan malzemelerin (duvar kagidi, musamba, gazete, vs.) boyama ve
cizime ilave olarak resimsel imge bi¢imiyle bir tuvale uygulanmasidir (Keser, 2005,
189). Kolaj teknigini resimsel 6ge olarak kullanan sanat¢ilardan en belirgin olanlari
Braque ve Picasso’dur. Fakat sonrasinda Siirrealizm, Pop Art ve Dada akimlarina
bagl bir¢ok sanat¢inin kullandigi bir teknik haline gelmistir. Aslinda bu kaginilmaz
bir durumdur ¢iinkii kolaj yontemi se¢mecilik (eklektisizm) felsefesi iizerine ortaya
cikmistir. Diger bir deyisle, var olanin kullanimi ile sanatsal imge yaratilmasi, bastan

bir imge yaratima pratiginin bu dénemde 6niine ge¢gmektedir.

Kelime anlami olarak montaj terimi ise takma, kurma olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Keser, 2005, 189). Bu terim, endiistri devrimi ile birlikte modern zamanlarin en
onemli kavramlarindan birisi halini almistir. Sanayide kullanilan anlamu itibariyle
birbiriyle iligkili fakat birbirinden farkli parcalarin eklenmesi ya da siire¢ icinde
islevini yitiren bir par¢anin yedegi ile degistirilebilmesidir. Endiistriyel kullaniminin
etkisiyle montajin sosyal yasamdan mimariye, modadan, plastik sanatlara, dijital

ortama degin hemen her alanda artan etkisi modern donemde goriilmektedir.

Kolaj nesneleri modern resim sanatinda, ornegin Kiibizm’de, gercek nesnenin
lizerine bir gazete kupliriinden alinmis gorsel simgesinin eklenmesine kadar
varabilen bir oOzgiirlikte, montaj teknigi ile bir arada kullanilmaktadir. Yani
imgelerin nesneden bagimsiz bir sekilde bir araya getirilerek sanatsal iiretimin

boyutsallik ve yiizeysellik anlaminda bir arada kullanilmasina yol agmaktadir.

Birlestirme teknikleri olarak da nitelenen bu yontemlerle olusturulan rastlantisal
diizlem, sanatcinin iiretim tekniklerine de sinirsiz 6zgiirliik getirmektedir. Bu durum,

gorsel (dolaysiz) rastlantisal iiretimi ve mekaniksel (dolayli) rastlantisal iiretim
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seklinde iki ana baslikta degerlendirilmektedir. 1950°li senelerde dolaysiz rastlantisal
iiretim, lekecilik (Tachism) akimiyla temsil edilmektedir. Bu teknik, boyanin tuvale
firca yardimiyla sigratilmasi ya da damlatilmasi {izerine kurulmustur. Imgesel
sonuclar1 acisindan gergekligin artik yorumlanmaz ve kopyalanmaz oldugu
gosterilmektedir (Biirger, 2003, 131). Boylece bir biitiinliik, bir amaca dayali olarak
yaratilmaktan vazgecilmistir. Artik resmin olusturulmasinda rastlantisallik ve

spontanite (kendiligindenlik) kontrolii ele gecirmistir.

Sekil 16: Coca Cola ( Wolf Vostell, 1961)

https://larevolucionserapatrocinada.files.wordpress.com/2015/04/vostell-coca-cola.jpg?w=600 ‘den
uyarlandi.

Dolayh rastlantisal iiretimde ise, nesnenin kullanilmasi, kesin bir rastlantisallikla
degil, tersine en detayli hesaplamalar sonucunda belirlenir. Fakat bahsedilen
hesaplama sadece araglar iizerinde uygulanir ve imgesel sonug¢ yine biiylik oranda
ongoriiden uzaktir (Biirger, 2003, 132). Montaj ve kolaj ve teknikleri, genellikle
dolaysiz rastlantisal iiretimlerle karsimiza c¢ikmaktadir. Bu bakimdan, incelenen
imgelerin birlestirilmesi asamasinda tiim hareketler rastlantisallia dayanmaktadir.
Bu dolaylama aktivitesi, modern donemde ortaya ¢ikan teknik gelismelere yonelik

getirilen elestirileri bir anlamda benimseme tavri neticesinde ortaya g¢ikmistir.
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Ipsiroglu ve Ipsiroglu (1979, 100)’na gére, Kurt Schwitters’in yosun pargalari, tel
orgii, tahta diigme, bos makara, bez pagavralar, gazete ilanlari, atilmis otobiis
biletleri vs. gibi birbiriyle iliskisiz bircok nesneyi dolaysiz alintilar yoluyla
birlestirdigi ¢alismalarini incelemektedir. Bu incelemelerde, sanayi devrimi ile gelen
modern giindelik hayatin saldirilar1 karsisinda bir araya getirilen bu parcalari, bir
miicadele 0gesi ve birlestirici giic imgesi olarak degerlendirilmesi gerektigini

vurgulamaktadir.

Farklt mekan ve zamanlardan gelen pek ¢ok imge, kolaj teknigi ile belirli bir sinir
icerisine toplanir ve olusan yeni resimsel goriintli es zamanl bir algiya yol agar. Bu
es zamanlilik ¢ergevesinde yiizey icinde ve gegmiste bulunan imgeleri degisik zaman
dilimlerine ayirarak ve her bir zaman diliminin kendi 6zelliklerini barindirdig:
imgeler olusturur. Zaman imgesi, daha dnce var olmus bir pargasi bulunan ancak
artik s6zii edilmeyen, bir diger pargasi ise, hi¢ var olmayan ancak gelecekte var
olacak olan bu iki par¢anin arasinda simdiki zamanin yer aldig1 ti¢ boliimlii bir biitlin
seklinde degerlendirilebilir. Zaman bdliimlenebilen bir imge bigiminde diisiiniilecek
olursa, bu pargalarin birer nesne olarak zamanin parcalar1 sekline getirilmesi s6z
konusudur (Siit¢ti, 2005, 137). Somut sanat ile geleneksel sanata konulan tavir, bu

yoniiyle kolaj tekniginde yumusamaktadir.

Sekil 17: Merz ( Kurt Schwitters, 1925)

https://i.pinimg.com/564x/e8/ca/39/e8ca39a4tb18c9Ib4402b937e4fa85e77--kurt-schwitters-
collage-artists.jpg ‘den uyarlandi.
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Biirger (2003, 142), kolaj teknigiyle liretilen sanat yapitim1 degerlendirirken, bir
resmin iizerine gazete kagidi yapistirmanin provokatif yanini dile getirir. Fakat bu
ozellik abartilmamalidir, ¢iinkii gergeklik yansimalar1 biliylik oranda estetik
kompozisyona baglidir. Unsurlar1 tek tek (renkler, hacim vs.) dengelemek ulasilmaya
caligilan kompozisyonun temel amacidir. Kolaj yontemiyle {iretilen sanat eseri
bicimsel olarak ¢oziimlenirken, geleneksel formlar g¢ercevesindeki kompozisyon

algisina yaklagim g6z ardi edilmektedir.

H. Arp’m Hammer Flower adli eseri, montaj teknigi ile birlikte geleneksel merkezi
perspektif anlayisim1 kullanmakta ve estetik olana geleneksel resim anlayisi

cercevesinde bir atifta bulunmaktadir.

s

Sekil 18: Hammer Flower (Hans Arp, 1916)

https://i.pinimg.com/originals/57/01/af/5701af261{86fde40a9d8d71972c446a.jpg ‘den uyarlandi.

Geng (2004, 239)’e gore Arp’in imge anlayisi sade bir ¢izim iggiidiisiine
dayanmaktadir. Dekupe yontemine basvuran (pozitif ve negatif alanlarin karsitligina
dayanan yontem) sanatg¢inin eserlerinde, imgenin merkeze odaklandigi bir tasarim
olusturmaktadir. Bunun yaninda, negatif alanin da yapitin dikey eksenine ya da
boyutlarina, pozitif alanlarin ise kendi i¢inde bir denge durumu sagladiklari
gorlilmektedir. Pozitif boliimlerde bulunan bicim ve renkler, gerek renk alanlarinin

karsithigl, gerekse perspektif siralama bakimindan imgelemde bir gerilime sebep
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olmaktadir. Bir anlamda, Sanat¢1 kendi doneminde gegerli olan anlayisini yansitarak
geleneksel resim anlayisini ve moderniteye 6zgli kaliplasmis estetik algisini agma

amacini yiikklenmektedir.

Sekil 19: Dada Siegt! (Raoul Hausmann, 1920)

https://jacket2.org/sites/jacket2.org/files/commentary-images/Hausmannl_0.jpg‘den uyarlandi.

Bu noktada Schwitters’in provokatif imgelerine karsilik Arp’in modernlesme
karsisindaki tutumu daha esnektir (Lynton, 2004, 125). Raoul Hausmann, kolaj
teknigini modern sanatin imgeleriyle dada akiminin ¢ergevesinde ayni diizlemde bir
araya getiren bir diger sanat¢idir. Neredeyse donemin biitiin endiistriyel imgelerine
rastlanan eserlerinde sanat¢r imgelemin tarihten ve hayattan kopusuna yonelik
caligmakta ve buna hizmet eden tiim araglar1 eserlerinde bir araya getiren bir diizlem

yaratmaktadir (Batur, 2003, 114).

Geng (2004, 242)’e gore, Hausmann, imgeleri daha dengeli bir bi¢cimde iireterek
istedigi etkiyi yaratabilmek icin, negatif bosluklari karmasik goriiniimlii fotograf
imgelerinin etrafina doldurmakta ve imgesel ¢agrisimlara alan yaratmaktadir.
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Bireyler {izerinde kitle iletisim araglarinin etkilerini donemin ozellikleriyle
birlestirerek gorsellestiren ve modern resim anlayisini bireysel anlamda ifade eden
Pop Art temsilcilerinden Richard Hamilton, bir yiizey {izerinde hazir nesne
imgelerini dolaysiz alintilarla birlestirmekte ve kitle kiiltlirlinlin nesne karsisinda
hazir bulunma durumuna goénderme yapmaktadir. Sanatcinin ¢aligmalarinda kolaj

teknigi kullanmasinda, kiiltlir endiistrisi ve tiiketimin toplumu iizerindeki parcalanma

etkileri ile ortaya ¢ikan pasif tiikketim kriterleri etkili olmustur.

Sekll 20: Just What Is It ThatMakes Todays Homes So Different, So
Appealing? (Richard Hamilton, 1956)

Eric Shanes, Pop Art. (New York: Park Stone International Publishing, 2009), 72.

“Just What Is It That Makes Today's Homes So Different, So Appealing?” isimli
kolaj eserinde Hamilton’un bir araya getirdigi imgeler, modern bati diinyasinda pek
¢ok insanm diislerine ya da giindelik yasamina girmis simgelerdir. Ornegin; kaslar1
fazla bicimde gelismis olan erkek bir manken, cinsel imgeler, konserve yiyecekler,

film, televizyon, ev arag-gerecleri, bir ¢izgi roman afisi vs. olarak betimlenmektedir.
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Sekil 21: Black Market (Robert Rauschenberg, 1961)

http://c8.alamy.com/comp/DTFFG8/black-market-1961-robert-rauschenberg-1925-2008-american-
united-states-DTFFGS.jpg ’den uyarlandi.

Farkl1 bir teknik kullanarak montaj eserleri veren Robert Rauschenberg ise nesneleri
gorlildiigii ve dokunuldugu haliyle, niceliksel 6zelliklerini ya da boyutlarint hig
degistirmeden sunmaktadir. Asamblaj adi verilen bu teknik Noyan (2001, 15)
tarafindan imgenin boyutlandirilmis hali olarak nitelenmekte ve 20.yy. sanatinda
ortaya konulmus bir sanatsal {iretim ve davranis bi¢imi olarak tanimlanmaktadir.
Asamblaj teknigi, sanat eserini yontma, resmetme, ¢izme ve boyama gibi eylemleri
g0z ardi1 ederek onu sanatsal araglar kullanmadan ortaya konulmus endiistriyel ya da
dogal parcalarin veya nesnelerin yeni bir diizen ¢ercevesinde bir araya getirilmesiyle
iiretmeyi amagclar. Onceden zaten var olan elementlerin yeni bir dizge cercevesine
yerlestirilmesiyle yapit tiretilmektedir. Kolaj ve fotomontaj gergekte birer asamblaj
bicimidir. Ancak asamblaj ayr1 cinsten nesnelerin ya da cesitli malzemelerin bir

araya getirildigi tic boyutlu bir eser olarak degerlendirilmelidir.
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4.3. Bicim Olarak Popiiler imge

Imge, bu boyutlandirma siirecinde aslinda popiiler kiiltiir siireclerinde ici bosaltilmus
nesneye gonderme yapmaktadir. Gilindelik hayat igerisinde kaybolmus olan bireye
vurgu yapan bu eylem, ayni zamanda giindelik hayatta kullanilan nesneleri resim
sanat1 ile estetize ederek yasamin devam ettigi, degisimlerin gelecek kaygisiyla
sekillendigi gostergelerin toplumun olusumunda oynadigi rolii irdelemektedir. Sonug
itibariyle, gerceklik kavramindan uzaklagmis birey renklendirilmis nesnelerden oriilii

bir imgeler diinyasinda popiiler kiiltiir icerisinde kendi konumunu almaktadir.

Baglarda gozlemlere, zor ve yetersiz tekniklere dayanan anlik olgular1 ve bigimleri
yakalama siireci, modern resim sanati lizerinde yeni fotograf tekniklerinin yarattig
etkiler ve kitle iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte, hem resmedilecek nesnenin
istenilen 6znelliginin yakalanmasi1 hem de zamanin kullanimi agisindan 6nemli bir
degisime ugramistir. Popiiler kiiltiiriin gelisim siireclerinde sanat ile fotografin i¢ ice
gecmesi ve insan elinin resmin yeniden iiretimi siirecinde ilk kez bu kadar 6nemli bir
bicimde sanatsal yiikiimliiliiklerinden kurtulmasiyla beraber, artik popiiler nesnelerin
ve olgularin bigimsellestirilmesi sadece sanat¢inin yansitmak istedigi imgelem ve

sanatsal bakis agisinin sinirlarini agmistir.

Bireysel ve toplumsal etkilesimlerin ve resim sanatini etkileyen teknik gelismelerin
modern resim sanatinin imgeleri lizerinde kayda deger degisimlere yol agmis, sadece
resim araciligiyla yeniden iiretme siireglerinde degil ayni zamanda imgelerin
tasarlanmasi ve bicimsellestirilmesi agisindan da siiregsel ve kavramsal bir takim

sonugclar iiretmistir (Benjamin, 2004, 53).

Resim sanatinda imgenin fotograf sanati ve yeniden {iretim siiregleriyle gorselleserek
sanat endiistrisinin kullanimina sunulmast modern akimlar tarafindan farkli
bicimlerde yorumlanmistir. Berger (2002, 18), izlenimcilere gore popiiler imgenin
bicimsel degisiminin, goriinen nesnelerin izleyiciye kendilerini goriilmek i¢in
sunmadiklarini, aksine goriinenlerin siirekli birbiriyle alisveris i¢inde bulunan ve
yakalanmasi1 zor, hareketli seylere doniistiikklerini vurgulamasiyla ifade eder.
Kiibistler ise popiiler imgenin bicimsel degisimi {lizerinde, goriinen imgelerin artik

tek goz karsisina ¢ikmadigi, verilen bir insanin ya da nesnenin ¢evresindeki tim
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noktalardan alinabilecek goriintiilerin  toplam1  olarak ¢iktig1  yaklagimini

benimsemektedir.

Bu noktalardan yola ¢ikarak, modern resim sanatinda imgenin popiiler kiiltiir siireci
ile birlikte yasadigr degisimleri kavramsal agidan incelerken 6n plana ¢ikan iki
onemli unsurdan birincisi, fotograf tekniklerinin resim sanatinda imge akisin
hizlandirarak gesitlendirmesidir. Ikincisi ise kitlesel tiiketim ve kiiltiir endiistrisinin
dogal bir sonucu ve pargasi olarak izleyicilerin imgenin bicimsel gelisim siireclerinde

sadece bakarak degil etkileserek de aktif rol listlenmeye baslamis olmalaridir.

Giindelik hayatta dergiler, basili yayin, televizyon ve bunlarin paralelinde reklamlar
ile sinemada yasamin her alani hem hareketli hem de duragan bir sekilde
goriintiilenmektedir. Fotograf sanatinin gelisimiyle imge artik birbirinin tipkist
olacak sekilde saklanabilmekte ve hizla iiretilmektedir. Cilinkii modern resim
sanatinda popiiler imgeler yapilan tercihi hareketi dondurarak goz Oniine
sermektedir. Giinliik objelerin artik hareketli ¢cevreleriyle birlikte ele alindig1 ve akis
halindeki deneyimin durdurularak izleyiciye sunuldugu bir imgeler diinyasi resim
sanatinda popiiler kiiltiiriin en Onemli yansimalari olarak dikkat cekmektedir.
Burnett’a gore, hareketin resim i¢inde farkli formlar ve tekniklerin kullanimiyla
serpistirilmesi, bi¢cimsel bir hatira ya da kalinti yaratir gibi, resmin Otesinde

izleyiciyle etkilesim yaratmay1 6n plana ¢ikarmaktadir (Burnett, 2005, 46).

Resim aynm1 zamanda artik, tek bir yerde degildir. Farkli yontem ve tekniklerle
cogaltilan sanat eserleri, evlere, sokaklara, tiiketici iirlinlerine ve onlarin iginde
sunuldugu ambalajlara kadar estetiklestirilen giindelik yasamin i¢ine indirgenmistir.
Imgenin bigimsel degisimi ile mekansal degisiminin uyumlu bir bigimde hareket
edebilmesi adina, teknolojik bir doniisiim olarak nitelenebilecek imaj kiiltiirii
etkisinde gelisen gorsel kiiltiir, izleyicide nasil bir bilince yol agarsa agsin, Benjamin
(2004, 53)’e gore, eserin sanatgi tarafindan iiretilmesi ile esit bir bicimsellige
ulasamamaktadir. Ciinkii en Ozenli yeniden iiretim dahi imgenin gorsel kayip
yasamasina yol agmakta ve izleyiciyi detaylardan uzaklagmaya zorlamaktadir. Ayrica
Benjamin, bi¢imsel imge kayiplarinin altinda yatan sebebin, sanatin bulundugu yerde

biricik niteligi tasimasi ile ters diisen yeniden iiretim yaklasimina da deginmektedir.
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Modern resim sanatinda popiiler imgenin bi¢imsel degisimi tam da bu sebeple
izleyicinin artitk imaj kiiltirii esliginde gelisen gorsel kiiltlir algis1 esliginde
sekillenmesini ve gelisimini devam ettirmektedir. Ozellikle Pop Art akimi ile
nesnenin sanat¢ilarin temel ilgi alan1 haline doniigsmesi ile nesnenin bigimsel anlamda

goriindiigii seyin disindaki imgelerle anlatilarak kullanilmasi 6n plana ¢ikmaktadir.

Ornegin Rene Magritte Imgelerin Thaneti adli eserinde bir pipo resmi gizerek altina

"Bu bir pipo degildir" (Ceci n'est pas une pipe) yazmisti (Bagatir, 2007, 25).

LCeci nest nos une fufie.

e

Sekil 22: The Treachery of Images (Rene Magritte, 1928)

http://www.vulgart.be/?tag=surrealisme ‘den uyarlandi.

Foucoult, Magritte’in imgelerinin canlandirict olmayan ama ayni1 zamanda bildik bir
his yaratan niteligi andiris ve benzeyisi birbirinden farklilagtirarak aciklamaya
calistigini belirtir. Foucoult (2001, 14)’a gore bu benzeyis, benzeme iliskisinin
saglam temelleri ilizerinde kopyalar1 smiflandiran ve bir diizene koyan bir ilk
gonderim temelini varsaymaktadir. Benzeyis, aynt zamanda canlandirmanin bir
parcasidir ve ona hizmet etmektedir. Diger taraftan, andiris olgusunda génderim
capast gecerliligini yitirmigtir. Birbirine fazla benzemeyen seyler bir akintiya
kapilmiggcasina bagibos bir sekilde dolasiyor gibi goriinmektedir ve bu seylerden
higbirisi digerlerinin modeli oldugunu iddia etmemektedir. Bdylece imge bir
temadan kurtulmakta ve sonu gelmeyen yinelemelerin ve cesitlemelerin dizileri

haline gelmektedir. Magritte’in bilindik nesnelere ve bigimlere yeni anlamlar
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ylkleyerek imgelestirmesi ve siradan seyleri alisilmisin disinda bir igerikle
sergilemesinin 1930’lu yillardan itibaren modern sanatin popiiler imgelerinin
gelisiminde ilham kaynaklar1 arasinda yer aldig1 gortilmektedir (Finkelstein, 2007,
35).

“The Treachery of Images” isimli eserinde Rene Magritte’in diislenen yeni bir
gerceklik ortaya koyarak gercegi yalanlamasinda sorgulanan kavram, imgenin
“temsil” fonksiyonu idi. Lynton (2004, 182)’a gore, burada vurgulanan, resimde
goriilen piponun gergekte elimizde bulunan pipodan daha gergek oldugudur. Ciinkii
cebimizde bulunan herhangi bir pipoyu degil genel nesnesel yoniiyle bir pipoyu
imleyerek objenin igerigini degil, algida meydana getirdigi imgeyi On plana

cikarmaktadir.

Resimlerde yazinin kullanilmasi harflerin sanatsal imgeler halini almasinda da
Magritte’in baglattig1 etki sonrasinda Pop art ve dadacilar tarafindan siklikla
uygulanmigtir. Bu yoniiyle soyutun ifadesi olan imgesel sembollerin derinlik ve

kapsami i¢in yeni ufuklar agilmis ve kolaj teknigi icerisinde harflerden kelimelere

gecis yapilmstir.

Popiiler kiiltiirden alinti imge ve nesnelerin modern resim sanatinda bigimsel
degisimi hizlandirmasinda 6zellikle Neo-dada olarak adlandirilan sanat¢ilarin eserleri
belirleyici rol oynamaktadir. Ornegin; Jasper Johns, erken donem yapitlarinda
rakamlar, hedef tahtalari, haritalar ve bayraklar gibi imgeleri kullanmis ve resim
yiizeyini imgesel ve akici bir ifadeyle kullanmistir. Imgelerinde diger Dada
ressamlarinda oldugu gibi ironiler, paradokslar, ¢eliskiler ve zitliklara yer vermis ve
alciya kabartma, balmumu bazli boya, litografi ve oyma baski tekniklerini
kullanmistir (Craft, 2009, 41). Popiiler imgenin, hali hazirda tiiketilen ve kullanilan
yaygin objelerin ve sembollerin i¢i bosaltilmig bir kisisellik ile yansitilmasi yoluyla
vurgulandig1 ve bi¢imlendirildigi ¢alismalarina en 6nemli 6rnekler arasinda bayrak
figliriiniin sembolik ¢agrisimlardan uzak temel bir nesne olarak kullanmis olmasi

gosterilebilir.
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Sekll 23 Flag (J asper Johns, 1955)

Catherine Craft, Jasper Johns. (New York: Parkstone Press International, 2009), 18.

Imgelem ve buna bagh olarak kaynak kavram yaratimi, 20.yy. modern resim
sanatinda bicimsel olarak gergekligin Oniine gegmekte ve eserlerde bir imgeler
sorununun ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Yorum ve yapit birbirinden ayrismakta,
imgenin bi¢imsel algist ile tasidigt anlam semiyolojinin gereksinim alanina
girmektedir. Popiiler kiiltiirlin ve kitle iletisim araglarinin yogun imgesel baskilari ile
kiiltiir endiistrisinin dayatmalar1 neticesinde 20.yy. resim sanatinda imgenin bigimsel
doniistimiiniin daha iyi anlagilabilmesi, anlam1 goriintiiden ayirarak giincel yasantinin
ortaya c¢ikardigi kavramsal dizgelerin yeniden yorumlanmasi ile miimkiin
olabilmektedir. imgenin anlatim olanaklari ve gostergeler diinyasi temel dlgiit olarak
alinmali; resim sanatinin kavramsal sanat, dil, yeni medya tirlinleri, fotograf sanati ve

performans sanatlari ile artan etkilesimi i¢inde ele alinmalidir.
4.4. Icerik Olarak Popiiler imge

Resim sanatinda imgenin ugradigi degisimin asamalar1 incelenirken, objenin bigim
olarak sorgulanmasi kadar popiiler imgenin igerik olarak irdelenmesi de énem arz

etmektedir. 19.yy.’in baslarindan itibaren obje, temsili ve bigimsel ac¢idan
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sorgulanmis ve modern sanat akimlar1 yoluyla gorsellestirilmistir. Resim sanatinda
imge, romantizm akimina degin yalnizca dykiinme cergevesinde tiretilmistir. Diger
bir degisle, imge, klasik resim yaklasiminda birebir kopya yoluyla yaratilmaktadir.
Bu durumda imge, Mitchell (1986, 22)’in “algisal imge” olarak niteledigi diizeyin bir
benzeridir. Farki bir deyisle; imge bellekte olusan ve sadece duygusal algilama
siirecinde ortaya ¢ikan yansimalarin bir {iriiniidiir. Bu asamada, sanat¢inin goérerek
algiladig1 nesne, sanat¢inin duygularinda baska bir imgeye doniismekte ve ancak

tuval iizerine kopyalanarak sanatsal imge boyutuna tasinmaktadir.

Imgenin 20.yy. resim sanatinda popiiler kiiltiir ile sekillenis siirecinde igerik olarak
ugradigi degisim ile Romantizm akimi g¢ercevesinde tuval iizerine yansitilan imge
kavrami ve sanat¢inin algisal diizeyinde ortaya ¢ikan degisim aslinda birbiriyle
kiyaslanabilecek derinlikte iki degisimdir. Romantik donemde sanat¢inin algiladigi
imgenin toplumsal yaklagiminin bir pargasi bi¢ciminde tuvale yansitilmasinin da ilk
kez giindeme gelmis ve ilk kez sanat¢inin kendine has bireysellikte ¢evresini ve
nesneleri yorumlamasi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu yonilyle romantizm, imgenin
sanatc¢1 tarafindan tasvir araci olarak kullanilmaya baslamasi bakimindan 6nemlidir.
Modern 6ncesi donemlerde imgenin igeriksel anlamina iliskin ileri siirlilen goriisler,
imgenin bir taklit, benzetme ya da yansimanin sonucu oldugu yoniindedir. Bu egilim
modern dénemde de kullanilmakta olan yansitma teorisinin temellerini olusturmakla
birlikte, modern imgenin popiiler kiiltiir ile yogruldugu dénemlerde nesneler diinyasi
artik resim sanatinin imgeleri i¢in bir model olusturmaktan ziyade onlarin kendisi

halini almaktadir (Tunal1, 2008, 176).

Dada hareketi hazir yapim nesneleri sanat eseri olarak sergilenirken ayni1 zamanda
resmi boya ve tuvalden kurtararak imgenin ne oldugunu sorgulamayi giindeme
getirmistir. Diger taraftan, pek cok farkli malzeme ve teknige ilave olarak yazinin da
kullanimt ile imgenin temsil bi¢imi disiplinler aras1 bir 6zgiirlesme yagsamistir. Artik
hicbir seyin tam olarak imajlar ile yeterli diizeyde ifade edilemedigi pratiklere yol
acan bu olusumlar, imgenin igeriksel donilislimiine zemin hazirlamigtir. Her
malzemenin sanat araci olabilecegi gibi her imgenin de gorlinenden farkli icerik
sergileyebilecegi fikri yerlesmistir. Sanatin imge vasitasiyla degil, ayn1 zamanda
nesnenin hazir yapim nesneler ya da kendisi ile ortaya konulmasi 20.yy. resim

sanatinda ortaya ¢ikan yeni temsil anlayisinin 6nemli sonuglar1 arasindadir (Alp,
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2013, 53). Burada imgenin igerik olarak zenginlesmesi degil, aksine yaratilmis bir

degerin hi¢lesmesi sonucu da ¢ikarilabilmektedir.

Modern resim ile kavram ve goriintii bir arada sunulmakta ve imgenin degisim
slirecinin imge yansimalar1 lizerinden takip edilebildigi bir diizlem olusturulmaktadir.
Bigimsel ozellikler, malzeme ya da imgenin durumu ile degil, eserin aktardigi
kavram ve anlama iliskindir. Bu yapitlar yazili belge, sema, harita, fotograf, hazir
nesne ya da gilindelik yasamdan alinmis objeler bigiminde olabilir. Sanat¢inin baglica
kaynag1 imgenin yiiklendigi anlam ve mevcut durumu farkli bir platforma tagiyarak
sorgulatabilen miidahaleler ve ¢dziimlemeler ortaya koyabilmektir. Onceleri bigimsel
kaygilar tagiyarak kavramsal sanatin merkezini isgal eden imge, bu gelismelerden
sonra hem kavramsal hem de igeriksel siire¢lerde anlamsal bir diyalektik

olusturmaktadir (LeWitt, 2005, 58-59).

Pop Art ile ortaya cikan kitsch objelerin sanat yapiti bigiminde kullanilmast,
giindelik ve endiistriyel {iriinlerin gosterimi, dijital imajlarin ¢ogaltilmasi gibi temsil
bicimlerinin anlamsal yonden bir elestiri niteligi bulunmamakla birlikte yiiksek
sanatin bitisini simgeler (Alp, 2013, 55). Andy Warhol tarafindan resmedilen Brillo
Kutulari, Campell’s Soup, Coca Cola, Pepsi gibi yapitlar tiiketim ve tasarim
olgularinin seckinci sanatin popiiler kiiltlir ve kiiltlir endiistrisi tarafindan yerinden

edildigine dair 6nemli 6rneklerdir (Honnef, 2000, 30-33).
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Sekil 24: Brillo Box (Andy Warhol, 1964)

Klaus Honnef, Andy Warhol: Commerce into Art. (Cologne: Taschen, 2000), 34.

Sozciik ve imge birbirini tamamlayan unsurlar oldugu i¢in yapitlarda igerik agisindan
tesadiifi diizenlemelerle yapisal 6zgiinliik arasindaki geliski 6n plana ¢ikmaktadir.
Ancak, bu anlamsal yap1 ile bicimsel tanim arasindaki fark da Onemle
vurgulanmaktaydi. Popiiler imge, dilsel tanim ve anlamsal yap1 arasindaki farki da
sembolize etmektedir. Diger bir énemli nokta da, giindelik yasanti pratikleri ile
deneyimsel ve algisal yasanti arasindaki benzerliklerin ya da karsitliklarin igerik
malzemesi olarak kullanilmasidir. Klasik ya da geleneksel yaklasimlarda belirlenmis
baz1 gercekliklerin estetik algilama diizleminde doniistiiriilerek yeniden kurulmaya
calisilmasi da popiiler imgenin beslendigi igerik kaynaklar1 arasinda yer almaktadir.
Boylelikle, gosteren ve gosterilen, semiyolojk anlamlarinin 6tesine gecerek yeni bir
gosterge ve icerik degeri ortaya ¢ikarmaktadir. Gostergelerin ve var olan imlerin yeni
ve farkli bir bakis agisiyla islenmeleri ile ortaya ¢ikan yeni igeriksel gerceklik,
birbiriyle ilgisiz nesnelerin birbirini etkileme ve giindelik hayat1 belirleme gii¢lerini

aciga cikartmaktadir (Warhol, 2001, 38). Ozgiir (1999, 122)’e gore popiiler imgenin
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metne, sembollere ve rakamlara yonelmesinin en 6nemli nedenleri arasinda sdzctigiin
imgenin Otekisi olmasi ve gorsel sanatlarda dogal dilin yansimasi ile imgenin

sapabilir olmas1 gelmektedir.

O donem i¢in son derece sira dist kabul edilen bu calismalarda 6zellikle 1950’li
yillarin ortasinda ingiltere’de ortaya ¢ikan akimin 1960’larda Amerika’da da izlerini
tagimasiyla, minimalizmin sadelik odakli eserleri bir anda ¢ekiciligini yitirmektedir.
Bunun yerini, canli ve renkli, giindelik hayatin icinde, popiiler ikonlarin
(karikatiirler, ¢izgi roman figiirleri, popiiler sanat¢ilar, afisler, ticari simgeler vs.)
merkeze alindigi, alenilesmis cinselli§in sergilendigi, sehir ve sehre bagh
sembollerin kullanildig1 bir popiiler imgeler yagmuru almistir. Sinema, medya, sehir
kiiltiirii, giindelik araglar, tiiketim {irtinleri ve ¢izgi romanlar popiiler imgenin igerik

acisinda en onemli esin kaynaklar1 halini almistir (Shanes, 2009, 23).

Pop art egilimi ile tiiketimin cazibesini arttirmak iizere hazirlanan resimli roman ve
dergiler, renkli afisler ve reklamlar popiiler imge kavrami i¢in glinlimiizde belirleyici
unsurlar olarak dikkat cekmektedir. Pop art, tiiketim kiiltiirlinlin bir pargas1 ve aslinda
bir reklam araci olarak ortaya ¢ikmis olmasi, popiiler imgenin igerigi agisindan
belirleyici bir degisken olmustur. Bazilarina gore popiiler kelimesi resim sanatinin
imgesini icerik agidan Ozetlerken, bazilar1 igin ise popiiler imgenin igerigini
tamimlamak i¢in karmagsik, alayci, ironik ve gilindelik kelimeleri yeterli
gelmemektedir. Diger taraftan popiiler kiiltiir sanat geleneginden gelerek pop art
akimma dahil olmus olan Claes Oldenbourg, Jeff Knoos, Keith Haring, Roy
Lichtenstein ve Caufield gibi sanatgilar, sik¢a etrafimizda bulunan ve hatta bizi
cevreleyen kotii tasarim {irlinii ve zevksiz imgelere karsi bir kiiltiirel {stiinliik
sergilemek {izere icinde ironi de barindiran zengin renkler iceren ¢izimlerini
sergilemislerdir (Shanes, 2009, 57). Aslinda popiiler imge sadece bir sanatsal imge
degil ayn1 zamanda igerigi itibariyle bir hayat tarzi ya da hayatin kendisini sembolize

etmektedir.
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Yapilan caligmalara verilecek 6rnekler arasinda, aslinda genis a¢1 kliseler biciminde
giinliik yasant1 enstantaneleri ¢izen Roy Lichtenstein’in ¢izgi roman karelerini

popliler imge dagarcigina kazandirmasi bulunmaktadir.

WHY, BRAD DARLING, THIS PAINTING IS A
MASTERPIECE/ MY, SOON you'LL
HAVE ALL OF NEW YORK CLAMORING
FOR YOUR WORK/

- =

Sekil 25: Masterpiece (Roy Lichtenstein, 1962)

Eric Shanes, Pop Art. (New York: Park Stone International Publishing, 2009), 88.

Lichtenstein bu kliseleri konusma balonlar1 ve ses efektleriyle zenginlestirerek
sonras1 ve Oncesi olan ¢izgi roman formu yaratmaktaydi. Bu asamada Lichtenstein
tarafindan verilmek istenen mesaj kopyanin da kopyasinin sanat eseri olabilecegi ve
popliler imgenin nesnenin kendisinden ¢ok taklidine odaklandigidir. Ciinkii giinliik
hayatimizda modernlesme ile birlikte karsilasilan imajlar artik nesnenin kendisinden
cok, kitle medyasi vasitasiyla karsimiza ¢ikmakta olan reklamlari, fotograflari ya da

filmlerinden ibaret duruma gelmistir.
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Sekil 26: La Giaconca ( Raymond Hains, 1972)

http://www.artnet.com/WebServices/images/110004411da09GFgF 1eR3C{Dr.jpg’den uyarlandi.

Popiiler imgenin en 6nemli kaynaklarindan birisi olan popiiler yildizlarin posterler
yoluyla renklendirme, kolaj, metinler ve semboller esliginde sunulmasina en iyi

orneklerden birisi Mimmo Rotella’nin Senza Titolo isimli calismasidir.

|
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Sekil 27: Senza Titolo (Mimmo Rotella, 1964)

http://www stilearte.it/wp-content/uploads/2014/06/08 Rotella.jpg ‘den uyarlandi.

Pop Art’in baslangicinda adi anilan en dnemli ressamlardan olan Claes Oldenburg ise
siipermarketlerde ya da fast food restoranlarda satilan gida maddelerinin gergekiistii

boyutlu taklitlerini eserlerinde sunar.
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Sekil 28: 7-Up (Claes Oldenburg, 1961)

https://dg196ufoh.cloudfront.net/pictures/612974145/large/photo.jpeg? 1460300737’ den uyarlandi.

Popiiler imgenin igerik olarak hali hazirda popiiler olan olgulara yonelmesi, ayni
zamanda popiiler olanin da kendisini popiiler imge ile ifade etmesine yol agmaktadir.
Peter Blake’in donemin popliler ikonlar1 arasinda ilk siralarda yer alan Beatles’in
Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band albiim kapagi i¢in hazirladig: illiistrasyon,
yakin donemin en popiiler ve {linlii bircok kisisinin figiirlerini barindirmakta ve
popiiler kiiltiir agisindan yanki yaratacak bir etkiye sebep olmaktadir (Shanes, 2009,
69).
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Sekil 29: Beatles albiim kapag (Peter Blake, 1967)

http://i3.getwestlondon.co.uk/incoming/article12060601.ece/ ALTERNATES/s615/Sir-Peter-
Blake.jpg’den uyarlandi.

Tiiketim toplumu olarak bilinen kavram, popiiler imgenin pek c¢ok ac¢idan
sekillenmesinde ve sunumunda 6nemli rol oynamis olan belki de en 6nemli esin
kaynaklar1 arasinda yer almistir. Bu yoniiyle popiiler kiiltiir objeleri ve tiiketim
toplumuyla giindelik hayatimiza giren kavramlar popiiler imgenin resim sanatindaki

en yogun tiiketilen unsurlari halini almigtir.

Oldenburg’un popiiler imge ve tiiketim iiriinlerinin sanatsal yansimalarina yaptigi
ironik yaklagimin bir 6rnegi olarak resmettigi “Soft Fur Good Humors” (yumusak
kiirk, 1yi mizah) isimli yapit1 ¢ikolatali, vanilyali, limonlu dondurmalar1 leopar ve
kaplan derisi desenleri ile sunmaktadir. Boylece iirliniin nadir bulunan tatlar
cagristirmasima yol agmakta fakat ayni zamanda bu durum ile ilgili bir groteks
(humour) de sunmaktadir. Benzer yaklagimlar glinimiizde de etkisini

surdiirmektedir.
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Sekil 30: Soft Fur Good Humor (Claes Oldenburg, 1963)

Eric Shanes, Pop Art. (New York: Park Stone International Publishing, 2009), 103.

Kiibizm gibi akimlar ile temsile dayali sanat anlayismin yok edilmesi, sanatin
malzemesine yonelik sorgunun derinlesmesi, perspektifin tek 6l¢iit olmaktan ¢ikmasi
ile klasik malzemelerin yerini alan harfler, gazete pargalari, kumas, kagit gibi
malzemeler, popiiler imgenin gelisim siirecinde igerik olarak da sekillenmesinde
bliylik bir 6zgiirliik yaratmis ve sanatcilarin donemin toplumsal ve sanatsal

gelismelerine uygun igerikler kullanma 6zgiirliigilinii edinmesine yol agmustir.

Bu sekilde malzemenin degil kompozisyonun, renklerin ve g¢arpict mesajlarin 6n
plana c¢iktig1 eserler tiikketim kiiltlirlinden ve endiistrisinden sik¢a etkilenmis
halleriyle kendileri de tiiketici olan izleyicilerin begenisine sunulmustur. Metin ve
imgenin beraber kullanildigi, hazir yapim nesnelerin orijinalleri yerine sergilendigi,
seri Uretim objelerini yliksek sanat eserleriyle degistiren bu anlayis, diger taraftan
kiiltiir endiistrisinin igerik beklentilerini de karsilama yoluna gitmistir. Gorsel ve
resimsel malzemelerde yasanan ¢esitlilige sanatc¢ilarin toplum kokenli degisimlere
yonelik alayci fakat ayn1 zamanda yapict ve katilimer yaklagimlart eklenmektedir.
Igerik olarak popiiler imge, ¢ogunlukla bilinen objelere, ikonlara ve olgulara

alisilmadik renk ve materyal kombinasyonlar1 esliginde ¢eligkili ancak carpici bir
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bicimde yeniden dikkat ¢ekmis ve onlar1 glindelik hayatta oldugu gibi sanatin da ana

konusu haline getirmeyi basarmistir.
4.5. Kiibizm ve Imgenin Islevi

Imgenin Kiibizmdeki islevi modernizmin temel nitelikleri i¢inde yer almakta olan
parcalanma olgusunun i¢ ige gegmis oldugu bir yansitim siirecidedir. Sanatsal imge
Romantizmde imge sanatg1 insiyatifi ¢ercevesinde uygulanmaktayken simgecilikte
sanat¢inin nesneye odakli bir hale gelmeye baslamistir. Kiibizm’de ise sanatgi
etkisinden ¢ok objeyi yansitan imgelerin parcalanmasi haline doniismiis ve daha
ziyade nesneye bagli bir degisim ile karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun sebebi Kiibizm’de
sanatcilarin modernizm ile ortaya g¢ikan makinelesme siirecini benimsemesi ve
sanatsal imgenin parcalanmasina odaklanmalaridir. Boylece, farkli goriintiilerden
alinan pargalanmis nesneler montaj ve kolaj teknigi kullanilma suretiyle birlestirilmis

ve Kiibizm’in imgelem anlayisin1 yansitmiglardir (Kozlu, 2009, 7).

Kiibist resim, Onceki sanat hareketlerinden farkli bir bi¢cimde ylizeye yansitilan
imgelerin geometrik bir bigimde ve belli kurallara gore pargalandigi, tek renkle
boyama yapilan ve ¢izginin egemen oldugu bir anlayis gelistirmistir. Bunun yani
sira, anlatim ii¢ boyutlu olmayan bir perspektif ile gerceklestirilmektedir. Derinlik,
cizimde yer alan imgelerin genellikle inceltilmis ve yar1 saydam renk katmanlarinin
iist iiste getirilmesiyle elde edilmektedir. Uzam sonsuza uzanan bir unsur olmaktan
ziyade miimkiin olan en az diizeyde saglanan derinlik ile ifade edilmektedir (Geng,

2004, 45).

Delaunay tarafindan 1910-11 yillarinda yapilan Eiffel Kulesi isimli eser belki de
Kiibizm akiminin imgeyi pargalara ayirma yolunda ilk ve en énemli sembollerinden
birisi halini almistir. Ayn1 yillarda Ford’un seri montaj hatlarini devreye sokmasi ve
endiistrilesmenin artan etkilerinin Kiibizm akimimin imge pargalama ve nesneleri
yeniden tanimlama yaklagimmin bir nevi sanatsal yansimalari bi¢iminde

degerlendirmek de miimkiindiir (Harvey, 2003, 267).
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Sekil 31: Eiffel Tower (Robert Delaunay, 1910-11)

http://www.guggenheim.org/new-york/collections/collection-online/artwork/1022 ’den uyarlandi.

Kiibizm’de nesnenin parcalanmasi bi¢im olarak incelenebilecegi gibi, par¢alanmanin
modern donemin belirsizlik kosullarindaki gerekliligi ve bireylerin i¢cinde bulundugu
durumu da dikkate alarak agiklanmasi gerektigini savunan Turani (2006, 80), bu
duruma yol acan degisimleri, temel basliklariyla siralamaktadir. Bu basliklar
arasinda, teknolojinin ve endiistrinin degerlerin goreli oldugunu ortaya koymasi;
yasan kosullarinin endiistriyel teknoloji sistemleri sebebiyle siirekli degiserek
bireyleri yasanacak anlardan ali koymasi ve kisisel 6zgiirliiklerinden uzaklastirmast,
teknolojik yollarla iiretilen fotograf gibi goriintiilerin nesneye iliskin gercekleri
sunmaktan uzak oldugunun anlasilmasi ve i¢ gergegin dis bicim ile ortaya
konulamadiginin anlagilmasi, Kiibizm’in nesneyi pargalayarak imgeyi ortaya

cikarmasinin gerekceleri olarak ortaya konulmaktadir.
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Sekil 32: Man With Bowler Hat Sitting In A Chair (Pablo Picasso, 1915)

http://www.artic.edu/aic/collections/artwork/109260 ‘den uyarlandi.

Diger taraftan Pablo Picasso ise nesnelerin parcalanarak birbirine karistigi ve
ayristirmanin oldukga zorlastig1 yapitlar iiretmistir. “Man With Bowler Hat Sitting In
A Chair” isimli eser buna verilebilecek en 6nemli 6rnekler arasindadir (Lynton,

2004, 58).

Modern imgenin degisim siirecinde Kiibizm akiminin etkisi yukarida ifade edilen
olusumlar neticesinde oldukga giiclii bir bigcimde hissedilmistir. Clinkii modern birey
endiistriyel gelismelerin ardindan giindelik yasanti igerisinde kendisine yer
olmadigint hissettigi bir sikisma siirecine girmektedir ve sanatsal imge de bireyin
icerisinde bulundugu giindelik kaos ve karmasa paralelinde bir ¢ok goriintiiniin

parcalandigi, yeniden birlestirildigi ve tiretildigi konumu isgal etmektedir.
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4.6. Dada, Neo-Dada (Yeni-Dada), Pop Art ve imgenin Islevi

Sanat literatiiriinde “pop” kavramuni ilk dile getiren ve tanimlayan Lawrence
Alloway isimli ingiliz sanat elestirmeni, ayn1 zamanda bu terimi o dénemde ortaya

c¢ikan kitle kiiltiiriinli tanimlamak i¢in de kullanmaktadir (Restany 1997, 347).

Her ne kadar 20.yy. sanat akimlar1 arasinda gosterilen bir akim olsa da Dada hareketi
giiniimiiz sanat1 {izerinde énemli yansimalar1 olan bir y&nelimdir. Urettikleri bir
takim yeni sanat degerleri lizerinden yeni anlatim sekilleri sunan Dadacilar, iki diinya
savaginin Avrupali toplumlar iizerinde meydana getirdigi yikimlarin sanatsal

anlamdaki baskaldirisidir (Sipahioglu, 1989, 177).

Dada akiminin vurucu ve anarsist yoniiniin dogru yorumlanabilmesi i¢in oncelikle
Ikinci Diinya Savasi sonrasi gelismelerin incelenmesi dnem tasimaktadir. Yeni
Dadacilik ve Pop Art tarihsel siire¢ anlaminda benzer 6zellikler tagimakta ve Pop Art
cergevesinde Yeni Dada’nin gergek dadacilik olarak kabul edilen (anti-art,
infantilizm, ready made vb. gibi) egilimlerin 1960’11 yillardan itibaren degisik estetik
ve popliler kiiltiir kaygilariyla degisik toplumsal kosullarda yeniden ortaya ¢ikmis

hali oldugu soylenebilir.

Duchamp ve Picasso eserleriyle objelerin yeniden bir varlik kazanmasini irdeleyerek
Dada hareketini meydana getiren baglica kaynaklardan olmuslardir. Dada hareketinin
baslamasinda en etkin rolii iistlenen Duchamp’in Fontain (Cesme) adli eserinden
onceki boliimlerde bahsedilmistir. Bu eser sanatta iiretim mantiginin tamamen
reddedildigi ve adeta estetik kaygilarin artik var olmadigini ilan etmektedir (Atalay,
2007, 85).

Dadaizm ile savunulan, kurallarin olmayisi, rastlantisallik sonucu olusan olaylar ve
geleneksel sanata karsi olan estetik yaklasim ayn1 zamanda mevcut durumda var olan
ahlaki, dinsel, geleneksel, toplumsal ve sanatsal degerleri hafife alarak bunlar
reddeden bir bakis agis1 sunmaktadir. Dadaizm soyut ve yaratict sanat1 6nceleyerek
bunlara yeniden bir ivme kazandirma arayisi i¢indedir (Baskict ve Solenay, 2012,

37).

Dada akimi hemen hemen biitiin 6zellikleri ile Benjamin tarafindan tanimlanan

Avantgard akimiyla Ortiigmektedir. Birincisi, Dada akimi sanat tarihinde dile
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getirilen tiim sanatsal unsurlardan radikal sekilde sapmaktadir. Sanat tarihinde dile
getirilen bir cok akim baslangict gelisim fikirleri ya da ¢okiislerle birlikte ilerlerken,
Dadaist akimda ortaya ¢ikan dejenerasyon sanatin kendi i¢inde gelisen enerjiden
kaynaklanmaktadir. ikinci olarak, Dadacilar babarhi@: gizlemeye galismaktansa onu
bir ifade bicimi haline getirerek yaratilacak skandallar ile izleyicinin ilgisini bu
noktaya ¢ekmeye cabalamiglardir. Son olarak da, dnce Dada akimiyla baglayan
sonrasinda Siirrealizm’le devam eden rasyonel olmayan ve seytani olanin
dislanmadan fakat toplum i¢indeki varligimin sanatsal bir ¢ergevede sunulmasidir.
Burada dile getirilen seytan olgusu, sanatta burjuvazi etkisiyle izole edilmis ve
dejenere edilme korkusuyla sinirli bir kitleye hitap eden sanatin artik kendisini

siirdiiremeyecegi vurgusu bulunmaktadir (Lindroos, 1998, 145).

Yukarida belirtilen tiim 6zellikleri tasimakla birlikte, Neo Dada (Yeni Dada) ismiyle
1950’11 yillarda sanat ¢evrelerini tekrar harekete gegiren akimin temel amaci, bu kez
Bati toplumunun kosullandirdigi yasam tarzinin insanlart ne sekilde bir siradan
kiiltiirel yasama indirgedigi ve kitle iletisim teknolojisinin etki alanina
yonlendirdigine iliskin elestirileri sergilemektir. Yeni Dada ve Dada hareketleri hem
malzeme ve teknik alandaki sinirsizliklart hem de bigemsel uygulamalarin belirsizligi
acisindan birbirini tamamlayici akimlardir. Ancak oOzellikle 1960 sonrasi yillara
bakildiginda Yeni Dada hareketi popiiler kiiltiir 6geleriyle olan iligkisi agisindan Pop
Art akimi ile 6nemli bir yiikselis yasamaktadir (Geng, 2004, 135).

1950°1i yillarla sanat giindemini yeniden etkisi altina alan “Yeni Dada” akimi ile
Bati kokenli yasama insanlar1 kosullandirarak ve onlar1 siradan kiiltiir {iriinlerine
motive ederek, iletisim teknolojisi ve kitle iletisim araglarinin genisleyen etki
alanlarinda bir kiiltiir ¢ergcevesi olusturma amaci giidiilmektedir (Geng, 2004, 135).
Bu yoniiyle gerek aragsal ve teknik se¢imlerindeki sinirsizlik, gerekse belirsiz bicem
kurallar1 bakimindan hem Yeni Dada hem de Dada bir¢ok benzerlikler ve

tamamlayici 6zellikler icermektedir.

Pop Art akimu ile birlikte, Yeni Dada hareketi 6zellikle 1960’11 yillardaki sanatsal
imgelerin ve popliler kiiltiir sdyleminin yeniden sekillenmesinde ©nemli rol
oynamaktadir. Hazir nesne (ready made) {irlinlerin temelinde yer aldig1 Pop Art ve
Yeni Dada akimindan etkilenmis bir¢ok popiiler resim 6rneginde, Francis Picabia ve

Jean Arp gibi diger Dadaci ressamlarin caligmalarda oldugu gibi endiistriyel
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iirinlerin, mekanik imgelerin ve reklamcilik sektdriiyle baglantili bigimlendirilmis

tipkibasim grafik resimlerin merkezde yer aldigini ifade edebiliriz.

Dadacilar, hazir nesne, baski resim, illlistrasyon ve popiiler fotograf imgelerini taklit
ederken fotomontaj ve kolaj yoOntemlerine sikca bagvurarak belirli konulari
betimlemektedirler. Warhol, Lichtenstein, Rauschenberg gibi Yeni-Dada’cilar ise
benzer popiiler imgeleri ve ayni teknikleri kullanirken, dnciillerinden farkli bir amag
tasimaktaydilar. Pop Art ve Yeni Dada eserlerinde hazir nesne imgelerinin resim
0gesi olarak kullanilmasinda baski imgeleri, 6zgiin motifler ve fotograflarla celiskili
ve catigik diisiincelerin sanatsal bir ahenksizlik ile sergilenmesi gibi bir amag
gozetilmemistir. Bu akimlara ait ressamlar, hazir nesne imgelerini igerik ve 6zgiin
anlamlarin1 ¢arpitmadan, tam da c¢agristirilan duygu ve kavramlart dikkate alarak,
resimsel anlamda daha belirgin ve etkileyici bir gorsel imge yaratma amaci

giidiilerek iiretmektedirler (Geng, 2004, 137).

TABLEAV RASTADA DA
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Sekil 33: Tableau Rastadada (Francis Picabia, 1920)

http://www.museumsyndicate.com/images/1/2064.jpg ‘den uyarlandi.

Yeni Dada akimi ile 6rnegin Duchamp’mn kullandigi hazir nesnelerdeki bigimde
herhangi bir estetik kaygi olmadan sadece diisiinsel icerik kaygisiyla sanat eseri

ortaya koymak yerine, sanatin gorsel imgeleri popiiler kiiltiiriin gorsel ve toplumsal
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estetik degerleriyle birlestirilerek sunulmaktadir. Aslinda Yeni Dadacilar olarak
nitelenen akim ile resimde kullanilan imgelerin sadece popiiler ve tiiketim
kiiltiirlerinden beslenmenin 6tesinde yeni gelismekte olan modern kent kiiltlirti ile

nesnel ve duygusal baglar tasidig1 gézden kagmamalidir.

Yeni Dadacilik daha sonralari tek bagina Pop Art ¢ercevesinde degerlendirilmektedir.
Ancak bu siirecin Onciilleri hazir nesne kullanimimna yaklagimlari ve yukarida
bahsedilen baz1 6zellikleriyle Pop Art akimindan ince bir ¢izgiyle ayrilabilmektedir.
Pop Art akiminin tam anlamiyla sanatsal olgunluguna kavusmasi ise 1960’11 yillara
uzanan bir silire¢ olarak goriilmektedir. Bu siirecin gelisiminde belki de ready made
(hazir nesne) tiretimi kadar etkili olan diger resim teknikleri arasinda bulunan montaj
(fotomontaj) ve kolaj yontemleri ile popiiler imgenin resim sanatinda edindigi konum

incelenerek bu siirecin gelisimi daha iyi analiz edilebilecektir.

1950’lerin bagindan itibaren Londra ortaya ¢ikan yeni bir sanat akimi olan Pop Art,
giinlik yasamin dis diinyadaki yansimalarini, insanin ig¢sel diinyasi baglaminda
yorumlamaktadir. Giindelik yasamda ortaya ¢ikan ve en ¢ok da sinema, reklam, TV
gibi kitle iletisim araclari vasitasiyla yasamin i¢ine yeni dahil olan kliselerin
imgelestirilmesi yoluyla dile getirilmektedir (Kahraman 2003, 224). Soyut
Disavurumculuk akiminin bir uzantist olarak kendisini gosteren bu akimin
gelisiminde Andy Warhol, Robert Rouschenberg, Roland B. Kitaj, Hans Haacke,
Jasper Johns ve David Hockney, Stuart Davis, Richard Hamilton ve Roy Lichtenstein

gibi isimler 6nemli rol oynamaktadir (Shanes, 2009, 31).
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Sekil 34: Helmsboro Ctry ( Hans Haacke, 1990)

http://www.artnet.com/artists/hans-haacke/heunfoz_9bufR 1UmP3ZDCYDS2‘den uyarlandu.
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Sekil 35: Lucky Strike (Stuart Davis, 1924)

https://therepublicofless.files.wordpress.com/2010/05/stuart-davis-lucky-strike.jpg’den uyarlandi.

Diinyamizin klise gergekligi ve nesnelerden yola ¢ikan bu akim, soyutlamalarinda
icsel yaklagimlar1 kullanmakta olan Soyut Disavurumculuk ile zithklar
olusturmaktadir. Cizgi film, bilboard afisleri, televizyon reklamlar1 ve fotograf gibi
iletisim araglarindan alintilanmis imgeler ile desteklenen Pop Art eserleri Soyut
Disavurumcu’lugun yoruma agik yaklasiminin tersine genis kitlelere yonelmekteydi

(Tiirkmenoglu,200,5).

Cabanne (2013, 87)’ye gore imgenin doniisiimii siirecinde Pop Art’in konumu, ii¢
boyutlu giindelik yasam objelerinin kavramsal sanatla esere dahil edilerek imaja
doniismesi ve yansitilmast anlaminda 6nem tasimaktadir. Bu siiregte Pop Art’in
Onemi yazara gore ii¢ baslikta incelenebilmektedir. Bu bagliklardan birincisi, imgenin
tekrar tiretilerek dolasiminin saglanmasi; ikincisi, baski, montaj ve kolaj teknikleriyle
yeniden birlestirilen imgelerin ortaya ¢ikmasi ve son olarak da giindelik yasamda
kullanilan imgelerin yiizeye yansitilmasi neticesinde ortaya ¢ikan sanatsal imgenin

gorlintli ve nesne baglaminda sorgulanmasidir.

Tiiketim ¢1lgimligt olarak adlandirilan olgunun kent yasaminda reklam ve medyanin
itici giliciiyle bir araya gelerek olusturdugu gorsel tetikleyici etki, ¢cogaltma ve baski
tekniklerinde ortaya ¢ikan devrimsel yeniliklerin de etkisiyle yasamin her alaninda

etkisini gosterirken, resim sanati ile reklam endiistrisinin kaginilmaz yakinlagmasi
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albenisi yiliksek ve ucuz {riinlerin tiiketimi Ozendirici sekilde paketlenmesi
noktasinda kendisini gostermektedir. Bu durumda, imgenin imaja donilisiimiinde
gerceklik duygusunun izleyicilere ve tiiketicilere sunulmasi i¢in artik ¢ok daha genis

bir sergi alan1 sanatgilara sunulmaktadir (Yilmaz, 2006, 179).

Bu baglamda incelendiginde gérme edimiyle birlikte ortaya cikan imge olgusu,
insanlar tarafindan iretildigi kadar onlar tarafindan da tiiketilmektedir ve bu
dinamizm kendini tekrarlayan farkli sekillerde varligimi siirdiirmektedir (Burnett
2006, 119). Fakat Turani (2006, 56)’ye gore endiistrilesen toplumda {iretilen islerin
ve bir araya gelen Kkitlelerin ¢esitliligi aldatic1 bir dinamizm olugturmaktadir. Cilinkii
bireyler giindelik ve i yagamlarinda bireysel olarak monotonluk ile statik bir diizen
arasinda yasarken kitlesel unsurlar bu yasantiya dinamik bir goriintii

kazandirmaktaydi.

Berger (2002, 9)’e gore popiiler kiiltiiriin sanatta bir bigim halini almasi aktif liretme
ve yeniden iiretim olgulariyla beraber 6nemini arttirmaktadir. Coonor (2001, 124),
reklam sektoriiniin katkilariyla gorsel deneyimlerin Pop Art imgesi baglaminda
kamusal alanda herkes tarafindan paylasilan ve bilingaltina yerlesmis yeni amblem,
sembol ve imleri de iceren bir sdylem haline geldigini ifade etmektedir. Pop Art
sanatgilari, mitolojik, sosyolojik ve psikolojik baglamda ortaya koyduklar1 gorseller
aracilifiyla bu sdylemi irdelemektedirler. Bu yoniiyle Foster (2009, 162) tarafindan
ifade edildigi gibi Pop Art’ta imgeler var olani temsil eden gercek konularla

ilintilidir.

Yukaridaki bu bilgiler esliginde Warhol’un tiim imgelerin kesin esdegerligi ve
imgeye geg¢is slirecinde ortaya koydugu “ben bir hi¢im, ben bir makineyim” ilkesi

daha anlamli hale gelebilmektedir.

Kendisini makinelesmis ama bir o kadar da islevsel bulan Warhol’un o&liim
imgelerini sunan resimleri 6rneginden yola ¢ikildiginda, gazetelerde yer almis kaza
ve intihar gibi haberlerde yer alan fotograflari ¢ogaltarak ve biiyiiterek yan yana
getirdigi siradanlastirilmis haberlerin ayni siradanlikta makineler tarafindan (matbaa)
iretilmis ve ¢ogaltilmis kopyalariin imgeyi ele alig bicimi hakkinda 6nemli bir fikir
verebilmektedir. Bu soyutlastirmada aslinda sanatginin imge iizerinde yarattig1 yeni

kontrol mekanizmasi irdelenmekte ve sadece tekrarlama teknigi kullanilarak imgenin
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kaynag1 degistirilmeden ve herhangi bir deger yargisi eklenmeden izleyiciye

sunulmaktadir.

Sekil 36: Green Disaer (dy Warhol, 1963)

http://www.sothebys.com/en/auctions/evening-auction-n08900/lot.22.lotnum.html ‘den uyarlandi.

Yeniden iiretilmis sanat eseri Fordist bir bakis a¢isinin sanata uyarlanmasi ile esdeger
bir yaklasim icermekte, hazir ve ¢ekilmis fotograflar yeni boyut kazanmis bir imge
olarak gozlemcilere sunulmaktadir. Kendi kurdugu “Fabrika” adli olusum da bu
yaklagimi teyit etmektedir. Belirli bir tarzi olan bu fabrika iiretimi sonucunda
miigterinin istedigi sanat lretilir ve sahibi oldugu gibi iscileri olan bu iiretimde

kitlesel iletisim temel miisteri kitlesidir (Artan, 2007, 95).

Genellikle baski tekniklerinin kullanildig1 bu imge ¢ogaltimi esnasinda sadelestirilen
nesneler oldugu haliyle basilir ve izleyiciden kliselesmis imgeyi izlemesi istenir.
Kligelerin izleyici tizerinde olusturdugu etki ile diisiince ve bilinci biitiiniiyle devre

dis1 birakan bir bakis agisina yoneltilmektedir.

Amerika’da Warhol Pop Art ile birlikte anilan en 6nemli isim konumundayken, R.B.
Kitaj ise Ingiltere’de bu akimin en énemli temsilcisi olarak goriilmektedir. Warhol

baskilarindan farkl olarak Kitaj’in eserlerinde nesneler basilt oldugu zemin iizerinde
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bulunduklar1 haliyle alinarak kolaj teknigi ile imgeye yeni bir boyut

kazandirilmaktadir. Warhol’un niteliksel olarak tartisilan resimlerinin aksine Kitaj’in

eserlerinin bir diger 6zelligi ise yazinsal kiiltlir icinde 6nemli bir anlam kazanmis

olmalaridir (Geng, 2004, 126).
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Sekil 37: Immortal Portraits (Ronald B. Kitaj, 1972)

http://www tate.org.uk/art/images/work/P/P04/P04531 10.jpg’den uyarlandi.

Pop Art sanatcilarinin eserlerinde sok edici dgeler, hafife alma ya da bir tiir iyimser
nese, renk ciimbiisii, s6len havasi ile yilizeysel betimlemeye doniik sanatsal bir ifade
bicimi genel anlamda gozlemlenmektedir. Sanat ya da sanat olmayan arasindaki
ayrim yok sayilarak sanatin kapsamini genisletme girisimleri 6n plana ¢ikmaktadir.
Bunu gergeklestirirken giincel ve kolay anlasilabilir ifadeler se¢ilmektedir (Warhol,

2001, 3).
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http://www.artfixdaily.com.happy-birthday-mr-hockney---exhibition-to-open-at-the-den uyarlandi.

Oncelikle bir kent sanati olan Pop Art’ta sanatgilar konularini genellikle sehir
yasaminin giindelik isleyisinden almaktadirlar ve tiiketim toplumunun diinyadaki
sembollerinden olan Londra ve New York gibi biiylik metropolleri ¢alismalarma
konu etmektedirler. Bunun yani sira modernlesen ve konforun bi¢im degistirdigi ev
yasantist da liikks tiiketimin bir diger sembolii olarak eserlerde islenebilmektedir

(Willis, 1993, 10).

Ingiliz Pop Art’min 6nemli temsilcilerinden ve Ronald B. Kitaj, Peter Blake,
Eduardo Paolozzi, Lawrence Alloway, Nigel Henderson ve Richard Hamilton gibi
bagimsiz sanatcilardan olusan bir grup yeni disiincelerini reklam diinyasinin
insanlara diisletmek istedigi gercekleri araba karoseri, ev esyalari, halk miizigi,

tilketim mallar1 gibi unsurlar1 imgelestirerek sorgulamaktadir. (Germaner, 1997, 10).
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Sekil 39: Still Life No. 35 (Tom Wesselmann, 1963)

http://arttattler.com/archivetomwesselmann.html ‘den uyarlandi.

Wesselmann ise modern tiikketim malzemelerine 6lii doga etkisi vererek sunmaya
yonelik calismalar sergilemistir. Amerikan Pop Art’inda 6nemli yeri olan bu
sanatcilarin 6nemli bir boliimii ayni zamanda reklam tasarimcisi kimligine de

sahiptirler (Atakan, 1998, 14).

Sekil 40: Sack-O-Souce ( Eduardo Paolozzi, 1948)

http://www tate.org.uk/art/artworks/paolozzi-sack-o-sauce-t01466 ‘den uyarlandi.
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Eduardo Paolozzi’nin eserleri incelendiginde Duchamp’in hazir nesneyi sanat
bicimine doniistiirmesi ile Paolozzi’nin nesneyi resim haline doniistiirmesi arasinda

benzerlikler bulunabilmektedir.

Paolozzi’nin saf resimde meydana getirdigi degisim dalgasi pop sanatinin etkisinin
yogun oldugu Amerikan sanat diinyasini derinden etkilemistir. Yine Rauschenberg’in
Kiibist gorsel dizelerin {iizerine insa ettigi kolaj birlesimler Amerikan resim
sanatindaki pragmatik yaklasima Avrupai bir modernizm formu ile kars1 ¢ikmaktadir

(Harrison, 2003, 129).

Ileri doSnem Amerikan Pop Art’inin etkiledigi ve bazi kaynaklarda bu akimin yeni
temsilcileri arasinda gosterilen Jeff Koons, ilk olgun donem calismalarinda modern
giindelik yasamda kullanilan banal ve siradan nesneleri ele almig ve imge algisin
Pop Art sanatcilart ile ayni paralellikte silirdiirmiigse de bunu absiirdlik diizeyine
tasimaya gayret etmistir. Ornegin Michael Jackson and Bubbles adli eserinde
sarkiciy1 ve evcil hayvanini bembeyaz bir ten ile resmetmekte, altin rengin sembolize

ettigi zenginligine atifta bulunulmaktadir (Shanes, 2009, 185).

Sekil 41: Michael Jackson and Bubbles (Jeff Koons, 1988)

Eric Shanes, Pop Art. (New York: Park Stone International Publishing, 2009), 186.

Lichtenstein’in karakterize ¢alismalar1 arasinda bulunan, 1960’11 yillarda stil ikonu
haline gelmis sarisin, seksi ve popiiler kadin imgesi sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir.

Genellikle resimde kullanilan kadin imgesi olduk¢a diislinceli bir yliz ifadesine
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sahiptir ve bir diisiince balonu diisiince ve imgenin birlikte kullanilmasin
saglamaktadir. Bu sekilde izleyicinin sadece goriinenle ilgilenecegi mesajt

verilmektedir.

Lichtenstein eselerinde ¢ift katmanli imgelere yer vermesinin sebebini agiklarken,
diiz imgeler yoluyla kafamizin ic¢inde olup bitenleri anlatmanin, soyut
disavurumculuk ya da lirik soyutlama yoluyla ulasilmaya calisilan sahte derinlikten

cok daha anlamli oldugu fikrini savunmaktadir (Warhol, 2001, 73).

First they went fishing at Catfish Cove.
“Look, Mickey,” cried Donald. "T've hooked a

big one.”
“Land it,” laughed Mickey, “and you can have it
fried for lunch”

Sekil 42: Lost and Found (Bob Grant ve Bob Totten, 1960)

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/f/fa/Look Mickey source.jpg ‘den uyarlandi.
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Sekil 43: Look Micke (Roy Lichtenstein, 1975)

http://www.gyunel.com/wp-content/uploads/2013/04/Roy-Lichtenstein-Look-Mickey-art.jpg  ‘den
uyarlandi.

Alloway, Amerikan Pop Art hareketinin doniisiimiinii saglayan cesitli olaylar
inceledigi ¢aligmasinda Roy Lichtenstein’in Mickey Mouse figiirlinii sanat eserine
konu etmesini ve hemen ardindan Monet’in Rouen Cathedral isimli eserini konu
edebilmesini Pop Art akiminin ¢ogalabilen imgeler ile iiretilmesi agisindan en 6nemli
olgulardan birisi seklinde agiklamaktadir. Sanat eserini birbirinden ¢ok farkli olan bu
iki baglamda ifade edilebilir imgeler iizerine ayni anda insa etme fikri Pop Art

akiminin imgeler ¢esitliligi agisindan énemli bir géndermedir (Harrison, 2003, 40).

Lichteinstein tarafindan verilmek istenen mesaj kopyanin da kopyasinin sanat eseri
olabilecegi ve popiiler imgenin nesnenin kendisinden c¢ok taklidine odaklandigidir.
Ciinkli giinlik hayatimizda modernlesme ile birlikte nesnenin kendisinden ve
yaratanindan ¢ok, kitle vasitasiyla yayilmis ve popiiler olmus olana mal edilmektedir.
Dadacilarin hazir nesneye bakis acilari, Pop art akiminda siradan bir iliistiirasyonun

herhangi bir karesinin de sanat eseri olabilecegi diislincesi ortaya cikmaktadir.
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5. SONUC

20.yy.’da endiistrinin giliclenmesi ve iletisim araglarinin gelismesi ile ortaya ¢ikan
tilketim toplumu ve bu toplumun olusturdugu kitleler, tiiketim ihtiyaglarin 6tesine
geemis ve toplumda daha ¢ok kullan-at anlayigini benimsemistir. Toplumlar yasam
bicimini degistirirken, deger yargilarint yok etme siirecine girmislerdir. Kiiltiir
endiistrisi ve iletisim araclarin yardimiyla yayilan popiilerlik kavrami, sonrasinda
imgelerin hegemonyasinda siirekli c¢ogalip, yok olmugslardir. Kitlelerin begeni
yargilarinin  Oncelikli oldugu 20.yy.’da popiiler imgeler ile desteklenen kiiltiiriin,

sanat1 da degisime ugratmasi kagiilmaz olmustur.

Popiiler kiiltliriin yarattig1 bireyler, davraniglarinin 6ziinii olusturan yeni bir kimlik
arayist i¢ine girmislerdir. Bireylerin standartlagsmasi (aynilagsmasi) kiiltiir endiistrisi
ile mesrulagmigtir. II. Diinya Savasi sonrasi (1945) tiim diinyada hakim olamaya
baslayan standart begeniler; reklam, sanat, moda, medya, sinema vs hakimiyetinde,
tiketim kiiltiirli vasitasiyla yayilmaktadir. 20.yy.’da sanatin iiretim kosullarinin
degismesi ile ortaya cikan yenilikler ve egilimler, seri ve mekanik bir sekilde
yaratilan imajlar ve imgeler sayesinde belirleyici olmustur. Modernizim ile birlikte
nerdeyse zorunluluk halini alan kitlesel tiiketim, iletisim araglar1 ile giiclenerek
kitlelerin dogasindaki tiiketim arzusunu kiskirtmis ve tetiklemistir. Bireyin kontrol
mekanizmasi artik medya sayesinde yonlendirilmektedir. Yonlendirme mekanizmasi
ile bireylerin kiyafet, sa¢c modeli, kullandiklar1 parfiim, tat alma duyular1 gibi
giindelik ihtiyaclar1 standartlastik¢a, bireyin kimligini olusturan tim &geler yok

olmaya baglamistir.

Kitlelerin hisleri, nefretleri, asklari, kisacas1 tiim manevi degerleri kiiltiir endiistri
tarafindan yonlendirilip, bireyin duygularina miidahale edilip, kisilerin hayat

standartlar1 degistirilmektedir. Maneviyat1 toplum genelinde tek diize olarak
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hissetmek, kiiltiir endiistrisinin yaymis oldugu bir olgu olarak kabul edildiginde
kitleler buna kendi arzulari ile teslim olmaktadirlar. Medyanin yansitmis oldugu
abartili yasantilar Ornegin; sanal ve gercekiisti maneviyatlar diinyasini
golgelemektedir. Birey, ekrandaki hayatin benzerini yasama cabasi icine girerken
mutluluk duymaya baslamigtir. Sanal diinyadan aldiklar1 haz ile yasamlarini
sekillendirmeye baglayan bireyler, kiiltiir endiistrisine teslim olurken hi¢ kusku
duymamaktadirlar. Popiiler imgeler sayesinde bilingaltina empoze edilen goriintiiler
ile kiiltiir endiistrisi, bireylerin yaratilmig ihtiyaglarini ara¢ olarak kullanirken,

tiikettikce mutlu olan bir toplumunolusumunayardim etmektedir.

20.yy. sanat egilimlerini ve kiiltiiriinii anlamak, medya vasitayla yayilan tiiketimin
analizine baghdir. Yeni toplumsal ifade bigimlerinin ortaya c¢ikisi, yasam
tarzlarindaki pek ¢ok yeniligin yasandigi 20.yy.’da, kiiresellesme olgusunu hayata
gecirmigtir. Kiiresellikle birlikte, ekonomi, sanayi ve teknoloji hizla modernlesme
stirecine girmistir. Kiiresellesmenin getirisi olan tiiketim olgusu, sanat alaninda farkli
egilimlere neden olmustur. Gelisen ekonomi, kolaylasan iletisim olanaklar1 ve
ulagimdaki radikal degisim, sanatin {iretim siirecindeki farkli arayislart beraberinde

getirmistir.

20.yy.”mn Ozellikle Batili toplumlar i¢in, degisimlere hizli adapte olunmasi gereken
bir donem oldugunu belirtebiliriz. Bireylerin, yasanan radikal ve ani yeniliklere
uyum saglamast beklenirken, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik doniisiimler icerisinde
kendilerine bir yer bulmalar1 kolay olmamaktadir. Ciinkii 20.yy. in kapitalist bakis
acisinin ve diinya savaslarinin bir getirisi olarak hizli gelisen sanayi, populer kiiltiirii

toplumsal, siyasal ve sanatsal ac¢idan tiilketim ¢aginin kolesi haline getirmistir.

Kiiltiir endistrisinin egemenliginde, tiiketim toplumunun olusmasini destekleyen bir
toplum modeli yaratilmasi gerekmektedir. Kitlelerin yeniliklere karsi kolay uyum
saglamalar1 i¢in populer kiiltiir modeli ortaya ¢ikmistir. Giindelik yagamin olmazsa
olmazi haline gelen iletisim araclar1 ile yayginlasan imgeler, kitlelerin odak noktasi
olmaya baslamistir. Sanat egilimlerinde de etkisini arttiran popiiler imge olgusu,

cesur bir bi¢cimde sanatin her alaninda kullanilmaya baglamstir.

20. yy.’1n ikinci yarisinda imaj ve markanin giiciine postmodern yaklasimin populist

sOylemleri de eklenince, Pop Art akimi ortaya ¢ikmistir. Pop Art’in popiiler imgelere
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verdigi onem ve yiikledigi anlam radikal bir yaklasim olarak kabul edilmektedir. Pop
Art’in kaynagini olusturan kent kiiltiirii, tiikketim toplumu ve parelelinde olusan
poptiler imgeler siradan giindelik yasantilarin bir pargasi olmustur. Bu da déneminin
getirdigi bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii Pop Art kaynagini popiiler

olandan yani kitlelere dayatilan kiiltiir endiistrisinden almaktadir.

Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla iletilen reklamlar ve popiiler kiiltiir ikonlari,
insanlarin belleklerinde dogal yoldan bir birikim olusturmaktadir. Meydana
getirdikleri bu olusum, yasanmislik ve bu dogrultuda se¢im yapma giidiisiinii gittikce
koreltmis oldugu gibi, sanat¢inin da iiretim yapabilmek icin gereksinim duydugu

bellek gelisimini birbirinden karigik sayisiz imgelerle doldurmaktadir.

Arastirmanin son boliimiinde imgenin 20.yy. resim sanatindaki dneminin daha iyi
vurgulanmasi agisindan, bu doneme ait sanat egilimlerinden Ornekler verilmis ve

imgenin sanatcilar iizerindeki etkilesimi incelenmistir.

Imgelerin, imajlar yardimiyla c¢ogaldigi ve gorselligin git gide onem kazandig
giiniimiiz sanatinda kendini tekrar eden imgelerin devinimi her gecen giin
artmaktadir. Giiniimiiz sanatinin i¢inde bulundugu imgeler diinyasinin devingen
yapisi, Onceki anlayisa tepki niteligindedir. Sanatin tepkiyle olusan degisimi ve
Ozglnliigii siirekli geliserek yeni sanatsal egilimlere yol gostermesi ile miimkiin

olacaktir.
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6. BAHAR OSKAY’IN RESIMLERINDE POPULER iMGE

Bu tez calismasinda {iretilen ¢aligmalar, tarihsel siirecin herhangi bir doneminde
uygulanmis sanat caligmalarma agiklayict bir vizyon getirme ve deforme etme
arasinda bir korelasyon kurmaktadir. Sanat¢ilarin tarih boyunca yapitlarinda dogay1
ne sekilde kopyaladiklari iizerine kurulmustur. Zaman igerisinde sanat eserlerinin
dogay1 yorumlama sekillerinin deforme edilmesi yoluyla yorumlandigi bir sanat
cevresi ortaya cikmistir. Popiiler sanat eserlerinin olusturdugu imgeler iizerinden
tekrardan yorumlanabilir olmasi, sanat eserlerinin biricik olma o6zelliginin yok

olmasina neden olmaktadir.

I VOWED TO MYSELF I WOULD flomf/ss MYAPPO//VTME/VF- :

THAT I wouLp NOT GO R/D//VG W/m/{ M -- YE 7’ BEFORE 1
KNEW /7-0 ' :

Sekll 44: Girls Romance (Tony Abruzzo, 1961)

http://www.imageduplicator.com/images/sources/20768 01.jpg ‘den uyarlandi.
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Sekil 45: In the Car (Roy Lichteinstein, 1963)

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/4/4{/In_the Car.jpg’den uyarlandi.

Sekil 46: ‘Respect to Roy Lichteinstein, In the Car’, Tuval Uzeri Yagh Boya,
120x150cm (Bahar Oskay, 2009)

‘Respect to Roy Lichteinstein, In The Car” adli ¢alismada kullanilan yontem,
Lichteinstein’in eserlerinde tema olarak kullandigi hazir nesne niteligideki ¢izgi
roman karelerini yorumlayip, yeni bir anlayisla kendine mal edisinden etkilenilmistir.
Basgka sanat¢i tarafindan iretilmis eserlerin ikinci kez yorumlanabilir olusu ve
yorumlanan eserin yeniden yorumlanabilir olma o6zelligi {izerinde aragtirmalar

yapilmustir.
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Sekil 4 La Mu’i(jﬁe (Henri Matise, 1939) |

https://lunaguitars.files.wordpress.com/2010/09/matisse-musique.jpg’den uyarlandi.

140x145 cm (Bahar Oskay, 2009)

Ortaya ¢ikan arastirmalar sonucu, daha 6nce yapilmis ve sanat tarihine mal olmus
eserlerin de yorumlanabilir olmasidir. Sanat tarihinden secilen basyapit niteligindeki
poptiler resimler yorumlanirken, Duchamp’in hazir nesne (ready made) olgusundan
etkilenilmistir. Bir nesnenin oldugu gibi sergilenebilir olmas1 ve o nesneye yliklenen

anlam ile biitlinliik kazanmasi, resimlerin olusumundaki ¢ikis noktasidir.
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Sekil 49: Les Demoiselles d’Avignon (Pablo Picasso, 1907)

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/4/4c/Les_Demoiselles_d%27Avignon.jpg ‘den uyarlandi.

Boya, 250x200 cm (Bahar Oskay, 2009)

“Respect to Picasso, Les Demoiselles d’Avignon” adli calismada, dogaya farkli

perspektiflerle bakmis ve belirli bir nesne ya da doga olgusunu yapitin temeline
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yerlestirmis olan Picasso’nun 1907 yilinda yapmis oldugu ¢ Les Demoiselles d’
Avignon’ ( Avignon’lu Kadinlar) adli tablosu se¢ilerek, yeni bir yaklagim ile yeniden

yorumlanmastir.

Yine benzer bir yaklasimla, bu tez kapsaminda iiretilen ¢alismalar arasinda imgenin
20. yy.’daki tarihsel gelisim siirecinde sanatin farkindalik yarattig1 ve diinyadaki en
popliler nesnesi olarak tanimlayabilece§imiz Amerikan Dolarlar1 {izerinde olmustur.
20.yy.’1in yaganmisligin1 simgeleyen tarihin herhangi doneminden rastgele se¢ilmis
Amerikan dolarlar1 {izerinde yapilan kavramsal calismada popiiler imgelerin
yasanmislik olgusuna gonderme yapilmistir. Amerikan dolarlar1 yorumlanmasi iki

farkli yaklasimla tiretilmistir.

Amerikan Dolarlari’nin tema olarak secildigi yaklasimlardan birincisi; 2013 yilinda
yapimis olan ‘One’ isimli ¢aligmadir. Kavramsal nitelik tasiyan bu ¢alisma orjinal bir
dolarlarindan olusmaktadir. Calismanin yapim agamasinda kullanilan dolarlar hazir
nesne (ready made) olgusunun sanata yansimasidir. Calisma kapsaminda kullanilan
dolarlarin sayis1 bilinmemekle birlikte burusturularak rastgele yerlestirilmistir.
Calismanin ebatlari, Amerikan Dolar banknotlarinin (9.2x21.2cm) on katt olarak
tasarlanmigtir. “One” isimli c¢alisma ile diinyanin her yerini dolasmis olmasi
muhtemel olan dolarlarin taniklik etti§i gizem vurgulanmak istenmistir. Tim
diinyay1 dolasan, herkes ile bire bir etkilesimi olan tek nesne Amerikan

Dolar’laridir.
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Amerikan Dolar’inin tema olarak secilme sebebi, diinyanin her yerinde taninmis
olmas1 yani herhangi bir ekonomik diizeydeki (zengin-fakir) bireyin dahi ¢ok kolay
taniyabilecegi bir nesne olmasindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii dolar bir para
birimidir. Ekonomik ihtiyaclarin merkezindedir ve tiim diinyada degerlidir. Bagka bir
acidan bakildiginda ise, belirli bir boyutu, hammaddesi, agirlig1 olan hazir nesne

niteligindedir.

Sekll 52 200 One Dollar Bills (Andy Warhol 1962)

http://1uyxqn3lzdsa2ytyzjlasxmmmpt.wpengine.netdna-cdn.comcontent/uploads/2009/11/Screen-
shot-2009-11-08-at-10.46.37-AM.png’ den uyarlandi.
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Sekil 53: ‘Respect to Andy Warhol, 200 One Dollar Bills’, Mdf Uzeri Karisik
Teknik, 145x140 cm (Bahar Oskay, 2012)

“Respect to Andy Warhol, 200 One Dollar Bills” adli ¢alisma Andy warhol’un

serigrafi teknigiyle yapmis oldugu 200 One Dollar isimli ¢aligmanin kavramsal bir
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yorumudur. Kullanilan malzeme orjinal Amerikan Dolar’laridir. Bu ¢aligma sanat
eserinin degeri iizerine bir gonderme niteligi tasimaktadir. Ciinkii tizerinde iki yiiz
adet Amerikan bir dolar1 bulunmaktadir. Kisacasi eser iizerinde iki yiliz dolar
harcandig1 herkes tarafindan bilinmektedir. Caligmanin izleyiciye géndermek istedigi
mesaj bu eserin degerinin iki yiiz dolar olmasi veya olmamasi sorunsalligi ile

ilgilidir.
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Sekil 54: ‘One Hundered Dollar Bill’, Tuval Uzeri Yagh Boya, 92x212 cm
(Bahar Oskay, 2013)

“One Hundered Dollar Bill” adli ¢alismayr ikinci bir yaklasim olarak
nitelendirebiliriz. Bu c¢aligma kavramsal bir nitelik tagimaktadir ancak kullanilan
yontem agisindan farklidir. Clinkii bu ¢alisma, herhangi bir yiiz dolar banknotun bir
doviz biirosundan alinarak fotografinin tuvale basilmasi yontemi ile dolarlarin
izerindeki ikonlasmis Amerikan Bagkanlari’nin portrelerinin deforme edilmesinden
olusmaktadir. Uretilen bu ¢alismanin bir diger dzelligi ise seri numaralar1 ayni olan
orjinal Amerikan Dolar1 banknotu ile birlikte sergilenmesidir. Yani bir nesnenin

orjinal hali ile yorunlanmis halinin birlikte sunulmasi da diyebiliriz.

Sekil 55: Scope Basel Art Fair, Kare Sanat Galerisi Standi, 2013, Isvicre
95



Pop Art sanatcilarinin eserlerinde siklikla kullandiklart figiir ve imgelerin yeniden
yorumlanmasi agagidaki calismada tuval lizerine monte edilen ahsaplarin dekupe
edilip rastgele yerlestirilmesinden olusmaktadir. Calismanin anlatimini meydana
getiren imgeler popiiler tiiketim kiiltlirliniin pargast olan imgeler arasindan

secilmistir.

Sekil 56: ‘Modern Warfare’ Tuval Uzeri karisik Teknik, 205x215 ¢cm
(Bahar Oskay, 2013)

Yukaridaki ¢alismada tuval {izerine monte edilen amorf ve geometrik formlarda,
Analitik Kiibizm’in etkisi egemendir. Ortaya c¢ikan bu yeni formlarda sanatci
tesadiiflerden faydalanilmistir. Eserlerinde kullandigi imgesel yapi ise giiniimiizde
popiiler olan tiiketim kiiltlirlinliin parcasi niteligindeki farkli imgelerinin kolaj
tekniginden faydalanarak monte edilmesiyle saglanmistir. Bu teknik Pop Art, Dada

ve Siirrealizm gibi akimlara bagl pek ¢ok sanat¢1 tarafindan kullanilmigtir.
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Sekil 57: ‘Starbucks’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 170x190x3 cm
(Bahar Oskay, 2013)

Kolaj ve baski teknikleri kullanilan ‘Starbucks’ adli ¢aligmada, tuvalden bagimsiz
olarak ahsap, amorf formlardan olusmaktadir. Modern resimde nesnenin
parcalanarak imgenin ortaya c¢ikarilmasi sonrasinda, imgenin yeniden bir araya
getirilerek tiikketim toplumunun kullanimina agilmasini simgelemektedir. Bu yontem
Pop Art akimi temsilcilerinden Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Tom Wesselmann,
Jasper Johns, Robert Rauschenberg, Richard Hamilton, Stuart Davis ve Jeff Koons

tarafindan da siklikla kullanilmigtir.
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Sekil 58: ‘Cross Words’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 160x180x3 cm
(Bahar Oskay, 2014)

Sekil 59: ‘Cross Words’, Yeditepe I"{niversitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, 2017,
Istanbul

Calismalarda genel olarak kullanilan ve giindelik hayattan se¢ilmis imgelerin Pepsi,
Coca Cola, Master Card ve Starbucks ve Apple gibi tiiketim sembolleri,
glinlimiizdeki popiiler tiikketim sistemine ait imgelerin sanata olan yansimalaridir.
Ozellikle Lichtenstein tarafindan karakterize edilen sarisin kadm figiirii ve Benday
noktaciklarini eserinde kullanmis olmasi, 20.yy.’in popiiler simgeleri arasinda yer

alan Sam Amca’nin isaret parmagma yer vermis olmasi, Pop Art Sanati’nda
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Hamilton ve Warhol gibi sanat¢ilarin kullanmis oldugu gazete ve dergi kupiirlerini
popliler imgenin bir parcasi haline getiren yaklasimlar ve eserlerinde canli ve ¢arpici
renklerin 6n planda olmasi bir arada incelendiginde, asagidaki ¢alismalarda Pop Art
akimmin etkisinin oldukga yiiksek diizeyde oldugunu belirtebiliriz. 20.yy. modern
resim sanatt ve popiiler kiiltiiriin tiiketime doniik imgelerinin gerek form olarak

gerekse imgesel agidan bir cok yoniiyle bir sentezi sunulmaktadir.

Sekil 60: ‘Coca Cola Company I’, Dekupe Mdf Uzeri Kanisik Teknik,
150x170x3 cm (Bahar Oskay, 2014)
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Sekil 61: ‘Louis Vouitton’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 85x125x3 cm
(Bahar Oskay, 2014)
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Sekil 62: ‘Pepsi’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 60x70x3 cm ( Bahar
Oskay, 2014)

Sekil 63: ¢ Mondrian’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 50x120x3 cm
(Bahar Oskay, 2014)
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Sekil 64: ¢ Cocacola Company II, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 140x160x3
cm (Bahar Oskay, 2014)

Sekil 65: ‘CE’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 72x145x3 cm
(Bahar Oskay, 2014)
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Sekil 66: ‘News’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 65x80x3 cm
(Bahar Oskay, 2014)

. -?,
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Sekil 67: ¢ Street Signs’, Dekupe Mdf Uzeri Karisik Teknik, 56x122x3 cm
(Bahar Oskay, 2014)
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