YILDIZ TEKNIK UNIVERSITESI
FEN BILIMLERI ENSTITUSU

GUNUMUZ ALISVERIS KAVRAMINDA
DEGISME OLGUSU VE BU OLGUNUN ALISVERIS
MERKEZI TASARIM ILKELERI UZERINDEKI
BELIRLEYICI ETKILERININ iIRDELENMESI:
[STANBUL KENTI MODELI

Mimar Mahi Irem AKSOY

FBE Mimarhk Anabilim Dali Mimari Tasarim Programinda
Hazirlanan

YUKSEK LIiSANS TEZi

Tez Damsmam: Yrd. Dog. Dr. Ibrahim Basak Daggiilii

ISTANBUL, 2009



ICINDEKILER

KISALTMA LISTESI.....cuoiiieiioeeeeeeeeee ettt n e v
SEKIL LISTESI. ...ttt vi
TABLO LISTESI ...t xi
ONSOZ ettt n s xii
OZET oottt ettt xiii
ABSTRACT ...t X1V
1. GIRIS oottt 1
1.1 Cal1SMANIN AIMNACT c..uuviiiiiiiee ettt e ettt e e e e e et ee e e e e s e sbbaeeeeeesesnsbneaeaeesennns 1
1.2 Calismanin KapSami.........cccoviiiiiiiiiieiniiiiiiiee e eeeiieeeee et ee e e e s e seirreeaeeeeens 2
1.3 CalismanIn YONEIM ....eeereuurieeiiiieeeiiiiee ettt riieee ettt e e et e e et te e e et eeesieeeee e 3
2. ALISVERIS KAVRAMI VE TARIHSEL SURECTE GELISIMI.........c..cc.......... 4
2.1 ANSVEITS KAVIAIMI. ..ottt ee e e e e e eeeeeeeaeaeeaeaeaaaens 4
2.2 Aligveris Kavraminin Tarihsel Siirecte Geligimi........cceeeeiieieeriiiiiieiiieieeieeeee 5
2.2.1 Avrupa’da Antik Dénemden Sanayi Devrimine Kadar Gegen Siirecte Aligveris

Y apularinin GeIISIMI «...eeeeeurieieiiieee ettt e et e e et e e et te e e eeeeee e 5
2.2.2 Anadolu’da Ahsveris Kavrami ve Aligveris Yapilarinin Gelisimi............c.......... 22
2221 Anadolu’da Ilk Carsi: Asurlular DONEMi......cccoeuviiieiiiieeiniiieee e 22
2.2.2.2 Anadolu Selguklu Dénemi Aligveris Kiiltiirii ve Aligsveris Yapilari .................... 26
2.2.2.3 Osmanli Dénemi Aligveris Kiiltiirii ve Aligveris Yapilari.....coocccceeeeeiiniennene.n. 34
2.2.3 Sanayi Devrimi Sonras1 Diinyada Aligveris Yapilarmin Gelisimi....................... 54
3. ALISVERIS MERKEZI OLGUSU, BU OLGUNUN DOGUSU VE EVRIMI... 65
3.1 Aligveris Merkezi OIZUSU ......c.uvviiiiieieiieiiiiee ettt aeeee e 65
3.2 Aligveris Merkezinin Tarihsel GeliSimi..........c.ccooveriiiiiiiierirriiiiiieeee e 65
33 Kentsel Mekanin Aktif Bir Bileseni Olarak Aligveris Merkezlerinin Planlama

OIGULIETT ...voveeeeeeceee ettt es e s eeeneas 69
3.3.1 Gereksinimin Dogusu ve Aktif Potansiyeller..........ccooovieiiniiiiiinnieiinniieeneen. 69
332 Kent ve Alisveris Merkezi TISKisi.......cvoveveeeiioeeeeeeee e 71
3.3.3 Planlamada Yerin ONemi............cccoeioveueioeeeieeeeeseeeeeeeeeee et 72
3.3.3.1 Demografik FaKIOTIET .......cccoveiiiiiiiiieie ettt 73
3.3.32 Satin AIma GUCH / GeIIT .....cc.vvviiiiiee ittt e e e e e eaerarreeee e e e e 73
3.3.33 ReKabet Sartlar ...........oooviiiiiiiiiee e 74
3334 Kolay EriSebilirliK .........cccuiiiiiiiiieiiie ettt 74
3.3.3.5 Arsanin Sekli, Biiyiikliigii ve Topografyasi.......cccceveecieeiiniiiiieiiiie e 75
34 Alisveris Merkezlerinin Tasarim Kriterleri.............uvvvvvivvvrevieereeeereieeeeeeeeeeveeeeeees 76
34.1 Baglamsallik.........oooiiiiiiieiie e 76



342
343
343.1
3432
344
345
3.4.6

3.5

3.5.1
352
353
354
3.5.5
3.5.6
3.5.7
3.5.8
3.5.9

4.1
4.2
4.3
4.4
4.4.1

5.1
5.2
5.3

5.3.1
532
5.3.2.1
5.322
5.323
5324

6.1
6.2
6.3

TSIEVSEIIK ..ottt e ee oo en e 77

Sirkiilasyondaki Bagart ...........cceiiiiiiiiiiiiiiee e 78
Yaya SIrKUIASYONU........eeiiiiiiiiiiiiiiee ettt ettt e e et e e e e e eeeeens 78
ATag SITKUIASYONU .o 82
Kullanict Psikolojisini Genel Amag¢ Dogrultusunda Yonlendirebilme ................ 85
Bina Kabugu ve I¢ Mekanin CeKiCilii ...........cccoirvieverererererieiceeeeeiereeeseeenn, 86
Biiyiiyebilme ve Yeni Ic Mekan Organizasyonlarma Adapte Olabilme

D € 1<) 1S <4 O OO OO PO U TP PP TUPPPPPRPPP 88
Alisveris Merkezleri icin Giincel Evrensel Standartlar .................c.ccocoeveveuenennn. 90
Orta Agikliklar (Meydanlar)..........coccueeiiiiieiiiniiiiiiieee et 90
Aligveris KoridOrIari.......c.ouieiiiiiiiiiiieie ettt e 91
Kat YUKSEKIIZI...eeeeineiiieiiiiiiee ittt ettt et s e e 92
Otopark ALANIATT ........eeiiiiiiiiiiiii et 93
AKEVIEE ALANTATT ...oiiiiiiiiieiiiie ettt e 94
Servis Depolama Alanlar ...........cooooieiiiiiiiiiiiie e 95
Yangina Karst ONIeIM .....coooouuiiiiiiiie ettt e 96
Tastyici Sistem ve Depreme dayaniklilik ............ccocooiiiiiiiiiiinni e, 97
GUVENITK ...t e e et e et e e e eas 99
ISTANBUL METROPOLITEN ALANINDA ALISVERIS KULTURUNUN
GELISIMI VE ILK ALISVERIS MERKEZLERININ OLUSUM SURECIH ..... 101
1838 — 1923 Doneminde Istanbul Kentinde Alisveris Kultirti.........ccocvevene..... 101
1923 — 1950 Déneminde Istanbul Kentinde Aligveris Kiiltiirii ve Degisimi...... 105
1950 — 1980 Déneminde Istanbul Kentinde Aligveris Kiiltiirii ve Degisimi...... 106
1980 — 2000 Déneminde Istanbul Kentinde Aligveris Kiiltiirii ve Degisimi...... 115
Donemin Toplumsal YapiST .......uvieieeeiriiiiiiiiieeeniiiiieee e et e e e eeiieeeeeeeeees 122

21.YUZYILIN BASINDA GUNUMUZ ISTANBUL KENTININ TOPLUMSAL

YAPISI VE KENTLININ ALISVERIS KULTURU ........ccoooveviiiieeieecann. 125
Istanbul Kentinin Toplumsal Yapisi ve Kentte Giindelik Yasam....................... 125
Giiniimiiz Istanbul Kenti Alisveris Kultirii ...........ocooveievevevieieeeecieeeeeeennns 126
Istanbul Kentinde Giindelik Yasantida Kentliyi Alisveris Merkezine Ceken/iten

BUKENICT ... 127
Aligverisle T1gili BIKENIET ............coovoviiiveeeeeeeeieeeeeeee e 127
Aligveris Disindaki Btkenler ...........cooovviiiiiiiiiiiniiiiie e 128
Bos Zaman Davraniglarinda Yasanan Sosyal Farklilagsma ..........cccccceeevivieeennn. 128
TKIM SATEIATT ..ottt eneasenn 129
(€115 1 11 PP PPPR 130
Kamusal Alanlarin YetersizIigi .......ccuueeveviiieiiiiiiiiiiiiiiiniieieeeee e 130

METROPOL OLCEGINDE KAMUSAL ALANIN ONEMI VE ALISVERIS
MERKEZLERININ AKTIF BiR BILESENI OLARAK KAMUSAL

ALANLAR . ...ttt re e e e e e tr e e e e e e e s taareaeeeeeeennnns 131
Kamusal Alan Kavrami.............coiiiiiiiiiiiiiiiiee e e 131
Giiniimiiz Istanbul’'unda Kamusal Alanlar............c.ccocevveveoveveenennnn... R 132
Alisveris Merkezlerinin Aktif Bir Bilegeni Olarak Kamusal Alanin Onemi...... 137

il



7. ISTANBUL M'ET.ROPOI.JTEN"ALANINDAI‘(T ALISVERTS .

MERKEZLERININ SECILEN ORNEKLER UZERINDE IRDELENMESI.... 139
7.1 Kanyon ANSVeris METrKeZi ..........couiviviiiiiiiiieiiieeiiieeee et ee e 139
7.1.1 Kanyon Aligveris Merkezi’nin Metropoliten Alandaki Konumu....................... 140
7.1.2 Bir Baglamsal ve Konsept Proje Olarak Kanyon Aligveris Merkezi ve Icerigi.. 141
7.2 Meydan AlISVeris MErKezZi.......c.uueviiiiiiiiiiiiiiiee et 146
7.2.1 Meydan Aligveris Merkezi’nin Metropoliten Alandaki Konumu...................... 146
7.2.2 Bir Baglamsal ve Konsept Proje Olarak Meydan Alisveris Merkezi ve Icerigi . 147
7.3 Istinye Park ANSVeris METKEZi..........cooveveueeveeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 151
7.3.1 Istinye Park Aligveris Merkezi’nin Metropoliten Alandaki Konumu................. 151
7.3.2 Bir Baglamsal ve Konsept Proje Olarak Istinye Park Aligveris Merkezi ve

GOIIGE ...ttt 152
8. DEGERLENDIRME, SONUC VE ONERILER .........cccccecoveveviiiiiccceen 158
KAYNAKLAR ...ttt ettt sttt et et esnee e 162
INTERNET KAYNAKLARI.......coceiiiiitiiiiie ettt 167
OZGECMIS ...ttt 169

v



KISALTMA LiSTESI

AVM Alisveris Merkezi
DIE Devlet Istatistik Enstitiisii
IBB Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi



SEKIL LiSTESI

Sekil 2.1
Sekil 2.2
Sekil 2.3
Sekil 2.4
Sekil 2.5
Sekil 2.6
Sekil 2.7
Sekil 2.8
Sekil 2.9
Sekil 2.10
Sekil 2.11
Sekil 2.12
Sekil 2.13
Sekil 2.14

Sekil 2.15
Sekil 2.16
Sekil 2.17
Sekil 2.18
Sekil 2.19
Sekil 2.20
Sekil 2.21
Sekil 2.22
Sekil 2.23

Sekil 2.24
Sekil 2.25
Sekil 2.26
Sekil 2.27

Sekil 2.28
Sekil 2.29
Sekil 2.30
Sekil 2.31
Sekil 2.32
Sekil 2.33
Sekil 2.34
Sekil 2.35
Sekil 2.36
Sekil 2.37
Sekil 2.38
Sekil 2.39
Sekil 2.40
Sekil 2.41
Sekil 2.42
Sekil 2.43
Sekil 2.44
Sekil 2.45

Sayfa
Atina, Akropolis, canlandirMma ............ocecovieiiieriiiiiiiiieee et ee e 7
Atina. Akropolis, bat1 tarafindan gorintigili...........eeevvveeieeerriiiiiiieeee e e 7
Atina genel Yerlesim ......coouuiiiiiiiiiiiiii e 8
Priene Agorast, Yerlesim Plani ........occ.eeeeiiiiiiiiiiiieiiiiien et 9
Assos Agorasi, yerlesim Plant...........ococeeriiiiiiiiiiiiiiniiceeeeeeeeee e 10
Ass0s Agorast, Canlandirma...........coovuveeeriiiiiiiiiiiee et 10
Atina Agorasi, yerlesim plant...........oococceeriiiiiiiiiiiiiiniieeeeeeee e 11
Atina Agorasi, canlandirma ............cceeeeveriiiiieieeeniriiiiieee e e et ee e e e e errareeeee s 11
ALINA, AttAlOS SEOAST ...evtiiiiiiiiiiiiiiee ettt ettt e 12
Atina, Attalos Stoast, yerlesim plant .......ccc.eeeeeeeeririiiiiiieieeeeriieie e 12
ALING, ATEAL0S STOAST cevvneeeiiieee ettt et e et e e e e eaee e e et aaeeeeseaaaseenes 13
Miletos Kent PIANT ........oeiiiiiiiieiiieee ettt e et ee e e e 14
Roma 1mparator Forumlart, MaKet ......o..ueeieieneeeiiiiee e eeaans 16
Roma, Cumhuriyet Forumu ve Imparator Forumlari, yerlesim plani, M.O. 54 ile
| A ) TSP PP PO PP PTTROPPRPRROTPPPT 17
Trajan Forumu, ¢arst BOIIMIE ... ..eeeeeiiiiieeiiiiie et 18
Trajan Forumu, ¢arst boliimii, canlandirma...............cccceeeviiiiieiiiin e 18
Trajan Forumu, ¢ars1 boliimii i¢c mekan gOriinimii .........oeeveveeeeeiiieeeriiieeeeeen, 18
Pompeii Forumu yerlesim plant ..........c.ccooiiiiiiiiiiiiiiiieceee et 19
Efes (Ephesos) biiyiik tiyatrodan siitunlu aligveris caddesinin goriiniisii............. 20
Efes (Ephesos), siitunlu aligveris caddesi .........eoeveeriiviieieierinriiiiieeeee e 20
Mezopotamya, M.O. 4000-640 ............cccocoeveverereeieieeeeeeeeeeeeeeee e, 22
Asur devletinin haritast, M.O. 699-627 ............cccooomieeereeereeeeieeeeeeeeeeee e, 24
Kiiltepe-Kanis bolgesinde Asurlu tiiccarlarin yerlestigi Karum alani, hava
FOtOZIATTATT..eeeiieiiiii et 24
Selcuklular devrinde kervan yOIari...........cceeeviriiiiiiiiiieiniiiiiee e 27
Antalya, Evdir Han, yerlesim plant, 1219.........ccccciiiiiiiinniiiiiiiiiccceen, 29
Antalya, Evdir Hani, girig Kapist.......occueeeriiiiiiiiiiiiiiiceeieccece e 29
Antalya- Alanya yolu, Sarapsa Han, avlusuz iistii ortiilii han tipi 6rnegi, yapim
YHL 123601246 ..ot 29
Konya-Aksaray yolu, Sultan Han, plan $emast..........cccceeiieeinniiiininiieeeeieene 30
Konya-Aksaray yolu, Sultan Han, yapim yil1 1229...........cccciiiiiiiiiniiie 30
Kayseri- Sivas yolu, Sultan Han, plan semasi, hanin yapim yili 1232-1236........ 31
Kayseri- Sivas yolu, Sultan Han, izometrik perspektif..........ccccccceerniiiiinniienns 31
Kayseri-Sivas yolu, Sultan Han, canlandirma..............cccooieiiiniiiinniiceiinnieeenns 31
Kayseri-Sivas yolu, Sultan Han, avIu..........cccoooiiiiiniieee e 32
Kayseri-Sivas yolu, Sultan Han..........cccoooiiiiiiiiiiiii e 32
Aksaray-Kayseri yolu, Sar1 Han, yerlesim plani..........cccccoovieieiniiiiiinniceennneen. 33
Aksaray-Kayseri yolu, Sar1 Han, dis goriiniisii, hanin yapim yili 1249 ............... 33
Aksaray-Kayseri yolu, Sar1 Han, avlu gortintigii.........ccccceevvieeeiniiieeinniciennneen. 33
Aksaray-Kayseri yolu, Sar1 Han, avlu goriintisii........ccccoeeveeeeereiiiniiiieceeeee 33
Bursa Bedesteni, plan semasi, yapim yilt 1400...........cccooiviiiiiiiiiiiniieeeeeee 36
Tire Bedesteni, plan semasi, yapim yilt 1402 .......ccooooiiiiiiiiiiiiiie e 36
Edirne Bedesteni, plan $EmMAaSI..........cccuiiiriiiiieeiiiie ettt 37
Edirne Bedesteni, €NINE KESIt .....couuuniveiimeeeeiieeee et eeeeeeeetaeeeeeeeaeeeeeeenns 37
Edirne Bedesteni, dig goriiniis, yapim yilt 1421 .......cccoiiiiiiiiiiniiiie e 37
Istanbul, Cevahir Bedesteni, yerlesim plant.........cooooceieiiiiiiininiiee e 38
Istanbul, Cevahir BedeSteni, KESIt ... .ooveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseereeeeeeeeeeeeeeeeseeseereeas e 38



Sekil 2.46
Sekil 2.47
Sekil 2.48
Sekil 2.49
Sekil 2.50
Sekil 2.51
Sekil 2.52
Sekil 2.53
Sekil 2.54
Sekil 2.55
Sekil 2.56
Sekil 2.57
Sekil 2.58
Sekil 2.59
Sekil 2.60
Sekil 2.61
Sekil 2.62
Sekil 2.63
Sekil 2.64
Sekil 2.65
Sekil 2.66
Sekil 2.67
Sekil 2.68
Sekil 2.69
Sekil 2.70
Sekil 2.71
Sekil 2.72
Sekil 2.73
Sekil 2.74
Sekil 2.75
Sekil 2.76
Sekil 2.77
Sekil 2.78
Sekil 2.79
Sekil 2.80
Sekil 2.81
Sekil 2.82
Sekil 2.83
Sekil 2.84
Sekil 2.85
Sekil 2.86
Sekil 2.87
Sekil 2.88
Sekil 2.89
Sekil 2.90
Sekil 3.1

Sekil 3.2

Sekil 3.3

Sekil 3.4

Sekil 3.5

Sekil 3.6

Edirne, Selimiye Kiilliyesi, yerlesim plani ...........ccoccoeeiiniiiiiniiiiin e 40
Edirne, Selimiye Arastasi yerlesim plani ve enine Kesiti............cccceeeeeeeeennnenn.n. 40
Liileburgaz, Sokullu Kiilliyesi, yerlesim plani............cccccoeeiiirniiininiiieieeeee 41
Istanbul, Misir CarsiS1, arasta OIMEGT ......vveeeeeereriiiiiiieeeeeeeriiiieieeeeeseseiirreeeeeseeenns 42
Istanbul, Misir CarSIST, KESIt. uuuiiiiieieiiiiiiiiie e e e e ettt e e e et re e e e s et eeee e e e 42
Erzurum, Riistem Pagsa Kervansarayi, kat planlar ve kesitleri .........ccoccccceeenneeee. 43
Bursa, Emir Han1 (Bey Hani), plan $€masi........cccueeeeriieiiniieeeniiieeeniice e 43
Bursa, Fidan Han, zemin kat plant ..........cccccvveiiiiiiniiiiiiieen e 44
Bursa, Fidan Han, KeSit.........coooiiiiiiiiiiiiiiiiiicec et 44
Bursa, Koza Han, plan SEMasT.........cceeeiveriiiiiiieeeiieiiiieie e siiieee e e e s eeiiineeeee e 45
Bursa, Koza Han, kesit, hanin yapim yil1 1491 .......ccoccoiiiiiiiiic e, 45
Bursa, Koza Han, avludan bir gO0riiniis ...........ceeeeveeriiiiieieieeinniiiiieeeeeseriiieeeeeenn 45
Istanbul, Biiyiik Yeni Han, plan SEmasi..............cccovvveveverererieeeseeeeeeereseeseeenann, 46
Istanbul, Biiyitk Yeni Han, avlu ......ccooooiiiiii e 46
Istanbul, Biiyitk Yeni Han, avlu ......ccoooiiiiii e 46
Istanbul, Biiyitk Yeni Han, avlu ......ccooooiiiiiii e 46
Istanbul, Biiyiik Yeni Han, dig gOriinti§.........oooueeeeeiiieieeiiei e 46
1800°1ii y1llarda Istanbul’da bir ticaret hant graviirii..............cccoevevevevereeernennne, 47
Istanbul, Kapalicarsi, yerlesim plant ...............ccocovoveveereveeeeeeeeeeececseneeeeeeenens 49
Istanbul, Kapalicarsi, hava fotOZrafl............cocoveveveuereeeereeeeeeeeeeeeeeeeesee e 49
Istanbul, Kapalicarsi, hava fotOZrafl............ccccoveveueuereeeeieeeeeeeeeeeeeeeeenee e, 50
Istanbul, Kapaligarst Graviirii .............ocooveveveveverereeeeeeeeeeeeeeeeeees e e, 51
Istanbul, 19. yiizy1lda Kapaligarsi yasami, raviir ..............ccocoeeeeerrerenerenennne. 52
Istanbul, 19. yiizy1lda Kapaligarsi yagami, Eraviir ...............cccoeveveveverevererenennnnn, 52
Istanbul, Kapaligars, 19. YUZYIL..........cccooeeveveverereriieieeeieieieeeeeees e, 53
Paris hal binasi, canlandirma, 1863 .........c..ccciiiiiiiiiiiii e 54
Paris hal binasi, 1950 ......cccuuiiiiiiiiiiii e 55
Paris hal binasi, i¢ mekan goriintisii, 1950........cccoiiiimiiiiiniiiii e, 55
Paris hal binasi, dig goriintim, 1950.......cccoooiiiiiiiiiiii e 56
Paris hal binasi, dig goriintim, 1950.......cccoooiiiiiiiiiiii e 56
Paris hal binasi, i¢ mekan goriintisii, 1950........cccoiiiiiiiiiiiniiiii e, 56
Paris hal binasi, i¢ mekan goriintisii, 1950.......ccccoviiimiiiiiniiiii e, 56
Milano, Galleria Vittorio Emmanuelle ...........ccooovvueeiiiiiiiiiiiiiiieiiiieee e 57
Milano, Galleria Vittorio Emmanuelle ............evveemneiiiiiiiieeiiiieeeeeeeee e, 57
Milano, Galleria Vittorio Emmanuelle ............oevvvemneiiiiiiieiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn 58
Milano, Galleria Vittorio Emmanuelle ...........ccoooovueeiiiiiiiiiiiiiieeiiiieeeeeeee e 58
Milano, Galleria Vittorio Emmanuelle ...........ccooovvuieiiiiiiiiiiiiiieeiieieeeeeeeee e 59
Pasaj kesitlerinin zaman i¢inde geliSimi.........ccoovueeiiniiieiiniiieeiniieeeiee e 59
Paris, Bon Marche, canlandirma ............ccoooovvuoeiiiiiiiiiiiiee e 60
Paris, Printemps Department Store, 1935 .......ccooiiiiiiiiiiiiiiieeccceen, 61
Fransa, Carrefour Hipermarket, plan $€masi...........ccoocvveirnniiieiniieeinniice e, 62
Fransa, Carrefour Hipermarket, i¢ mekan gortintiisil ..........cccceeevvveeeenniceennnneen. 62
California, San Leandro, Lucky Supermarket, 1947 ........c.ccccceiniiiiinniiinnneen. 63
Teksas, Towneast Aligveris Merkezi, zemin kat plani ...........cccoeceeeeenicnennne.. 64
Toronto, Sherway Aligveris Merkezi, zemin kat plant...........cccoccceeeniinnnnneen. 64
Northland Alisveris Merkezi, Maket............uuuuuuruiururieriiiiiieieieieeeeeeeeeeeeeeeeeveeeeeeees 67
Northland Alisveris Merkezi, ic mekan goriintiisii, 1960 ..........cccceveiiiieienienn.n. 68
Northland Alisveris Merkezi, ic mekan goriintiisii, 1960 ..........cccceveiiiiiienienn.n. 68
Southdale Aligveris Merkezi, 1956 .........ooovviiviiiiieiiiiiiiiieeeeeeeee 68
IStANDUL MOAA, 1938 .ot ee e e e e e eae e eee e 70
IStanNDUL, MOAa, 2000 ......veeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e e e eee e e e e e e eeeeee s 70



Sekil 3.7
Sekil 3.8
Sekil 3.9

Sekil 3.10
Sekil 3.11
Sekil 3.12
Sekil 3.13
Sekil 3.14
Sekil 3.15
Sekil 3.16
Sekil 3.17
Sekil 3.18
Sekil 3.19

Sekil 3.20
Sekil 3.21
Sekil 3.22
Sekil 3.23
Sekil 3.24
Sekil 3.25
Sekil 3.26
Sekil 3.27
Sekil 3.28

Sekil 3.29
Sekil 3.30
Sekil 3.31
Sekil 3.32
Sekil 3.33
Sekil 3.34

Sekil 3.35

Sekil 3.36
Sekil 3.37
Sekil 3.38
Sekil 3.39
Sekil 3.40
Sekil 3.41
Sekil 3.42
Sekil 3.43

Sekil 3.44

Sekil 3.45
Sekil 4.1
Sekil 4.2
Sekil 4.3
Sekil 4.4

Istanbul, Metrocity Alisveris Merkezi’nin girisi, 2008 ............cccooveveverereerernnn. 79

Istanbul, Cevahir Alisveris Merkezi’nin girisi, 2008 ..........ccocvverevevererereererennnn. 79
Servis ulagiminin saglandigi servis koridoru ve miisterilerin kullandig: aligverig
koridoru igin 6rnek plan $EmMAaST ........ocuveeiiiiiirirniiiie e 80
Istanbul, Metrocity AVM, yiirilyen merdivenler..................cocovevevevererereereennnn, 80
Istanbul, Metrocity AVM, yiirilyen merdivenler..................cccovveveverererenereennnn, 80
Istanbul, Cevahir AVM, diisey yaya sirkiilasyon elemani asansor, 2008............. 81
Istanbul, Metrocity AVM, diisey yaya sirkiilasyon eleman1 asansor, 2008.......... 81
Istanbul, istinye Park AVM yakininda toplu tasit duragi, 2008................c........... 82
Istanbul, Cevahir AVM yakininda toplu tasit duragi, 2008................ccceveurnene... 82
Istanbul, Cevahir AVM, otopark ve mal kabul girisleri, 2008.................c..o........ 83
Istanbul, Cevahir AVM, otopark girigi, 2008...........ccocveveverereriiieeeeerereeeeeenenn, 83
Istanbul, Cevahir AVM, mal kabul (servis) girisi, 2008 ..........c.ccocveerevrereerennns 83
Aligveris merkezine gelen miisteri araclarinin ve servis araglarinin farkh giris
cikig yerlerini gOsteren Cizim OINEGi......cceecuureeeruiieeeiiiiee e et ee e e e 84
Istanbul, Kanyon AVM, magaza vitrini, 2008 ...........ccceviiiiiiiiiiieeeeiee e 85
Istanbul, Cevahir AVM, magaza vitrini, 2008 ..........ccociiiiiiiiii e 85
Istanbul, istinye Park Ahisveris Merkezi’nin girisi, 2008 ...........cccocvevveverererennen. 86
Istanbul, Palladium AVM, yaya girisinden bir goriiniim, 2008............................ 87
Istanbul, Palladium AVM, yiiriiyen merdivenlerden bir goriiniim, 2008............. 87
Istanbul, Capitol AVM, meydanda diizenlenmis havuz ve agaclar...................... 87
Istanbul, Capitol AVM, galeride yapilmis gegici siisleme............c.ccccovevevevevnnnn.n. 87
Istanbul, Cevahir AVM, yeni yila 6zel gecici meydan diizenlemesi.................... 87
Istanbul, Cevahir AVM, dogal aydinlatma altinda yesillik kullanilarak yapilmis

ic mekan diizenlemesi, 2008 ..........ccoooiiiiiiiiiiii e 87
Istanbul, Metrocity AVM, i¢ mekandan cati goriiniisii, 2008................ccevrvee... 88
Istanbul, Metrocity AVM, i¢c mekandan cati goriiniisii, 2008................ccevrne.... 88
Amerika, Illinois, Lakehurst AVM, yerlesim plani.........cccocccceeeniiieiinniciennnneen. 89
Istanbul, Cevahir AVM, iist katlardan meydanin goriintigii................ccocceveeene.. 90
Istanbul, Cevahir AVM, iist katlardan meydanin goriintigii.................cocccevevene... 90
Toronto, Sherway AVM, aligveris koridorlar1 ve meydanlarin yerlesim planinda
GOTUNUSU ..ttt ettt ettt et e ettt e e sttt e et eeeeaeaeeas 91
Teksas, North Park AVM, aligveris koridorlar1 ve meydanlarin yerlesim planinda
GOTUMTST . ..ttt e ettt e e e e ettt et e e e s st baeeeeeeas 91
Istanbul, Metrocity AVM, aligveris koridorlarindan bir goriiniis, 2008............... 92
Istanbul, Palladium AVM, aligveris koridorlarindan bir gériiniis, 2008 .............. 92
Aligveris merkezinde aligveris koridoru ve galeri kesiti 6rnegi...........ccecuvvveenen... 92
90”1k ve 45 lik otopark SrNEEi GIZIMI...........o.cveveeeeeeeeeeeeerseeeereeeeeee e, 93
Istanbul, Cevahir AVM, sinema girisi, 2008 ...........cccocveveverereriereeeeerereeeneeenann, 94
Istanbul, Cevahir AVM, oyun salonu girigi, 2008...............cceceerrrervererererereennnnn, 94
Istanbul, Cevahir AVM, yerlesim planinda acil ¢ikis kapilarinin gériiniimii ....... 96

Istanbul, Palladium AVM, yemek boliimiindeki acil ¢ikis kapilarinin ve yangin

sondiirme gereclerinin goriiniimii, 2008 .........cooociiiiiiiireriiiiiiieeee e 97
Istanbul, Palladium AVM, yemek boliimiindeki acil ¢ikis kapilarinin ve yangin

sondiirme gereglerinin goriinimil, 2008 ..........ccciiiiiiiiiiiee e 97
Istanbul, 1stir1ye Park AVM, tasiyici sistemin goriiniisii, 2007........ccccoveeeeeeneennn. 98
Istanbul’da Tarihi Yarimada’ nin haritadaki KOnumu ...............cccceoeveveveverennnnnen. 102
Istanbul’da Tarihi Yarimada ve Galata-Pera bolgesi, 1869......cccccueveviiiirennee. 102
Istanbul, Beyoglu, Cicek Pasaji’nin girisi...........cocoovvvevevereverereeeeereeeeeeeeenen, 104
Istanbul, Beyoglu, Cicek Pasaji’nin i¢c goriinimii.................ocovevveveverererenennen, 104

viii



Sekil 4.5

Sekil 4.6
Sekil 4.7

Sekil 4.8

Sekil 4.9

Sekil 4.10
Sekil 4.11
Sekil 4.12
Sekil 4.13
Sekil 4.14

Sekil 4.15
Sekil 4.16
Sekil 4.17
Sekil 6.1

Sekil 6.2
Sekil 7.1
Sekil 7.2
Sekil 7.3
Sekil 7.4
Sekil 7.5
Sekil 7.6

Sekil 7.7
Sekil 7.8

Sekil 7.9

Sekil 7.10
Sekil 7.11
Sekil 7.12
Sekil 7.13
Sekil 7.14
Sekil 7.15
Sekil 7.16
Sekil 7.17
Sekil 7.18
Sekil 7.19
Sekil 7.20
Sekil 7.21
Sekil 7.22
Sekil 7.23
Sekil 7.24
Sekil 7.25
Sekil 7.26

Sekil 7.27

Sekil 7.28

Istanbul, Galata bolgesinde Beyoglu’nun, Tarihi Yarimada’da Eminénii, Sirkeci

ve Kapalicarsi’nin konumlari, 1923-1950 donemi.........coeeveeveeeeniiieeeniiieeeennee. 106
Istanbul ilinde ilgeleri gosteren harita, 2008 ............c.cccvevevevevereeeeeereeeeeeeeeeeeen, 111
Istanbul’da Macka, Nisantasi, Taksim ve Sisli semtlerinin konumlarin gosteren
hava FOtOZTALT ..evieiiiiiiiiieie et ee e e 112
Rumeli, Valikonag1 ve Halaskargazi Caddeleri’ni gosteren hava fotografi ....... 112
Kadikdy ilcesinde Altiyol, Bahariye ve Moda’y1 gosteren hava fotografi ......... 113
Kadikdy ilcesinde Bagdat Caddesi’ni gosteren hava fotografi..........cccuuveeeeennn. 114
Uskiidar ilgesinde Bogazigi Kopriisii’niin KOnumu...............ococoveeveveeeverencnnnnn. 115
BeyogZIu, 1930 oottt e e e e ee e e 116
BeyogZIu, 2008 ...ttt e e e s et aeeeeeas 116
Kozyatagi’nda bulunan Metro-Gross market ve Carrefour Alisveris Merkezi’nin
KONMUMIATT ...ttt e 119
Uskiidar’da Hakimiyet’i Milliye Caddesi’nin konumu ..............c.c.cccovevevennne.. 120
Uskiidar’da Capitol Aligveris Merkezi’nin Konumu ...............ccccoeveveveveveuenennnen. 121
Istanbul’da otomobil sayilarina gore artist gosteren grafik ...............cccoceveune.. 123
Istanbul icin imar planlarinda kisi basina ngoriilen yesil alan miktarin1 gosteren

o 1 USSR 134
Istanbul, Maslak is merkezinin GOTUNUMTL ..o, 136
Kanyon Aligveris Merkezi, ulagim KroKisi .......cc.ceeereiireniiieininiieeeeicee e, 140
Kanyon Aligveris Merkezi, vaziyet plani..........cccccoeooiiiiiiiieiniiiiieeeeieee e, 141
Kanyon Aligveris Merkezi, boy-kesit ve planlari.........c.ccccceereeiiiiiiniieeeennen.n. 143
Kanyon AVM, galeri boslugundan 2. bodrum katin goriiniisii, 2008 ................ 144
Kanyon AVM, i¢ mekan goriintigii, 2008 ........ceveeiiiiiiiirnieieiiiieeeieee e, 144
Kanyon AVM, aligveris merkezinin en iist katindan meydanin ve diger katlarin
GOTUIUST . ..ottt e e e e e et e et e eete et e eeeeeeeaeaeaeaaaaeans 144
Kanyon AVM, aligveris koridoru, 2008 ...........ccocoiiiiiieiriniiiiiiee e eeeiiiieeee e 145
Kanyon AVM, su ve bitki diizenlemeleri, 2008.............ccoveviiriiereeeririiiiieeeeennn. 145
Kanyon AVM, 2. bodrum kat, 2008 ........c..ceeirmiiiiiiniiiiiniieieeieeeeeieee e, 145
Kanyon AVM, i¢ mekan goriiniimil, 2008...........coommiiiiiiniiiiiniieeiiieee e, 145
Kanyon AVM, i¢ mekan goriiniimil, 2008...........coovniiiiiinieiiiiiieiiiicee e, 145
Meydan Aligveris Merkezi, ulagim Krokisi..........cccceviereeiiiniiiiiiiieiiiiiiieeee e, 146
Meydan Aligveris Merkezi, vaziyet plani ...........cccccooviieiiniieeiniiieieniiiee e, 147
Meydan Aligveris Merkezi, havadan goriintis........cceeeeveereniieieeeiiieeeeiiee e, 148
Meydan AVM, meydan ve meydanin etrafin1 saran magazalar......................... 149
Meydan AVM, meydandan bir goriniim............cccccerviieiiniieeeinniieeeniiee e, 149
Meydan AVM, ¢at1 bah¢esinden meydanin ve magazalarin goriiniisii .............. 150
Meydan AVM, ¢at1 bah¢esinden meydanin ve magazalarin goriiniisii .............. 150
Istinye Park Aligveris Merkezi, ulasim KroKiSi...........cocooveveeevevereeeeeineecennnns 151
Istinye Park Aligveris Merkezi, 3 boyutlu Gizimi..............cccevevrerieverererenenennne, 152
Istinye Park Aligveris Merkezi, Kat planlart................cccoveveveviecreeererereneeeeenn, 153
Istinye Park Aligveris Merkezi, aligveris caddesi............c.ccovvveverevieeeveecnnnn. 154
Istinye Park Aligveris Merkezi, aligveris caddesi............c.ccovvvevereveeeereecnnnn. 154
Istinye Park Aligveris Merkezi, aligveris caddesi..............ccoeevrevereverererenennnnn, 154
Istinye Park AVM, aligveris caddesi .............c.oevererreeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeenee, 155
Istinye Park AVM, aligveris caddesinin ortasinda yer alan yesil alan ve
Kafe/restoran DINasT.......c.cceeiviiiiiiiiniicie e 155
Istinye Park AVM, Istinye Bayir1 Caddesi’nden alisveris merkezinde meydanin
bulundugu boliime giri§ CEPRESI.....ccevrueiiieiiiieeie e 156
Istinye Park AVM, Istinye Bayir1 Caddesi’nden alisveris merkezinde meydanin
bulundugu bolime girig CEPRESI.....cceerueiiiiiiiiieeiie e 156



Sekil 7.29 Iistinye Park AVM, merkezin icinde bulunan meydan...............c.c.cccoevevevevennnns 157

Sekil 7.30 Istinye Park AVM, merkezin icinde bulunan meydan.................c.cccoevevrvevennnns 157
Sekil 7.31 Istinye Park AVM, alisveris koridorlart ve bulvar .............c.ccccocoveveevevevevenenennnns 157
Sekil 7.32 Istinye Park AVM, meydana bakan alisveris koridorlari................c.ccccocvevenene.. 157
Sekil 7.33 Istinye Park AVM, merkezin igindeki pazaryeri...............cccoceceevevrvereverererennns 157
Sekil 7.34 Istinye Park AVM, merkezin igindeki pazaryeri...............cccococeevevrierevevererennns 157



TABLO LISTESI

Tablo 4.1

Tablo 4.2
Tablo 4.3
Tablo 5.1
Tablo 6.1
Tablo 6.2

Tablo 6.3

Sayfa
Istanbul’da niifus degisimini gosteren ‘sayim yiullarina gore Istanbul niifusu,
sayimlar arast yulik niifus artis hizi ve yul ortast niifus tahmini’ tablosu........... 107
2000 y1l1 genel niifus sayimi1 ge¢ici SONUCIATT ..cc.uvveeerniiieiiiiiiieiniieeeieee e, 108
Istanbul’da yillara gore otomobil sayilarindaki artis................cccceveveverererenennnen. 123
Kent ve tiikketim arasindaki iligkinin tarihsel dontisimii...........ccceevvvviinneeennnn. 129
Acik ve yesil alanlar tipolojiSi........coovvuuereriiiiieiiiiiiiiiiieceeee e 133
Istanbul igin imar planlarinda ngoriilen yesil alan biiyiikliikleri ve kisi basina
diisen yesil alan MIKEarlart ...........ccceeveeeeiiiiiiiee e 133
2000 niifus sayimina gore Istanbul’da kisi basina diisen mahalle ve semt
diizeyinde yesil alan byUKITKIEIT ....oueveeerniiiiiiiiiiiiiicec e, 135

X1



ONSOZ

Yiiksek lisans egitimim boyunca ve 6zellikle bu tez ¢aligmamin gergeklestirilmesi sirasinda
yol gosterici, yonlendirici katkilari, destegi ve sabr i¢in dncelikle degerli hocam Saym Yrd.
Dog. Dr. ibrahim Basak Daggiilii’ne sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Tez donemim boyunca engin hosgorii ve anlayislarini esirgemeyen, birbirimizden uzakta
olmamiza ragmen bana her tiirlii manevi destegi saglayan degerli aileme bana bu firsati
tamdiklan ve giivendikleri i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

Mahi irem Aksoy

Xii



OZET

Insanoglu icin siirekli bir eylem olan aligveris, tarihsel siirecte her toplumun kendi sosyal,
toplumsal ve ekonomik isleyisiyle farkli bicimlerde ortaya ¢ikarak kendine 6zgii bir yapi
gelenegi dogurmus ve degisen sartlara uyum gostererek beraberinde bu eylemi barindiran
mekansal organizasyonlarin da gelismesini ve ylizyillar i¢inde evrilerek giiniimiize ulasmasini
saglamistir.

Endiistrilesme ve modernlesme siirecinin bir sonucu olarak gecen yiizyilda ortaya cikan
aligveris merkezleri, diinyada bir¢ok kentte oldugu gibi Istanbul kentinde de zamanla kentli
bireyin giindelik hayatinin i¢cinde ¢ok fazla yer almaya baslayarak cagimizin yeni kamusal
mekanlar1 haline gelmistir. Cagin getirdigi ekonomik, politik, teknolojik ve sosyal alanlardaki
degisimler ve kisisel zamanin giderek daha degerli hale gelmesiyle ortaya cikan gelismeler
bircok seyi etkiledigi gibi ahisveris aligkanliklarinmi da degistirmistir. Eski kentlerde oldugu
gibi aligveris bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikip bir statii semboliine doniismiis, toplumsal ve yasamsal
gereksinimlerin karsilanmasi amaciyla yerine getirilmesi gereken bir gereklilik iken en dnemli
bos zaman degerlendirme aktivitelerinden birine doniismiistiir. Giiniimiizde aligveris
merkezleri kamusal alan olarak hizmet veren ve aligveris disinda cok sayida baska islevi de
barindiran organizasyonlardir.

Insanlarmn farkli bakis agilarindan yaklastiklar: ortak ilgi ve iletisim mekanlari olan kamusal
alanlar, herkes tarafindan erisilebilen kamusal aktiviteleri barindirir, toplumsal yasantiy1
besler, destekler ve en Onemlisi de yOnlendirir. Bu baglamda, bireyler toplumun her
kesiminden insanin siirekli etkilesim halinde bulundugu ag¢ik kamusal mekanlara gereksinim
duyarlar. Istanbul metropolii, sosyal etkilesimin gerceklestigi acik kamusal mekanlar
bakimindan ihtiyaglar1 karsilamaktan uzaktir. Metropolde kamusal alanlarin yetersizligi ve
glinlimiiz aligveris kavraminda goriilen degisiklikler aligveris merkezi tasarim ilkelerini
temelden etkilemekte, bunlarin sonucu olarak da aligveris merkezi tasarimlar ac¢ik kamusal
alan odakli olup, kentsel mekan-aligveris mekani biitiinliigiinii kurma kaygisiyla ele
alimmaktadir. Caligmada, bu konsept dogrultusunda olusturulmus ii¢ Ornek incelenerek,
konseptin pratikte ihtiyac duyulan kentsel mekan roliinii kismen yerine getirebilecegi
sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Aligveris merkezi, aligveris, kamusal alan, ag¢ik kamusal alan, kentsel
mekan.
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ABSTRACT

Shopping as a continuous action of human being, and being arisen from each society’s own
social and economic mechanisms in different ways, has given birth to a unique tradition of
building structure; and by adapting to changes, it made those spatial organizations to come at
today by developing and renovating for centuries.

Shopping malls became the new public spaces of our times by involving in the daily life of
citizens in Istanbul like in most of the cities as the result of industrialization and
modernization processes of the past century. With the economical, political, technological and
social changes of that century as well as with the developments that made personal time more
valuable, the shopping behavior has changed. Shopping is not done for needs like in the old
city but it is done to show the social status of one. Moreover, its aim shifted from social and
vital needs to one of the most important free time activities. Currently, shopping malls are not
serving just as public spaces but also as organizations of many different functions along its
main activity shopping.

Public spaces, approached in different perspectives by different people; and as common
interest and communication spaces, house the public activities that are accessible to everyone;
and feed, support and shape the social life. In this context, every individual needs public
spaces that create continuous interaction between them. The metropolitan Istanbul is not
meeting the needs of public spaces of social interaction. Thus, in this city, inefficient public
spaces together with the shift in shopping behavior affect the design principles of shopping
malls deeply in focusing on open public spaces and on the integration of them with the
shopping space. This approach of designing urban public spaces by using open public spaces
is right. Indeed, the conclusion arrived for this research by analyzing three examples within
this context is that this concept can partially play a role as urban space practically.

Key words: Shopping mall, shopping, public space, open public space, urban space.
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1. GIRIS

1.1 Cahsmanin Amaci

Aligveris, gecmisten giiniimiize her donem var olmus ve var olmaya devam edecek, insanoglu
icin siirekli bir kavramdir. Ge¢mis donemlerden giiniimiize kadar olan siire¢ ayrintili bir
sekilde incelendiginde, her donemin kendine 6zgii toplumsal, sosyal ve ekonomik isleyisinin
oldugu, aligveris olgusun degisik kiiltiirlerde degisik sekillerde ortaya ¢iktigi goriilmektedir.
Antik cagda Yunan kentlerinde ‘agora’ ile baslayan aligveris mekanlari, her toplumun
kiiltiiriine ve o donemin sartlarina gore farkliliklar gostererek degismistir. Bu siire¢ sonunda,
cagimizin getirdigi bircok yenilikle birlikte alisveris eyleminin gerceklesmesi i¢in zamanla
aligveris merkezleri olusmus ve cok kisa gecmislerine ragmen biiyiik gelisim gostererek
kentte yasayan birey icin giindelik hayatin 6nemli bir parcast haline gelmistir. Bu ¢alismanin
amaci gecmisten giiniimiize kadar olan siirecte aligveris kavraminda goriillen degisimleri
inceleyerek giiniimiiz aligveris kavraminda goriilen degisme olgusunun, Istanbul kentinde

aligveris merkezi tasarim ilkeleri iizerindeki belirleyici etkilerini irdelenmektir.

Giintimiiziin gereksinimleri dogrultusunda ¢ok biiyiik kapasitelerde insa edilebilen aligveris
merkezleri, toplumun her kesiminden insanin siirekli etkilesim halinde oldugu ¢agimizin yeni
kamusal mekanlart haline gelmistir. Bu ¢alisma kapsaminda, giiniimiiz sartlarindan en ¢ok
etkilenen yap1 tiplerinden biri olarak goriilen aligveris merkezlerinin tasarim ilkeleri
incelenerek alisveris kavraminda goriilen degisikliklerin Istanbul 6lceginde giincel tasarim
Olciitleri lizerinde, bu Olgiitlerin yeniden tanimlanmasimna neden olacak etkilerinin olup

olmadiginin degerlendirmesi amaglanmistir.

Giiniimiiz Istanbul metropoliten alaninda, kamusal alanlarda goriilen degisimle birlikte
aligveris merkezi tasarim ilkelerinin farkli boyutlar icerecek bicimde evrildigi goriilmektedir.
Aligveris merkezlerinde kamusal mekanin 6nemine odaklanan bu calismada, Istanbul’da yer

alan ii¢ aligveris merkezi, daha once yapilmis mevcut aligveris merkezlerine gore, kamusal



mekan odakli farkli konseptlerle planlanip yapildiklar1 ve bu konseptlerinden dolay1 6n plana
ciktiklart i¢in Ornek olarak secilmislerdir. Secilen bu li¢ merkezin tasarim ilkeleri incelenerek
giiniimiizde gecerli olan ilkelerin uygulanmis projeler {izerinde somut olarak

degerlendirilmesi hedeflenmektedir.

1.2 Cahsmann Kapsam

11 boliimden meydana gelen bu tez kapsaminda ilk olarak calismanin amaci, kapsami ve
yontemine deginildikten sonra aligveris kavrami anlatilarak bu kavramin tarihsel siirecte
gelisimi irdelenmistir. Ardindan aligveris kavraminin ulastigi son nokta olan ve ¢alismanin
ana temasini olugturan ‘aligveris merkezi’ olgusu ve bu olgunun evrimi incelenerek, aligveris
merkezlerinin planlama Olgiitleri, tasarim kriterleri ve aligveris merkezleri i¢in evrensel

standartlar ii¢ ayr1 boliim halinde ele alinmistir.

Calismada aligveris merkezleri ve bahsedilen tasarim ilkelerine deginildikten sonra Istanbul
olgegine inilip, Istanbul metropoliten alaninda aligveris kiiltiiriiniin gelisimi ve kentte aligveris
merkezlerinin olusum siireci, alt bagliklar1 olusturan farkli donemler halinde irdelenmistir.
Gecgmis donemlerde kentte aligveris kiiltiiriiniin gelisimi anlatilip 21. yiizyilin bagina, yani
giiniimiize gelindiginde ise, Istanbul kentinin bugiinkii toplumsal yapis1 ve kentlinin aligveris

kiiltiirii ayr1 bir boliim olarak ele alinmistir.

Giiniimiiz Istanbul kentinde, kentlinin ahsveris kiiltiiriine deginilirken, giindelik yasantida
kentliyi aligveris merkezine yonlendiren faktorler incelenerek, bu faktorlerden 6nemli biri
olarak goriillen kamusal alan yetersizliginin 6zellikle {izerinde durulmus ve kamusal alanlar
ayr1 bir bolim halinde irdelenmistir. Bu ¢alismada kamusal alanlar, aligveris merkezlerinin
aktif bir bileseni olarak goriilmiis ve bahsedilen boliimlerin ardindan konseptinde, biinyesinde
acik bir kamusal alan yaratma karan olan ti¢ aligveris merkezi ornek olarak secilerek bu

merkezlerin icerigi incelenmistir.



Tez ¢alismasinin son boliimde ise, diger boliimlerden elde edilen degerlendirme ve sonuglar
1s181nda; Istanbul metropoliten alaninda yeni kurulan modern alisveris merkezlerinin kamusal
alanlarla kurulmaya calisilan biitiinliigii irdelenmekte, cesitli kaynaklardan, yapilan inceleme

ve gozlemlerden elde edilen bulgularla konu ile ilgili degerlendirmeler yapilmaktadir.

1.3 Cahsmanin Yontemi

Bu calismada ilk olarak daha 6nce yapilmis olan arastirmalar incelenerek bu aragtirmalardan
faydalamilmis ve elde edilen veriler ile ¢alismanin altyapisi olusturulmaya calisilmistir. Bu
nedenle daha once yapilan bilimsel arastirmalardan, kitaplardan, dergilerden ve yayimlanan

makalelerden yararlanilmigtir.

Calismanin yedinci boliimii icin, Istanbul metropoliten alaninda tarihsel siireci, ekonomik ve
toplumsal 6zellikleri ve bu 6zelliklerin mekan baglantilarin1 saptayabilmek amaciyla yazili
kaynaklara ek olarak haritalardan ve Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Planlama ve Imar Daire

Baskanlig arsivindeki dokiimanlardan faydalanilmistir.

Yapilan tiim bu arastirmalarin ardindan, ¢aligmanin konusu kapsaminda calismaya destek
olacag diisiiniilerek secilen ornek aligveris merkezlerinin incelenmesi ile ¢alisma icin 6nemli
verilere ulasilmasi hedeflenmistir. Sonu¢ olarak bu tez calismasi literatiir arastirmasi ve

yerinde yapilan gozlemlerle sekillenecektir.
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2. ALISVERIiS KAVRAMI VE TARIHSEL SURECTE GELIiSIiMi:

2.1 Abhgsveris Kavramm

Insanoglu, yasamin say1s1z gereksinimlerinden yalnizca kiiciik bir boliimiinii kendi ¢abalari ile
iiretebilir. Uretemedigi diger gereksinimleri i¢in bagkalarmin ¢abalari sonucu ortaya ¢ikan
iriin ya da hizmetlere bagimlidir. Tarih boyunca, insanoglunun yasam kalitesindeki artisa

bagh olarak artan gereksinimler, aligveris kavraminin dogmasina neden olmustur.

Aligveris kavrami genel anlamiyla, “belirli bir kar karsiligi, bir hizmetin saglanmasi veya bir
malin el degistirmesi” bi¢imidir (Cetinel, 1999). Baska bir tamimla aligveris, insanlarin
birtakim gereksinimlerini karsilama amach birbirleriyle karsilikli yarar sagladiklar iliskilere

girmeleri yoluyla ortaya ¢ikmis olan sosyal bir eylemdir (Kiigiitkkomiircii, 2005).

Aligveris; iiriin (veya herhangi bir hizmet), satic1 ve miisteri olmak iizere ii¢ temel 6Zenin bir
araya gelmesiyle meydana gelmektedir. Aligveris eyleminin gergeklesebilmesi icin iiriin veya
hizmetin bir deger Olciisiiniin olmasi1 gereklidir. Cok eski caglarda insanlar sahip olduklar
mallart “takas” ederek yani degis-tokus yaparak aligverislerini yapmislar ve soz konusu
aligveris icin kendileri bir deger Ol¢iisii belirlemislerdir. Bu sistem bir siire sonra yetersiz
kalmaya basladiginda ise “para’nin ortaya cikisiyla deger Olciisii para olmus ve problem

¢Oziimlenmisgtir.

Paranin bulunmasi ve uygarligin gelismesi, ihtiyac ve isteklerin siirekli fazlalasmasina,
bununla beraber iiriin ¢esitliliginin ve aligveris yogunlugunun da artmasina neden olmustur.
Gereksinim ve isteklerde goriillen bu degisim ve artig, alisveris eylemini siirekli cazip
kilmisgtir. Zamanla daha diizenli ve organize aligveris mekanlarina ihtiya¢c duyularak aligveris

eylemi farkli boyutlar kazanmais, artik giinliik hayatin vazgec¢ilmez bir parcas1 haline gelmistir.



2.2 Alsveris Kavraminin Tarihsel Siirecte Gelisimi

Diinya tarihinde ilk caglardan beri insanoglu, aligveris eylemini “degis-tokus” ya da bagka bir
deyisle “trampa” yolu ile siirdiirmektedir. Onceleri insanoglunun, tiim gereksinimlerini
elverdigince kisisel veya aile Olciisiindeki cabalariyla saglama egiliminde oldugu
goriilmektedir. Bu caba ve ugrasilar sonucunda elde edilen ya da iiretilen mallardan arta
kalanlar, caba ve beceriyle elde edilemeyen mallar karsiliginda degistirilmektedir. Zamanla
insanlar, gereksinimlerindeki artis ve degisiklikler dogrultusunda, salt becerisi ve olanaklar
icinde en iyi ve en ¢ok iiretebildigi mal iiretir, diger tiim gereksinimlerini ise disaridan saglar

duruma gelmistir (Ozdes, 1976).

Insanoglunun bir ¢ok ihtiyacin1 disaridan elde eder duruma gelmesi, degis-tokus islevini
gelistirmis ve bu islev i¢in mekan ihtiyacini dogurmustur. Degis-tokus ticaretinde bir {iriin
verip karsiligimi almak temel ilkedir. Bu ilke cercevesinde aligveris eylemi bir siire sonra
belirli diizen i¢inde, belirli mekan ve zamanlarda yapilir duruma gelmistir. Ticaret hayatina
canlilik getirilmek istenilerek, aligveris icin insanlarin bagka bir igslevden (dini toren vb) dolay1
toplandiklar1 alanlar tercih edilmistir. Zamanla aligveris kavrami degisen sartlara uyum

saglamig ve beraberinde aligveris mekanlarinin da degisimini getirmistir.

2.2.1 Avrupa’da Antik Donemden Sanayi Devrimi’ne Kadar Gecen Siirecte Alisveris

Yapilarimin Gelisimi

Avrupa tarihinin ilk caglarina baktigimizda, bugiin Yunanistan’a bagli olan, Ege Denizi
icindeki Girit Adasi’nda, M.O. yaklasik 3000’lerde dogmus olan Girit Uygarlig1 ya da baska
bir adiyla Minos Uygarhi@g karsimiza ¢ikmaktadir. Minos Uygarligi’nin, M.O. 2700 ile 1450

yillar arasinda en parlak donemini yasadigi bilinmektedir (Estin, 2007).



Girit Adasi’ndaki en erken bulgular Neolitik Donem'e aittir. Bu doneme ait olarak giin yiiziine
cikarilan bulgular arasmnda Anadolu, Yunanistan, Mezopotamya ve Misir kiiltiirlerine ait
bulgulara da rastlanmistir. Cevre kiiltiirlere ait bulgularin Girit topraklarinda bulunmus olmasi
Giritlilerin ¢evre kavimlerle ticarete bu donemde basladigim1 ortaya koymaktadir. Cevre
uygarliklar ile karsilastirildiginda denizcilikte ¢ok daha ileri olan Giritlilerin, deniz asir
ilkelerle alim-satim islemleri yapan, islerinde ileri tiiccarlar olduklar1 bilinmektedir (Estin,

2007).

M.O. 1600 yilindan itibaren Girit Adasi’na yeni gelenler olmus ve Miken Kiiltiirii ad: altinda
farkli bir kiiltir olusturmuglardir. Minos Uygarligi’nin yavas yavas eski giiciini
kaybetmesinin ardindan Girit iizerinde Miken kiiltiirii baskinlagmistir. En parlak yillart M.O.
1400 ile 1100 yillar1 arasida olan Miken Uygarligi, Minos ticaret gemilerini kontrol altina
almis ve Minos Uygarhi§i’nin yapmis oldugu sekilde ticareti devam ettirmistir. Bu
donemlerde ticaret diger uygarliklarla degis-tokus yapilarak siirmektedir, fakat bu eylem icin

heniiz mimari bir yap1 ya da mekan olusumu s6z konusu olmamistir (Freeman, 2005).

Yunanistan ii¢ tarafi denizlerle cevrili bir yarimada olup topografyasi dagliktir. Tarim icin
toprak az ve su sinirlidir. Cografi konum Yunanlilart denizcilige yoneltirken, kiiciik bagimsiz
kent devletlerinin olugsmasin1 hizlandirmistir. Bu, niifus artisin1 saglarken, topragin azligi, kiyi
bolgelerinde kolonizasyon, ek gecim kaynagi olarak ticaret ve sanayiye yonelimle
dengelenmeye calisilmaktadir. Bu da giivenli ve toplu ticari mekanlarn ortaya cikaracaktir

(Kiigiikerman, 2007).

Antik c¢agda, eski yunan kentlerine bakildiginda cogu kentin; en Onemli yapilarin ve
tapinaklarin bulundugu bir i¢ kale olan “akropolis” etrafinda gelistigi goriilmektedir. Pek ¢ok
sehrin tarihsel cekirdegi olan akropolis, sehrin yiiksek bir yerinde, ¢ogu zaman sarp bir
kayanin iizerine ingsa edilerek korunakli kisminda yer almis ve sehri yonetenler burada
yasamislardir. Sehrin geri kalan kismi ise akropolisin cevresinde zamanla gelisim

gostermigtir. (Sekil 2.1, 2.2)



Sekil 2.2 Atina, Akropolis, bat1 tarafindan goriiniisii (Trachenberg 1986)



Cevredeki ciftliklere giden, akropolisin etegindeki patikalar caddelere doniisiirken bu
caddelerden biri boyunca yer alan, cevresindeki evler ve kamu yapilariyla tanimlanan bir agik
alan agora olarak ayrilmustir (Roth, 2002). “Agora”, M.0Q.7. yiizyilda, yunancada “insanlarin
bir araya gelmelerini” ifade etmek i¢in kullandiklar1 kelimedir. Daha sonraki yiizyi1lda agora
kelimesi “pazaryeri” anlaminda kullanilmaya baslanmis ve zaman iginde sosyal, ekonomik,
politik ve hatta dinsel 6gelerin birbiri ile i¢ ice gectigi kentsel bir mekana doniiserek yiizyillar

boyunca kent morfolojisi icindeki 6nemini korumustur (Onalan, 2004).

Agora, bir meydan niteligi tasiyip, Homeros un kullandig1 anlam ile toplanmaya ve aligveris
yapmaya imkan veren bir mekansal olusumdur. Eski yunan kentlerinde siyasal, sosyal ve
ticari bir merkez olan agora; diizensiz ya da dikdortgen planli olup, liman kentlerinin, limana
yakin boliimlerinde ve genellikle tabani diiz yerlerde konumlanmistir. Ayrica kente gelen
onemli ana yollarin agorada kesistigi goriilmektedir (Sekil 2.3). Tarihte ilk biiyiik agoralar,
Bati Anadolu’da Miletos (Sekil 2.12), Priene (Sekil 2.4), Efes, Bergama ve Assos (Sekil 2.5,
2.6) kent devletlerinde ortaya ¢ikmustir.

A GATE /%

Sekil 2.3 Atina genel yerlesim (Wycherley, 1993)



Baslangicta agora, ozel evlerle ve diikkanlarla tammlidir, fakat M.O. iiciincii yiizyilda
mallarin1 satan zanaatkarlara barmnaklik yapan, bir kenari siitun dizileriyle acilmis uzun

yapilarla, stoa’larla tanimlanmistir (Roth, 2002).

Agorada ana mimari eleman “stoa” dir. Stoalar, agora alanini sinirlayan elemanlar olup halki
yagmurdan ve giinesten koruyan, arka duvarlarinda bir sira oda ya da diikkan bulunan
revaklardir. Ticaret kolonilerinde ortaya cikan toptanci tiiccarlar, spekiilatdrler ve bankerler,
stoalar1 borsa ve aligveris yeri olarak da kullanmiglardir. Nasil agora sozciigiiniin karsiligi
bagka herhangi bir dilde bulunamiyorsa, stoada da ayni durum s6z konusudur. Kokeni ve ilk
defa kimler tarafindan kullanildig1 bilinmemekle beraber, Misirlilarin 6nemli tapinaklarinin
on kisimlarinda, Minos ve Miken saraylarinda rastlanilmaktadir. Fakat bagimsiz mimari bir

eleman olarak kullanimi Eski Yunanlilarda goriilmektedir (Wycherley, 1986).
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Sekil 2.4 Priene Agorasi, yerlesim plan1 (Benevolo, 1993)



Sekil 2.5 Assos Agorast, yerlesim plan1 (Benevolo, 1993)
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Sekil 2.6 Assos Agorast, canlandirma (Bumin, 1990)
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ATTALOS STOASL

%

Sekil 2.7 Atina Agorasi, yerlesim plan1 (Benevolo, 1993)

Sekil 2.8 Atina Agorasi, canlandirma (Hilberseimer, 1955)
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Bir cok isleve hizmet veren stoalarin planlar1 son derece basittir. Plan semalar1 “birbirine
paralel iki cizginin cekilmesi, bunlardan birinin duvarla, digerinin kolonlarla yiikseltilmesi”
seklinde ozetlenebilir (Ozer, 1996). Bu dikdortgen yapi tipi, zaman iginde gereksinim
duyuldukca birbirine eklenerek ya da arada bosluk birakilarak yapilmis, hatta klasik donemi
takiben dikey olarak daha uzun olmaya baglamistir. Bunun en iyi 6rnegi Pergamum Krali
Attalos tarafindan Atina’ya bahsedilen ve M.O. 150’de agoranin bat1 tarafina insa edilen
Attalos Stoasi’dir (Roth, 2002). (Sekil 2.7, 2.9, 2.10)

Sekil 2.9 Atina, Attalos Stoas1 [2]

SN NN

Sekil 2.10 Atina, Attalos Stoasi, yerlesim plan1 (Roth, 2002)
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Sekil 2.11 Atina, Attalos stoast (Trachenberg, 1986)

Eskiden agoranin siyasal ve sosyal yam1 6n plandayken, ticaretin gelismesiyle birlikte agora
ticari bir nitelik kazanmistir. Heniiz ticaret amacgh yapilarin yapilmaya baslanmadig
donemlerde, ilkel agora, stoalarda kurulan gecici satis tezgahlar1 ile kolayca pazara
doniisebilen kentsel bir mekan olmustur (Wycherley, 1986). Antik ¢agda Yunan ve Helenlerin
ticaret ve sanayide onemli gelismeler kaydetmeleriyle, V. yiizyilldan baglayarak yine stoa
bicimini koruyan ciddi goriintimlii galerilerin sayis1 artmis, diikkkanlarin oniine siitunlu cephe

mimarisi eklenmis ve agora sehrin en canli ve en seckin 6gesi durumuna gelmistir.
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llerleyen doénemlerde kiiciik dini yapilar da bu kentsel mekana dahil olmaya baslaymca
akropolisin kent yasamindaki 6nemi bir miktar azalmistir. Bu dini yapilarla agora arasinda bir
gecis mekani olarak kullanilan bir bagka kolonatli yap1 olan “portiko”, mekana stoaya benzer
katkida bulunmus ve meydanin etrafindaki sirkiilasyonu sinirlamugtir.  Arastirmalar
dogrultusunda agoralarin gelismesinin diizensiz ve yavas bir sekilde oldugu, sonugta kesin

cizgilerden olusan mimari bir yap1 tipinin ortaya ¢ikmadigi goriilmektedir.

Eski Roma ve Bizans dénemleri incelendiginde, bu donemlerde de aligveris mekanlarinin ayni
zamanda sehir merkezi durumunda oldugu goriilmektedir. Toplumsal canlilik tim hiz1 ile

yasanirken bir yandan da her tiirlii sosyal ve ticari etkinlik burada varlik gostermektedir.

Roma doneminde agoralarin dort tarafi stoalarla kaplanmistir. Bu sekilde agoradaki
diikkanlarin Oniinde bulunan siitunlu kisimlar gezinti ve dolagsma alani olarak ayrilmuis,
ortadaki bosluk kisimlarda da seyyar saticilarin satis yapmasina izin verilmistir. Bunun en iyi

ornegi Milet (Miletos) Agorasi’dir (Sekil 2.12).
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Sekil 2.12 Miletos kent plani (Steel, 1998)
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Roma uygarliginda kent meydan1 “forum”dur. Forum, kisaca agoranin Roma’daki sekli olarak
tanimlanabilir. Genellikle kentin merkezinde yer alan, dikdortgen bicimli, etrafi binalarla,
portikli duvarlarla cevrili olan, yiizii amit ve heykellerle siislenmis yapilarla kusatilmig
alanlardir. Unsal’a (1960) gore sehirlilerin toplanarak adli, siyasi ve idari islerini hallettikleri
forumlar; islevine, mevkiine, oniinde bulunan 6nemli bir anita veya hiikiimdar adina gore

adlandirilmiglardir.

Forumun ©nemli bir islevi de sergiledigi yapilarla Roma’nmin giiciinii ve ihtisamin
vurgulamasidir. Roma forumlarinda yer alan, savaslarda zafer kazanmis komutan heykelleri
de bu gayeye hizmet etmislerdir. Yunan agoralarinda manzara O6nemli bir unsur iken

forumlarda ise anitsal bir yapiya 6nem verilmistir.

Kentlerde cogu zaman bir tek forum olmus ve kentin en 6nemli tapinagi burada yer almistir.
Forum ilk zamanlarda agirlikli olarak ticaret merkezi islevi gérmiistiir fakat devlet otoritesinin
artmastyla tapinaklar, resmi yapilar yapilmaya baslayinca, ticaret eylemi bir anlamda buradan
diglanmistir. Diglanma, biiyiik kentlerde biri resmi (forum civile), digeri ticaretin yer aldigi

(forum venale) iki forumun olusmasina neden olmustur (Say-Ozer, 1996).

Roma’daki en 6nemli forumlardan biri Cumhuriyet Forumu’dur (Sekil 2.14). Birkag¢ yiizyil
boyunca yavas bir sekilde gelistigi i¢in sifirdan insa edilmis olan kentlerdeki gibi tam olarak
dik ac¢ili bir plana sahip olamamistir. Bu forum ticaret ve yonetim merkezi olma islevini
yiiklenmistir. Meydandaki her bir yapi, adina yapildig: kisi veya kurumun kimligine yonelik
heykelsi bir goriiniimdedir ve tiim bu yapilar Roma Imparatorlugu’nun yiikselen giiciinii

simgelemektedir.

Imparatorluk doneminde yapilan forumlar da Cumhuriyet Forumu gibi bir aks iizerinde
sekillenir. Bu forumlarda kareye yakin dikdortgen ve yarim daire seklinde meydanlar vardir.
Bunlarin her biri kolonatlarla sarilmis ve bir yapiya odaklanmistir. Bu kurulusun bir ¢ok
avantaj1 vardir. Bilyiik bir mekan kurgusu i¢inde belirgin olarak farkli birkag mekan birden

olusturulmustur. Ayrica her bir mekan kolaylikla algilanabilen bir sekilde kolonatlarla
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birbirine baglanmisg, bu da mekanlar arasi ge¢isi saglamistir (Mesutoglu, 2001).

Roma’da, birbirine cok yakin konumlanan Cumhuriyet ve Imparatorluk Forumlarinin
gelisimleri birbirinden ¢ok farklidir. Cumhuriyet Forumu kendiliginden ve diizensiz olarak
biitiine ulasmistir, Imparatorluk Forumlar1 ise tam tersine bastan tasarlanarak kat1 bir diizen

icinde biitiinden gelinerek olusturulmustur. (Sekil 2.14)

M.S. 110 yilinda Imparator Trajan’in mimari Yunanli Apollodoros, Roma Cumhuriyet
Forumu’na bitisik bir aligveris iinitesi yaptirmustir. Iki katli, cevresi kapali ve dogal
havalandirmali olan bu {iinitede satig birimleri, bugiinkii alisveris merkezlerinde oldugu gibi
on kisimlart agik olup, miisterinin dolastigi agik bir mekana bakmaktadir (Cetinel, 1999).
(Sekil 2.15, 2.16, 2.17)

Trajan-
Carg1

Augustus
Forumu

Barig
Tapinag

Sekil 2.13 Roma Imparator Forumlari, maket [3]
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Sekil 2.14 Roma, Cumhuriyet Forumu ve Imparator Forumlari, yerlesim plani, M.O. 54 ile
117 aras1 (Roth, 2002)



18

Sekil 2.16 Sol taraf: Trajan Forumu, ¢ars1 boliimii canlandirma, (Trachtenberg, 1986)
Sekil 2.17 Sag taraf: Trajan Forumu, cars1 bolimii i¢ mekan goriiniimii (Trachtenberg, 1986)
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Roma’nin 6nemli forumlarindan bir digeri de Pompeii Forumu’dur (Sekil 2.18). Forumun
aksinda Jiipiter Tapinag: yer almistir ve bu forum, cevresindeki binalarla iligkisinin sinirlarini
belirleyen iki katli kolonatli bir yapi1 olan portikoyla cevrilmistir. Roma forumlarinda
portikolar, Yunan agoralarinda kullanildiklarina benzer amacla kullanilmis ve ayn1 donemde
yer almiglardir. Mekanin sinirlarin1 olusturarak mekani belirlemekte, diizensiz gelismis
forumlara veya agoralara bi¢cim vermekte ve aks kazandirmakta kullanilan biitiin meydanm
cevreleyen portikolar, buralara baglanan sokaklarin 6nlerinden gegerek onlar1 gizlemis, alanin

yalnizca yayalarca kullanilmasini saglamistir.
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Sekil 2.18 Pompeii Forumu yerlesim plani, A: Jupiter Tapinagi, B: Pazar, C: Apollo Tapinag,
D:Bazilika (Roth, 2002)
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Aligveris kavraminin bir mimari bicim almasi ve kentin ayrilmaz bir parcasi olmasi olgusu,
Antik Yunan-Hellenistik doneme aittir. Agoralar ve Roma donemindeki forum, ilk planh

aligveris mekanlar1 olmuslardir (Tokyay, 2005).

Biiyiik Roma kentlerinde M.S. 1. ylizyildan itibaren temsili alisveris sokaklar1 ortaya ¢ikmaya
baslamistir. Ozellikle Roma caginda stoalar cadde kenarlarinda karsilikli konumlanmustir.
Zamanla stoalarin arkasina ticari amacli kullanimi olan odalar, yani birimler eklenmistir. Bir
siire sonra bu caddeler ‘siitunlu aligveris caddeleri’ olarak anilmaya baslanmistir. Bu tiir
caddelerin ilk drnekleri Roma doneminden itibaren bilinmekle birlikte, Side, Efes (Ephesos)

gibi Yunan somiirge kentlerinde de rastlamlmaktadir (Say-Ozer, 1996). (Sekil 2.19, 2.20)

SUTUNLU ALISVERIS
CADDESI

Sekil 2.20 Efes (Ephesos), siitunlu aligveris caddesi, 2007 [2]
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Erken Ortacag kentlerinde sokaklarin islevi ulasim oldugu kadar, satici-tiiketici arasindaki
iletisimi de saglamak olmustur. Yapilarin siitunlu olmasi sayesinde altlarinda sokaktakileri
yazin giinesten, kisin yagmurdan koruyan mekanlar olusmustur. Bu tiir fiziksel bir korumanin
esnaf ve zanaatkarlar diisiiniildiigiinde onemi oldukg¢a biiyiiktiir. 17. yiizyila kadar vitrin
camina sahip olamayan diikkan sahipleri diikkanlarinin oniinde giin boyunca miisterilerine
seslenerek sokakta mallarini tanitmaktadirlar. Bu donemde sokaklar ticari aktivite ile birlikte

kent yasaminin kesintisiz siirdiigii kentsel mekanlardir.

Ortacagda, aligveris ve ticaret ayr bir i kolu olarak gelisir ve loncalarin olusumu ile bu isler,
halkin belirlenmis kisileri tarafindan yapilmaya baslanir. Ticaret ve aligverisin belli bir grubun

eline ge¢mesi ki bunu tiiccar sinift diye adlandirabiliriz, rekabetin azalmasina neden olmustur

(Eren, 2000).

Ortacag Avrupa’st kentlerinin gelisimi i¢in gezgin tiiccarlar 6nemli rol oynamislardir. Ancak
gezgin tiiccarlarin ticaretini yaptigr mallarin korunmasi zaman i¢inde énemli bir sorun haline
gelmistir. Tiiccarlar bu mallarin giivenliginin saglanabilmesi i¢in giivenli olan yerlerde kimi
zaman kervansaray, han gibi konaklama yerlerinde, kimi zaman da ticaret kasabalar1 ve kale

kentler gibi yerlesim yerlerinde ikamet etmeyi tercih etmislerdir (Vural, 2005).

Ortacag kent kurgusunda ticari mekanlarin belli merkezler olusturmalart s6z konusu degildir.
Genellikle konutlarin zemin katlar1 imalathane ve satis amag¢h kullanilmaktadir. Meydanlarda
ise, olusan kalabaliktan ticari acidan yararlanma amaciyla seyyar satig birimleri ve belirli
giinlerde kurulan pazarlar yer almaktadir (Sahinler, 1964). Koylii, zanaatkar ve esnaf, mahalli
senyorun koruyuculugunda mallarim1 satmak iizere sur icinde diizenlenen haftalik pazar
yerlerine gitmektedirler. XI. Yiizyil ortagag kentinde tiiccarlarin toplandigi bu pazar yeri
senyorun malikanesi ve klise meydanindan sonra en 6nemli mekan olarak bilinmektedir
(Cetinel, 1999). Toplumsal yasam gelistikce sonraki ylizyillarda bir aligveris ve ticaret
merkezi olan pazaryeri kente gelir getiren ana merkez olmus, yonetimsel ve dini binalar

kenara ¢ekilerek ikinci planda kalmistir.
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2.2.2 Anadolu’da Ahsveris Kavram ve Alisveris Yapilariin Gelisimi

2.2.2.1 Anadolu’da ilk Carsi: Asurlular Dénemi

Yeryiiziinde tarimun ilk olarak gelistigi bolgeler Firat-Dicle nehirleri arasindaki Mezopotamya
vadisi ve Misir’in Nil vadisidir. Bu bolgelerdeki nehir ve vadiler, dogal bir ulasim ve tagima
araci niteligindedir. Gelistirilen sulama sistemleriyle, topragin verimliliginin artmasi ticarete
ivme kazandirmistir. Bu verim artis; ¢iftcilik disinda esnaf ve tiiccar gibi yeni meslekleri

olusturmus, zamanla kentlerle birlikte, Mezopotamya ve Misir’da uygarliklar ortaya ¢ikmistir.

Uzun mesafelerle olan ticaret, “Verimli Hilal” olarak adlandirilan ve Misir’dan Filistin’e,
Suriye’den Firat ve Dicle nehirlerinin deniz agina kadar uzanan ve Eski Siimer olarak bilinen
bolge, Mezopotamya yasaminin 6zii olmustur. Yetersiz olan madenler, islenmis metal ve
kereste gibi hammaddeler Anadolu, Afrika, Suriye ve Kibris’tan ithal edilmektedir. Aslen
Irak’ta Dicle kiyisinda bulunan Asurlular da kendi imalati olan yiinlii ve keten dokumalari,
silah ve siis esyast ihra¢ etmektedir. Hammadde alip mamul madde ihra¢ ediyor olmast,

Mezopotamya’nin ekonomik gelismisliginin anlaml isaretidir (Kiiciikerman, 2007).

- "V-”f:@ van

ITANNILER ‘ Sbandeirs

UKARI MEZOPOTAMYA :

Sekil 2.21 Mezopotamya, M.O. 4000-640 [4]
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M.O. 3000 civarinda hem zanaatkar, hem de tiiccar olan yeni ve daha bagimsiz bir ticaret
kesimi ortaya ¢ikar. Bunlar, kalem, keski, ors ve ¢ekic ile iirettiklerini satmanin yaninda,
aracilik islemi de yapmaktadir. 400 yillik bir evrimde ayrintilar iceren ticari notlarini, kil
tabletlere kaydetmeyi ogrenirler. M.O. 1300 civarinda yaziyr kullanarak, makbuz karsiligi
degerli nesneleri de almaya-vermeye ve bunun i¢in sézlesme yapmaya baslarlar. Hesaplamada
soyut simgelerden yararlanip, cebirsel islemi gelistirirler. Bunlar, sermaye denen para otesi
olayin anlagilmasini sagladig gibi, “ilkel” bir bankaciligin kapisini1 da aralayacaktir. Tiiccarlar
“Tacirler Loncas1” adinda bir birlik de kurarlar. Birligin 6zerk olusu, bir meslek cemaati gibi

onlarin kendi kendilerini yonetmelerine olanak saglar (Kiiciikerman, 2007).

Misir ve Yahudi kavimlerinin ekonomik bicimlenmesini cok geride birakan bu uygarlik,
ticaretin en gorkemli gelismelerinden biri olan “isaretleme / sayma / kaydetme” tekniklerini
kesfedecektir. “Ticaretin ¢igek actig1” Babil ile fazla sayida tiiccarin bulundugu Ninova’dan
(Asurlular’in baskenti) olusan Mezopotamya’da ticaretin olusumu, bu kesfin de bir bakima
tarihgesidir. Firat ve Dicle arasindaki bu bolgede ortaya c¢ikan Siimer, Babil, Kalde ve Asur
kiiltiirleri, dis diinyayla iliski kurarak bireyin girisim ruhunu filizlendirir. Higbir sinirlama,

onlarin Mezopotamya 6tesi iilkelerle ticaret iliskisine engel olamaz.

Nil, bereketiyle kendi kendine yeterlidir fakat bir kapali ekonomi olan Misir’a karsilik,
cevresiyle yogun ticaret iligkileri olan Mezopotamya ve onun iistiinde yasayan Asurlular,
degis-tokus eylemi olan ticaret icin ismi sonra para olacak olan bir simgeye gereksinim
duyarlar. Giimiigii bir degisim aracit ve deger Ol¢iisii olarak kullanmaya baslarlar. Hukuk
kurallan1 gelistirilir. Bor¢lu ve alacakli, toprak sahipleriyle kiracilar arasindaki sozlesmeler
diizenlenir. Mezopotamya’nin bu ticaret deneyi tiim komsu halklar i¢in biiyiik yarar saglar,

Babil, Akdeniz Diinyasi i¢in 6rnek olur.

Asurlular, organize ticaretin Anadolu’daki ilk temsilcileri olarak 6ne ¢ikmislardir. M.O. 2000-
1700 donemi, Asur Ticaret Kolonileri Cagi’dir. Tk donemi M.O. 2000-1850 arasinda yasanur.
Araya bir Hitit egemenligi donemi girse de, M.O. 1800’de baslayip, bir yiizyil devam ettikten
sonra 1700’de noktalanan ikinci bir doneme tarihgiler “Eski Babil Cagi” demeyi yeglerler.

Anadolu ile onceleri ticaret yapan Asurlular, kendi cografyalarinda var olmayan bakir
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kaynaklarmma kavusmak i¢in daha sonra Anadolu’da ticaret kolonileri kurmuslardir.
Anadolu’da, biri baskent toplam 10 adet Karum adl site devleti kuran Asurlular i¢in Karum;
hem yasanilan hem de ticaret yapilan yer olmustur. Asurlu tiiccarlarin buradaki ana yerlesimi

ve baskentleri, Kayseri’den 22 km uzakliktaki Kiiltepe Kanis’tir.

KARADENIZ

Sekil 2.23 Kiiltepe-Kanis bolgesinde Asurlu tiiccarlarin yerlestigi Karum alani, hava
fotograflar1 (Ozgii¢, 2005)

Anadolu, her tiirlii kiymetli madenin servet olarak edinimi ve kullanilmasi i¢in elverisli bir
doku olusturmaktadir. Asurlularin, Kuzey Mezopotamya’dan kalkip Kayseri civarina gog
etmelerinde de temel etken, bu madenlerin varligi olmustur. Aksi takdirde vergisini 6deyerek

de bu ticareti yapmalar1 miimkiindii.
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Asurlular izleyen M.O. 1650-1200 yillar1 arast donem Hititler donemidir. Bu donemde
ticarette belirgin bir diisiis goriilmektedir. Anadolu kentlerinden birisi olan Iyonya’da
sikkenin tedaviile girmesinden 1300 yil sonra bile Hititlerde malin alim-satimi hala takas

usuliiyle (barter) yapilmaktadir (Alparslan, 2003).

Hititler savasci bir ulustur. Ticaret yapmayi fetih¢i yanlarina gore kiiciimsemislerdir. Bu
yiizden de bu isi Asur ticaret kolonilerinden yerlesik tacirlere yaptirmislardir. Onlardan mal
alirken, bu isi vergilendirerek biiyiik devlet olmanin avantajimi kullanmaktadirlar. Yapilan
aragtirmalarda Hititlere ait Biiyiikkale kent planinda ticarete ait hicbir bolim ortaya
cikmamistir. Bugiin Corum il sinir1 icinde bulunan Hattusa’da (Bogazkdy), Hititlerin halefi
oldugu Hattiler doneminde bir Asur Karum yerlesimi goriilmektedir. Bununla beraber Asurlu
tiiccarlarin, Hatti beylerinin himayesine karsilik vergi verdikleri anlagilmaktadir. Alim-satim,
vadeli islemler, kredi ve degis tokus islemleri, Akatca yazili tabletlerde kayda alinmislardir.
Tabletlerde merkezin adi olarak Hattus’un gecmesi, Asurlularin bir alt grup olarak bu isi

yaptiklarin1 gostermektedir (Kiigiikerman, 2007).

Insanlik tarihinde ilk ekonomik hareketliligin oldugu yer Anadolu topraklari olmustur. Lidya
Krali Giges’in paray1 yiiriirliige koymasiyla gelisen ticaret, Yunan’da agora, Roma’da forum
olarak mekansal gelisimine ilk adimlarim atmustir (Yesilirmak, 2003). Ipek yolunun Anadolu
topraklarindan ge¢mesi ile devamli bir ekonomik hareketlilik séz konusu olmus ve Ipek
yolunun gectigi yerlerde 6zellikle Selcuklu déoneminde donemin ilk ticaret yapilar1 yapilmaya

baslanmastir.

Orta Asya’daki eski Tiirk sehirleri arkeoloji bilimi bakimindan Yunan ve Roma
medeniyetlerinde oldugu kadar etiit edilmemistir. Bu sebepten dolay1 eski Tiirk sehirlerinin
meydan ve pazaryerlerine ait fazla bilgi bulunmamaktadir. Daginik birka¢ arkeolojik
aragtirma neticesinde bulunan esyalarin genellikle dekoratif sanatlara ait oldugu
goriilmektedir ve o donemlerde Tiirkler yapilarinda Asuri ve Iranlilar gibi daha ziyade pismis
tugla kullandiklarindan, dis tesirler ve harpler bunlardan hemen hemen hicbir eser

birakmamustir.
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2.2.2.2 Anadolu Selcuklu Donemi Alisveris Yapilari

11-14. yiizyillar arasinda, Tirkistan’dan Akdeniz’e kadar uzanan topraklarda Selcuklu
Imparatorlugu bulunmaktadir. 11. yiizyil sonlarinda Tiirkler, Bizans’1 yenilgiye ugratarak
Anadolu’ya yerlesmislerdir. Tiirklerin Anadolu’ya ilk yerlestigi yillarda, Anadolu bakimsiz
bir lilke durumundadir. Cesitli savaslarin ve akinlarin yapildigi yer olmasindan dolayi diizgiin
bir yerlesmesi olamamis, kdyler ve sehirler kurulamamistir. Zamanla Anadolu Selcuklu

Devleti’nin kuvvetlenmesiyle yeni kdyler ve 6nemli sehirler kurulmaya baslanmastir.

Bizans devri Anadolu’sunda 9. yiizyildan 11. yiizyila dek yaklasik 300 y1l, Akdeniz’den uzak
kalan bati diinyasi, Selcuklunun Anadolu’daki varligiyla yeniden ticaret yapma olanagma
kavusmustur. Bu donemde Anadolu, Bizans ile Selcuklunun sahipsiz olarak bos biraktig1 bir
tampon bolge konumundadir. Yeniden baglayan ticaretle Ipek Yolu adi verilen, Antakya’dan
baslayarak Iran, Afganistan, Pamir bolgesi iistiinden Cin Dayang bolgesinde birlesen, kervan

yoluyla ticaret yeniden islerlik kazanmistir (Kiigiikerman, 2007).

Anadolu’ya Tiirkler gelmeden 6nce, Bizans’in kentsel ekonomisi yeterince gelisemedigi i¢in
aligveris mekanlari sur disinda konumlanmistir. Tiirkler ilk zamanlarda, Bizans’tan devralinan
aligveris alanlarmi kullanmis olduklart icin Tiirk caginin basinda ticaret; sur kapilarinin
disinda, diizenli bir yapilagsmadan uzak olarak baglamistir. Aligveris alanlar1 ¢ok kiiciik olcekli
ve gelismemis durumdadir. Haftanin belirli giinlerinde koyliiler surlarin bagma gelip
irinlerini satmaktadirlar (Cezar, 1985a). Ticaret hacminin bu denli kiiciik olmasi ve o
donemdeki savaslarin sikligindan dolay1 aligveris alanlarina gereken ilginin gosterilememesi

aligveris alanlarinda yeterli gelisme kaydedilememesine neden olmustur.

11. yiizylla gelindiginde yeni kurulmaya baslayan kentlerdeki aligveris alanlart kent
merkezlerinde yapilmaya baslanmis, mevcut kentlerdeki aligveris alanlari ise biiyiitiilerek kent

icine dogru yonlendirilmistir.
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Zamanla Selcuklu otoritesi saglamlasip ticaret yollarinin denetimini tamamen ele gecirmistir.
O devirde iilkede iki tane ticaret yolu bulunmaktadir. Bunlardan birincisi kuzey-giiney
dogrultusunda olup, Rusya iizerinden gelen mallarin Akdeniz’e gonderilmesini, oradan
gelenlerin de tekrar Karadeniz’e kiyisi olan iilkelere ulastirilmasini saglamaktadir. ikinci yol

ise iinlii Ipek yoludur (Sezgin, 1979).

12. yiizyilda uluslar aras1i uzun mesafe ticaretinin biiyiik atilimi, kervanlarin ticaret yollarim
kullanimim arttirmistir. Kent i¢inde, ticaret i¢in gelen biiyiik kafileleri barindiracak yapi ve
tesis olmadigindan kent dis1 komplike, ticaret bicimine uygun yapilarin eksikligi hissedilmis
ve yapilmasi kentler i¢in bir zorunluluk haline gelmistir. Hem ihtiyaglardan hem de bu
yollarin kontrol altinda tutulup giivenliginin saglanmasi gerektigi icin Anadolu’da ilk ticari
konaklama yerleri olan han ve kervansaraylar yapilmaya baslanmistir. Zamanla sehirlerin

biiyliylip gelismesi ile ticaret yapilar da gelisim gostermistir.

Selguklular 12. yiizyilda, Istanbul-Konya-Tebriz ticaret yolunun hakimi ve koruyucusudur.
1243 yilinda bu hat iizerinde konaklanabilecek 40 kervansaray bulunmaktadir. Bu
kervansaraylar uzun mesafeler arasinda sadece bir mola yeri olmakla kalmay1p, mal takasinin
ve ticaretin rahat kosullar altinda yapilmasim saglamistir. 13. yiizyilda ise Selguklularin
yaptig1 fetihlerle birlikte ticaret hacmi daha genislemistir ve bu donemde artik sadece Konya-

Sivas yolunda 20 kervansaray bulunmaktadir (Kii¢iikerman, 2007). (Sekil 2.24)
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Sekil 2.24 Selcuklular devrinde kervan yollan (Kiiciikerman, 2007)
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Sozciik anlami konaklama ve giivenlik kelimelerinin karsiligi olan kervansaraylarin, plan
semalarinda da bu 6zellikleri tagidigi goriilmektedir. Hepsi avlulu olan kervansaraylarin plan
tipleri geometrik ve genellikle dik acili olup, biiyiik cogunlugu tek kapili yapilarak giivenlik
her zaman On planda tutulmustur. Alt katta yer alan odalar; depo ve hayvanlarin barinagi

olarak kullanilirken, iist kattaki odalar tiiccarlarin konaklamasi i¢in ayrilmistir.

Ticaret yollar1 lizerinde seyahat eden kervanlarin, tiiccarlarin ve yolcularin yararlanmasi
amactyla insa edilen bir yapi tipi olan kervansaraymn bazen han yerine kullanildigina
rastlanmaktadir. Hanlar; tiiccar ve toptancilar tarafindan kullanilirken, kervansaraylar
kervanlarin kullanimina ayrilmig yapilardir. Kervanlarin gectikleri yol iizerinde ve kentlerde

bulunan kervansaraylar vakiflar tarafindan yaptirilmislardir.

Han da kervansaray gibi birimleri avlu ¢evresinde yer alan, disariya kapali ticaret yapisi tipini
olusturmaktadir. Persce bir sozciik olan “han” ev anlamina gelmektedir ve 10. yiizyila kadar
ticaret yapist olarak kullamimina rastlanmamaktadir. Ortagagdan itibaren 20. yiizyilin
baslarina kadar yerli ve yabanci tiiccarlarin, toptancilarin yiiklerini biraktiklari, islikler ile
satig birimlerinin bulundugu yerler olan hanlar, ¢cogunlukla ticaret kentlerinde varliklarini

siirdiirmiislerdir (Say-Ozer, 1996).

Hanlarin plan semasi, bir avlu etrafinda, genellikle iki katli bir revaktan ve arkasina siralanmig
odalardan olusmaktadir. Cogunlukla bir, bazen de daha fazla malin {iretiminin yapildigi

hanlarda donemin lonca kurallarina gore ¢alisiimistir.

Tiirkistan’daki Tiirk kervansaraylan tarzinda, tipik 6rnegi Antalya yakininda Evdir Hani olan,
4 eyvanl, merkezi {istii acik avlulu tip birinci han 6rnegidir (Sekil 2.25, 2.26). Sadece
Anadolu’da ortaya cikan tipik 6rnegini Antalya- Alanya yolu iizerinde gordiigiimiiz Serafza
Ham (Sarapsa Hani) avlusuz ve iistii ortiilii hanlar 2. tip hanlar olup (Sekil 2.27), bu iki tarzin
degisik uygulamalart olan karma formlu hanlar 3. tipe girer. Bu tipin tipik 6rnegi Konya-

Aksaray yolundaki Sultan Han’dir. (Sekil 2.28, 2.29)
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Sekil 2.25 Sol taraf: Antalya, Evdir Hani, yerlesim plani, 1219 [6]
Sekil 2.26 Sag taraf: Antalya, Evdir Hani, giris kapisi [7]

Sekil 2.27 Antalya-Alanya yolu, Sarapsa Han, avlusuz iistii ortiili han tipi 6rnegi, yapim yili
1236-1246 [8]
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Sekil 2.28 Konya-Aksaray yolu, Sultan Han, plan semasi [9]

Sekil 2.29 Konya-Aksaray yolu, Sultan Han, hanin yapim yil1 1229 [10]
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1236 [9]
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Sekil 2.30 Kayseri
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Sekil 2.32 Kayseri-Sivas yolu, Sultan Han, canlandirma [11]
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Sekil 2.33 Kayseri-Sivas yolu, Sultan Han, avlu [10]

Sekil 2.34 Kayseri-Sivas yolu, Sultan Han [10]
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Sekil 2.35 Aksaray-Kayseri yolu, Sar1 Han, yerlesim plani [9]

Sekil 2.37, 2.38 Aksaray-Kayseri yolu, Sar1 Han, avlu goriiniisleri [10]
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Tiirklerin Anadolu'ya gelmesiyle, o zamana kadar 6nem kazanmamis olan ticaret hayatinin
gelistigi goriilmektedir. Selcuklu doneminde Cesitli kervansaraylar ve kervan yollar
yapilmis, bu dogrultuda ¢ars1 merkezleri belli bir diizen dahilinde olmadan, kentin hemen
disinda gocebe gruplarimin ve kervanlarin konaklama noktalarina dogru bir gelisim ¢izgisi
gostermistir. Carsilar uzmanlik bolgelerine ayrilmamis ve kentin belli bir kesimine
yogunlasmamustir. Ticari islevler daginik ve diizensiz bir bicimde yayilmustir. Orgiitlii bir

ticaret alaninin temel 6gesini olusturacak olan bedestenler Osmanli doneminde belirecektir.

2.2.2.3 Osmanh Donemi Ahsveris Kiiltiirii ve Aligveris Yapilar:

“Osmanl Kenti” basglikli eser, tiim Anadolu ve Balkan halklarinin kullandigi ortak dilde carsi
ve pazar kelimelerinin es anlamli (kamusal ve herkese agik olma anlaminda) oldugunu
kaydeder (Cesari, 2001). Merkez ¢arsida Osmanlinin hayat damarlar1 atmaktadir, kadin-erkek
ve tiim sosyal gruplarin biitiin dil ve siveleri ile burada karsilagilir. Kentlinin énemli grubu
olan esnaf ve tiiccar, ¢arsida kiimelenir. Osmanlinin bu ¢arsis1 Selgukluda da var olmus olsa
bile gelisigiizeldir. Osmanli olusuma disiplin katarak, bunu diikkan acma ve kapama
kurallariyla somut hale getirmektedir. Selguklu déneminde sadece artmasi 6zendirilen esnaf
mekani, Osmanlida sinirlayict olmaktadir. Diikkan sayisi, esnafin is kollari, calisma bir yana,
yasama bicimi kurallastirilmaktadir. Osmanli kentlerinde de hi¢ degismeyecek bir kural
sozkonusudur; cami goriiliir, medrese erisilir, cars1 giivenli yerde olacaktir (Kiigiikerman,

2007).

Osmanh kent carsisinda hemen her dalda etkinlik gosteren esnaf ve zanaatkarlarin temel
bulusma noktasi bedestendir. Bedesten kelimesinin kokeni “Beziistan” ve “Bazzazistan”dan
gelmektedir. Arapga bez veya bezzaz (bez saticisi) kelimesinden tiiretilmistir. Kumas ve cok
kiymetli esya satilan yerlere denilen bezistan sozciigii dilimize bedesten olarak gec¢mistir
(Pakalin, 1993). Kentin asil kapali aligveris merkezi olan bedesten, biiyiik tiiccarlarin

bulundugu ve transit ticarete konu olan mallarin alimip satildig1 kapali pazaryeridir.



35

Aynt isi yapan tiiccarlarin mekanlarinin bir arada bulunmasi eski donemlerden beri yasanan
bir olgudur. Ticaretin onem kazandigi kentlerde belirli mesleklere, is gruplarina ayrilmig
sokaklar olusmaktadir. Bedesten gibi onemli bir yap1 o dénemlerde en ¢ok bez ticaretine
ayrilmistir. Bu son derece dogaldir, ¢iinkii yiizyillarca kumas en ¢ok aranan ve ticareti yapilan
degerli bir iiriin olmustur. Daha sonra bedestenlerde kumas disinda bagka degerli seyler de

satilmis ve hatta degerli belgeler saklanmigtir.

Bedestenin ilk olarak nasil ve kimler tarafindan kullanildigi bilinmemekle birlikte, Osmanl
devleti doneminde ticaretin yogun yasandig1 kentlerde insa edildigi, giiniimiize kadar gelen
orneklerden goriilmektedir. Bir¢cok kubbeli ¢ati ortiisiinden olusan bedestene giiniimiizde

sadece Tiirkiye’de rastlanmaktadir (Scharabi, 1985).

Yapisal ozellikleri nedeniyle degerli esyalarin satildigi, depolandig1 ve belgelerin arsivlendigi
yap1 olan bedesten, eskiden adeta banka, borsa gorevini iistlenmistir. Halk miicevherlerini,
parasini ve kiymetli esyalarini, evraklarim burada saklamustir (Say-Ozer, 1996). Ceylan’in
(1989) deyimiyle degerli esyalarin satilmasi, korunmasi ve belgelerin arsivlenmesi olarak ii¢
esas islevi iistlenen bedesten, Tiirk-Osmanli carsisinin merkezi ve saglam mimarisiyle
carsinin i¢ kalesi niteligindedir. Ayrica bu mekanlar ¢ift kilit sistemiyle (anahtarin biri

bedesten muhafizinda, digeri dolap-kasa sahibinde olmak iizere) denetlenmistir.

Anadolu’da bedesteni olan 4 carsi, sirasiyla; Bursa (1400) (Sekil 2.39), Tire (1402) (Sekil
2.40), Edirne (1421) (Sekil 2.41, 2.42, 2.43) ve Istanbul Cevahir Bedesten’idir (1460) (Sekil
2.44, 2.45). Bunlarin tamaminin Osmanli’nin ticaret ya da vergilendirme yoluyla sermaye

birikimi yaptig1 yerlesimler olusu dikkat cekmektedir.

Istanbul’dan 6nce Osmanli déneminin en 6nemli kenti olan Bursa’ya Sam, Halep ve Avrupa
kentlerinden sikga tiiccarlar gelmislerdir. Bu tiiccarlar tarafindan ticareti en ¢ok yapilan mallar
kumas ve baharat olmustur. Degerli kumaslarin satildigi Bursa Bedesteni 14 kubbeli, 4 kapili,
digim1  diikkanlarin cevreledigi O6nemli bir ticaret yapisidir ve kentin merkezinde yer

almaktadir. (Sekil 2.39)
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Sekil 2.39 Bursa Bedesteni, plan semasi, yapim yil1 1400 (Gabriel, 1958)

e

1983)
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Sekil 2.40 Tire Bedesteni
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Sekil 2.43 Edirne Bedesteni, dig goriiniis, yapim y1l1 1421 [10]
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Sekil 2.44 istanbul, Cevahir Bedesteni, yerlesim plan1 (Cezar, 1983)

Sekil 2.45 [stanbul, Cevahir Bedesteni, kesit (Cezar, 1983)
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Bedestenlerin ortaya ¢ikisi, Osmanh kentinin Sel¢uklu kentine gore daha organize ekonomik
ve ticari faaliyetlere sahip oldugunu gostermektedir. Osmanlilarin ¢arst gelisim alanlarina,
Selguklu déneminde oldugu gibi spontane gelisen bir kent pargasi olarak diisiinmedikleri de
goriilmektedir. Bu alanlarin ciddi bir planlama ile olusturulmast erken donemde
gerceklestirilememis fakat temelleri atilmistir. Onceki doneme gore daha ciddi faaliyetlerde
bulunulmustur. Selguklu kent i¢i yapilarimin ayakta kalmayip, tiirdes Osmanli yapilarinin
ayakta kalmis olmasi bu ciddiyetin ve Osmanlh yapim tekniklerinin daha gelismis olmasindan

kaynaklanmaktadir.

Osmanhilar zamanina kadar tek basina insa edilmis bir yapi tiirii olan kervansaray,
Osmanlilarla birlikte yanina cami, hamam, firin, diikkan, kahvehane tiiriinde yapilar eklenerek
kiilliye halini almistir. Zamanla kiilliyelerin varliklarim siirdiirebilmeleri i¢in gelir getiren
yapilara gereksinim duyulmus, bu amagla arasta, bedesten gibi ticaret yapilar yaptirilmistir.
Kisiler de kendi gecimlerini saglamak iizere diikkanlar, hanlar yaptirmislardir; fakat arasta
tirii yapilar cogunlukla kamu yararina olan yapilarin yasatilmasi amacini giitmiistiir.
Arastalarin gelir getirme disinda diger bir vazifesi de kiilliyenin merkezi olan camiye cemaat

saglamak olmustur. (Sekil 2.46, 2.47, 2.48)

Arasta, Osmanli mimarisinde iistii acik ya da kapali, bir eksen iizerine yan yana ya da
karsilikli olarak dizilmis aym1 yiikseklikte ve boyutta diikkan siralarindan olusan ticaret yapisi
tiriidiir. Yapim 6zelligi tek karede insa edilerek tamamlanmasidir. Bir bagka deyisle, zaman
icerisinde diikkan ilavesi yapilarak form degisikligine ugramayan yapilardir (S6zen ve

Tanyeli, 1986).
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Sekil 2.47 Edirne, Selimiye Arastas1 yerlesim plan1 ve enine kesiti (Cezar, 1983)
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Sekil 2.48 Liileburgaz, Sokullu Kiilliyesi, yerlesim plam (Cezar, 1983)

Istanbul’daki arastalar icinde en 6nemlisi, Yeni Cami’ye gelir getirmesi amaci ile 1660
yilinda Valide Turhan Sultan tarafindan mimar Kasim Aga’ya yaptirilan Misir Carsisi’dir
(Sekil 2.49, 2.50) (Ozdes, 1976). Bu “L” bicimli arasta yapildig1 ilk zamanlarda Yeni Carst
olarak adlandirilmistir. Misir’dan gelen baharatlarin ve cesitli iiriinlerin burada satilmasi ile
18. ylizyilin ortalarindan itibaren Misir Carsist denilmeye baslanmistir. Misir carsisi’nin

yerinde Bizans doneminde de bir kapali ¢ars1 bulundugu bilinmektedir (Baytop, 1990).
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Sekil 2.50 istanbul, Misir Carsisi, kesit (Cezar, 1983)
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Osmanl1 devrinde han mimarisine bakildiginda 6zellikle sadelik géze carpmaktadir. Han ve
kervansaraylarda, kale fonksiyonu ve goriiniisiinden uzaklasilmistir. Yapinin digla baglantisi
artmis, baz1 cephelerde diikkanlar yer alaya baglamistir. Ticari yon gelismeye baslamis ve
bazen Erzurum Riistempasa Kervansarayi’nda oldugu gibi ikinci kat sadece bedesten olarak
inga edilmistir (Sekil 2.51). Osmanh iilkesinde asirlar boyunca tatbik edilen istikrarli han
planinin ilk 6rnegi Emir Han (Bey Hani)‘dir (Sekil 2.52). Bu han sehir ici ticaret hanlarinin
talep ettigi biitiin sartlar yerine getirir. Osmanli devrinin sehirlerarasi han ve kervansaraylari,
yine Selguklu prensibinde yerleserek, topografik durumun imkanlarina gore iki menzil arasina

giindiiz emniyetle gecilebilme imkan1 vermislerdir.
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Sekil 2.51 Erzurum, Riistem Pasa Kervansarayi, kat planlar ve kesitleri ( Cezar, 1983)
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Sekil 2.52 Bursa, Emir Han1 (Bey Hani), plan semas1 (Say—(f)zer, 1996)
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Osmanl1 doneminde inga edilmis olan sehir i¢i hanlarinin iki kath diisiiniilmiis olmasi, kare ve
dikdortgen avluda her iki katta revakli bir galerinin dolagmasi, iist katlarin ikamete ayrilmis
olmas gibi 6zellikler, genel olarak goriilmekle birlikte sehir 6zellikleri ve yer imkansizliklari

yiiziinden, Istanbul hanlari baz1 farklara sahiptir.

Istanbul’da 15. yiizyilda yapilan hanlar ¢ok azdir. Kentin 6zellikle ticari yonden canlandig
17. ylizyildan itibaren hanlar da gelisme gostermistir. Han planlarinin gelisen sehir ve hayat
tarzina gore tertipleri ve sehir dokusuna uymak zorunlulugu, ortaya daha degisik eserler
cikarmistir. Daha Once ancak iki katli olan hanlar ii¢ kata yiikselmis, avlu sayist ¢ogalmis,
ahirlar yavas yavas ehemmiyetini kaybetmis, baz1 hanlar yalniz ticari bir hiiviyetle bugiinkii is
hanlarina tekabiil eden bir durum gostermis, bazilar1 ise tamamen deposuz ve misafirhane

hiiviyeti kazanmistir. (Kiiciikerman, 2007)
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Sekil 2.54 Bursa, Fidan Han, kesit (Cezar, 1983)
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Sekil 2.57 Bursa, Koza Han, avludan bir goriiniig, 2007 [10]
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Sekil 2.58 Istanbul, Biiyiik Yeni Han, plan semas1 (Say-Ozer, 1996)
3 katl1, 2 avlulu han 6rnegi

l

Sekil 2.61 Sol taraf: Istanbul, Biiyiik Yeni Han, avlu, 2008
Sekil 2.62 Sag taraf: Istanbul, Bilyiik Yeni Han, dis goriiniis, 2008
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Sekil 2.63 1800’lii yillarda istanbul’da bir ticaret han1 graviirii (Kiiciikerman, 2007)

Klasik Osmanli doneminde Tiirk karakteri tasiyan sehirler olusmaya basladig1 andan itibaren
bu sehirlerin gelisme yonii carsilara dogru olmustur. Sehrin giinlilk yasamindaki canliligin
goriildiigii alanlar carsilardir. Bu donemde carsilar ticari fonksiyonlarinin yani sira sanayi
faaliyetlerini de {istlenmislerdir. Bundan baska dikkati ¢eken bir nokta da, Osmanh

sehirciligindeki ice doniik temanin bozuldugu tek yap tiiriiniin ¢arsilar olusudur.

Osmanli sehirleri planlamaya bagh sehirler olmayip, cesitli faktorler dogrultusunda
olusmuglardir. Toplum yapisi, kiiltiirel yapt ve din, sehir olusumuna etki eden faktorlerdir.
Carsinin sehir merkezinde olmasi, yakininda bir cami bulunmasi ve uygun sekilde
konumlanmasini saglayan faktor; toplumun kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve dinsel alanda var

olan dinamizmidir.
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Selguklu sehirlerinde Bizans devri sehir carsilarina bagimli olundugu gériilmektedir. Osmanl
doneminde ise bu durum degismistir. Selguklu doneminde bir iki yapiyla sinirlanan organize
ticari mekan anlayisi siire¢ icerisinde degiserek ticari yapilar i¢in toplu organizasyonlara
gidilmistir. Boylece ticaret yapisinin tiirleri degismistir. Bu nedenle Tiirk sehirlerinde carsinin

en rasyonel konumlanigi Osmanli devri Tiirk carsilarinda goriilmektedir.

Selcuklu déneminde bir “model cars1” yoktur. Osmanli icin model carsi Istanbul’dur. 13.
ylizyllda kurulan Bursa Kapalicarsi, Osmanli’nin bu alandaki ilki olsa da, sistemin
modellenmesi 15. yiizyili bekleyecektir. Fatih’in 1461°de Istanbul’da Kapalicarst kurma
karar ile model olugsmustur. Model, “vakif + ticaret sistemi’nin birlestirilmesine dayanir.
Vakiflar, ellerindeki finansman olanagiyla ticaret merkezlerinin kurulmasini saglar.
Carsi/bedesten agirlikli ticaret merkezlerinin akarlari, imaret sistemi ya da cami ve ¢evresinin
bakimini saglayacaktir. Kapaligarsi’yla Fatih’in getirdigi bu model, sistemin rasyonelidir. Bu
yiizden Osmanli doneminde kurulan tiim carsi ve bedestenler; finansman kurgusu ve bunun

sonucu olarak mimarisi bakimindan Istanbul’a ve Kapaligars1’ya benzer (Kiiciikkerman, 2007).

Osmanli Imparatorlugu’nda carsilar genel olarak; kurulus, yapisal ve dokusal nitelikleri
acisindan smiflandirilmistir. Bu ilke dogrultusunda, Osmanli donemindeki carsilari; Resmi
Carsilar ve Sivil Carsilar olarak ikiye ayirabiliriz. Resmi Carsilar; planli, programli bi¢imde,
tag ve tugla gibi kagir malzeme ile iiretilmis yapilar olarak tanimlanmaktadir (Misir Carsist,
Istanbul, Sekil 2.49). Sivil Carsilar ise islevsel etkiler sonucu kendiliginden ortaya cikmis ve
organik bicimde gelisim gostermis yapilardir (Uzun Carsi, Istanbul). Belirli bir diizen
kuralinin 6n yargisina kapilmadan, salt aligveris islevinin etkisi altinda olusmus ve

gelismislerdir.

Iki carsi tiiriiniin aralarindaki farklilasmanin, aligveris islevi acisindan olmayip, kurulus ve
yapisal nitelikleri yoniinden oldugu goriilmektedir. Eski kent ¢ars1 dokularinda bu farklilasma
yapisal yonden giderek azalmistir. Sivil carsi niteligindeki dokular, bir imar programi sonucu
veya cevre esnafin aralarinda anlagsmalariyla yenilenmis, bir yapi biitiinliigiine kavusmus ya
da bir resmi carsi kurulusunun igerisinde zamanla Onerilen mimari diizen, ekler ve

degisikliklerle organik bir gelisme gostermistir (Kapalicarsi, Istanbul). (Sekil 2.64, 2.65)
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Sekil 2.65 Istanbul, Kapaligars1, hava fotografi [10]



Sekil 2.66 Istanbul, Kapaligars1, hava fotografi [10]

Sicak iklim kusaginda bulunan iilkelerde yakici giinesten korunmak icin, siirekli aligveris
yerleri olan c¢arsilarda, diikkkanlarin oniindeki sokagin iizerinin ortiilmesine ihtiya¢ duyulmus
ve bu gelenekten de kapalicarsilar dogmustur. Asiri sicak olmayan yerlerde ise, iizeri
kapatilan sokagin aydinlatma problemi gibi nedenlerden dolay1 kapalicarst yapilmasi pek

tercih edilmedigi bilinmektedir.

Selguklu egemenligi Anadolu, Suriye ve Irak topraklarina uzandigi zaman Sel¢uklu hiikiimdar
ve devlet adamlarinin buralarda yaptirdign kapalicarsilara dair ilk bilgiler Vezir Nizam-iil
Miilk’iin 1070’de Bagdat’ta yaptirdigi Nizamiye Medresesi'ne gelir getirmesi i¢in karsisina
inga ettirdigi kapalicarsiya aittir. Bugiinkii Tiirkiye simnirlart igerisinde Bizanslilarin ve

Selguklularin kapalicarsi insa ettiklerine dair ipucu bulunmamaktadir (Eren, 2000).
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Sekil 2.67 Istanbul, Kapaligars: graviirii [12]

Giintimiizde Tiirkiye sinirlar1 i¢indeki mevcut kapaligarsilarin hepsinin Osmanli déneminde
yapildiklar bilinmektedir. Osmanlilarin yaptig1 kapalicarsilarin bazilarn ortadan kalkmissa da,

en onemlileri ya biitiiniiyle ya da boliim halinde giiniimiize kadar gelmistir.

Kapaligarsilarin i¢ mekanlar1 canli, yasanabilen basit niteliklere sahiptir. Yap1 elemanlarinda
hicbir siisleme vb. yer almamaktadir. Duvarlar, tonozlar ve kubbeler sadece boyanmustir. 19.
ytizyilin sonlarina dogru neo-klasik akimin baslangiciyla birlikte kap1 ve duvar siislemeleri

yapilmaya baslanmustir.

Giiniimiiz aligveris merkezlerinin ilk Ornekleri sayilabilecek kapalicarsilarin  en
onemlilerinden biri Istanbul Beyazit’da bulunan Kapalicarsi’dir (Sekil 2.64, 2.65, 2.66). O

donemde carsida, caddeler boyunca iki tarafta vitrinsiz, perdesiz ve camekansiz uzayip giden
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kerevitler, onlarin iizerinde oturan saticilar, saticilarin arkasinda da duvarlarda yer alan raflar
ve dolaplar, bazi saticilarin Onlerinde ve yanlarinda c¢ekmeceler, cam kavanozlar
bulunmaktadir. Bu kavanozlara en giizel mallar konulmaktadir. Her esnafin kapladig: alan 3-4
ayak genisliginde ve 6-8 ayak uzunlugunda mekanlardir. Bunlarin aralar1 ince perdelerle
ayrilmistir. Alict isterse satici ile beraber aym peykeye oturup satilan mallar satici ile beraber

inceleyebilmektedir (Cetinel, 1999).

Kapalicarsida bu donemde yollarda isim ya da tabela gibi reklam elemani bulunmayip,
yalnizca sokaklarin basinda ne carsisi oldugu yazilmaktadir. Fakat 1984 yilindan sonra
yapilan restorasyon sirasinda carsinin icinde tonozlarda vb. siislemelerin baslamasiyla o
temiz, net goriiniis karismaya baslamistir. Zamanla diikkanlarin Oniine duvarlar oriilerek
vitrinlerin yapilmasiyla ve her diikkan sahibinin kendi zevkine gore dekorasyonlara

baslamasiyla ¢arsi o giiniin ilging sade goriiniisiinden bugiinkii haline gelmistir.

Sekil 2.68, 2.69 Istanbul, 19.yiizy1lda Kapalicars1 yasamu, graviir (Kiiciikerman, 2007)
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Sekil 2.70 Istanbul, Kapaligarst, 19. yiizyil [10]

Tiirk carsilarinin tasarim ve uygulamalarinda; insan Olciisii ve islevin gerektirdigi, insanlar
aras1 ve insan-cevre iliskilerinin Ol¢ii diizeni esas alinmistir. Niteligi ve niceligi ne olursa
olsun, Tiirk carsilarinin olusumunda, yerlesme igindeki yer alis ve big¢imindeki temel
etkenlerden birisi olan yaya 6gesi onemli bir yer tutmaktadir. Ulagim araci olarak hayvanlarin
ve hayvanla cekilen araglarin kullanilmasi, bunun yam sira alici 6gesini sadece yayalarin
olusturmasi, kurulus diizeninin ve dl¢iilendirmenin ilkelerini vermektedir. Carst yollarinin dar
olmas1 oradan gecen yayalara iki tarafla da ilgisini yitirmeden aradigini bulabilme, fark
edebilme imkanini saglamistir. Buna karsilik saticiya da malmi daha ¢ok kisiye tanmitip
begendirebilme sansin1 vermistir. Carst yolunun belirli bir genislikten fazla olmasi saticiya ve

alictya bu imkanlar1 vermemekte ve aligveris islevinin amacina ters diismektedir.

Tarih boyunca bilingli olarak satilan mallarin tiirli, sergileme ve alict yoniinden algilanabilme
kosullart gozetilerek cars1 yollarinda belirli boyutlar1 agsmama egilimiyle karsilagilmaktadir.
Ancak bu egilim sadece Tiirk Carsilari’na 6zgii degildir, yayalarin egemen oldugu her cag ve

toplumda goriillmektedir.
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2.2.3 Sanayi Devrimi Sonrasi Diinyada Alisveris Yapilariin Gelisimi

18. yiizyildan itibaren Avrupa’da endiistrilesmenin gelismesiyle birlikte koylerden kentlere
yogun gocler baslamistir. Bu gocler kentlerde cok miktarda yiyecek ihtiyacinin ortaya
cikmasina sebep olmustur. Bu nedenle kent meydanlarindaki kiiciik pazar alanlar1 yetersiz

kalmis ve pazar alanlar kentin farkli bolgelerinde de kurulmaya baslamistir.

Zamanla pazar aktivitesi kent merkezine biraz uzak yerlerde, biiyiik kapali pazar alanlar1 olan
hallerde toplanmaya baglamistir. Endiistrilesmenin gelismesi sonucunda artik demirin
kullanilarak yapildigi haller; aligveris caddeleri ve aligveris meydanlarindan farkli olarak
pazarin oldugu giin ve saatlerde kullanilip diger giinlerde bos kalmaktadirlar. 18. yiizyilda
yeni pazar alanlart olarak ortaya ¢ikmis olan hallerin, mekansal olarak ve aligverise getirilen
diizenlemeler bakimindan giiniimiiziin biiylik aligveris merkezlerinin ilk 6rneklerini

olusturduklarini sdyleyebiliriz.

Sekil 2.71 Paris hal binasi, canlandirma, 1863 [13]



Sekil 2.73 Paris hal binasti, i¢ mekan goriiniisii, 1950 [14]
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Sekil 2.76, 2.77 Paris hal binasi, i¢ mekan goriiniisii, 1950 [14]

Sanayi devriminin getirdigi yeniliklerle birlikte hem tiiketici ihtiyaclari, hem de tiiketim
irinleri cesitlenmistir. Bunlara paralel olarak aligveris mekanlarinda da cesitlenmeler
goriilmeye baslanmistir. Bu donemi karakterize eden en 6nemli aligveris mekanlart pasajlar
olmustur. Endiistriyel liiksiin yeni bir bulusu olan bu pasajlar, bina kitlelerinin arasinda
uzanan, iistleri camla kapli, mermer duvarli gecitlerdir ve 15181 yukaridan alan bu gecitlerin iki

tarafinda da en sik diikkanlar uzanmigtir ( Benjamin, 2001).

19. yiizyil, Avrupa iilkelerinin birbirlerine ekonomi ve teknolojilerini sergiledikleri bir donem
olmustur. Pasajlarin, bu donemdeki teknolojik gelismeler sonucu ortaya c¢iktigi da
bilinmektedir. Endiistrilesmenin artmasi ve teknolojinin ilerlemesiyle birlikte demir isleme ve
demir konstriiksiyon kullaniminin giderek arttigi bu donemde, pasajlarda da binalar arasindaki
bosluklarin iizeri cam ve demir konstriiksiyonla kapatilmigtir. Milano’daki Galleria Vittorio

Emmanuelle (Sekil 2.78, 2.79, 2.80, 2.81, 2.82) bu donemdeki ilk pasaj 6rneklerindendir.



Sekil 2.79 Milano, Galleria Vittorio Emmanuelle [15]
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Sekil 2.81 Milano, Galleria Vittorio Emmanuelle [2]



T
I ..E!ﬂl!!’”
gl

1800 1816 1818 1825 1825 1831 1845 1847 1867

Sekil 2.83 Pasaj kesitlerinin zaman iginde gelisimi (Say-Ozer, 1996)
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Sanayi devrimiyle gelisen kentlesme olgusu; kent merkezlerinde ticaret, is ve aligveris
alanlarinin artmasina, bu da kent merkezinde ¢ok katli ticaret ve aligveris mekanlarinin
olusmasina neden olmustur. Bu donemde kiigiik atdlyelerin yerine fabrikalar kurulmus, tiriin
verimliligi artmis ve iiretim sistematiklesmistir. Uretilen iiriinlerin tiiketimini kolaylastirmak
icin yeni pazarlama stratejilerinin gelistirilip uygulanabilecegi aligveris mekanlarina ihtiyag
duyularak kiicik magaza ve diikkanlarin yerine biiyiik magazalar (department store)
yapilmaya baslanmustir. Onceki donemlerde iiretici ile tiiketici karst karsiya gelirken artik
iiretici ile tiiketici arasina aracilar girmektedir. Paris’te bulunan Bon Marche (Sekil 2.84) ve

Au Printemps (Sekil 2.85) 19. yiizyilda yapilan ilk biiyiik magaza yapilardir.

Sekil 2.84 Paris, Bon Marche, canlandirma [17]
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Sekil 2.85 Paris, Printemps Department Store, 1935 [18]

Sanayi devrimi yasanmustir fakat 1930’larda tiim diinyada yasanan krizle birlikte alim giicii
olduk¢a diisiik bir halk kitlesi olugsmustur. Bu krizin etkileriyle siipermarketler ilk kez
A.B.D.’de ortaya ¢ikmistir. Bunlarin uzantisinda Avrupa’da ise hipermarketler olusmustur.
Siipermarket ve hipermarket gibi iki farkli kavramin ortaya ¢ikmasi Avrupa ve Amerikalilarin
kiiltiirel farkliliklarindan kaynaklanmaktadir. Amerikalilar daha pratik olarak olayi ele alirken
Avrupalilar daha detayli ve aristokrat acidan konuyu ¢ozmiislerdir. Avrupalilarin yapilari
Amerikalilara gore daha basittir fakat mekan etiitleri daha uzun siire ele alinarak ve tasarim

asamasinda proje yasanarak yapilmistir (Cetinel, 1999).

Genellikle kapali ve biiyiikk olan siiper/hipermarketler; i¢c mekanlarinin bdliintiisiiz,
cevrelerinin de otoparkla cevrili olmasiyla tipki bir fabrikay1 andirirlar. Bu mekanlarda daha
cok cesitte iiriin fazla miktarda depolanip daha ucuza satilabilmektedir. Uriinler belirli
araliklarda ve belirli bir diizen icinde yerlestirilmis raflarda bulunmakta, insanlar bu raflarin

aralarinda aligveris arabalariyla dolasarak istedikleri iiriinleri alabilmektedirler.
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4- Food preparation 9- Hypermarket sales area
5- Information 10- Bar

Sekil 2.86 Fransa, Carrefour Hipermarket, plan semasi (Gosling,1976)
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Sekil 2.87 Fransa, Carrefour Hipermarket, i¢ mekan goriintiisii (Gosling, 1976)
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Sekil 2.88 California, San Leandro, Lucky Supermarket, 1947 [2]

Niifus artigi, kentlesme, gelisen teknoloji, hizla sayis1 artan fabrikalar beraberinde bir¢ok
yeniligi de getirmistir. Insanlarin giin icindeki ¢alisma saatleri artmis ve bu saatler disinda
geri kalan zaman oldukca deger kazanmistir. Tatil giinleri belirli, aligverise ayrilabilecek siire
de kisith durumdadir. Zaman kaybetmeden aranilan her malin bulunabilecegi, bununla
beraber iscilere, ekonomik durumlarina uygun fiyatta alisveris imkami saglayabilecek
merkezlere ihtiyac duyulmustur. Toplu ve ucuz aligveris ihtiyacina cevap verecek yapilar
planlanmaya baglanmis ve sanayi devriminin etkileriyle mimarideki modernizm hareketleri
aligveris merkezlerini ortaya ¢ikarmistir. Degisen teknoloji ile birlikte aligveris mekanlar1 da
degisim gostermis, sanayi devrimi aligveris merkezleri agisindan énemli bir doniim noktasi

olmustur.

1960’11 yillara gelindiginde aligveris merkezlerinin gelisiminde yeni egilimler goriilmektedir.
Bunlarin en 6nemlisi i¢ce doniik olarak tasarlanan kapali aligveris merkezleridir (Enclosed
Shopping Center). Bu aligveris merkezleri 2-3 biiyilkk magaza ile bunlara avlu ve arkadlarla
baglanan 50-80 kadar diikkan ve servis mekanlarindan olusmaktadir. Aligveris sirasinda
iklimlendirmeyi saglayabilen kapali aligveris merkezleri bu ozelligiyle ayr1i bir cekim

potansiyeli olusturmustur (Darlow, 1972). (Sekil 2.89, 2.90)
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1- Biiytik Magaza (2 katli)
2- Biiyilik Magaza (3 katli)
3- Biiyiik Magaza (2 katlr)
4- Otopark (alt seviyede)
5- Otopark (list seviyede)
6- Meydan

7- Cars1 yolu

8- Magazalar

Sherway Gardens Aligveris
Merkezi, Toronto, Zemin kat plani
Mimari: Fleiss and Murray

1- Biiyiik Magaza (3 katlr)
2- Yemek Alam

3- Biiyiikk Magaza (3 katl)
4- Meydan

5- Cars1 yolu

6- Magazalar

7- Otopark (alt seviyede)
8- Otopark (iist seviyede)

Sekil 2.90 Toronto, Sherway Aligveris Merkezi, zemin kat plan1 (Gosling, 1976)

1970’11 yillarda daha onceki donemlerin agik planli aligveris merkezlerinin tamamiyla terk
edilip, kapali ve ice doniik tasarimlarin uygulamasina gecildigi goriilmektedir. Alisveris
endiistrisinin sektor halini aldigi bu donemde, bu endiistrinin bir¢cok disiplinle birlikte
yiriitiilebilecegi anlasilmis ve uygulamaya gecilmistir. Bu disiplinler: sosyoloji, isletme,

iktisat, ticaret, ekonomi, mimari, peyzaj mimarisi, miithendislik ve kentsel planlamadir.
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3. ALISVERIS MERKEZi OLGUSU, BU OLGUNUN DOGUSU VE EVRiMi

3.1 Alsveris Merkezi Olgusu

Aligveris merkezleri, tek bir yapi1 ya da yapilar grubundan olusan, miisterilerine rahatlik
saglamak amaciyla pek ¢cok magazanin bir arada bulundugu, agik veya kapali bagimsiz
carsilardir. Beddington’a (1991) gore ise aligveris merkezleri; lilkks malzemenin, fonksiyonel
elemanlariin kullanildigi, ayn1 zamanda emniyetin saglandigi, rahatlik, konfor ve sirkiilasyon

kolaylig1 saglayan, bos zamanlar1 degerlendirmek i¢in uygun ortamlarin oldugu yerlerdir.

Endiistrilesme ve modernlesme siirecinin bir sonucu olarak gecen yiizyilda ortaya c¢ikan
aligveris merkezi kavrami, giliniimiiz ihtiya¢ ve olanaklarimi iyi bir sekilde degerlendirerek
kisa siirede toplum igerisinde degistirilmesi zor olan yerini almistir. Giiniimiiz aligveris
merkezleri 21. yiizyil tiikketicisinin her tiir gereksinimini karsilamayi amaglayan c¢agdas,
dinamik ve canli yasam merkezleri olarak kabul edilmektedir. Sosyal hayatta ve ticaret
hayatinda bu denli 6nem kazanmasiyla ve sundugu imkanlarla uzun zaman boyunca da

hayatimizin bir pargasi olmaya devam edecegine kesin goziiyle bakilabilir.

3.2 Ahsveris Merkezinin Tarihsel Gelisimi

Avrupa kentlerinde diinya savaslarinin agtig1 yaralar 20. ylizyilin ikinci yarisina gelindiginde
kapanmaya baslamistir. Yeniden yapilanma siirecine giren kentlerde hem fiziksel hem de
kiiltiirel anlamda degismeler goriilmiistiir. Evli ¢iftlerin her ikisinin de calismaya bagslamasi,
yiikselen yasam standartlari, motorlu tasit kullaniminin yayginlagmasi, biiyiikk market-
magazalardaki artis ve cesitlilik, niifus artis1 ve taleplerin de§ismesi gibi etkenler aligveriste

problemlerin ortaya cikmasina neden olmustur. Bunlarla birlikte ticaret potansiyelinin
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biliyiimesi, yaya akisinin ve trafik yogunlugunun artmasi kapali aligveris merkezlerinin

gelismesinde etkili olmustur.

Savas sonrasi kentlerin yeniden ingasi sirasinda fiziksel striiktiirlerinde bir takim degisimler
yasanmistir. Endiistri 6ncesindeki donemde kentler, merkezlerinde kiiciik zanaat islerini,
konutu ve ticareti barindirirken; kentlerin biiytimesi, sanayilesme, motorlu tasima araglarinin
gelisimi ve ekonomik gelismeler sonucunda giiniimiizde farkli aktivite alanlarina boliinmeleri
gerekmistir. Artik kentler tek bir merkezin c¢evresinde yogunlagmak yerine, farkli alt
merkezlerin bir araya geldigi birimler haline gelmislerdir. Kent disinda konut alanlar
yapilmis ve bu alanlar kentlerin yeni alt merkezlerini olusturmuslardir. Zamanla yeni
olusturulan bu merkezlerde yasayanlar icin kent merkezindeki sosyal, kiiltiirel ve ticari

aktivitelere ulasim sorun haline gelmistir.

Aligveris merkezlerinin ilk tasarimecisi olan Victor Gruen tiim bu sorunlardan yola ¢ikarak
¢Oziim aramaya baglamistir. Gruen, kentlerde toplumsal yasamin saglikli olabilmesi i¢in en
onemli kosullardan biri olarak kentlerde insanlarin trafikten, yogun ¢alistig1 is ortamlarindan
ve soyutlanmis konut alanlarindan uzaklasarak bir araya gelebilecekleri sosyal mekanlar
olusturmak oldugunu diisiinmiistiir. Bu baglamda, aligveris mekanlarim kapsayan yapilar,
barindirdiklar1 en temel giindelik hayat aktivitelerinden biri olan ticaretle, kentler icin yeni
sosyal mekan haline gelebilme potansiyeli tagimaktaydilar. Bu mekanlar, giindelik hayatin
sikiciligindan ve trafikten bunalan insanlar icin bir kacis noktasi olabilirdi. Dolayisiyla,
giliniimiizde kentin farkli aktivite alanlarina boliinmesiyle, anlami bosalan kent merkezi fikrini
aligveris merkezlerinde yaratilacak olan kent mekani1 doldurabilir ve ge¢miste antik Yunan
agorast ve Ortacag Pazar alanlarimin tarihte yaptiklari gorevi giinimiizde iistlenebilirdi

(Gruen, 1960).

Aligveris merkezleri sadece ticari aktiviteye ev sahipligi yapmanin 6tesinde kullanicilara
kapali ve korunakli bir yaya ortami sunarak, ticari aktivitenin yani1 sira sosyal ve Kkiiltiirel

faaliyetleri de barindirmalidir.
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Gruen’in bu problemleri ele alarak ilk tasarlamis oldugu aligveris merkezi Northland Alisveris
Merkezi’dir (Sekil 3.1, 3.2, 3.3). Bu merkez, cesitli bina kitlelerinin birbirine yar1 agik alanlar
ile baglanmasindan olusan tek kath bir yap1 kompleksidir. Gruen’in ikinci kez imzasin1 attigi
aligveris merkezi ise 1956 yilinda tasarladigi, Minesota’da yer alan Southdale Aligveris
Merkezi’dir (Sekil 3.4). Kislarin ¢ok soguk, yazlarin da tam tersi ¢ok sicak gectigi bu bolgede
Gruen’in ilk tasarladigi gibi yar1 acik bir bina kompleksi yapilmasi iklim sartlarina
uymamaktadir. Bu diisiincelerle Gruen ilk kez tamamen kapali bir aligveris merkezi
tasarlamistir. Bu tasarimla hem saticilar hem de tiiketici icin karli olan ve toplumsal paylagim
hissini gelistiren bircok magazanin bir arada bulundugu tamamen kapali bir merkez insa
edilmistir. {1k kez diiseyde iki katli olarak genisleyen bir alisveris merkezi ortaya ¢cikmistir ve
bu iki kath aligveris merkezinin ortasindaki alan Gruen’in diisiindiigii gibi sosyal bir toplanma

mekani haline gelmistir (Gruen, 1973).

[k kapali alisveris merkezi olan Southdale’i tasarlarken Gruen’in hedefi herkesin demokratik
bir sekilde birlikte kullanacag bir kent imgesi olugturmaktir. Bu amag¢ dogrultusunda aligveris
merkezini; ev, apartman, park, hastane ve okuldan olusan bir yasam kompleksinin iginde
tasarlamistir. Fakat bu merkez etrafi otoparkla ¢evrili beton bir yap1 olarak kalmistir. Sonraki
donemlerde sadece Amerika’da degil, Avrupa’da ve diinyanin farkli bolgelerinde farkli

tasarim anlayislariyla bir¢ok aligveris merkezi yapilmaistir.

Sekil 3.1 Northland Alisveris Merkezi, maket [19]
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Sekil 3.2, 3.3 Northland Aligveris Merkezi, ic mekan goriintiileri, 1960 [19]

Sekil 3.4 Southdale Aligveris Merkezi, 1956 [20]
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3.3 Kentsel Mekamin Aktif Bir Bileseni Olarak Alisveris Merkezlerinin Planlama
Olciitleri

3.3.1 Gereksinimin Dogusu ve Aktif Potansiyeller

Gecmis donemlerden giiniimiize kadar olan siiregte kentler siirekli biiylimekte ve
degismektedir. Eskiden kendine ait bahgesi olan evlerin yerine zamanla apartmanlar yapilmis
ve ayn1 parsel sinirlan icerisinde ortalama 4-5 kisi yasarken bu say1 ortalama 30-35 kisiye
kadar ¢cikmistir. Bu anlamda ayni1 sokakta niifusun artmasiyla birlikte satin alma potansiyeli
de artmakta ve yeni aligveris mekanlarina gereksinim duyulmaktadir. Sekil 3.5 ve 3.6’de

Istanbul’un Moda semtinde ayn1 yere ait haritalarda konut yapilarindaki artis goriilmektedir.

Devamli biiyiimekte ve gelismekte olan kentlerde yasam sartlari da farkli boyutlar
kazanmaktadir. Kent yasaminin yogun temposundan ve zorlu sartlarindan dolayr gec¢mis
donemlerdeki gibi aligveris icin ayn ticari birimlere (bakkal, manav, kasap, butik vb.) gidip
aligveris yapmak kentte yasayan birey i¢in vakit darligindan dolay1 zorlagmistir. Bu yiizden
hizli gelisen biiyiik kentlerde her seyin bir arada bulunabilecegi, iiriin ¢esitliliginin oldugu

marketlere ve alisveris merkezlerine gereksinim siirekli artmaktadir.

Tiiketimin yayginlagsmasi ile birlikte giiniimiiz metropollerinde birbiri ardina agilan aligveris
merkezlerinin tiiketicilerin vazgecilmezleri arasinda olduklar1 gbzlenmektedir. Her yeni acilan
aligveris merkezi incelendiginde ziyaret¢i yogunlugunun fazla oldugu goriilmekte, bu durum

da metropollerdeki aktif potansiyelleri g6z 6niine sermektedir.
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Sekil 3.6 Istanbul, Moda, 2006 (Google Earth)
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3.3.2 Kent ve Alsveris Merkezi iliskisi

Kentlerin olugmasi, tasarlanmasi ve gelismesi konusunda ekonomistler, sosyologlar,
politikacilar, avukatlar, miiteahhitler, planlamacilar, mimarlar, kentsel tasarimcilar,
miihendisler, 6zel is ve meslek sahipleri, is adamlari, ev/arsa sahipleri vb. pek ¢ok aktor
sorumluluk almaktadir. Her bir aktor grubu, kente ve yapilasmis ¢evreye, kendi bulundugu
noktadan, kendi dogrulari, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yapidan kendi ¢ikarlar1 yoniinden
bakmakta ve cevreyi kendine gore bicimlendirmeye c¢aligsmaktadir. Ancak, kentsel ve mimari
cevreye bicim vermeye yonelik bireysel yaklagimlar, kentte toplum/toplumsallik olgusuna
zarar vermektedir. Iste bu noktada, karmasik kent olgusunu ¢ok boyutlu ve ¢ok disiplinli
olarak bicimlendirmeye calisan kentsel tasarim disiplini, kentsel ve mimari cevreye iliskin
kararlarin alinmasinda bireysel ve toplumsal haklar1 ve gereksinmeleri birlikte goz Oniinde
bulundurmaktadir. Bu disiplin, kentin biitiiniine veya bir bolimiine iliskin alinacak her tiirlii
(bigim, kullamimlar, fiziksel yap1 ve yasam kalitesi ile ilgili) kararda, kentsel tasarim; zaman,
Olcek, gorsel, algisal, sosyal ve fonksiyonel boyutlariyla belirleyici ve yonlendirici bir gii¢
olarak, gelecegin yerlesim birimlerinin bigimlenmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Hoskara,

2008).

Kentsel tasarim, bir alan i¢in bir vizyon olusturulmasi ve bu vizyonun yasama gecirilmesi i¢in
tiim beceri ve kaynaklarin bir arada kullanilmasin1 gerektiren bir etkinlik alanidir. Oktay’a
(2008) gore, soz konusu beceri ve kaynaklar, olusturulan ¢evrenin niteliine yansiyan cevresel
sorumluluk, toplumsal esitlik ve ekonomik yetkinlik gibi degerleri ve planlama ve ulagim
politikasi, mimari tasarim, gelisme/yapilasma ekonomisi, peyzaj mimarligi ve miihendislik
gibi birbirinin i¢ine gecen ¢alisma dinamiklerini icerir. Bu ¢esitlilik i¢cinde dogru olan, kentsel
tasarimin bagimsiz bir sorumluluk yerine “paylasilan™ bir sorumluluk olarak goriilmesi ve
insanlar i¢in nitelikli bir yasam ¢evresi olusturma dogrultusunda ¢ok disiplinli, biitiinleyici ve
kolektif bir gelisme (ya da yeniden gelisme) stratejisinin benimsenmesidir (Oktay, 2008). Bu
baglamda kentin bir parcasi olan aligveris merkezlerini planlama asamasinda kentten
bagimsiz, ayn bir kiitle olarak diisiiniilmemeli, kentsel tasarim kavramini destekleyen sosyal
cevre, dogal cevre, kentsel kimlik, siirdiirebilirlik, ulastm vb. gibi konularla birlikte

degerlendirilmelidir.
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Geg’e (2008) gore, aligveris merkezlerinin kentsel bicimlenmeye etkileri ii¢ baslik halindedir.

Bunlar;

¢ Fiziksel cevreye etkisi:

Aligveris merkezleri; merkezin olusumu ile planlar iizerinde belirlenen arazi kullaniminda
farkliliklarin olusmasiyla merkez civarinda konut yapilasmasinin artmasi ve mevcut
yapilasmada degisimler gozlenmesiyle arazi kullanimini, arttiracagi yaya ve arag
yogunlugu nedeniyle ulasim sistemini, ve olusturdugu yogun trafik nedeniyle giiriiltii ve
hava kirliligi yaratarak dogal ¢evreyi etkilemektedir.

® Sosyal cevreye etkisi:

Giiniimiiz aligveris merkezlerinin olusumuna kadar gecen siirecte aligveris mekanlar1 kent
merkezlerindeki diger islevlerle biitiinlesmistir. Alisveris merkezlerinin olusumuyla kentsel
mekan ve aligveris mekaninin biitiinliigii bozulmus, aligveris mekani kentten kopuk fakat
kendi i¢ine kent pargalarimi tasiyan yapilara doniigsmiistiir. Bu durum da sosyal yasamda
degisikliklere sebep olmaktadir.

e Kent ekonomisine etkisi:

Aligveris merkezlerinin gelisimi ilgili yan sektorlerin de gelisimini etkilemektedir.
Projelerin hayata gecirilmesi ile hem sektoriin kendisi hem de yan sektorler biiyiiyecek,
istthdam oram1 da artacaktir. AVM gelistirme siirecinin baslamasi ile ingaata iliskin
malzemelerin ve isgiiciniin saglanacagl sektor, bir yandan da AVM finansmanim
saglayacak bankacilik sektorii, pazarlama, kiralama ve yonetim ¢aligmalari icin hizmet
sektoril hareketlenecek ve bu durum ekonomik biiyiimenin artmasina katki saglayacaktir.
Ayrica aligveris merkezleri ¢evresindeki arazi degerlerini de etkilemekte; arsa fiyatlarini,
gayrimenkul degerlerini arttirmaktadir.

3.3.3 Planlamada Yerin Onemi

Aligveris merkezleri i¢in planlama yapilirken yer se¢imi ¢ok iyi analiz edilmesi gereken bir
planlama olciitiidiir. Yer se¢imi analizi yapilirken en ¢ok onem verilen faktér genel alanin
ekonomik potansiyelidir. Secilecek ya da Onceden var olan arazi ekonomik yo6nden
incelenmelidir. Bu incelemeler bolgenin ekonomik karakterine yani gelir durumuna ve gelirin

harcandig yerlerin analizine yonelik olmalidir.
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Herhangi bir ekonomik analiz, asagida siralanmis olan faktorler gbz Oniine alinarak yapilan

bir calismadir;

Demografik faktorler

Satin alma giicii / gelir

Rekabet sartlar1

Kolay erisebilirlik

Arsanin sekli, biiyiikliigii ve topografyasi

3.3.3.1 Demografik Faktorler

Bir aligveris merkezi icin demografik karakteristikler projenin basarisinda en Onemli
noktalardan biridir. Aligveris merkezinin ticari alanindaki giindiiz ve gece niifusu aligveris
merkezi icerisindeki perakendecilerin, restoranlarin ve servis saglayicilarin  satig
potansiyellerinin belirlenmesinde, niifusun gelir seviyesi, yas ortalamasi ve etnik durumu

proje icerisindeki kirac1 karmasinin olusmasinda énemli rol oynamaktadir.

Ticari alanlardaki potansiyel miisterilerin yas grubu, cinsiyeti, etnik yapisi, medeni durumu,
hane halki tipi ve gelir seviyeleri demografik analizlerin temelini olusturmaktadir. Bu
demografik analizlerde yalnizca cevrenin toplum niifusu géz Oniinde bulundurulmamali,

gecmisteki artislar incelenerek gelecekteki niifus artisi uygun yontemlerle belirlenmelidir.

3.3.3.2 Satin Alma Giicii / Gelir

Arazi, ekonomik analizlere gére en uygun bolgede yer almalidir ve arazinin bulundugu
cevrenin alim giicii ve rakip binalarla arasindaki ¢ekim giicii yeterli nitelikte olmalidir.
Ornegin, yakin ¢evrede yeterli alim giiciine sahip yogun konut alanlarinin olmas: yiiriiyerek

gelen miisteri sayisinin fazla olmasi demektir. Bu da aligveris merkezi i¢in olumludur.
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3.3.3.3 Rekabet Sartlar1

Belirli bir ticaret alam icerisinde yalnizca belirli bir oranda iiriin satilabilir. Ornegin, ayni
ticaret alami icerisinde acilan yeni bir market, ayn1 bolge icerisinde market gelirlerinin
artmasini saglamayacaktir ¢iinkii talebi arttiric1 diger faktorler sabit kalmistir (Ersoy, 2006).
Bu baglamda, ¢cevrede var olan ya da yeni yapilacak olan diger bir aligveris merkezi rekabet
yaratabilir. Daha verimli hizmet sunulmas1 a¢isindan yapiy1 bu tiir rekabet ortamlarindan uzak
tutacak uygun alan secilmelidir. Ancak Beyard’a (1999) gore, hedefledigi satis hacmini asan
bir aligveris merkezinin yakinina rekabet amacli baska bir aligveris merkezinin daha acilmasi,

iki merkez i¢in de avantajli bir durum yaratir.

3.3.3.4 Kolay Erisebilirlik

Erisebilirlik genel olarak; herhangi bir sistemin miimkiin oldugunca kisi tarafindan
kullanilabilme derecesi olarak agiklanabilir. Diger bir deyisle erisebilirlik; bir taginmaza, bir
yerlesim yerine ya da bir yerlesim yerinin sundugu kamusal iggoriilere erisme olanagi, varis

kolaylhigidir (Keles, 1980).

Kolay erisilebilirlik, giiniimiiz sartlarinda bir aligveris merkezi i¢cin g6z Oniine alinabilecek en
onemli faktorlerden birisidir. Aligveris merkezi kolay bulunur, ulagilabilir ve bolgesel ana
yollara yakin olmalidir. Miisterilerin aligveris merkezine giderken ve donerken harcadigi
zamanin az olmasi, toplu ulasim arag¢lariyla ulasimin kolay ve sik olmast ve son yillarda hizl
bir sekilde artan 6zel araclarla ulagimin kolay olmasi aligveris merkezinin varolan veya
secilecek araziye yapilabilirliginde 6nemli rol oynamaktadir. Eger yoldan goriilen bir aligverisg
merkezinin bulundugu alana ulasmak zorsa ve giris-cikis rahat degilse, cevresindeki ara¢ ve
yaya trafiginin akici olacak sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Ayrica yoldan algilanan bir
yapiya erisim yolunun kolayca bulunmasi i¢in yollarda yeterli sayida ve goriiniir boyutlarda

isaretlerin bulunmasi gerekmektedir.
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Yaya olarak goriilen bir aligveris merkezine yaya olarak ulasilamiyorsa erisilebilirlik
konusunda bir problem var demektir. Ornegin Amerika birlesik devletleri’'ndeki aligveris
merkezleri genellikle arac ile ulasim temel alinarak yapildigindan yaya olarak ulasmak ¢ok
zordur. Oysa aligveris merkezi tasarimlarinda, yapinin yakin c¢evresinde oturan insanlarin
erisimi de diisiiniilerek, miisterilerin yaya olarak da yapiya kolaylikla erisebilecegi ¢oziimlere

gidilmelidir.

3.3.3.5 Arsanin Sekli, Biiyiikliigii ve Topografyasi

Bir aligveris merkezi yapilacak arsanin, herhangi bir otoyol ya da bir cadde ile boliinmemis
yani tek parca olmasi tercih edilmektedir, ¢iinkii boliinmiis arsalar {izerine oturtulan aligveris
merkezlerinde basarili olmak olduk¢a zordur. Diizgiin sekle sahip bir arazi etkin bir vaziyet
planmi olusturulmasi icin on sarttir. Eger diizgiin olmayan sekle sahip bir arazi kullanilacaksa,

anayollardan goriilebilmesi i¢in yeterli genislikte bir cepheye gereksinim duyulacaktir.

Yer seciminde istenilen fakat zorunlu tutulmayan diger bir kriter de aligveris merkezinin
yerinin her tiirlii gelismeye uygun olmasi ve gelecekte olabilecek gelismelere cevap
verebilecek yeterlilikte yerlesim alanina sahip olmasidir. Onerilen alisveris merkezinin ticari
etki alanm bilylimeye meyilli ise, gelistiricinin daha sonra merkezin genisleyebilme potansiyeli
icin projeye bitisik bir arsa ayirmasi ve satin almasi gerekebilmektedir. Projenin baslangicinda
gelistirici ihtiyacin 6tesinde ticari birim iiretmemelidir. Aligveris merkezi tasarlanirken alinan

ve baslangicta kullanilmayan arazinin degeri daha sonra artacaktir.

Arsa seciminde topografya, vaziyet planinin olusturulmasinda ve binanin tasarim ve
ingaatinda onemli bir faktordiir. Diiz veya hafif bir egime sahip araziler aligveris merkezleri
icin ideal topografyaya sahip arazilerdir. Sokaga ya da caddeye dogru egimli araziler de tercih
edilebilmektedir fakat dik yamaclar tasarim ve ingaat agisindan her zaman daha maliyetli

oldugundan tercih edilmemektedir.
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3.4 Ahsveris Merkezlerinin Tasarmm Kriterleri

3.4.1 Baglamsallik

Baglamsallik, bir seyin varliginin onun tiim cevresine baghi olma durumudur. Tasarim
acisindan ele alindiginda bir iki konu ile sinirli kalmayip birden ¢ok yaklasimla tartisilip
diisiiniilebilecek bir kavramdir. Baglamsallik sézciigtiniin giincel mimarlik egilimleri iginde
farkli ve Oznel anlamlara sahip olabildigi goriilmektedir; kimilerine gore tarihselci bir
tutuculugu, bagkalarina gore ise yoreselci bir yaklasimi giindeme getirebilir. Bu anlamda
baglamin sadece geleneksel, yerel 6zelliklere bagh bir tiir {islup iceren bir mimari tavir, bigcim
ve kiiltiir problematigi olarak ele alinmasi dogru degildir. Baglam, hem sozciik anlamiyla,
hem de genel diisiinsel boyutlariyla mimari agisindan ¢ok daha genel bir anlama sahiptir;
yapilacak isin biiyiikligl, ©lgegi, program, kullanilabilir teknoloji, organizasyon bicimi,
ekonomi, yonetmelikler, talep, piyasa, mimarligin nesnel etkenleri, cografya, yerellik, cevre

kosullart vb. biitiin bunlar baglamin birer pargalardir.

Biiyiik kentlerde yapilan, alisveris merkezleri ya da icinde aligveris merkezini iceren, biiyiik
metrekarelere sahip kompleks projeler, karmasik program ve yapilanma-imar kosullariyla,
kentsel iliski sorunlariyla karsilasabilir. Burada baglamsallik, bir anlamda baska iki kavrami;
cevresellik ve kentselligi de kapsamaktadir. Yiicel’e (1997) gore, bu gibi projelerde cogu
zaman baglamsallik, kavraminin icerdigi anlamda cok genel olup, baglam sozciigiiniin
kavramsal igerigiyle ilgilidir. Mimarinin yer ile iliskilerine, c¢evre-bina, doga-‘“artefakt”
diyalektigine ait cagristmlar, mimarinin varolugsal 6ziine dair sdylemler burada ideolojik-
tislupsal tavirlarin oniine ge¢cmektedir. Topografya, kent dokusu, cevre Olcegi, gelisme
dinamikleri gibi konularin bazen biri, bazen hepsi birden, sozii edilen baglami

olusturmaktadir.

Mimarlik egilimleri i¢inde baglamsallik kavrami salt fiziksel ¢evre ile kisitli olmayan, zamana

yonelik bilingliligi, kiiltiirel zemine yonelik siirekliligi ve doniisiimleri iceren genel bir
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kavram olarak ele alinmalidir. Bu anlamda aligveris merkezleri tasarlanirken, baglamsallik
kavrami altinda, yapilacagi yere bagh tiim bu genel 6zellikler, kosullar gozetilerek tasarima

gidilmelidir.

3.4.2 islevsellik

Her yapilan yapinin bir amaci, bir islevi olmalidir. Islevi aligveris olan aligveris merkezleri de
bu isleve uygun olarak tasarlanmalidir, aksi takdirde bir aligveris merkezi tasariminda islevsel
yonden dogabilecek bir hata, carsinin isleyisinde ¢ok biiyiik sorunlara yol agabilir. Isyerleri
plan diizenlemelerinin ve miisteri dolagim yollarinin ¢éziimlerinin islevsel olmasi ve kolay

ulagilabilirligin saglanmasi bu yiizden ¢ok biiyiik 6nem kazanmaktadir.

Aligveris merkezlerinde temel amag tiikettirmektir. Her seyin tiikettirmeye yonelik
tasarlandigi bu merkezlerde islevsel cesitliligin bulundugu, ancak bulunan aligveris disi
islevlerin genellikle aligveris mekanlar1 ile biitiinlesmeyecek sekilde farkli katlarda
konumlandirildigr gézlemlenmektedir. Bunun sebebi, bir yandan yapiya daha fazla kullanici
cekmek ve yapi igerisinde daha uzun siire kalmalarim saglamak amaciyla merkezi daha fazla
islevle donatirken, diger yandan dikkatin siirekli aligverisin lizerinde kalmasini saglamak icin

bu mekan gruplarini birbirlerinden olabildigince bagimsiz konumlandirmaktir.

Biinyesinde bir¢ok temel fonksiyonu barindiran ve her seyin tek cati altinda kullaniciya
sunuldugu aligveris merkezlerinde, carsinin calismasi icin gerekli bir ¢ok diizenleme
yapilmali, miisteriyi dogru yonlendirme ve dis mekanla iliski kurma gibi sorunlar ele alinip
¢Oziimlenmelidir. Bir aligveris merkezi rahatlikla tanimlanabilmeli, algilanabilmeli ve kent
merkezinin cekiciligini arttirabilmelidir. Tanimlanabilirlik, binanin dis goriiniimiiniin ve i¢
mekaninin kolay algilanabilir olmasidir. Kolay algilanan aligveris merkezleri daha fazla

kullanici ceker. Bu da aligveris islevine giden ilk adimdir.
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3.4.3 Sirkiilasyondaki Basari

Sirkiilasyon, aligveris merkezlerinde en 6nemli tasarim kriterlerinden birisidir ve sirkiilasyon
alanlart ne kadar dogru tasarlanip, sirkiilasyon ne kadar dogru yonlendirilirse, aligveris
merkezlerinden o kadar ¢ok verim alinir. Maitland’a (1985) gore alisveris merkezlerinde
sirkiilasyon, diikkanlara mal getirme, stoklama, halki bir yerden bagka bir yere ulastirma ve

arabalar i¢in otopark olmak iizere belirlenmistir.

Sirkiilasyon, hem ara¢ sahipleri hem de yayalar icin, otopark ve girislerden baglayarak
diikkanlara en hizli, rahat, giivenli ve yormayacak sekilde olmalidir. Aligveris merkezi
kapsamindaki avlularla girisler arasinda baglanti olmali, sirkiilasyon avlulardan farkli yerlere
dagilmali ve ayrica bu avlularda katlar arasi gegisleri saglayan merdiven, asansor gibi
sirkiilasyon elemanlar1 yer almalidir (Maitland, 1985). Tiim bu baglantilar saglanirken
aligveris merkezine girislerde ara¢ ve yaya sirkiilasyonu birbirinden ayrilmahdir. Tez
calismasinin bu boliimiinde sirkiilasyon; yaya sirkiilasyonu ve arag sirkiilasyonu olmak iizere

iki baglik altinda incelenecektir.

3.4.3.1 Yaya Sirkiilasyonu

Yaya sirkiilasyonu, her ¢cagda, aligveris yapan alicinin tiim aligveris mekanini yaya olarak
algilamas1 ve aligveris eyleminin akici olmasi agisindan planlamay1 etkileyen en biiyiik
faktorlerden biri olmugstur. Bir¢ok tasarimda yaya ve ara¢ yollarinin birbirinden ayrilmasi iyi
bir planlamanin temelini olusturmaktadir. Kent merkezlerindeki bir ¢ok aligveris mekaninda
bu ayrim olmadig igin araclarin hareketinden kaynaklanan tehlike, giiriiltii, duman ve
diizensizlik gibi alicimin ilgisini dagitan ve aligveris zevkini azaltan sorunlarla
karsilasilmaktadir. Kapali bir aligveris merkezinde bu tip sorunlar yoktur, fakat tasarimlarda
sadece aligveris merkezinin i¢i baz alinmamali, disaridan binaya ulasimi saglayacak yaya

yollar da dikkatle diisiiniilmelidir.
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Aligveris merkezine toplu tagima araciyla ya da 6zel aragla gelen yaya, aractan indikten sonra
tagitlarin hareket halinde oldugu yollarla karsilagmamali, ara¢ trafiginden ayrilmis yaya
yollariyla binaya ulasabilmelidir. Ayrica aligveris merkezine yaya gelen miisteriler icin
mekanin giris ve ¢ikis kapilari iceriden ve disaridan en iyi sekilde algilanabilmeli, genislik ve

yiikseklikleri uygun yapilmalidir.

Sekil 3.7 Sol taraf: Istanbul, Metrocity Alisveris Merkezi’nin girisi, 2008
Sekil 3.8 Sag taraf: Istanbul, Cevahir Aligveris Merkezi nin girisi, 2008

Aligveris merkezlerinde hizmet alan ve hizmet veren olmak iizere birbirine karigsmayacak
sekilde ¢oziimlenmesi gereken iki tiir yaya sirkiilasyonu bulunmaktadir. Bir magazadan
digerine yiiriime olarak tanimlayabilecegimiz aligveris trafigi ile servis ulasgiminin karigmasi
durumunda aligveris yapma islevi olumsuz etkilenir. Bu olumsuz etkenler, giiniimiiziin
modern kapali aligveris merkezlerinde ayrilan servis ulasimi ile ortadan kalkmaktadir. (Sekil

3.9)

Aligveris merkezinde yayalarin diisey sirkiilasyonu yliriiyen merdivenlerle saglanir (Sekil
3.10, 3.11). Yiriiyen merdivenin amaci kullaniciyr yormadan katlar arasinda kolay gecis
saglayarak bir kattan digerine ulastirmaktir. Burada miisteriyi hemen en iist veya en alt kata
indirip ¢ikarmak dogru bir ¢6ziim degildir. Kullanicilarin katlarda en azindan neler oldugunu

gormeleri icin bir kat yukar1 veya asag1 dolastirilmalari gerekmektedir.
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GiRisi

Sekil 3.9 Servis ulagiminin saglandig1 servis koridoru ve miisterilerin kullandig1 aligveris
koridoru i¢in 6rnek plan semasi

Sekil 3.10 istanbul, Metrocity AVM, yiiriiyen merdivenler, 2008
Sekil 3.11 Istanbul, Metrocity AVM, yiiriiyen merdivenler, 2008

Yiirilyen merdivenler; el arabalari, engelli arabalarn ve ¢ocuk arabalari i¢in uygun bir ¢oziim
degildir. Bunlar i¢in en uygun ¢6ziim hareketli rampalardir. Fakat hareketli rampalarda %12

egiminde ve 15 m uzunlugunda yapilma gerekliligi oldugundan dolay1 kisith alanlarda
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yapiminin zorlugu nedeniyle yapimindan kacinilmaktadir. Bu uygulama daha c¢ok iki-ii¢ kath

siipermarketlerde kullanilmaktadir.

Cok kath aligveris merkezlerinde yaya sirkiilasyonu i¢in yalnizca yiiriiyen merdivenler yeterli
olmayip, asansorlere de ihtiya¢ duyulmustur. Fakat kiiciik asansorler aligveris merkezleri icin
uygun bir ¢oziim olmamaktadir. Buralarda en az 12 kisilik asansorler gereklidir ve asansor
girigleri yeterli sirkiilasyon alanina sahip olmalidir. Cam kafesten yapilan seffaf asansorler
ilging ve kullanicilar1 sikmayan, kapali yerde kalma korkusuyla bas basa birakmayan bir
ozellik tasimalar ve goze hos goriinmeleri nedeniyle tasarimlarda daha ¢ok kullanilmaktadir

(Beddington, 1991). (Sekil 3.12, 3.13)

Sekil 3.12 Sol taraf:.istanbul, Cevahir AVM, diisey yaya sirkiilasyon eleman1 asansor, 2008
Sekil 3.13 Sag taraf: Istanbul, Metrocity AVM, diisey yaya sirkiilasyon elemani asansor, 2008

Aligveris merkezlerine araba ile gelen miisteriler genellikle bodrum katta olan otoparklardan
asansor ya da yiiriiyen merdivenlerle aligveris merkezine giris yaparlar. Miisteriler icin

otoparklardan diikkanlara yiiriinecek mesafenin minimum boyutlarda tutulmasi, miisterilerin
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yiiriiyerek harcayacagi enerjiyi aligveris yaparken kullanmasi ¢ok onemlidir, aksi takdirde

yolu uzatan tasarimlar aligveris verimini diisiirebilir.

Aligveris merkezleri karigikliktan uzak olmalidir, kullanicilara yolunu kaybettirmemelidir.
Ayirt edilemez nitelikte, tipatip simetrik benzerliklerden kaginilmali, girisler, ¢ikislar ve
biiyiik {nitelere iligkin tamimlayici, belirleyici ve farkliligi hissettiren diizenlemeler
yapilmalidir. Biiyilk mekanlar1 farkli bolmelere ayirarak ilging mekanlar olusturmak
mimkiindiir. Yaya dolasimimi belirleyen rotanin ¢ok farkli olmasi, bazi sanssiz diikkan
sahiplerinin zarar gormesini hafifletmek icin yapilir. Biitiin diikkanlara maksimum yaya

akisinin saglanmasina dikkat edilmeli ve bir denge kurulmalidir (Beddington, 1991).

3.4.3.2 Arac Sirkiilasyonu

Aligveris merkezine ulagim kolayligi saglanabilmesi i¢in binanin yakinlarinda toplu tasit
duraklar1 ve korumali bekleme alanlari diizenlenmelidir (Sekil 3.14, 3.15). Fakat toplu tasitlar
icin park alanlan tasarlanirken Ozellikle kapamis saatleri gibi yogun saatlerde aligveris
merkezinin giris ve cikislarinda tikanmalara neden olmayacak sekilde planlamalar

yapilmalidir. Tasarimlarda gelecege yonelik planlamalara 6nem verilmelidir.

Sekil 3.14 Sol taraf: Istanbul, Istinye Park AVM yakininda toplu tasit duragi, 2008
Sekil 3.15 Sag taraf: Istanbul, Cevahir AVM yakininda toplu tasit duragi, 2008
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Yaya sirkiilasyonunda oldugu gibi ara¢ sirkiilasyonunda da hizmet veren ve hizmet alan
olmak {izere birbiri ile karismamasi gereken iki tiir sirkiilasyon vardir. Hizmet veren araglara
ornek olarak mal dagitim, ¢Op, onarim ve yapim ekipmanlari i¢in kullanilan servis araglari
trafigin icinde onemli bir yere sahiptir. Iyi bir planlamayla servis araglarinin otomobillerle ve
yayalarla karsilagmadan alisveris merkezlerine giris ¢ikis yapabilmeleri saglanmalidir. Servis
araglart icin bu rota tasarlanirken, kullanacaklar1 ana ulagim giizergahiyla, park yerleriyle ve
servis yapacag iinitelerle olan iliskileriyle uyumu dikkate alinmalidir. Istanbul’un yogun bir
semtinde bulunan Cevahir aligveris merkezine servis araclari ve otomobiller ayni yolu
kullanarak gelmektedirler. Merkeze girisleri birbirine yakin fakat giris kapilann farklidir.
Boylece aligveris merkezinin i¢inde hizmet veren ve hizmet alan araclar birbirleriyle
karsilasmamaktadir fakat merkeze ulasimda servis araclar1 bazi trafik problemlerine sebep

olabilmektedir. (Sekil 3.16, 3.17, 3.18)

Sekil 3.16 Istanbul, Cevahir AVM, otopark ve mal kabul girisleri, 2008

= R lwq‘« v
|4 m]t
o i

ALk OTOPARK GiRisi
v PARKING

Sekil 3.17 Sol tz}raf: Istanbul, Cevahir AVM, otopark girisi, 2008
Sekil 3.18 Sag taraf: Istanbul, Cevahir AVM, mal kabul (servis) girisi, 2008
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Otoparklar, aligveris merkezlerinde araglariyla gelen miisterilerin ilk ugradiklar1 yerdir.
Otopark tasarimlarinda, kullanicimin belirli bir rotada park etmesi ve yine belirli bir rotada

otoparktan merkezin giris noktasina en hizli sekilde ulagmasi diisiiniilerek planlamaya

gidilmelidir.
OTOPARK SERVIS
CIKISI CIKISI
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Sekil 3.19 Alisveris merkezine gelen miisteri araglarinin ve servis araclarinin farkh giris ¢ikis
yerlerini gosteren ¢izim Ornegi



85

3.4.4 Kullama Psikolojisini Genel Ama¢ Dogrultusunda Yonlendirebilme

Iyi diizenlenmis bir aligveris merkezi bireyleri sagladig1 sistemle yonlendirir ve organize eder.
Aligveris merkezlerinin genel amact kullaniciy1 tiikketime yonlendirmek, aligveris eyleminin
gerceklesmesini saglamaktir. Bu yiizden tiim tasarim asamalarinda kullaniciy1 aligveris
yapmaya nasil yonlendirileceginin bilinebilmesi i¢in kullanic1 psikolojisinin ¢ok iyi analiz
edilmesi gerekmektedir. Mekana gercek degerini kazandiran ve yapilis amacina ulastiran,
kullanict yasantilarinin en dogru bicimde degerlendirilmesidir. Cetinel’e (1999) gore, bir
aligveris merkezinde mekanlarin birbirleri arasinda bir uyumsuzluk s6z konusu ise, bu
uyumsuzlugun onemli nedenlerinden biri tasarlama siirecinde insan faktoriiniin yeterince
degerlendirilememesidir. Bu baglamda, tek ve dogru 6l¢ek insan (kullanici), tasarimin hareket

noktasini olusturmalidir.

Aligveris merkezlerinde magazalarin cepheleri miisterilerin iceri girmesini kolaylastiracak
sekilde diizenlenmelidir. Genis girisler, miimkiin oldugunca kiiciik bir 6n cephe duvari, biiyiik
cam bloklar; miisteriyi korkutmamak, saydamlik ilkesine baglhh kalmak icin her sey
disiiniilmelidir (Sekil 3.20, 3.21). Ayrica ticari mal satan ditkkan gruplarinin aralarinda bir

etkilesim olmali ve bunlar kullaniciy1 bir ditkkkandan digerine ¢eken nitelikleri tagimalidir.

Sekil 3.20 Sol taraf: 1.stanbul, Kanyon AVM, magaza vitrini, 2008
Sekil 3.21 Sag taraf: Istanbul, Cevahir AVM, magaza vitrini, 2008
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3.4.5 Bina Kabugu ve ic Mekammn Cekiciligi

Cagimizda bircok yapida oldugu gibi alisveris merkezlerinde de estetik degerler olarak
tanimladigimiz gorsel diizenlemeler onemli bir yer tutmaktadir. Estetik deger olan gorsel
diizenlemeler ic¢in; yapinin distan algilanisinda ve yapinin kiitlesinde gorsel etkiyi arttirici
diizenlemeler, i¢ mekanda aligveris yapanin ortami ¢ekici bulmasi i¢in yapilan diizenlemeler

estetik degeri belirleyen faktorlerdir.

Sekil 3.22 istanbul, istinye Park Alisveris Merkezi’nin girisi, 2008

Aligveris merkezinin girisi; ilgi cekici, etkili, hos ve merkezi canli gosterecek sekilde
tasarlanmalidir. Etkili bir cephe ve giris diizenlemesi alisveris merkezine olan ilgiyi arttirmasi
bakimindan olduk¢a o©nemlidir (Sekil 3.22). Kapali aligveris merkezlerinde gorsel
diizenlemelerin onemli oldugu ic mekanlarda da yapilacak diizenlemeler aligveris yapanin bu
ortamdan etkilenmesi agisindan c¢ok Onemlidir. Aligveris koridorlarinda ve meydanlarda
havuzlar, yesillendirmeler, galeri catilarinin ¢esitli dizaynlari, diisey sirkiilasyon elemanlarini
vurgulayic1 malzeme kullanimi, dogal ve yapay 1s18in biitiinleserek verdigi 151k oyunlari,
kaplama malzemelerinin nitelikli kullamimlarimi estetik degerler olarak vurgulamak

miimkiindiir. (Sekil 3.23, 3.24, 3.25, 3.26, 3.27, 3.28, 3.29, 3.30)



Sekil 3.23 Sol taraf: Istanbul, Palladium AVM, yaya girisinden bir goriiniim, 2008
Sekil 3.24 Sag taraf: Istanbul, Palladium AVM, yiiriiyen merdivenlerden bir goriiniim, 2008

Sekil 3.25 Sol taraf: 1stan_bu1, Capitol AVM, meydanda diizenlenmis havuz ve agaclar [10]
Sekil 3.26 Sag taraf: Istanbul, Capitol AVM, galeride yapilmis gecici siisleme [10]

Sekil 3.27 Sol taraf: 1stanbul, Cevahir AVM, yeni yila 6zel gecici meydan diizenlemesi [10]
Sekil 3.28 Sag taraf: Istanbul, Cevahir AVM, dogal aydinlatma altinda yesil 6ge kullanilarak
yapilmis i¢ mekan diizenlemesi, 2008



88

Sekil 3.29, 3.30 Istanbul, Metrocity AVM, i¢ mekandan ¢at1 goriiniisii, 2008

3.4.6 Biiyiiyebilme ve Yeni i¢ Mekan Organizasyonlarma Adapte Olabilme Yetenegi

Aligveris merkezleri, gelecekte var olmast muhtemel cevre gereksinmeleri ve biiyiik
magazalar ile diger ana satis birimlerinin doygunluk derecesini asan bir diizeye geldiklerinde
biiyiime isteklerine cevap bulabilmesi gerekmektedir. Gelecekte dogmasi muhtemel bu
isteklerin karsilanabilmesi i¢in planlama calismalan yapilirken g6z oniinde bulundurulmasi

gereken Ozellikler asagidaki gibidir:

e Cevre yollarinin tasima potansiyeli, biiylime sonucu gelecek ek trafik yiikiinii
karsilayabilecek nitelikte olmalidir.

e Ek yapilar, park yerleri ve ulasim alanlar1 gibi birimlere diisiiniilen yerlerin biiylime
olanaklarina sahip olabilmesi i¢in yapilanma alaninin yeterli biiyiikliikkte olmasi
gereklidir.

¢ Biiyiiyebilecek 6zellikte yerlesim alanina sahip olmasina ragmen cevrede varolan veya
yapilabilecek diger uygun nitelikteki aligveris merkezlerinden kaynaklanabilecek cesitli
rekabet sartlari ile karsilagmak miimkiindiir. Yapilan planlamanin daha etkili ve verimli
bir hizmet sunabilmesi icin gelecekteki bu olasiliklardan kacginilmalidir. Tasarim
kriterleri acisindan gelisim alanlar1 olarak en 6nemli 6zellik budur (Yazici, 1989).
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Sekil 3.31°te goriildiigii gibi cevresinde ii¢ ¢ekici yapidan olusan aligveris merkezi gelecekte

dordiincii bir cekici yapi ile artan potansiyele cevap verecek, gelisimini tamamlayabilecek

biiyiime alanina sahiptir.
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6- Otopark (iist seviyede)
7- Otopark (alt seviyede)
8- Gelecekteki biiytime alani

Sekil 3.31 Amerika, Illinois, Lakehurst AVM, yerlesim plan1 (Gosling, 1976)
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3.5 Algveris Merkezleri icin Giincel Evrensel Standartlar

3.5.1 Orta Acikliklar (Meydanlar)

Aligveris merkezlerinde aligveris koridorlarindan olusan yollarin kesistigi noktalarda merkez
alanlar ya da odak noktalar1 olarak nitelendirilen meydanlar diizenlenmektedir. En az iki
kattan olusan giiniimiiz aligveris merkezlerinde katlarin gorsel iligkisini saglayan biiyiik
acikliklar, galeriler ve katlar arasi diisey sirkiilasyon baglantilar1 bu meydanlarda yer

almaktadir.

Meydanlar, insanlar1 bir araya getirici alanlar olmalar nedeniyle ¢esitli ¢ekici diizenlemelerle
sicak bir atmosfere sahip mekanlar haline getirilebilmektedirler. Havuz, yesillikler, oturma
yerleri, kafeteryalar veya sergi, defile, konser gibi etkinliklerin sunulabilecegi gosteri alanlari

istenilen sicak atmosferi ve ¢ekiciligi saglayabilme amacli diizenlemelerdir.

Sekil 3.32, 3.33 Istanbul, Cevahir AVM, iist katlardan meydanin goriiniisii [10]
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3.5.2 Ahsveris Koridorlar:

Aligveris merkezlerinde bulunan aligveris koridorlarinin seklinde kesin kurallar yoktur. Lineer
dogrular, geometrik veya grid (1zgara) gibi degisik formlara rastlamak miimkiindiir.
Beddington’a (1991) gore, kiiciik aligveris caddeleri ve arkadli caddelerde minimum 6-7 m
genislige ihtiyac duyulmaktadir. Yayalarin rahat dolagimi ic¢in diikkanlar arasinda her iki
tarafta da 3’er m mesafe diistiniilmelidir. Ayrica yangin vb. diistiniilerek bu mesafenin
minimum 6 m olmasi gerekmektedir. Giinlimiiz aligveris merkezlerindeki aligveris koridorlari
aligveris caddeleri konumuna gelmektedir ve aligveris caddeleri gibi aligveris koridorlarinin

da minimum 6 m genislikte olmas1 gerekmektedir.

Sekil 3.34 Sol taraf: Toronto, Sherway AVM, alisveris koridorlar1 ve meydanlarin yerlesim
planinda goriiniisii (Gosling, 1976)

Sekil 3.35 Sag taraf: Teksas, North Park AVM, alisveris koridorlar1 ve meydanlarin yerlesim
planinda goriiniisii (Gosling, 1976)

De Chiara’ya (1980) gore, minimum 6 m olmasi gereken aligveris koridorlarinda ideal akici
geniglik 9-12 m arasinda degismektedir. 15 m ve daha fazla genislikteki koridorlar daha ¢ok
arazi ve nitelik gerektirmektedir. Ayrica koridor ¢cok genis oldugu zaman kullanici her yone
dikkatini verememektedir. Bu yilizden cok genis koridorlar yapilmamali, bunun sonucunda
olusan verimsiz atmosferden kaginilmalidir. Ayrica yine De Chiara’ya (1980) gore, avlu ve
meydanlarla birlikte aligveris koridorlarinin alaninin kabaca tiim aligveris merkezinin %10’u

kadar olmasi gerektigi sdylenebilir.



Sekil 3.36 Sol taraf: 1stanbul, Metrocity AVM, aligveris koridorlarindan bir goriiniig, 2008
Sekil 3.37 Sag taraf: Istanbul, Palladium AVM, aligveris koridorlarindan bir goriiniis, 2008

3.5.3 Kat Yiiksekligi

Aligveris merkezlerinde kat yiiksekligi verimli bir aligveris ortami olusmasi icin ¢ok
Oonemlidir. Miisterilerin kendini iyi hissedebilmeleri i¢in kat yiiksekligi ne basik hissi verecek
kadar az ne de kisilerin kendilerini kiiciik hissetmelerine neden olacak kadar fazla olmalidir.
Giiniimiiz aligveris merkezlerinde magazalarin ve aligveris koridorlarinin minimum kat
yiiksekligi 3-5 m arasindadir. Belirli mekanlarn vurgulamak, tek diizeligi bozmak icin

meydanlar, galeriler vb. mekanin anlam ve islevselliginin degistigi veya boliindiigii yerlerde

10 m ya da daha fazla olabilmektedir.

MAGAZA MAGAZA

MAGAZA MAGAZA

=a
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— 1

MAGAZA MAGAZA

Sekil 3.38 Aligveris merkezinde aligveris koridoru ve galeri kesiti 6rnegi
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3.5.4 Otopark Alanlan

Aligveris merkezi kavraminin gelismesinde en Onemli planlama kriterlerinden birisi de
siiphesiz merkezin araba park etme olanagma sahip olmasidir. Yeterli ve kullanigh otopark
alanlart her aligveris merkezinin en dnemli gereksinmelerinden biridir. Diinyada ve iilkemizde
sayilar1 hizla artan aligveris merkezleri, Avrupa iilkelerinde toplu ulasim sistemi ile baglanti
saglayacak yerlere yapilmistir. Yine de ara¢ sahipliliginin artmasiyla aligveris merkezleri igin

otopark onemli bir tasarim unsuru haline gelmistir.

Aligveris merkezlerinde ¢alisanlar icin uzun siireli, miisteriler icin kisa siireli olmak iizere iki
tip otopark alani saglanmalidir. Biiyiik alanlar gerektiren otopark alanlari, satig alanlarinin
biiyiikliigii ile dogru orantilidir. Calisanlar i¢in her 76 m”lik satig alanina bir araba park yeri
gereklidir. Miisteriler i¢cin bu alan 47 mz’ye diismektedir. Bu standartlara gore 10.000 m” lik
satig alanina sahip bir merkez icin yaklasik 325 adet otopark alani diizenlemek gereklidir

(Yazici, 1989).

45%1ik otopark alanlar i¢in otopark genisligini 2,4 m, 90”1ik otopark alanlar i¢in ise otopark
genisligini 2,7 m yapmak gereklidir. 45"1ik parklarda 90”liklere gore park etmek daha kolay
ve ekonomik bir c¢oziimdiir (Beddington, 1991), fakat giiniimiiz alisveris merkezlerinde
genellikle binalarin bodrum katinda ¢oziilen otoparklar, tasarimda yapinin tasiyici sistemi
nasilsa ona bagl kalarak en uygun otopark ¢oziimleri uygulanmaktadir, bu da ¢ogunlukla

90”1ik otopark ¢oziimleriyle sonuclanmaktadir.

Il p09 >
THE RS ey

Sekil 3.39 90”lik ve 45”lik otopark 6rnegi cizimi
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3.5.5 Aktivite Alanlari

Aligveris merkezinin ana amaci aligveristir. Fakat bu, merkezin yalnizca satig alanlarindan
olusacagi anlamina gelmez. Aligveris merkezlerinde miisterileri uzun siire tutabilmek icin

aligveris disinda bir¢ok aktivite bulunmaktadir. Bu aktivitelerden bazilar1 sdyle siralanabilir:

Sinema-tiyatro

Sanat galerisi

Restoran ve fastfood alanlari
Kafeterya ve cafebarlar
Spor merkezi

Paten pisti

Yiizme havuzu

Toplant1 salonu

Cocuk oyun alanlar

Merkezlerin sosyal islevli ve kamuya agik alanlan igermesinin belli nedenleri vardir (Yazici,

1989). Bunlar;

e Merkeze gelen alicinin aligveris yapma isteginin disindaki isteklerine de cevap verebilmek.

e Merkeze olan ilgiyi arttirabilmek; 6rnegin aligveris merkezinde bulunabilecek bir sinema,
bir anlamda aligverise gelmeyen kisiyi kazanmaktir.

® Aligveris merkezini giindiizleri veya aksam saatlerinde ya da tam giin bir toplanma merkezi
haline getirmek.

e Merkezi mimari goriiniim acisindan zenginlestirmek.

Bu tiir kullanim alanlar1 planlamaya zenginlik getirir.

* ATM ALANI * M. TATLI KUAFOR
* BILETIX *VILLA KUYUM.- DOViZ
* DRY CENTER *OPAL OPTIK

Sekil 3.40 Sol taraf: Istanbul, Cevahir AVM, sinema girisi, 2008
Sekil 3.41 Sag taraf: Istanbul, Cevahir AVM, oyun salonu girisi, 2008
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3.5.6 Servis ve Depolama Alanlari

Tiim aligveris yapilarinda oldugu gibi kapali aligveris merkezlerinde de mallarin getirilmesi ve
artiklarin gotiiriilmesi hizmetlerinin uygulanmasi i¢in servis ve servisin gerceklestirilmesini

saglayan alanlara gereksinim duyulmaktadir. Servis alanlari i¢in {i¢ secenek vardir:

1) Yapinin bodrum katinda (satis alanlarinin altinda)
2) Yapinin zemin katinda (satig alanlar ile ayn1 seviyede)
3) Yapinin cat1 katinda (satis alanlarinin iistiinde)

Bu segenekler yapinin kurulug bi¢cimine, alanin ne kadar degerli olduguna ve cevre dzelliklere
gore degisim gostermektedir. Bodrum katinda yapilan servis alanlarinin yapim ve
havalandirma masraflar1 ¢ok oldugu icin pahali bir c¢oziimdiir, fakat aligveris merkezinin
goriiniimiine olumsuz etkisi olmadigi icin avantajlidir ve bu yiizden yaygin bicimde

kullanilmaktadir.

Servis alanlarinin zeminde ve satis alanlar ile ayni seviyede olmasi en ideal ¢oziimdiir. Bu tiir
bir yerlesimin hizmet vermenin en ucuz sekli olmasina ragmen, zemin katin degerli ve kisith
alan olmasi ve yapmin goriiniimiinii olumsuz yonde etkilemesi nedenleriyle tercih

edilmemektedir.

Yapinin ¢at1 katinin servis alanlar1 olarak kullanimi alan degerliligi bakimindan zemindeki
kullanimindan daha olumludur fakat yukariya ¢ikacak rampalarin ve depo alanlarinin

getirecegi ek yiik nedeniyle bu tiir bir kullanim pek tercih edilmemektedir.

Malin gelisinden depolanmasina kadar olan servis alanlan irdelendiginde mallarin gelisini
saglayan yollar, mal bosaltma ve depolama alanlar1 olmak iizere ii¢ ayr alana gereksinim
duyuldugu goriilmektedir. Yapilan tasarimlarda bu alanlar fonksiyonu saglayacak sekilde

yeterli kapasitede diisiiniiliip insa edilmelidir.



96

3.5.7 Yangma Karsi Onlem

Yap: kullanicilarinin ve yapmn yangina karst korunabilmesi i¢in basvurulan ¢oziimlere
yangin giivenligi onlemleri denmektedir. Yangin giivenliginin etkin olabilmesi i¢in yangin
cikmasinin Onlenmesi ve yangin basladiktan sonra hizla etkisiz hale getirilmesi gerekir. Bu
anlamda insanlar i¢in alinan Onlemler bina giivenligine, bina icin alinan onlemler de insan

giivenligine fayda saglamaktadir (Becan, 1994).

Giiniimiizde yapilan aligveris merkezlerinde yangin giivenligi; alarm sistemi, sondiirme
sistemi ve kagislarin 6zel onlem alinarak planlanmasiyla saglanmaktadir. Alarm sistemiyle
birlikte, optik duman detektorii ve 1s1 artis detektorii olmak {izere iki gruba ayrilan
algilayicilarin bulundugu bir sistem sayesinde acil bir durumda binaya takilan elektronik siren
vasitastyla gerekli erken uyarilar yapilabilmektedir. Ayrica giinlimiiz aligveris merkezlerinde
her an calisabilecek durumda faal yangin sondiirme cihazlar1 uygulanmakta, acil bir durum

s0z konusu oldugunda yangina hemen miidahale edilebilinmektedir.

CIKIS

e SSLI BUYUKDERE CADDES] el

Sekil 3.42 Istanbul, Cevahir AVM, yerlesim planinda acil ¢ikis kapilarinin goriiniimii
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Sekil 3.43, 3.44 istanbul, Palladium AVM, yemek boliimiindeki acil ¢ikis kapilarmin ve
yangin sondiirme gereglerinin goriiniimii, 2008

3.5.8 Tasiyial Sistem ve Depreme Dayaniklilik

Aligveris merkezlerinde genis ve engelsiz kullanim alanlar1 istenildiginden tasiyici sistem,
genis acikliklar gececek sekilde diisiiniilmekte, bu yiizden tasiyici duvarlar fazla olmamakta
ve biiyiik kesitli kolonlarin bulundugu genis hacimli mekanlar s6z konusu olmaktadir. Bu
baglamda, giiniimiiz aligveris merkezlerinin tasiyici sistemleri genis acikliklar1 rahatlikla

gecebilecek sekilde tasarlanmakta ve ona gore malzeme secimi yapilmaktadir.

Genis acikliklart olan mekanlarin yapiminda fiziksel ozellikleri nedeniyle betonarmenin
yanina malzeme olarak celik kullanilmaktadir. Celik yapisinda karbon ve bircok degisik
maddeler iceren bir demir alagimidir. Yapisinda bulunan karbon oranindaki degisiklikler

celigin dayamim, sertlik ve diiktilitesini etkiler. Fiziksel 6zellikleri acisindan yapisal celik;

¢ Homojen ve izotroptur: Cekme ve basing dayaniminin esit olmasi depremin tekrarh yiikleri
i¢cin uygundur.
e Diiktildir: Akma noktasindan sonra kopma noktasina ulasana kadar %20’ye varabilen
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birim uzama yapabildigi icin ¢elik yapilar, yiik tagima kapasitesinde herhangi bir azalma
olmadan, elastik olmayan bir deformasyonla ¢ok daha fazla deprem enerjisi tiikketir ve
yikilma Onlenir. Diisiik karbonlu diisiik dayanimli ¢elikler, yiiksek dayanimli celiklerden
daha diiktildir.

e Dayamim/agirlik oram yiiksektir: Dayanim/hacim orami da diger yapim sistemlerinden
biiyiiktiir.

Bu o6zellikleri nedeniyle biiyiik agiklikli ve yiiksek kath binalar hafif olarak yapilabilmektedir
(Arun, 2004).

Sekil 3.45 Istanbul, istinye Park AVM, tastyic1 sistemin goriiniisii, 2007 [10]

Tiim yapilarda oldugu gibi aligveris merkezlerinde de tasiyici sistem Oncelikle saglam,
dayanikli ve giivenilir olmalidir. Bu temel 6zelliklerin disinda aligveris yapilarina 6zgii en
onemli tagiyici sistem Ozelligi ise “uyarlanabilir’ olmasidir. Diger bir deyisle tasiyici sistem,

zamanla ortaya c¢ikabilecek kullanim degisikliklerine olanak saglamalidir ( Yazici, 1989).

Deprem yiiklerini tasiyan bina tasiyici sistemi ve tasiyici sistemi olusturan elemanlarin her
biri, deprem yiiklerinin temelden zemine kadar siirekli bir sekilde ve giivenli olarak
aktarilmasini saglayacak yeterlilikte yapilmalidir. Giiniimiiz aligveris merkezlerinde olasi bir
depreme karst deprem uyar1 sistemleri bulunmaktadir. Sisteme entegre edilmis olan
kaydedilebilir ses mesaji ile olast bir deprem esnasinda, ilk anda olugan ve daha insanlarin

hissedemeyecegi boyutta olan ve kayit¢ilara ilk ulasan deprem dalgasi (p dalgasi) algilanip
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binaya hasar verici asil deprem dalgalar1 yeryliziine ulagsmadan, sistem ikaz verip insanlarin
hazirliksiz yakalanmalarina engel olarak o korkutucu anlarda yapilmasi gerekenleri konusarak
telkin yoluyla ileterek bilingsiz hareketler sonucu olusabilecek panik ve yaralanmalar

engellenebilmektedir.

3.5.9 Giivenlik

Giivenlik, bedene zarar verebilecek tehlikeli durumlar asgariye indirmeye ya da ortadan
kaldirmaya yonelik etkinlikler olarak tanimlanabilir. Halka agik, biiyiik kullanici kitlesinin
yararlandig1 binalarda, miiteahhitler, bina sahipleri ve tesisi igletenler ingaat esnasinda ve daha
sonraki sathalarda insan ve bina giivenligini yakindan ilgilendiren risklere kars1 gerekli her
tirlii onlem ve kosullari, isletme bi¢imine, bina biiyiikliigline ve 6zelliklerine, kullanici
sayisina ve yapi tiirine uygun ve yeterli diizeyde almakla ve bunlan siirdirmekle

yiikiimliidiirler (Sunar, 1980).

Giivenlik i¢in binalarda iki durumdan s6z edilmektedir;

¢ Diisme, yaralanma, yangin vb. gibi kaza durumlari
e Hirsizlik, gasp vb. su¢ unsurlar

Diisme, yaralanma hatta yangin gibi kaza durumlarindan korunma ve bina giivenliginin
¢Oziimlenmesi zorunlu, fakat giicliiklerle dolu bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir. Cogu
zaman kazalar insanlarin hatali tutum ve davramglarinin, kaza ile ilgili bilgisizliklerinin

sonucu olmaktadir (Sunar, 1980).

Aligveris merkezlerinde hirsizlik, darp, gasp, vandalizm gibi durumlarin 6niine gecmek veya
zararin en aza indirilmesi i¢in su¢ dnleme programi uygulanmaktadir. Su¢ 6nleme programi;
magaza izlenmesi, hirsizhigin Onlenmesi ve c¢abuk alarm kodlamasi gibi koruma

programlarindan olugmaktadir.
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Magaza izlenmesi sistemi; miilk sahiplerinin ilgili giivenlik gorevlileriyle caligmasini
saglamak ve aligveris merkezinin ¢ikarlar1 dogrultusunda mal sahibini, yapiy1, personeli ve
giivenlik gorevlilerini koruma isidir. Bu sistemde rontgen cihazlari, metal detektorleri, kamera
sistemleri ve hareket algilayicilarinin kullanim1 uzman giivenlik personeli ile saglanmaktadir

(Saltan, 2007).

Hirsizligin onlenmesi programi; arag, lrlin, para ve mal hirsizhi@i gibi sucglari dnleme
amacglhdir ve bu programda giivenlik gorevlilerine miilk sahibi ve ziyaretcileri hirsizlik ve

Vandalizm kurbani olmaktan nasil koruyacaklar1 hakkinda bilgi verilmektedir (Saltan, 2007).

Cabuk alarm kodlamast; giivenlik gorevlileri ve 6nlem almak isteyen miilk sahipleri arasinda
kullanilan, magaza hirsizligi, kredi karti sahtekarligi veya kayip kisi gibi olaylarla ilgili
bilgileri hemen ileten haberlesme sistemidir. Bu sistemde haberlesme sadece iiyelerin

anlayabilecegi kod sistemi ile yapilmaktadir (Saltan, 2007).

Aligveris merkezlerinde kullanim sikligina gore yogunlugun fazla oldugu zamanlarda
giivenlik tedbirleri arttirilmaktadir. Merkezde bulunan sinema ve spor merkezi gibi aktiviteler
belirli saatler icinde sinirli kalmayip daha ge¢ saatlere kadar hizmet verebilmektedirler. Bu
yiizden her aligveris merkezinde bu aktivite alanlarina giris ve cikislar i¢in 6zel diizenlemeler
ve gilivenlik Onlemleri alinmaktadir. Ayrica aligveris merkezleri belirli saatlerde agilip

kapanmalarina ragmen kamera ve alarm sistemleri 24 saat ¢aligmaktadir.
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4. ISTANBUL METROPOLITEN ALANINDA ALISVERiS KULTURUNUN
GELIiSiMi VE iLK ALISVERiS MERKEZLERINIiN OLUSUM SURECI

4.1 1838-1923 Doneminde istanbul Kentinde Alisveris Kiiltiirii

1838 yilinda Osmanli Devleti ile Ingilizler arasinda Ticaret Anlagmasi (Balta Liman
Anlagmasi) imzalanmistir. Bu anlagmayla Osmanli Devleti yabanci sermayeye agilmis,
yabancilar agisindan dis ticaret biitiiniiyle serbestlesirken i¢ ticaret sinirlamalarla engellenmis,
kiigiik yerli sanayi korunmasiz kalmis, yabanci azinliklar Avrupa sermayesi ile koprii kuran

aracilar haline gelmistir (A¢ikgoz, 2008).

19. yiizyilda ticaret, tarimsal hammaddeyi dis pazara yonelterek Osmanli sanatkarlarinin
hammadde bulmasini zorlastirmis, ayn1 zamanda getirdigi iiriinlerle pazar alanimi daraltmistir.
Bu kosullarda lonca diizeni icinde orgiitlenen sanatkar kaybetmis, ticaret esitsiz olarak
yabanci denetimine ge¢mistir. Bir¢ok iktisat tarih¢imiz, 1838 Ticaret Anlasmasi’nin,
Tiirkiye’de ozellikle i¢ ticaretin gelismemesinde 6nemli bir pay1 oldugu goriisiindedir (Eren,

2000).

1838-1923 yillari, Tanzimat Fermani ile baglayan batililasma hareketlerinin ekonomik, sosyal
ve mekansal her alanda kendini gosterdigi bir siirec olmustur. Ozellikle 19. yiizyilin ikinci
yarisinda Istanbul’da yasam batililasmakta, tiiketim aliskanliklar1 ve bigimleri bati kiiltiiriine

gore degismektedir.

Bu donemde Istanbul’daki aligveris mekanlar1 incelediginde Tarihi Yarimada ve Galata-Pera
bolgesi olmak iizere ikili bir yap1 sergilendigi goriilmektedir (Sekil 4.1, 4.2). Tarihi Yarimada
bolgesinde aligveris mekanlarinin gelismesi Istanbul’un fethedildigi giinden itibaren bu
bolgenin uluslar arasi liman ve pazar yeri olmasindan ve daha sonra Fatih’in carsinin ilk

niivesi olan bedesteni kurmasiyla bolgenin ticaret bolgesi olarak gelismesinden
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kaynaklanmaktadir. Galata-Pera bolgesinin aligveris mekani olarak gelismesinde ise 1838
Osmanli-Ingiliz ticaret anlasmasi ile yabanci tiiccarlara verilen imtiyazlar ve 1839’da
Tanzimat Fermani’min ilamyla ozellikle Avrupa ile iligkilerin artmasi sonucu yabanci
elciliklerin bu bolgeye yerlesip gayrimiisliim tiiccarlar1 yanlarina ¢ekerek bati yasamini bu

bolgede olusturmaya baslamalari etkili olmustur (Keyder, 1999).

KARADENIZ

TARIHI
. YARIMADA ©
MARMARA DENIZI

Sekil 4.1 Istanbul’da Tarihi Yarimada’nin haritadaki konumu

Sekil 4.2 Istanbul’da Tarihi Yarimada ve Galata-Pera bolgesi, 1869 (Toniik, 2007)
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Tarihi Yarimada’da aligveris mekani, carst denilen, uzmanliklarina gére belirli mekanlarda
yan yana gelen, Ornegin; kiirk¢iiler, diigmeciler, igneciler gibi esnaflardan olusmaktadir
(Cezar, 1985b). Bu carsilari, giiniimiiz aligveris merkezlerinden farkli kilan en 6nemli 6zellik;
0 donemin giindelik hayatinin her alaninda kullanilabilecek her tiirlii egya, aksesuar, alet ve

yiyecek maddelerinin yiiz yiize iliskilerin hakim oldugu bir ortamda imal edilip satilmasidir.

Bu donemde aligveris mekanlarinin konumu incelendiginde; ticaretin hakim oldugu tiim liman
kentlerinde, mekansal yapinin hemen hemen aymi 6zellikler gosterdigi, liman ve liman
cevresinde carsi, pazar yerleri ve toplanma noktasi olan bir meydan ile dini ve yOnetsel
yapilarin yer aldig1 bilinmektedir. Bu 6zellikler istanbul kentinde de kendini gostermis, ticaret
alam1 birka¢ bolgeden olugmustur. Bu bolgelerden birincisi; kentin tam merkezinde,
cekirdegini bedestenin olusturdugu ve bedesten etrafinda yer alan carsilar, hanlar ve
diikkanlardan olugmaktadir. Esnaf ve zanaatkarlarin ¢ogu bu merkezde ve daha cok
Bahgekapi, Tahtakale ve Unkapani’nda yogunlasirken, kuyumcular Kapalicarsi’da, saat
tamircileri Beyazit’ta yer almaktadir. Ikinci bolge Hali¢’in giiney yakasinda olup, Eminénii,
Unkapani limanlari arasinda depolarin yogunlastign bolgedir. Uciincii bolge ise, Hali¢’in
kuzeyinde banka ve finans kurumlarinin, deniz ticaretine bagli etkinliklerin bulundugu

Karakoy ve Karakody’iin kuzeyinde bulunmaktadir (Berkmen, 1999).

Bu donemde aligveris mekanlari; carsilar, hanlar, pazar yerleri, arasta ve bedestenlerden
olustugu goriilmektedir. Istanbul kentinde giiniimiizde de tarihi ve turistik ozellikleri ile
onemini koruyan, i¢inde sokaklarinin her biri carsi goriiniimiinde olan ve bedestenleri ile
onemini kaybetmeyen Kapalicars1 o tarihlerde aligsveris mekam olarak prestijli bir konuma
sahip bulunmaktadir. Kapalicars1 sadece bir bina degil, i¢ ice sokaklar1, mescidleri, cesmeleri,
dortyol agizlari, kiicilk meydanlar1 olan biiyiik kalabaligin dolastigi bir sehir gibidir. Her
sokak bir cars1 goriiniimiinde olup, karmasik ve kalabalik olmasina ragmen kisla kadar da
diizenlidir. Kapalicarsi ile liman ve depolarin bu bolgede yer almasi, ¢ars1 ve pazaryerlerinin

de bu bolgede konumlanmasina neden olmustur (Ozdes, 1972).

Kapaligarsi bu donemde 6zellikle Miisliiman Tiirk ailelerin hep birlikte eglenmek, gezmek ve

de aligveris yapmak icin gittigi prestij aligveris mekani olarak goriilen carsidir. Tarihi
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Yarimada’da toplumsal yasam bu sekilde devam ederken Galata-Pera bolgesinde ise
gayrimiisliimler ve Bati tarzi yagam bicimini benimseyenler arasinda yasam, farkli bir tarzda
gelisim gostermektedir. Bu bolgede icinde her tiirlii giyim, siis esyasi, oyuncak, vb. satilan
biiyiik magazalar olan bonmarseler giindelik hayatin bir parcasi haline gelmistir. Zamanla
vitrin diizenlemeleri ve reklam sektorii gelismis, Beyoglu vitrin seyretmeye, dolagmaya
cikilan, pastane ve kafelerde oturulan, aksamlari eglence mekanlarina gidilen bir yer olmustur
(Akin, 2002). Tarihi Yarimada’da aligveris mekanlar1 geleneksel bigimde devam ederken,
daha ¢ok dis diinya ile iligkilerin yogunlastig1 Galata ve Pera bolgesinde ticarethaneler, biiyiik

magazalar ve bankalar gelisim gostermistir.

Bu donemde aligveris mekanlarinda ortaya ¢ikan bir baska yenilik de 1810’larda Avrupa’da
goriilmeye baslanan pasajlarin istanbul’da ilk orneklerinin Beyoglu'nda ortaya ¢ikmasidir.
Cicek Pasaji (1875), D’Andria (1875) ve Suriye Pasaji (1908) en 6nemli pasajlardandir.
Icinde birden fazla magazanin yer aldig, iist katlarinin sigorta, acente, konut oldugu bu
mekanlar aligveris mekanlarina yeni bir renk getirmistir. Uzeri kapali olan bu pasajlar
olumsuz hava kosullarinda Kapalicarsi’daki gibi aligverisin  rahat  yapilmasini

saglamaktadirlar (Berkmen, 1999).

~Sekil 4.3 [stanbul, Beyoglu, Cicek Pasaji’nin girisi [21]
Sekil 4.4 Istanbul, Beyoglu, Cigek Pasaji’nin giiniimiizdeki i¢ goriiniimii [22]
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4.2  1923-1950 Doneminde Istanbul Kentinde Ahsveris Kiiltiirii ve Degisimi

1923-1950 donemi, Tiirkiye ve ozellikle Istanbul icin pek ¢ok onemli olayin yasandigi
hareketli bir donem olmustur. 1923 yilinda Cumhuriyet’in ilan edilmesiyle Ankara baskent
olmus, yeni proje ve yatirimlarda Ankara’ya oncelik verilmistir. Bu nedenle Istanbul,
ekonomik ve toplumsal yasanti yoniinden soniik ve sessiz bir doneme girerek, sahip oldugu

prestijini kaybetme siirecini yagsamaya baslamistir.

Ayni donem diinyada da 6nemli olaylarin yasandigi bir siire¢ olmustur. Tiim diinya bu
donemde; sanayilesmeyi, Osmanli Devleti’nin yikilip, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasini,
diinya ekonomik krizini, ikinci diinya savasini yasamaktadir. Diinyada sanayilesme hiz
kazanirken, Tiirkiye hala bir tarim iilkesi olarak gelisimine devam etmekte ve gida gibi

titketim sanayi ve montaj sanayi ile ilgilenmektedir.

1923-50 yillan aras1 alisveris mekanlari agisindan duragan ge¢mis bir donemdir. Bu donemde
de; kentin iiretim, tiiketim ve dagitim gibi merkez islevleri Eminonii, Sirkeci, Kapaligarsi
ticgeninde yani Tarihi Yarimada’da devam ederken, Eminonii yogun bir sekilde toptan
ticaretin yapildig1 ve alt, alt-orta ve orta gelir grubuna hizmet eden bir bolge olarak
gelismektedir (Sekil 4.5). Bu bolgede Sultanhamam, Bahgekapi, Tahtakale ve Yesildirek’te
manifatura iiriinleri, toptan ve perakende ticaret, para piyasasi, giyim esyasi bulunmaktadir

(Berkmen, 1999).

1923-1950 doneminde aligveris mekanlari, Tarihi Yarimada’da Miisliiman Tiirklerin
geleneksel dokuda siirdiirdiigli ticaret olarak devam ederken, Galata’da Levanten ve
gayrimiisliimlerin hakim oldugu sigorta, nakliye, banka, finans kurumlar ile yine agirlikla
gayrimiislimlerin ikamet ettigi, eglendigi, gezdigi, donemin en iinlii otel, lokanta, pastane,

sinema, magaza ve diikkanlar1 Beyoglu bolgesinde bulunmaktadir (Toprak, 1995).
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Sekil 4.5 Istanbul, Galata bolgesinde Beyoglu’nun, Tarihi Yarimada’da Eminonii, Sirkeci ve
Kapaligarsi’nin konumlari, 1923-1950 donemi (Toniik, 2007)

4.3 1950-1980 Déneminde Istanbul Kentinde Alisveris Kiiltiirii ve Degisimi

1950 yilindan sonra Istanbul’un niifusu (Tablo 4.1, 4.2), mekansal ve sosyo-ekonomik
yapisinin degisimiyle birlikte aligveris mekanlarinda da degisiklikler goriilmeye baslanmistir.
Ulke, yalnizca ekonomik anlamda degil yasam bicimi olarak da yabanci sermayeye yani
disartya acilmistir. Bu siirecte ithal mallarin iilkeye girmesiyle, tiiketim mallar1 pazar
genislemis, hem kentliler hem de kirsal kesimden kente gelenler tarafindan pazardaki bu

mallara talep gosterilmistir.
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Sayim Yillik Yil Ortasi Sayim Yillik Yil Ortasi
Yillar| Yillani Niifus Artig Nifus Yillar Yillari Niifus Artis Niifus
Nifusu Hizi (%o)** Tahmini** Nifusu Hizi (%0)** Tahmini**
1927* 806.863 1968 2.658.900
1935* 883.599 11,36 880.300 1969 2.808.200
1936 897.800 1970*|  3.019.082 2.966.800
1937 22,99 918.700 1971 3.126.400
1938 940.000 1972 51,44 3.291.500
1939 961.900 1973 3.465.200
1940 991.237 984.300 1974 3.648.100
1941 1.002.900 1975*|  3.904.588 3.840.700
1942 16,86 1.019.900 1976 4.008.600
1943 : 1.037.300 1977 38,86 4.167.400
1944 1.054.900 1978 4.332.600
1945"|  1.078.399 1.072.800 1979 4.504.200
1946 1.090.200 1980* 4.741.890 4.682.700
1947 15,7 1.107.400 1981 4.885.600
1948 1.124.900 1982 41,76 5.094.000
1949 1.142.700 1983 5.311.200
1950* |  1.166.477 1.160.800 1984 5.537.700
1951 1.211.200 1985*|  5.842.985 5.773.900
1952 54,75 1.279.400 1986 6.027.200
1953 1.351.400 1987 44,78 6.303.200
1954 1.427.500 1988 6.591.900
1955*|  1.533.822 1.507.800 1989 6.893.700
1956 1.577.400 1990%|  7.300.190 7.209.400
1957 40,92 1.643.300 1991 7.538.700
1958 1.712.000 1992 7.883.900
1959 1.783.500 1993 8.245.000
1960* |  1.882.092 1.858.000 1994 8.622.600
1961 1.933.800 1995 9.017.400
1962 39,57 2.011.800 1996 9.430.400
1963 2.093.000 1997* 9.198.809 9.862.300
1964 2.177.500 1998 10.313.900
1965* |  2.293.823 2.265.400 1999 10.786.300
1966 2.381.400 2000 11.280.200
1967 | 54,94 2.515.900
Kaynak: DIE

*  Sayum yilarina iligkin kesin sonuglardr.
** Saymmlar aras: yilhk niifus artig hizi, birbivini izleyen iki saymun kesin sonuclarina dayaniarak dogal artg baglantisinin
(Pn=P0 er n) yardimiyla hesaplanmaktadir. Yl ortas: nijfus ise, ayn dogal artis baglantis: kuilamilarak bulunan 1 Temmuz tahmini

niifusudur.
Tiirkiye istanbul
Yillar Yiizolgimi - Yiizélolimi - Yillik Niifus
; N Niifus
(km?) fius (km?) Artig Orani (%)
1990 779.452 56.473.035 5.220 7.309.190
1997 779.452 62.865.574 5.110 9.198.809 34,54
Kaynak: DIE

Tablo 4.1 Istanbul’da niifus degisimini gosteren ‘sayim yillarina gore Istanbul niifusu,
sayimlar arasi yillik niifus artig hiz1 ve yil ortasi niifus tahmini’ tablosu, Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi, 2001 [23]
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; ‘Toplam e ilge Merkezi Bucak ve Kdyler
ligeler . |Degisim| _ Degisim . |Degisim
1997 2000 (%) 1997 2000 (%) 1997 | 2000 %)
Adalar 16.171 17.738 9,69 16.171 17,738 9,69
Avcilar 214.621 235.113 9,55 214,621 | 235113 9,55
Bagjcilar 487.896 | 550.694| 14,72 487.896 | 550.694 | 14,72
Bahcelievier 442.877 | 472649 6,72 442877 | 472,649 6,72
Balkarkdy 222.336 208.223 -6,35 222.336 | 208.223 -6,35
Bayrampasa 240427 |  246.646| 2,59 240427 | 246,646 2,59
Begiklag 202.783 191.776 | 5,43 202783 | 191776 | -543
Beykoz 193.067 | 217.316| 12,56 165.028 | 178.438 8,13 28.039 | 38.878 38,66
Beyoglu 231.826 234.964 1,35 231.826 | 234.964 1,35
Emindnil 65.246 55.548 | -14,86 65.246 55.548 | -14,86
Esenler 344.428 | 304.423| 14,52 344428 | 394423 | 14,52
Eyiip 254,028 | 254.803| 0,31 237210 | 233732 | 147 16.818 | 21.071 25,29
Fatih 432.590 407.991 -5,69 432,590 | 407.991 -5,69
Gaziosmanpasa 649.648 | 764.767| 17,72 573.466 | 667.809 | 16,45 76.182 | 96.958 27,27
Giingdren 273915 | 271.874| -0,75 273916 | 271874 | -0,75
Kadikdy 699.379 661.953| 535 699.379 | 661953 | 535
Kagithane 317.238 345.574 8,93 317.238 | 345.574 8,93
Kartal 362175 | 407.034| 12,39 311.076 | 334.950 7,67 51009 | 72.084 41,07
Kiigiikgekmece 460.388 | 580.139| 27,97 459.804 | 588.135 | 27,91 584 1.004
Maltepe 335.539 358.231 6,76 335.539 | 358.231 6,76
Pendik 339.759 382936 1271 334.451 | 378.268 13,10 5.308 4,668 -12,06
Sarnyer 229,600 243.578| 6,09 214.377 | 220471 2,70 15.223 | 23.407 53,76
Sighi 257.049 271.003 5,43 257.049 | 271.003 5,43
Tuzla 93.975 123.716| 31,65 85.663 | 108.329 | 2646 8.312 | 15.387 85,12
Umraniye 498.952 | 620.028| 24,27 304.132 | 446219 | 1322 | 104.820 | 139.261 32,86
Uskiidar 472124 |  496.402| 5,14 472124 |  496.402 5,14
Zeytinburnu 228.786 244.062 6,68 228.786 | 244.062 6,68
Biiyikgekmece 287.569 | 396.937 | 38,03 36873 | 34737 | 579 | 250.696 | 362.200 44,48
Catalca 73.227 82.149| 12,18 14.859 15.624 515 58.368 66.525 13,98
Silivri 98.873 107.486| 8,71 40210 | 44432 | 1050 58.663 | 63.054
Sultanbeyli 144.932 175771 | 21,28 144932 | 175771 | 21,28
Sile 27.385 32923 20,22 8714 | 10571 | 21,31 18.671 | 22.352 19,72
stanbul 9.198.809 | 10.072.447| 9,50 | 8.506.026 | 9.111.050 7,11 | 692783 | 926.849 33,79

Tablo 4.2 2000 y1l1 genel niifus sayim gecici sonuglari, istanbul Biiyiiksehir Belediyesi [24]
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1950’lere kadar prestij alisveris mekani olarak Istanbul’a hizmet eden Beyoglu ve Eminonii
bolgeleri zamanla alt, alt-orta gelir ve sosyo-kiiltiirel grubun gereksinimlerine hitap etmeye
baslamistir. Toptan ve perakende ticarette kentin tek hakimi olan Emindnii, toptan ticarette
Oonemini korumustur, fakat perakende ticaretin yapildigi aligveris mekanlar1 farkli bolgelere

dogru gelisim gostermistir.

19. yiizyilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan pasajlar, 1970 ‘lerin sonlarina dogru 6zellikle kentin
bat1 yakasindaki Sisli’de yapilmaya baslanmistir. Yeni apartmanlar insa edilirken yapilan
diizenlemeler icinde pasajlar olusturulmustur. Bu pasajlarda giyim ve bolgeye bir eglence

mekani olma 6zelligini saglayan tiyatro ve sinemalar bulunmaktadir.

Pasajlarin disinda bu doneme ait bir diger yeni uygulama ise, yine 19. yiizyil aligveris
mekanlarinin simgesi olan bonmarse (Bon Marche) tipi ¢ok katli magazaciligin yeniden
giindeme gelmesidir. Bu uygulamanin ilk 6rnegi memur ve dar gelirlilere taksitle satis yapan,
pek cok {iriinii biilnyesinde barindiran 19 Mayis magazalar1 ve 1960’larin sonlarinda yapilan

Yeni Karamiirsel magazalaridir (Cengiz, 2008).

1950-1980 doneminde aligveris mekanlarini etkileyen bir baska yenilik de siipermarket
tirinde ilk zincir magaza olan Migros’un kurulmasidir. Migros zamanla Istanbul
metropoliten alaninda bircok semtte acilmistir. Bu yeni siipermarkete ayni anlamda daha

sonra da Ankara’da Gima magazalar1 katilmistir (Cengiz, 2000).

1970’11 yillarin ortalarindan itibaren artan enflasyonla birlikte fiyatlarin yiikselmesi sonucu
yasami ucuzlatacak Onlemlerin alinmasi amaciyla 1978 yilinda tanzim satis magazalar
kurulmustur. Bu magazalar aligveris mekanlan icinde belediye arsalar iizerinde ve genellikle
tilketicinin rahatlikla ulasabilecegi ulasim merkezlerinde ya da iskele yakinindaki
meydanlarda yer almistir. Bu uygulama 80’1i yillarin basina kadar devam etmistir (Tuzcuoglu,

1999).
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Bu donemde ilk olarak Migros, ardindan Gima ve Tanzim satiy magazalaryla birlikte
aligveris yapma bi¢imi degismis ve bu degisiklikler tiiketici tarafindan kabul gormiis,
benimsenmistir. Bu zincir siipermarketlerin hayata girmesiyle semt-mahalle bakkalinda,
manavinda vb. oldugu gibi yiiz yiize iliskiler yok olmaya baglamistir. Tiiketici artik fiyat,
miktar, kalite gibi bir¢ok alternatif sunan siipermarketlerde bireysel tercihini kullanarak
aligverigini giinliik, haftalik ya da aylik gibi uzun periyotlarda yapabilmektedir. Bunlarla
birlikte tiiketici, markette aligveris sepeti ile istedigi kadar dolasabilme, neyi ka¢ paraya

aldigim gorebildigi kasa fisi, yazar kasa ve kasiyer gibi bir¢ok ilk ile tanismistir.

1950-80 doneminde Istanbul’un Avrupa Yakasi’ndaki aligveris mekanlari, Tarihi Yarimada,
Eminénii, Beyazit, Fatih, Aksaray olarak gelisirken, 1950’lere kadar en Onemli aligveris
mekani olan Galata-Beyoglu bolgesi bu donemde goreceli olarak Onemini kaybetmistir.
Bunun en 6nemli etkenlerinden birisi, 6-7 Eylil 1955 olaylan ile azinliklarin [stanbul’dan,
1963-64 Kibris olaylari ile de Rumlarin iilkeden gitmeleriyle Istanbul niifusunun 6nemli
Olctide azinlik niifus kaybetmesi olmustur. Diger bir etken de hizli niifus artis1 ile bu bolgenin
yozlagmaya baglamasi ve kiiltiir diizeyi diisiik yeni zenginlerin cogalmasidir (Demir ve Akar,

1999).

1960’11 yillarin basindan itibaren Taksim meydaninin bir uzantis1 olarak Sisli, hem konut hem
aligveris mekan olarak geliserek 6nem kazanmistir. Gayrimiisliim ve Levanten niifusun bu
bolgede ikamet etmesi ve yeni zengin Miisliimanlarin apartmanlagan bu bolgede oturmaya

baslamalar1 Sisli’nin farkli yapida gelismesinin nedenlerindendir.

1970’11 yillarda Sisli, cevre semtlerle birlikte zengin ¢arsilarin, butiklerin, pasajlarin, ithal
riinlerin satildig1, diikkanlarin, isyerlerinin, bankalarin yer aldigi, ticaret is ve eglence
hayatinin agir bastign bir yapr kazanmustir (Istanbul Ans., 2006). Bu dénemde Nisantasi,
Valikonagi, Rumeli Caddesi, Macka semtleri iist gelir grubuna hizmet eden mekanlar olarak
gelismeye baslamistir. Ayrica Sisli-Halaskargazi Caddesi’nde iki tarafta olmak iizere iclerinde
sinema, kafe vb. eglence mekanlar1 bulunan biiyiik pasajlar semte bu yonde kimlik

kazandirmustir. (Sekil 4.7, 4.8)
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Sekil 4.6 Istanbul ilinde ilceleri gosteren harita, 2008



112

Sekil 4.7 Istanbul’da Magka, Nisantas1, Taksim ve Sisli semtlerinin konumlarin1 gosteren
hava fotografi (Google Earth, 2006)

Sekil 4.8 Rumeli, Valikonagi ve Halaskargazi Caddeleri’ni gosteren hava fotografi
(Google Earth, 2006)
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Bu donemde Istanbul’un Anadolu Yakasi’na bakildiginda alisveris mekani olarak 6ne ¢ikan
ilk ilge Kadikoy’diir. Kadikdy 1950’li yillara kadar genel karakterini korumus, iskele ve
cevresi, cami, Ermeni ve Rum Kkiliseleri, ¢esitli resmi yapilarla birlikte carsinin yer aldigr bir
merkezden olusmustur. 1960’11 yillara kadar iskele meydan1 ve ¢arsidan olusan Kadikdy, bu
tarihten itibaren Altiyol, Bahariye, Moda aks1 boyunca gelismistir. Altiyol’dan itibaren giyim
sektoril agirlikta iken, Bahariye sinema ve tiyatro salonlari ile giiniimiizdeki gibi o donemlerin

kiiltiir ve eglence merkezidir.

Sekil 4.9 Kadikdy il¢esinde Altiyol, Bahariye ve Moda’y1 gosteren hava fotografi (Google
Earth, 2006)

Kadikdy’iin uzantis1 olarak Bagdat Caddesi 1960’larda gelismis, 1970’lerde gelismeye hizla
devam etmis ve 1980’li yillarda Istanbul’un en prestijli mekan1 olmustur. Bostanci’ya kadar

uzanan bu aks, iizerinde en Onemli liikks butik ve magazalarin yer aldigi aligveris
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mekanlarindan birini olusturmaktadir. Bu derece prestij mekani olarak gelismesinde onceki
donemlerde caddenin sayfiye mekani olmasi nedeniyle iist gelir grubunun burada ikamet
etmesi onemli bir etkendir. Ayrica cadde rahat yaya ulasimi nedeniyle yalmizca aligveris

mekani degil ayn1 zamanda bir piyasa mekani olmustur.

Sekil 4.10 Kadikoy ilcesinde Bagdat Caddesi’ni gosteren hava fotografi (Google Earth, 2006)

Bu donemin Anadolu Yakasi’ndaki bir baska alisveris mekam da Uskiidar’dir. Ahsveris
mekam olarak Kadikdy’den daha sonra gelisen Uskiidar, 1973 yilinda Bogaz kopriisiiniin,
cevre yollarinin etkisiyle ve Dudullu, Umraniye sanayi bolgelerinin niifus cekmesiyle, alt ve

alt-orta gelir grubunun aligveris mekani olmustur. (Sekil 4.11)
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Sekil 4.11 Uskiidar ilcesinde Bogazigi Kopriisii’niin konumu

4.4 1980-2000 Doneminde Istanbul Kentinde Ahsveris Kiiltiirii ve Degisimi

Istanbul metropoliten alaninda 1980 yilina gelindiginde alisveris yapilan merkezlerin artik tek
bir bolgede olmayip, kentin farkli birka¢ yerinde odaklandigir goriilmektedir. Mekansal
gelisiminde oldugu gibi alisveris mekanlarinda da hizli bir doniisiimiin ve gelisimin yasandigi

bu yillarda Istanbul metropoliten alani artik cok merkezli bir yapiya sahip olmustur.

1980’11 yillarda, disa acilma ve kiiresellesme baglaminda giimriik vergilerinin indirilmesi ve
ithal {irtinlerin iilkeye kolaylikla girebilmesi, giderek tiiketim mallar sanayisinin hiz
kazanmasi, tekstil sanayisinin sanayilesme icinde olduk¢a 6nemli bir yere gelmesi, iletisim
araclarinin (televizyon, reklam) her eve ulasmasiyla birlikte tiiketim merakinin artmasi ve
tilketimin giderek bir yasam tarzi haline gelmesiyle aligveris mekanlar1 hem niteliksel hem de

niceliksel olarak bir degisimin igine girmistir.

Tarihi Yarimada’da bulunan Eminénii ve Sirkeci ge¢cmis donemlerde oldugu gibi bu donemde

de perakende ve toptan ticarette 6nemini korumustur, ancak eskisi gibi Istanbul’un tek, en
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onemli ve prestij aligveris mekan1 olmayip, alt, alt-orta gelir grubuna hizmet eden, agirlikl

olarak imalat ve toptan ticaretin yapildig: bir merkez konumundadir.

Gecmis donemlerde prestij bir ahigveris mekami olan Beyoglu-Istiklal Caddesi, 1960’larin
sonlarindan itibaren giderek eski cazibesini ve pek ¢ok 6zelligini kaybetmis, fakat 1980’li
yillarin sonuna gelindiginde imaj degistirme ve yenilenme siireci i¢ine girmistir. Bu siireg
boyunca mekansal yapisi yenilenmeye calisilmis ve Beyoglu-istiklal Caddesi eski cazibesine
kavusmaya baslanustir. Yenilenme siirecinde Istiklal Caddesi yayalastirilmis ve Taksim-
Tiinel arasinda tramvay yeniden isletmeye acilmistir. Zamanla Istiklal Caddesi’nde iilkenin en
onemli kuruluslarindan Beymen ve Vakko gibi yerli firmalarin, yabanci marka zincir
magazalarin ve bes yildizli otellerin yer almaya baglamasiyla Beyoglu yeniden eski

cekiciligine kavusmustur.

Yenilenme siireci boyunca kitap evlerinin ve bu donemde moda olan miizik marketlerin
acilmasi, sinema ve tiyatro binalarinin yenilenmesi, ek olarak pastane ve lokantalarin
yapilmast bu boélgenin 6zellikle geng niifus ve turistlerin sik olarak kullandig1 canli, renkli bir
mekan haline gelmesini saglamistir. Artik Beyoglu 1990’1 yillardan beri sadece aligveris
mekani1 olmanin Otesinde; tiyatro, sinema, konser salonlari, kitap evleri, miizik marketleri,

restoranlari, kahveleri, cafe-barlar1 ile bir kiiltir ve eglence mekam olarak da ©nem

kazanmustir.

Sekil 4.12 Sag taraf: Beyoglu, 1930 [25]
Sekil 4.13 Sol taraf: Beyoglu, 2008
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Bu donemde yine Avrupa Yakasi’ndaki Bakirkdy ilgesi konut alanlart ve aligveris mekanlart
bakimindan kendi i¢inde bir alt merkez olarak gelismektedir. Bakirkéy aligveris alani,
Bakirkoy Istasyonu ile biitiinlesen yeralti garsilar1 ve pasajlari ile canli bir atmosfere sahiptir.
Ayrica bu aligveris mekani; tiyatro, sinema, konser salonlari, restoran ve kafe gibi servis

mekanlariyla biitiinlesmistir.

1986 yilinda Bakirkdy Migros’un, 1988 yilinda “department store” anlaminda iilkemizde ilk
zincir magaza olan “Cars1” magazasinin, yine 1988 yilinda Avrupa’nin birkag biiyiik aligveris
merkezlerinin ilki olan Galleria’nin ve 1995 yilinda baska bir aligveris merkezi olan
Carousell’in agilmasiyla Bakirkdy, metropoliten alan icinde c¢ekici bir bolge ve prestij

aligveris mekani haline gelmistir.

Beyoglu ve Istiklal Caddesi’nin Taksim’den sonra devami olarak 1960’lardan itibaren gelisen
Sisli, 1980’lere kadar istanbul’un prestij konut ve alisveris mekani olarak gelismis, 1980

sonrasinda da bu 6zelligini hem aligveris hem de eglence mekani olmasiyla korumustur.

1980°1i yillarin basinda yerli biiylikk magazalarin yer aldigr Sisli’de, 1980’li yillarin
ortalarindan itibaren yabanci iinlii markalarin zincir magazalarn konumlanmaya basglamistir.
1980’11 yillarin sonlarma gelindiginde ise bu magazalar Sisli’den daha fazla 6n plana ¢ikmaya
baslayan Nisantasi, Valikonagi, Rumeli Caddesi, Osmanbey ve Apdi Ipek¢i Caddesi’nde
acilmistir. 1990 yilindan sonra bu aligveris mekanlarinin bulundugu yerlere iist gelir grubuna
hitap eden restoran, kafe ve fast-food’larin gelmesiyle daha canli bir ortam yaratilmigtir. 1990
yilindan itibaren Sisli, {inlii magazalarin oldugu Valikonagi, Rumeli gibi caddelerle ve bu
tarihlerde acilan Akmerkez ve Cars1 gibi aligveris merkezleriyle yarismak zorunda kalmis ve

az da olsa giderek prestij kaybetmistir.

Akmerkez Alisveris Merkezi 1993 yilinda Besiktas ilcesine bagli olan Etiler semtinde
acilmistir. Bu tarihe kadar Etiler-Ulus halki 1980 yilindan itibaren liiks magazalarin acildigi
Etiler-Ulus ve Sisli-Osmanbey bolgelerinden aligveris yaparken, Akmerkez’in agilmasi ile

sinema, oyun gibi imkanlar sunan bu aligveris merkezinden aligveris yapmaya baglamislardir.
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Bu donemde Avrupa Yakasi’na hareket getiren bir bagka aligveris merkezi de 1998 yilinda
Mecidiyekdy’de acilan Profilo Aligveris Merkezi’dir. Yakin bir zaman 6ncesine kadar Profilo
buzdolab1 fabrikasi olan bina yenilenerek aligveris merkezine doniismiistir. Bu merkezle
birlikte bolgenin tamamen isyeri ile kapli soguk havasi degismeye baslamis, bolge konut alani

yoniinden canlanmaistir.

1980 sonrasinda Anadolu Yakasi’'min en onemli aligveris mekanlari Uskiidar ve Kadikoy
ilgelerinde bulunmaktadir. Kadikdy il¢esi, Anadolu Yakasi’nin diger semtlerine gore daha iist
gelir diizeyine sahip niifusu barmndirdig i¢in girisimciler tarafindan bu bolgede aligveris
baglaminda daha ¢ok yatinm yapilmistir. Bundan dolayr bu donem boyunca Anadolu

yakasinin en prestijli aligveris mekan1 Kadikoy ilgesi olmustur.

1980-2000 yillar1 arasinda Kadikdy Tarihi Carsisi’nda pek fazla degisiklik olmamistir ve gida
yine ana sektér konumundadir. 1980 yilindan sonra Bahariye Caddesi’ne girisimciler
tarafindan yeni mekanlar olusturulmak istenerek, Sisli’de bulunan Halaskargazi
Caddesi’ndeki gibi pasaj diizenlemeleri yapilmistir. Bu diizenlemeler sonrasinda cazip hale
gelen Bahariye Caddesi ve semti 1990’1 yillara kadar Bagdat Caddesi ile birlikte Anadolu
Yakast’nin iist gelir grubuna hizmet eden, prestij aligveris mekani olmustur. Bu pasajlar,
birden fazla kattan olusmasi, tek bir ¢at1 altinda toplanmasi, yiiriiyen merdivenlerle katlara
ulagilmasi ve giyim sektoriiniin agirlikta olmasi nedeniyle 1990 sonrasi yapilan yeni aligveris

merkezleri ile benzerlik gostermektedirler.

1993 yilinda Kadikoy’de Migros, Altunizade’de Capitol ve Kozyatagi’'nda Carrefour aligveris
merkezlerinin agilmasi Kadikdy aligveris mekanlarini olumsuz yonde etkilemistir. Bu yeni

mekanlarla 6zellikle Bahariye Caddesi eski prestijini kaybetmeye baslamistir.

Anadolu Yakasi’nin 6énemli bir aligveris mekan1 olan Bagdat Caddesi, 1980 yilindan sonra
yabanci marka zincir magazalar ile zenginleserek giiniimiize kadar onemini korumustur ve
tarihsel siire¢ icerisinde her dénemde oldugu gibi, 1980 sonrasi dénemlerde de her zaman iist

gelir grubuna hitap etmistir.
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1990 yil1 sonrasinda Capitol, Carrefour gibi yeni aligveris merkezlerinin ag¢ilmasina ragmen
Bagdat Caddesi prestij aligveris mekani olma 6zelligini kaybetmemistir. Bunun nedenlerinden
birisi de Anadolu Yakasi’nda ilk apartmanlagsmanin basladig1 bu bolgede yapilasmanin biiyiik
parsellerde ve ayrik diizende gelismesi, genis magazalarin bulunmasi, iyi hava kosullarinda
aligveris merkezlerinin kapali, giiriiltiili ve kalabalik ortamimi tercih etmeyenler icin yaya

mekani olarak bir alternatif mekan olusturmasidir.

Kadikoy alisveris mekanlar1 icinde Kozyatagi, 1980 sonrasi gelisen onemli bir noktadir.
Ulasim bakimindan bir¢cok 6nemli semtten rahatlikla ulagilabilecek bir yerde bulunmaktadir.
Bu nedenle 1992 yilinda Metro-Gross market bu bolgede acilarak, o donemde goriilmemis
biiyiikliikte bir hipermarket mekani olusturmustur. Metro Gross marketin ¢ok fazla talep
gormesi nedeniyle bu marketin karsisina 1993 yilinda bir Fransiz kurulusu olan Carrefour
acilmistir. Bu marketlerin Kozyatagi’'nda agilmalarinin sebebi hem ulagilabilirligin yiiksek

olmas1 hem de otopark ve servis alanlarinin olusabilecegi biiyiik arsalarin elde edilmesidir.

Sekil 4.14 Kozyatagi’nda bulunan Metro-Gross market ve Carrefour Aligveris Merkezi’nin
konumlar (Google Earth, 2006)



120

Bu donemde Uskiidar ilcesinde alisveris mekanlar1 Uskiidar’'in merkezinde Tarihi Cars1
etrafinda gelismeye baslayarak cevre muhitlerde cesitli alt sektoriin olusmaya basladigi
magazalar halinde uzanmaktadir. Tarihi c¢arsinin etrafinda belediyeye ait pasajlar
bulunmaktadir. Bu pasaj ve carsilar, Tarihi Cars1 ile birlikte Uskiidar’ in merkezinden gecerek
bir omurga ve ilgenin ana caddesi olan Hakimiyet’i Milliye caddesine dayanmaktadir. Her iki
yaninda magazalar bulunan bu cadde, Uskiidar'in en ©Onemli ahgsveris mekanini

olusturmaktadir.

Sekil 4.15 Uskiidar’da Hakimiyeti Milliye Caddesi’nin konumu (Google Earth, 2006)

Uskiidar’da bulunan Baglarbasi bolgesi 1973 yilinda 1. Bogaz Kopriisii’niin agilmasi ve gevre
yolu baglantilart ile gelismistir. 1980 sonras1 Altunizade bolgesinin yonetim bdolgesi olarak
planlanmasindan sonra c¢esitli firmalarin yonetim merkezleri bu bolgede konumlanmistir. Bu
firmalarin calisanlar1 dinlenme, aligveris, bulusma gibi eylemler icin 1990’1l yillara kadar
Baglarbasi’na gitmektedirler. 1993 yilinda Altunizade’de Capitol Aligveris Merkezi nin
acilmas1 ile basta bu firmanin calisanlar1 olmak iizere, Altunizade ve Baglarbasi’nda
oturanlar, aligveris, eglence gibi eylemler icin Capitol’ii tercih etmeye baslamiglardir
(Berkmen, 1999).
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Umraniye semtinde kendi icinde gesitli alisveris mekanlar1 gelisim gostermistir. Alt, alt-orta
gelir grubu ahigverisini bu mekanlarda yaparken, iist gelir grubu Uskiidar’t ve Capitol

Aligveris Merkezi’ni hem aligveris, hem de eglence amaciyla kullanmaktadir.

BOGAZICI
KOPRUSU

WEALISV

k ERIS
MERKEZ]

Sekil 4.16 Uskiidar’da Capitol Alisveris Merkezi’nin konumu (Google Earth, 2006)

Maltepe, Kartal, Pendik, Anadolu Yakasi’nda 6zellikle 1980°li yillarin sonunda kendi i¢inde
gelisen ve sadece kendi yerlesmelerine hizmet eden, Istanbul’un sayfiye yerlesmeleri
konumunda olan semtlerdir. 1989 yilinda Kadikdy-Bostanci-Kartal sahil yolu ile kiyr
baglantis1 olusmasiyla Maltepe sahilindeki aligveris mekani diger iki yerlesmeden farkli
olarak, sahil yolunun diizenlenmesi ile ortaya ¢cikmistir. Bu bolge yapilan sahil ve park
diizenlemeleri, su oyun alanlari, dinlenme ve fast-food mekanlar1 ile hareketlenmistir. Daha
sonra alan biiyiikliigiiniin elverisli olmasi, otopark kolaylig1 gibi nedenlerle yatayda, 6zellikle
yabanci marka zincir magazalarin ve Mc Donald’s gibi fast-food mekanlarinin bulundugu

hem aligveris, hem rekreasyon, hem de eglence mekani olarak diizenlenmistir.
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Bu donemde Anadolu Yakasi’'min aligveris mekanlar1 degerlendirildiginde en yaygin ve
onemli aligveris mekanlarmin Kadikdy ilgesinde bulundugu goriilmektedir. Bu mekanlar
sadece aligverisin yapildigi mekanlar olmayip, ayn1 zamanda kiiltiir, eglence ve ilgenin sahille
biitiinlesen semtleriyle beraber aym1 zamanda rekreasyon mekanlari olmuslardir. Anadolu
Yakast’nin ilgelerinde gelisen aligveris mekanlarinin yam sira, Capitol ve Carrefour gibi yeni
aligveris merkezlerinin 6nemli ulasim noktalarinda agilmalariyla kent icinde imaj yaratan
yapilar olmuslar ve diger aligveris mekanlarinin niteliklerini-niceliklerini degistirmesine ve

kent icinde farkl roller iistlenmelerine neden olmuslardir.

4.4.1 Donemin Toplumsal Yapisi

1980’1i yillardan sonra daha onceki donemlerde goriilmemis siirekli ve hizli bir degisim
siirecine girilmistir. Giindelik hayati olusturan her alanda bu degisim goriilmiis, tiikketim
aliskanliklarn1 ve eglence bicimleri degismistir. Bocock’a (2005) gore, bu dénemde tiim
toplumsal siniflar bir tek ortak fikir ya da eylemde birlesmektedir; o da “titkketmek”. Nasil
olursa olsun, herkes kendi gelir diizeyine gore tiiketim yapmakta ve bu tiiketim olgusu giderek
kenti yonlendirmektedir. Tiiketim sonucu ortaya ¢ikan aligveris mekanlar toplumsal agidan
bir cok ilke neden olmustur. Bunlardan en Onemlisi, alt ve iist gelir gruplarmin bu
merkezlerde oyun, spor, yeme-icme ve eglence gibi eylemlerde aynmi mekanlar

kullanmalaridir.

Ekonomik yapinin, toplumsal degerlerin, kimlik arayislarinin, insan iliskilerinin, statii
sembollerinin birbirlerine bagli olarak yasadiklari hizhi ve siirekli degisim, tiiketimi iki
anlamiyla marka ve prestij olarak on plana cikarmakta ve bu da aligveris mekanlarini
etkilemektedir (Berkmen, 1999). Kentte yeni acilan bir aligveris merkezi, yeni bir
diizenlemenin yapildig1 bir aligveris mekani1 ya da bu aligveris mekanlarinda yeni agilan
magaza, eglence mekani veya kafe hemen gidilip goriilmesi gereken bir mekan statiisiindedir.
Ayni anlamda daha once kullanilan mekanlar “eski” muamelesi gérmekte ve daha alt gelir
grubuna terk edilmektedir. Ayrica bu yeni mekanlari, 6nce gormek, gezmek, buradan aligveris

yapmak, buranin eglence mekanlarinda vakit gecirmek prestij kazanmak ya da heniiz gidip
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gormemis kisilere kars {istiinliik saglamak anlamina gelmektedir.

Bu dénemde Istanbul metropoliten alaninda aligveris merkezlerinin olusmasinda ve yaygin
olarak kullanilmasinda 6nemli rolii olan bir bagka faktor de 6zel arag sahipliligindeki artistir.
Ozellikle 1980 yilindan sonra cesitli sebeplerle bu oran artmis, 2000 yilinda her 6 kisiye bir
tasit diiserken bu durum toplu aligverisi kolaylastirmistir. ( Tablo 4.3, Sekil 4.17)

YIL SAYI (1.000) | 1.000 KiSiYE DUSEN OTOMOBIL SAYISI
1950 YILI 3.900 19
1960 YILI 21.300 30
1970 YILI 55.400 47
1980 YILI 201.400 49
1990 YILI 559.800 76
2000 YILI 1.628.370 159

Tablo 4.3 Istanbul’da yillara gore otomobil sayilarindaki artis (IBB Kentsel Ulagim Raporu,
2003)

SAYI 1.628.370

3.200
s

1950 1960 1970 1980 1990 2000

YIL

Sekil 4.17 Istanbul’da yillara gore otomobil sayilarindaki artis1 gosteren grafik
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Yeni aligveris merkezleri bu dénemde yalnizca aligverigin yapildig1 yerler olmayip, eglence
mekanlar1 (sinema, tiyatro salonlar1), spor alanlari, oyun alanlari, yeme-icme alanlart ve

atmosferi ile rekreasyon amaciyla kullanilan mekanlar olmaya baglamistir.

Gecmis yillara gore bu donemde, aile tanimlamas1 da farklilik kazanmistir. Hane halki sadece
anne, baba ve cocuktan olusan ¢ekirdek aile olmus ve artik anne sadece ev hanimi olmayip,
tam veya yarim giin ¢alisan, iiretim yapan bir birey konumuna gelmistir. Kadin hem evinde,
hem de is yerinde bir cok sorumluluk altina girerken, zamanimi1 verimli ve iyi kullanmakla
birlikte kendine vakit ayirmay1 da istediginden, her tiirlii mal ve hizmeti aym1 mekanda, giizel

bir atmosferde bulabilecegi aligveris merkezlerini tercih etmektedir.

Ayni donemde demokratiklesme siirecinde, ¢ocuklar aile i¢inde s6z sahibi olmaya baglamis
ve ¢ogu zaman aile biiyiiklerini etkileyebilmislerdir. Cocuklar artik sadece kendilerine ait
oyuncak, yiyecek gibi iiriinlerle ilgilenmeyip, alinacak her hangi bir esya i¢in de ailelerini
etkileyebilmektedirler. Bu sebeplerden dolay1r toplumda kadinlar ve cocuklar aligveris

merkezlerinin en 6nemli kullanicilaridirlar.

1980-2000 donemi incelendiginde, 1980 sonrasi dénemde toplumsal yapida yasanan
degisikliklerle birlikte aligveris ve tiikketim olgusu sonucunda kent gelisip aligveris mekanlari
degisim gosterirken, 1990 sonrasinda hizla ortaya cikan ¢ok kath aligveris merkezlerinin de

bu degisimi destekledigi goriilmektedir.
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5. 21.YUZYILIN BASINDA GUNUMUZ iSTANBUL KENTIiNiN TOPLUMSAL
YAPISI VE KENTLIiNiN ALISVERIS KULTURU

5.1 istanbul Kentinin Toplumsal Yapisi ve Kentte Giindelik Yasam

1980 sonrasi yasanan toplumsal degisiklikler 2000 sonrasi donemde daha da katlanarak
giindelik hayata girmistir. Kadin ve ¢ocuklarin 1980 sonrasi artmaya baglayan statiisii 2000
sonrasi donemde daha da artmaya devam etmis, Tiirkiye yabanci sermayeye kapilarin1 daha
¢ok acmisg, arac sahiplilii oram1 katlanarak yiikselmis, teknoloji ve kentlesme hizla

ilerlemistir.

21. yiizyila girildiginde Istanbul kentinde yasayan kentlinin her gecen giin, giin icindeki
temposunun giderek arttig1 goriilmektedir. Hayat tiim karmasikligina ragmen devam ederken,
kentli kendini bitmek bilmeyen bir enerji ile bir kosturmaca icerisinde her giin yeniden ayni

dongiiyii yasarken bulmaktadir.

Ulkede yasanan ekonomik sikintilarin, issizlik problemlerinin etkisiyle her donem egitim ve is
hayati gitgide zorlagsmakta, niifusun bilylik ¢cogunlugunun giin i¢indeki saatlerinin dnemli bir
boliimiinii doldurmaktadir. Ayrica kentin giderek genislemesi ve niifus artisiyla birlikte trafik
sorununun siirekli artmasi sonucu cogu kentli trafikte cok fazla vakit harcamak zorunda
kalmaktadir. Bu baglamda kentin yogun ve zorlu sartlari, kent bireylerinin
ailelerine/dostlarina ve ig/egitim disindaki islerine ayirabildikleri vaktin azalmasina sebep

olmaktadir.

Bu yogunluk icinde her gegen giin Istanbul’da kentlinin vakti daha da ¢ok deger
kazanmaktadir. Artik kentli, cogu zaman yapmak istedigi ve yapilmasi gereken islerinin
hepsini ayn1 giinde halletme ¢abasi icindedir. Aileyle/dostlarla vakit gecirme, gerekli olan

ihtiyaglar icin aligveris yapma, sosyal bir aktivite icinde bulunma (sinema, tiyatro vb.),
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cocuklar1 onlara uygun oyun alanlarina gotiirme vb. bunlarin hepsi zorlu kent yasaminda tek
catt altinda ya da birbirine yakin yerlerde yapma imkan1 olmadigi siirece bir arada yapilmasi
zor eylemlerdir. Bu yiizden kentli, ihtiyaci olan aligverisi yapmak icin zorlu kent yasaminin

ona sundugu gibi aligveris merkezlerine yonelmektedir.

5.2 Giiniimiiz Istanbul Kentinde Ahsveris Kiiltiirii

2000 yilindan itibaren Istanbul metropoliten alaminda aligveris merkezlerinin sayisinda hizli
bir artis goriilmektedir. 2000-2008 yillar1 arasinda yaklasik 40 tane aligveris merkezi
acilirken, hala yapimi devam eden bir¢ok aligveris merkezi bulunmaktadir [26]. S6z konusu
aligveris merkezlerindeki bu artista 1980 sonrasi yasanan degisikliklerin 2000 sonrasi

donemde daha da katlanarak giindelik hayata girmesinin ¢ok biiyiik rolii olmustur.

21. yiizyilda aligveris, ailenin bir iiyesi tarafindan degil, ailece yapilan bir eylem olmustur. Bu
sebeple hafta sonlar1 ve aksamlarn hem aligveris yapmak, hem de ailenin tiim bireylerinin
istedikleri aktiviteleri gerceklestirmeleri amaci ile yeni aligveris merkezleri tercih edilir
durumdadir. Artik aligveris merkezleri, ailede tek bir kisinin gorevi goziiken aligveris
eylemini tiim ailenin birlikte vakit gecgirebilecegi, keyif alabilecegi eglenceli bir durum haline

getirmektedir.

Giintimiizde aligveris sadece gida, giyim gibi zorunlu gereksinimleri satin almak degildir.
Tiiketim, yasam bicimi olarak iyice yayginlasmis, bir zevk araci olmus ve tikketim normlari
degismistir. Gelirin tiiketime ayrilan orani ve tiiketim i¢inde zorunlu olan harcamalar diginda
eglence, dinlenme gibi alt birimlere ayrilan oranlan degismektedir. Artik aligverise sadece
gereksinim duyuldugundan dolay1 gidilmemekte, “satin alma” dan beklenenler “ihtiyac

karsilamadan” daha fazlasini icermektedir.
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5.3 Istanbul Kentinde Giindelik Yasantida Kentliyi Ahsveris Merkezine Ceken / iten
Etkenler

Her seyin tiiketime yonelik oldugu giiniimiiz Istanbul kentinde kentli tiiketim iggiidiisiiyle
aligverise yonelmekte ve kentliye aligveris yapmak i¢in aligveris merkezleri cazip
gelmektedir. Kentliyi aligveris merkezine yonlendiren sebeplerin basinda tabi ki de aligveris
yapmak gelmektedir fakat aligveris yapmanin yaninda kentli bireyi alisveris merkezlerine
ceken/iten baska sebepler de mevcuttur. Tezin bu boliimiinde kentliyi aligveris merkezine
yonlendiren etkenler ‘alisverisle ilgili etkenler’ ve ‘alisveris disindaki etkenler’ olmak iizere

iki baslik altinda irdelenecektir.

5.3.1 Alsverisle lgili Etkenler

Aligveris merkezleri, zamani kisith olan tiiketiciye, aligverisini kisa siirede yapabilme imkani
saglamaktadir. Aranan her seyin bir ¢ati altinda bulunabilmesi ve biinyesinde ayn1 mali satan
birden fazla satict bulundurarak iirlin cesitliligi sunmasiyla miisterilere kiyaslama olanagi

vermesi aligveris icin aligveris merkezlerini cazip kilan 6nemli sebeplerdir.

Giiniimiizde {iretim ve gosteris tiiketiminin artmasi da kentliyi aligveris merkezlerine
yonlendiren unsurlar arasindadir. Tiiketim artik kentin vazgecilmez bir pargasidir ve her sey
titketime yoneliktir. Kentin kendisi bile alisveris mantiginda ve daha ¢ok tiiketilmeye yonelik
olarak kurgulanmaktadir. Kentli birey, karsisina ¢ikan bir binanin sagir duvarmin bile reklam
panolarina doniistiigii bir ortamda tiikketim ¢ilginliklart igcinde yasarken, yeni aligveris
merkezlerini hizla kesfedip, onun genis mekani igerisinde eglence ve bos vakit i¢cin ayirdigi
zamani harcamaktadir. Bunlara ilaveten, diger aligveris mekanlarina kiyasla otopark
sorununun olmamasi ve alinan iiriinlerin rahatlikla araglara gotiirillebilmesi de aligveris icin

aligveris merkezlerini tercih etmede 6nemli bir sebeptir.
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5.3.2 Ahsveris Disindaki Etkenler

5.3.2.1 Bos Zaman Davramslarinda Yasanan Sosyal Farkhilasma

Sanayilesmenin ilk evresinde tiretim ve ¢aligma kavramlari temel 6neme sahip kavramlarken,
ilerleyen siirecle birlikte bu defa “tiikketim”, “tiiketici”, “tiiketim toplumu”, “bos zaman” gibi
kavramlar daha onemli hale gelmistir. Uretim ve calismaya dayali toplumsal yapi, yerini

titketim ve bos zamana dayali, yeni bir kapitalist toplumsal yapiya birakmustir.

Tiiketim toplumunda insanlar, yasamak i¢in tiiketmek yerine, tiikketmek icin yasamaktadirlar.
Tiiketim, yasami devam ettirme yolunda bir ara¢ olmaktan ¢ikmis, kendi basina bir amag
haline gelmistir. Tiiketimin gittikgce 6nem kazanmasi, beraberinde bos zamani da 6nemli bir

zaman dilimi haline getirmektedir (Ozcan, 2007).

Erken kapitalist asamada ya da endiistriyel asamada (fabrikalarin daha yeni kuruldugu ve
caligma ile iiretimin 6nemli unsurlar oldugu asamada), bog zaman calismanin tamamlayici bir
0gesi olarak goriilmekteyken, ge¢ kapitalizmin asamasi olarak ifade edebilecegimiz tiikketim
toplumunda ise bos zaman, bir tilkketim zamani olarak goriilmektedir. Artik tiikketim, modern
donemde insanlarin bog vakitlerini degerlendirdikleri bir eglence haline gelmis, bu da

aligveris merkezlerine olan ilgiyi arttirmistir.

“Orta yaslilar banliyoye 0zgii prefabrik havast yiiziinden aligveris merkezlerini kiiciimserken
ilk ozgiirliik deneyimlerini buralarda yagamus olan gencler dyle hissetmiyor. Burasi onlar icin
Cuma aksamlart takilip (belli suurlar icinde) ozgiirce hareket edebilecekleri —ozgiirce
aligveris yapip yetiskinlige adum atabilecekleri mekanlar. Aligveris merkezi sozciigii,

genclerde pozitif bir cagrisim yapiyor yani. Onlar icin burast gercek.” (Underhill, 2004).
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KENT

TUKETIM

MO. 2500°den
19yy’a kadar olan
dénem

Sanayi Oncesi

* 1k kentler

* Imparatorluk baskentleri

* Ticaretle ugrasan ayricalikli
kesimin ortaya ¢ikist

* Ticaret kolonileri
* Thtiyaca yonelik tarimsal
faaliyetler

19.yy’dan 20.yy’n
son ¢eyregine kadar

Sanayi Devrimi
ve Kapitalizm

* Kapitalist kentler
* Siufsal farkliliklar
* Banliyolesme

* Desantralizasyon

* Seri tiretim ile artan tiriin
miktarina gore paralel tiiketim
* Meta ve yabancilagsma

olan donem * Metropollesme * Magazalar ve aligveris merkezleri
* Kamusal alan

s * Kiiresel kentl . . .. .
20.yy’1n son i resel kenter . * Giindelik yasamin estatiklestirilmesi

.. . Islevlerin birbirine gegmesi . o .
geyreginden Kiiresellesme ve * Merkeze donii * Simiilasyon araciligigla deneyim
gliniimiize kadar Post-Kapitalizm * Sermayenin sirsn esi yapilar yaratma
olan dénem Y gest yap * Yagam tarzi

* Gentrification

Tablo 5.1 Kent ve tiiketim arasindaki iligkinin tarihsel doniisiimii (Gemici, 2007)

5.3.2.2 iklim Sartlar

Istanbul kis aylarinda iisiitecek kadar sogugun, yaz aylarinda ise rahatsiz edebilecek kadar
sicagin yasandigi bir kenttir. Bu sebepten dolay1 kentliye; kar sogugunu, yagmuru ya da
bunaltict sicagi hissetmeden, kisacasi iklim sartlarina hi¢ aldiris etmeden rahat bir sekilde
aligveris yapabilecegi ortamlar cazip gelmekte ve kapali aligveris merkezleri tercih
edilmektedir. Ozellikle aligveris merkezine kendi araclariyla gelen miisteriler manto, semsiye
ya da herhangi baska egyalarin1 araglarina birakarak ellerinde fazlalik olmadan daha rahat

aligveris yapabilme imkanina sahip olabilmektedirler.

Aligveris merkezlerinde digarinin sicagi ya da sogugu miisterilere hissettirilmeden her yerde
yaklagik aym derecede sicaklik saglayabilmektedir. Bu sayede bir diikkandan digerine
giderken soguktan ya da sicaktan dolayr miisteriler rahatsiz olmaz. Ayrica aligveris
merkezlerinde ¢cok yagmur ya da kar yagmasindan kaynaklanabilecek herhangi tehlikeli bir

durum da s6z konusu degildir.
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5.3.2.3 Giivenlik

Giiniimiizde kentlerdeki sosyal problemler; evsizler, kavga eden gencler, sarhoslar, ilag
kullananlar, kentlinin hareketlerini, dolayisiyla da dis mekan kullanimlarin1 azaltmaktadir. Bu
anlamda aligveris merkezleri alinan bircok giivenlik 6nlemleriyle kentliye daha giivenli bir

ortam sunmakta ve tercih edilmektedir.

Tezin 6. bolumiinde ‘aligveris merkezleri i¢in giincel evrensel standartlar’ bagligi altinda
bahsedildigi gibi aligveris merkezlerinde hem merkezi hem de merkezde bulunan kisileri
herhangi olas1 bir tehlikeden korumak i¢in bir¢ok giivenlik dnlemi alinmaktadir. Aligveris
merkezine gelen miisteriler hem Istanbul sokaklarinin hirsizlik, gasp vb. sug unsurlarindan
korunabilmekte, hem de diisme, yaralanma ya da herhangi bir saglik probleminde merkezde
bulunan saglik gorevlilerinden hemen yardim alabilmektedirler. Bu baglamda miisteriler

tedirgin olmadan daha rahat bir sekilde aligveris merkezinde vakit gecirmektedirler.

5.3.2.4 Kamusal Alan Yetersizligi

Modern toplumlardaki kentsel gelisme siirecinde bireyler “eylem mekanlarint”
kaybetmektedir. Giiniimiiz Istanbul kentinde de bircok sebepten dolayr kamusal alanlar
kentliye yetmemektedir. Yeterli ve amacina uygun bir sekilde kamusal alanin olmayisi
zamanla aligveris merkezlerinin kamusal alan anlaminda kullanilmalarinda etkili olmustur.
Kamusal alanin anlam1 ve giiniimiizde yetersiz olma sebepleri c¢alismanin 9. boliimiinde

irdelenecektir.
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6. METROPOL OLCEGINDE KAMUSAL ALANIN ONEMi VE ALISVERIS
MERKEZLERININ AKTIF BiR BiLESENi OLARAK KAMUSAL ALANLAR

6.1 Kamusal Alan Kavramm

Kentler, tarih boyunca farkli toplum ve bireylerin bir arada bulunup sosyallesmeleri icin ¢cok
biiyiik onem tasimislardir. Her tiirlii sosyal ve kiiltiirel siniftan, farkli etnik gruplardan,
birbirinden farkli 6zelliklere sahip insanlarin bir araya geldigi kentlerin, insanlarin toplumsal
yasamu tizerindeki etkileri cok biiyiiktiir. Toplumsal ve diistinsel gelismeler; farkliliklarin,
farkli diisiince ve kiiltiirlerin bir araya geldigi kentlerin kamusal alanlarinda gerceklesir

(Weber, 2000).

Kamusal alan; insanlarin farkli bakis acilarindan yaklastiklar1 ortak ilgi ve iletisim
mekanlaridir. Bu mekanlar herkes tarafindan erisilebilen kamusal aktiviteleri barindirir,
toplumsal yasantiy1 besler, destekler ve en 6nemlisi de yonlendirir. Bu baglamda, toplumun
her kesiminden insanin siirekli etkilesim halinde bulundugu kamusal mekanlar, toplumsal

kimligi sekillendiren en 6nemli 6gelerden biridir.

Fransiz kent sosyologu Henri Lefebvre ‘kentin kamusal alani’m1 “kentlilerce paylasilan,
ancak herkese acik, bu niteligiyle anonim olan, kimsenin yabanci sayilmadigi, herkes
tarafindan erisilebilen, farkli konum ve bakis acilarvun birlikte varoldugu bir paylasim ve
eylem alamidir” diye tarif eder (Lefebvre, 1991). Bu anlamda kamusal alanlar, kentlilerin

birbirleriyle iletisimine yardimci olur.

Sokaklar, meydanlar, parklar, bulvarlar, bunlar1 birbirine baglayan yollar ve buralarda
bulunan aligveris birimleri, sinemalar ve kafeler insanlarin birbirleriyle karsilasip, iletisim
kurduklar1 mekanlardir. Kent merkezlerinin igerdigi bu kamusal mekanlarin, kentlerin

kamusal yasaminda biiyiik 6l¢iide yagamsal onemi vardir.
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Bireyler sosyal ve Kkiiltiirel gereksinimlerini aktif olarak katildiklart kentsel mekan olan
kamusal dis mekanlardaki aktivitelerle karsilarlar. Bu baglamda toplumun yapilanmasi, birey
ve toplum arasindaki iliskinin fiziksel ¢cevre tarafindan desteklendigi yerler olan acik kamusal
mekanlarda gerceklesmektedir. Fakat hizli niifus artisindaki yigilmalardan dolay1 kontrolsiiz
gelisen giintimiiz kentleri bu tip kamusal mekanlar bakimindan ideal bir ¢evre sunamayip
yetersiz kalmaktadir. Bu y1gilmalar sonucunda plansiz gelisen kentlerimizde herkes tarafindan
ulagilir olma nitelikleriyle bireylerin toplanacagi, bir araya gelip kaynasacagi, kendilerini
ifade edebilecekleri, giindelik yasamlarinda kamusal alanlarda varolmalarini olanakli kilan

meydan, park, sokak gibi fiziksel mekanlar yetersiz gelmektedir.

6.2 Giiniimiiz istanbul’unda Kamusal Alanlar

Giiniimiiz diinya kentlerinin, serbest pazar ekonomisinin egemenligi altinda, ulasim ve
iletisim teknolojilerinin de hizli gelisimi ile daha 6nce goriilmemis boyutlarda biiylimelerine,
kent etrafinda her yone dogru yayilarak genislemelerine tanik olmaktayiz. Diinya kentlerini
etkisi altina alan bu hizla biiyiime, tiim gergekligiyle Istanbul’da da yasanmaktadir. Istanbul,
hi¢ bitmeyen goclerin etkisiyle artmakta olan niifusuyla biiyiimeye ve yeni ulagim arterleri
tizerinde beklenmedik bir hizla ortaya ¢ikan is merkezleri, finans merkezleri ve her yonde

yayilan konut alanlar ile sagaklanarak cografi mekanda yayilmaya devam etmektedir.

Niifus artigimn etkisiyle genis bir alana yayilmaya devam eden Istanbul, son yillarda kamusal
mekanlarina en hizli ve en ¢ok miidahale edilen ve edilmek istenilen kent konumundadir.
Siirekli olarak rant elde etme amaciyla kamu alanlan o6zellestirilmektedir. Kamu yararim
gozeten bir kentsel gelisme politikasinin bulunmamasindan kent mekanlarimin boliinerek
ozellestirildigi kent, kentlilerin ortak olarak paylastiklar: bir kamusal alan olmaktan ¢ikarak,
farkli toplum gruplarinin sahiplendigi herkes tarafindan erisilebilir olmayan 6zel alanlara

boliinmektedir (Tanyeli, 2005).



133

TIPOLOII

BASLICA KULLANIM AMACLARI

Parklar ve Bahgeler

Rekreasyon aktivitelerine ve toplumun bir araya
gelebilecegi aktivitelere olanak taniyan alanlar

Dogal ve yan dogal alanlar

Dogal alanlarin korunmasi, siirdiirebilirligi,
biogesitliligin saglanmasi, ¢evre bilinci ve egitim

Yesil koridorlar Yiirilyiis, bisiklete binmek ve at binmek amagh
Agik spor alanlar1 Ozel alan gerektiren sporlar, tenis vs. gibi

YESIL

ALANLAR Dinlenme alanlari Konut ve is alanlarinda
Cocuklara ve genglere yonelik | Cocuk oyun alanlari, gengler i¢in toplanma alanlari,
alanlar paten sahalar gibi
Toplum bahgeleri ve kent Siirdiirebilirlik, saglik politikalar1 ve sosyal
ciftlikleri birlikteligin saglanmas1 amaglanyla, isteyenlerin

kendi trtinlerini yetistirebilecegi bahgeler

Mezarliklar

ACIK Meydanlar gibi sert zeminin Halkin biraraya gelmesini saglayacak, toplu

ALANLAR agirhikta oldugu, yayalagtinlnug | gosterilerin ve diger halk etkinliklerinin yapilacag:

alanlar

alanlar

Tablo 6.1 Agik ve yesil alanlar tipolojisi (IBB Yesil Alanlar Raporu, 2003)

. PR, Kisi Basin
Yesil Alan Biiyiikliigi Ditsen Miktar
ha % (m?/kisi)
Mahalle ve semt diizeyindeki yesil alanlar 7694 82 7,4
Kent diizeyindeki yesil alanlar 1699 18 1,6
Toplam yesil alan miktari 9393 100 9,0

Tablo 6.2 Istanbul icin imar planlarinda ongoriilen yesil alan buyiikliikleri ve kisi basina
diisen yesil alan miktarlar1 (IBB Yesil Alanlar Raporu, 2003)
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TOPLAM =1

- ZEYTINBURNU 134
USKUDAR 11,1
UMRANIYE [ 7.

TUZLA _ 13,1

SisLi 56

SULTANBEYLI _5,8
SARIYER' m 31,7
PENDIK [rs s 209

MALTEPE I s s e 49,2
K.CEKMECE SN 11,7
KARTAL I 154

KAGITHANE IMﬂs,o
KADIKOY _3,6
GUNGOREN 10,3

G.OSMANPASA [ 9.2
FATIH _ 6,9
EYUP _8,4

ESENLER h 2,0

EMINONC | 25,4
BEYOGLU' 22
BEYKOZ _ 438
BESIKTAS s 12,6
BAYRAMPASA _ 2,5
BAKIRKOY' [ 77
BAHCELIEVLER [ 1.8

BAGCILAR I 43

AVCILAR _ 45
ADALAR _ 9,0

3

0,0 10,0 200 30,0 40,0 50,0 60,0

' # Kisi Bagsma Ongérﬁlen Toplam Yegil Alan Miktar1 (m?Kisi)

Sekil 6.1 Istanbul icin imar planlarinda kisi basina 6ngoriilen yesil alan miktarin1 gosteren
grafik (IBB Yesil Alanlar Raporu, 2003)
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KiSi BASINA DUSEN MAHALLE VE SEMT DUZEYINDEKI
YESIL ALAN BUYUKLUKLERI
o KISI BASINA DUSEN KiSi BASINA DUSEN
ILCELER BUYUKLUK BELDELER BUYUKLUK
ADALAR. ... 113midsi AKFIRAT. ..o 0
AVC”_AR ....................... 0.63 m?/kisi ALEMDAR 266 m2/kisi
BAGCILAR......oeocven. 0.49 m¥/kisi ARNAVUTKOY """"""" 0 m2fi $
BAHCELIEVLER........... S o e L e ety S B0 s
BAKIRKOY.......ccoovvee..... i KON, oo i) 0
BAYRAMPASA............. oszmiks BOGAZKOY.....ocoooon. 0
BESIKTAS. ... 1a7mkisi BOLLUCA..........ococ 0.87 mekisi
BE VRO il 0.65 m2/kisi GAVU$BA$I __________________ 0
BEYO__GL.LJ ..................... 0.51 m2Kisi QEKM EKOY 0
EMINONU.................... 0.49 m¥kisi GOKTURK ----------------- Q
ESENLER . s isinem 0.11 m2kisi HARACC
|5 B RER e NS S 1.88 mkisi COL i i
FATIH. ..o 0.56 m2/kisi ORFIANLL. s cocmeiotionsigts sns a
GAZIOSMANPASA......040mkisi  SAMANDIRA................. 0.32 mkisi
GUNGOREN................. oazmiisi  SARIGAZI......oooii 0.25 mkisi
KAD'KOY ...................... 0.45 m2kisi TAsDELEN __________________ o)
@%TAT_ANE ----------------- oo mkisi  TASOLUK.....ooovoieninnn: 1,69 m/kisi
........................ 0.64 m?/Kisi V 2
KOCUKCEKMEGE. ™™™ S ENIDOGAN................ 2.18 m/kisi
MALTEPE..............oons 0.21 m/Kisi
PENDIK ..o 0.73 ma/Kisi
SARIYER....ovvviens 0.37 m?Kisi
SULTANBEYU .............. 0.01 m3Kkisi
$|$L| ............................. 0.53 m*Kisi
TUZLA.............. v eenand 0.50 mAfkisi
UMRANIYE...................0.53 mKkisi
USKUDAR.................... .05 m¥si
ZEYTINBURNU............. 0.68 mkigi
HEPSININ ORTALAMASI ......coovivniininnens 0.64 m/Kisi

Tablo 6.3 2000 niifus sayimina gore Istanbul’da kisi basina diisen mahalle ve semt diizeyinde
yesil alan biiyiikliikleri (IBB Yesil Alanlar Raporu, 2003)

2000 yilindaki niifus sayimina gore Istanbul’da mahalle ve semt diizeyinde kisi basina diisen
yesil alan biiyiikliikleri ile (Tablo 6.3) imar planlarinda kisi bagina 6ngoriilen yesil alan
miktarlan (Sekil 6.1) incelendiginde birbiriyle tutmadig1 goriilmektedir. Buna ek olarak 2000
yilindan giiniimiize kadar ingaat sektorii hizla ilerlemistir ve her gecen giin niifusun arttig
bilinmektedir. Bu siire¢ boyunca hizla kentin bos parselleri kamusal alanlara gereken onem
verilmeden yapilasmistir. Incelenen tablolarda da goriildiigii gibi Istanbul kentinde kamusal

yesil alanlar yetersizdir ve yetersiz olmaya devam etmektedir.
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Sekil 6.2 Istanbul, Maslak is merkezinin goriiniimii [27]

Giiniimiiz Istanbul’unda yapilmakta olan is, finans ve aligveris merkezleri kent merkezlerinin
karmagikliginin yarattig1 cekicilikten son derece yoksundur. Bu merkezlerde otomobil
agirlikli ulasim hatlarimin disinda kamusal mekan bulunmamakta ve giivenlik tedirginligiyle
toplanma mekanlar1 olabilecek kamusal mekan tasarimlarindan kaginilmaktadir. Merkezleri
olusturan bu binalar arasinda kalan, kamusal mekan goriintiisii verilmek istenerek oturma
birimleri konmus kiiciik yesil alanlar ise 6zel miilkiyet simirlan igcinde yer alip kamusal

kullanima ag¢ik olmamaktadir.

Kent merkezlerimizde olaganiistii bir kiiltiirel mirasa sahip olunmasina karsin ¢agdas kent
planlart ve kentsel doniisiim projeleri gelistirilemediginden, insanlarin sosyal ve Kkiiltiirel
gereksinimlerini  karsilayacak kalitede acik veya yari-kapali kamusal mekéanlar
tiretilememistir. Bu duruma ragmen yeni yapilan projelerde hala ac¢ik kamusal mekanlara
onem verilmemektedir. Mevcutta bulunan agik kamusal mekanlar ise 20. yiizyilda
yayginlagan ve siirekli artmaya devam eden arag trafiginin sebep oldugu ses, goriintii ve hava
kirliligi gibi bir ¢cok sebepten dolay1 eski ¢ekiciligini kaybetmektedir. Yayalarin konforlu bir
sekilde kullanabilecekleri kamusal ac¢ik mekanlarin azalmasi, bireylerin korunakli ic
mekanlara yonelimini arttiran nedenlerden biri olmustur. Bu anlamda, toplumsal yasamin

gectigi kent merkezlerinin yerini, siirekli artmakta olan aligveris merkezleri almaktadir.

‘Aligveris merkezi, Amerikalilarin kente sirtlarint dondiikleri anin ¢arpict bir simgesidir.
Aligveris merkezi denen olgu, kasaba meydanmin, yani bir kamusal alamin yerini almis

durumdadir.’ (Underhill, 2005)
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6.3 Ahsveris Merkezlerinin Aktif Bir Bileseni Olarak Kamusal Alanin Onemi

Toplumsal aktivitenin en 6nemli bilesenlerinden biri olan ticaret, her donemde toplumsal
gelismenin olusumunda etkin bir rol oynamistir. Pek ¢ok uygarlik doneminde ticari sistem,
kamusal alanlarin olusumunda en 6nemli etken olmustur. Ornegin Antik Yunan déneminde
“agora” ve ‘“stoa”, kentteki ticari aktivitenin yiiriitiildiigli yerler olup kentin kamusal
yasantisinin merkezini olusturmuslardir (Roth, 2002). Kelime anlami gercekten de toplanmak,
bir araya gelmek olan agoralarda o donemde, caddelerde yapilan kiiciik aligverislerden ¢ok
daha canlis1 goriilmektedir (Sedillot, 2005). Tarih boyunca ticaret, bir¢ok kentin konumlanist
ve bicimlenmesinde en 6nemli bilesenlerden birisi olmustur. Bu baglamda ticaretin kamusal
mekanlar biiyiik 6lciide sekillendirdigini ve kamusal aktiviteyi yonlendirdigini sdyleyebiliriz.
Ticari aktivitelerin giin gectikce dis mekanlardan i¢c mekanlara dogru yonlenmesi kamusal

yasamin da degisimini gerektirmektedir.

Aligveris merkezi kavrami, iilkemizde 1980 sonrasinda baslamistir. Galleria, Karum, Atakule
gibi biiro-aligveris yapilar1 bu dénemde Tiirkiye genelinde yapilmis mimarlik 6rnekleridir. Bu
orneklerin hepsi de tasarima kent planindan baglayan, dogal 151k ve saydamliga 6nem veren,
cagdas aligveris gerekleriyle insani istemleri birlestiren yapilar olmuslardir. Ancak, giderek
biiyilyen talepler sonucunda biitiin biiyiik kentlerimizde tiretilen mega aligveris merkezleri ile,
mimarhik kiiltiiriiniin ~ gelisimi ve psiko-sosyal yasam kiiltiiri agilarindan, biiyiik

olumsuzluklar olugsmustur.

Aligveris merkezleri artik belli bir format i¢inde yapilmaya baslanmis, arsalan, giivenlik,
tesisat ve sirkiilasyon sistemleriyle plan-kesit semalar1 standartlasmistir. Bodrum katinda
genis bir garaj, biiyiikk bir giivenlik sistemi, zeminde biiyiik satis holleri (hipermarketler),
katlarda magazalar ve genellikle son katta ise yiyecek ve kafe boliimleri, sinema ve oyun
mekanlar1 yer almaktadir. Bu standartlagsma bireylere kent merkezlerinin bagimsiz olusmus

olan karisik diizeninin ¢ekiciligini tattiramamaktadir.

Cagimizin yeni kamusal mekanlar1 haline gelmekte olan aligveris merkezlerinde her ne kadar
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kamusal yasamin gectigi diisiiniilse de, bu mekanlarda kamusal mekanda olmasi gereken
eylem Ozgiirliigiine higbir bi¢cimde izin verilmemektedir. Alisveris merkezlerinde olusturulan
bu mekanlarda sadece kisitlanmis ticaret, eglence ve bos zaman gegirme aktivitelerinden
ibaret bir kamusal yasam simiilasyonundan soz edilebilir. Toplum bireyleri bu merkezlerde
kendilerine  sunulam1  yaparlarken ashinda kamusal yasam giderek kisitlanip,

yoksunlagmaktadir.

‘Cocuklar kenti arzuluyor, bir araya gelindiginde gerceklesen o hareketin bir parcast olmak,
o resmin icinde yer almak istiyorlar. Ama bunun yerine ne yazik ki, biz onlara alisveris
merkezi veriyoruz. Bu yiizden aligveris merkezleri, genclerin bu topluluk ihtiyacini miimkiin ve

zevkli kilacak girisimlerde bulunmali’ (Underhill, 2005).

Kapali kamusal mekanlara kars1 olan egilimi karsilamak icin harekete gegen ticari gevreler,
aligveris ve eglence mekanlarinin bi¢imlenisinde en Onemli rolii oynamigslardir. Fakat,
toplumsal yasantinin saghkli ve devingen bir sekilde yiiriitiilmesi i¢in daha c¢ok ticari
kaygilarla olusturulan bu kamusal mekanlar artik yetersiz olmaya baslamistir. Bu gozlemler
dogrultusunda sosyal ve kiiltiirel gereksinimlerin karsilanabilecegi agik veya yari-kapali
kamusal mekanlara olan ihtiyaclarin arttigi, giiniimiizde aligveris kavraminin farkli boyutlar
kazandig1 goriilmektedir. S6z konusu kamusal i¢ mekanlarin gercekten kamusal aktiviteleri
barindirabilecek niteliklere sahip olmadigi goriilerek aligveris merkezlerini agik kamusal
mekanlar olusturup bu mekanlarla iligkilendirme kaygilari ortaya cikmustir. Alisveris
kavramindaki bu degisikliklerin etkisiyle giiniimiiz aligveris merkezi tasarim ilkelerinde artik

acik veya yari-kapali kentsel mekanlara verilen 6nem artmaktadir.

Caligmanin 7. béliimiinde, secilen ornekler {izerinde aligveris merkezlerinde goriilmeye

baslanan bu degisiklikler irdelenecektir.
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7. ISTANBUL METROPOLITEN ALANINDAKIi ALISVERIS MERKEZLERININ
SECILEN ORNEKLER UZERINDE iRDELENMESIi

Istanbul metropoliinde siirekli olarak niifus artis1 ve bunun getirisi olarak hizli bir kentlesme
s0z konusudur. Kent, genisleyip biiyiidiikce ayr1 merkezler olugmakta, bu durum da
beraberinde her merkezin ya da gelisen konut toplulugunun kendi icinde aligveris
merkezlerine gereksinimini giindeme getirmektedir. Bu yiizden kent biiyiidiik¢e her yeni giin

aligveris merkezlerine yenilerinin eklenmesi kacinilmazdir.

Boyle bir diizen icinde Istanbul’da, ilk agilan Galeria alisveris merkezinden bugiine kadar
aligveris merkezleri birbirine cok benzeyen belli formatlar icinde standartlagsmis sekilde
yapilarken, son ii¢ sene icinde acilan alisveris merkezlerinden Kanyon, Meydan ve Istinye
Park aligveris merkezleri farkli tasarim kriterleriyle biiyiik ilgi uyandirmistir. Ug alisveris
merkezinde de agik kamusal alanlara farkli konseptler altinda 6nem verildigi gozlenmektedir.
Bu sebepten dolayr Kanyon, Meydan ve Istinye Park calismanin bu boliimiinde iizerinde

durulacak olan aligveris merkezleri olarak secilmislerdir.

7.1 Kanyon Ahsveris Merkezi

31 Mayis 2006 tarihinde agilan Kanyon Aligsveris Merkezi; Tabanlioglu ve Jerde Partnership
Int. tarafindan tasarlanan, ana yiikleniciligini Tepe Insaat, yatirim ortakligin1 Is GYO ve
Eczacibasi’nin yaptigi, isyeri, konut ve aligveris merkezinin bulundugu karma bir yapidir.
Toplam ingaat alan1 250.000 m?2 olan merkezde 37.500 m?’lik 4 katli, 143 magazanin oldugu
carst alami, 6 kathh 2.300 arachik otopark alani, 179 konut ve 26 kathh ofis binasi

bulunmaktadir.
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7.1.1 Kanyon Ahlsveris Merkezi’nin Metropoliten Alandaki Konumu

Kanyon Alisveris Merkezi; Avrupa Yakasi’nda, Istanbul’un en merkezi noktalarinin biri olan
I. Levent semtinin Besiktag-Maslak gelisme aksinda siralanan liiks is merkezleri ve konutlarin
bulundugu Biiyiikdere Caddesi iizerinde, 250 bin m?lik alana insa edilmistir. Konumu
itibariyle Istanbul metropoliten alam icinde ulasilabilirligi kolay olan ahgsveris merkezleri
arasinda yer almakta ve bu sayede 6nemli bir miisteri potansiyeline sahip olmaktadir. Ulasim
olanaklariyla her iki yakaya da hizmet verebilecek bir noktada yer alan aligveris merkezine
ulasim alternatifleri olarak belediye ve halk otobiisleri, minibiis, taksi, 6zel ara¢ ve metro ile
gelebilme imkanlart vardir. Ayrica cevrede oturanlar yaya olarak ulagimi c¢ok rahat

saglayabilmektedirler.

INCIRLIKUY
IMEZARLIGI,

E® oy

Sekil 7.1 Kanyon Aligveris Merkezi, ulasim krokisi

Kanyon aligveris merkezi kendisi gibi konut, biiro, aligveris merkezi 6zelligini barindiran
Metrocity Aligveris Merkezi ile ¢cok yakin konumda yer almaktadir. Tezin 4. bolimiinde
bahsedildigi gibi, aligveris merkezleri yer sec¢imi arastirmalar1 incelendiginde, bu yakinlik
durumu eger bir yap1 hedefledigi satis hacmini ge¢misse yakinina rekabet amacgh yeni bir

aligveris merkezi acilmasi her iki merkez i¢in de avantaj saglamaktadir (Beyard, 1999).
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7.1.2 Bir Baglamsal ve Konsept Proje Olarak Kanyon Alisveris Merkezi ve Icerigi
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Sekil 7.2 Kanyon Aligveris Merkezi, vaziyet plan1 [28]

Kanyon Aligveris Merkezinin Kullanim Alanlart;

Arsa Alani: 30.000 m2

Toplam Insaat Alani: 250.000 m?
Ofis alani: 25.000 m?

Aligveris Merkezi Alani: 37.500 m?
Toplam Yesil Alan: 3.500 m?2

seklindedir. [29]

Nisantasi, Beyoglu ve Bagdat Caddesi gibi uzun yillardir tercih edilen aligveris caddelerinden
esinlenilerek farkli bir yaklagimla ele alinan Kanyon, acik bir alisveris mekan: olarak
tasarlanmigtir. Bu tiir bir yaklagimin Tiirkiye’deki ilk 6rnegi olan yapida s6z konusu aligveris
bolgeleri farkli bir 6lcekte degerlendirilerek, yenilikci bir yaklasimla aligveris alaninda sokak

aligverisi ve sehir ici etkisi yaratilmak istenmistir.

Konseptin 6zii, i¢ mekanlarla aligveris koridorlarinin 'kanyon'a benzer bir kurgu icinde doga
kosullarina acilmis olmasidir. Magazalarin bulundugu aligveris koridorlar1 agik havada ve
egrisel planli tasarlanmis, ziyaretgilerin cadde ortaminda ve dogal bir cevre iginde, hava
kosullarindan etkilenmeden aligveris yapma olanagina sahip olmalar1 istenerek 06zel

iklimlendirme sistemleri kullanilmaistir.
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2300 araclik otopark kapasitesine sahip olan Kanyon’da 143 magaza, toplamda 1600 kisilik 9
sinema salonu, saglik ve spor kuliibii bulunmaktadir. Liiks markalarin, restoranlarin, kafelerin
hizmet verdigi merkezde bir de acgik hava performanslarinin sergilenebildigi meydan

tasarlanmigtir. (Sekil 7.6)

Istanbul’un en islek bolgelerinden birinde tasarlanmis olan bu acik hava alisveris merkezinde;
acik havada aligveris keyfi yasatilmak istenerek sokaklarin, insanlarin bir arada oldugu bir
kamusal alan olma o6zelligini aligveris merkezleri ile yitirmeye baglayan kent hayatinin
yeniden kurulmaya calisildigi gézlenmektedir. Bu yeni aligveris merkezi kentliyi kopmaya
basladigr sokak yasantisina yeniden yaklastirma istegiyle ele alinarak planlanmistir. Plan
semast alisilagelmis olan aligveris merkezi kutularindan siyrilip tekrar kente acilmaya ve bir

sehrin merkezinde, sokaginda geziyormus algis1 yaratmaya ¢aligmaktadir.

Aligveris merkezinin bir ucundan bakildiginda diger bir ucu goriilmemektedir. Zemin katta
yiirlime yollarinin etrafinda gercek bitkilerle yesil alanlar tasarlanmis ve dogal bir kanyonda
olmasi gereken su 0gesi kullamilmistir (Sekil 7.4, 7.5, 7.8, 7.9). Magazalar kanyonun iki
yamacinda, dort kat halinde siralanmakta ve acik mekan olmasi nedeniyle giindiiz giinesi ve
bulutlari, kisaca 4 mevsim hissedilmektedir. Bu bakimdan aligveris merkezi ile sokak

aligverisi konseptlerinin birlestirildigi sdylenebilir.

Acildigr giinden beri kullanict profili giindemden diismeyen Kanyon, acik bir mekan olmast
nedeniyle iklim sartlarn acisindan bir ¢ok elestiriye maruz kalsa da popiilaritesini
kaybetmeden yar1 acik bir mekan olarak giiniimiizde tercih edilen bir merkez olmaya devam

etmektedir.
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Sekil 7.3 Kanyon Aligveris Merkezi, boy-kesit ve kat planlar [28]




Sekil 7.4 Kanyon AVM, galeri boslugundan 2. bodrum katin goriiniisii, 2008

Sekil 7.5 Sol taraf: Kanyon AVM, i¢ mekan goriiniisii, 2008
Sekil 7.6 Sag taraf: Kanyon AVM, aligveris merkezinin en iist katindan meydanin ve diger
katlarin goriiniisii [10]
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Sekil 7.7 Sol taraf: Kanyon AVM, aligveris koridoru, 2008
Sekil 7.8 Sag taraf: Kanyon AVM, su ve bitki diizenlemeleri, 2008

Sekil 7.10, 7.11 Kanyon AVM, i¢ mekan goriiniimleri, 2008
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7.2 Meydan Ahsveris Merkezi

2007 yilinin ekim ayinda acilan Meydan Aligveris Merkezi, Umraniye’de IKEA nin yaninda
inga edilmis, 128.000 m?’lik toplam insaat alaninda 55.000 m?’lik alanda yer alan kompleks
bir yapidir (Yapi, 2008). Real Grubu’nun yatirimi olan projede Real market disinda cesitli

magazalar ve sinemalar yer almaktadir.

7.2.1 Meydan Ahsveris Merkezi’nin Metropoliten Alandaki Konumu

Meydan Alisveris Merkezi, Istanbul metropoliten alanimin Anadolu Yakasi’nda Umraniye’de
yer almaktadir. Ikinci koprii basta olmak iizere tiim yol baglantilarina ¢ok yakin oldugu igin

Istanbul’un tiim semtlerinden ulasimin kolayca yapilabildigi bir konumdadir.

Sekil 7.12 Meydan Aligveris Merkezi, ulasim krokisi
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7.2.2 Bir Baglamsal ve Konsept Proje Olarak Meydan Ahsveris Merkezi ve Icerigi

Bir acik hava aligveris merkezi olarak tasarlanan Meydan AVM, biiyiik bir meydan etrafinda
yer alan tematik magazalar1 ile bu anlamda yapilan tamamen ac¢ik havada olan ilk aligveris
merkezidir. Magaza ve sinema fonksiyonlart alistigimiz aligveris merkezi semasi iginde
olmayip, acik bir avlu cevresinde gelisecek sekilde tasarlanmistir. Zaten meydan adi da
buradan gelmektedir. Meydanin ortasinda bir havuz bulunmaktadir ve bu havuzun ¢evresi bir
toplanma alami olarak diisiiniilmiistiir. Ayrica etrafim1 saran magazalarin bulundugu binalarda

kot farklar vardir ve tasarlanan rampalarla alisilmamis ¢ekici bir ¢cevre yaratilmak istenmistir.

Sekil 7.13 Meydan Aligveris Merkezi, vaziyet planmi (Yapi dergisi, 2008)

Tiim catilarin bahge olarak tasarlandig1 aligveris merkezinde rampalarla bu c¢at1 bahgelerinde
dolasilabilinmekte ve tiim bina yukaridan bir yesil alan olarak goriilebilmektedir.
Cimlendirilmis bina c¢atilarindan, genis bir meydana akici bir sekilde gecisin saglanmasi
Meydan AVM’nin mimari acidan en carpici ozelliklerinden birisidir. Umraniye bolgesinin
ortasindaki bu yesil bir vahada ziyaret¢iler dinlenebiliyor, sosyal aktivitelere katilabiliyor ve
aligveris  gliniinii, sinemaya gidebilecegi, yemegini yiyebilecegi, acik havadan

yararlanabilecegi keyifli bir giin haline getirebiliyorlar.
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Sekil 7.14 Meydan Aligveris Merkezi, havadan goriiniis (Yap1 dergisi, 2008)

Aligveris merkezi aligveris birimlerinin bulundugu baska bir kapali alanla birlikte iklim
kosullarina tamamen acik olmayip, disar1 ¢ikmadan i¢ mekanlarda dolagabilme sansim da
sunmaktadir. Avlu ise 1lik havalarda tercih edilecek bir alternatif olarak diisiiniilmiistiir ve
ayrica yerlesimi nedeniyle kuzey riizgarina kapali olarak tasarlanmistir. Bunlar diginda
Meydan AVM’nin en biiyiik ozelliklerinden birisi de cevreci olmasidir. AVM, kalorifer
kazan1 olmaksizin gelecegin enerji kaynaklari arasinda dogal bir kaynak olan jeotermal enerji

sistemiyle 1sitilip sogutulabilmektedir.

50 magazas1 ve farkli tematik magaza gruplanyla aligveris meydani, giyimden spora,
medyadan sinemaya, yiyecekten ¢ok katli magazaya kadar yerli-yabanci onlarca markay1
ziyaretgilerine bir arada sunmakta olan; modern yasama ve ekolojik ortama uygun olarak
tasarlanan Meydan, yesilin ve toprak renginin hakim oldugu, ac¢ik alanlarinda nefes alinan,
kapali alanlarinda ise giin 151831ndan maksimum Ol¢iide fayda saglanan yeni nesil bir aligveris
merkezi olarak dikkati cekmektedir. Banliyolerde yer alan aligveris merkezleri hem sembolik
olarak hem de cografi yer anlaminda 6nemli yapilardir. Bu aligveris merkezi de hem ticari
mekan olarak hizmet vermekte hem de banliydde temel kamusal alanlari olusturmaya

calismaktadir.
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Sekil 7.15 Meydan AVM, meydan ve meydanin etrafini saran magazalar [10]

Sekil 7.16 Meydan AVM, meydandan bir gériiniim [10]
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Sekil 7.17 Meydan AVM, cat1 bah¢esinden meydanin ve magazalarin goriiniisii [10]

Sekil 7.18 Meydan AVM, cat1 bah¢esinden meydanin ve magazalarin goriiniisii [10]
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7.3 istinye Park Ahsveris Merkezi

21 Eyliil 2007 tarihinde acilan konut ve aligveris merkezinin bulundugu kompleks bir yapi
olan Istinye Park, 87 bin metrekare magaza alam olmak iizere toplam 270 bin metrekare
ingaat alam ve 297 adet magazasi ile Istanbul’daki mevcut alisveris merkezlerinden gerek
biiyiikliik, gerekse magaza karmasi bakimindan c¢ok daha avantajli bir konuma sahip
durumdadir. Agik ve kapali aligveris mekanlar, farkli begeni ve ihtiyaglara cevap vermek
iizere tasarlanan Istinye Park’ta 3.000 araclik otopark alani, 40’a yakin kafe ve restoranin yani
stra biri Istanbul’da tek 3 boyutlu IMAX teknolojisine sahip olmak iizere 12 sinema salonu ile

AFM yer almaktadir [30].

7.3.1 Istinye Park Alisveris Merkezi’nin Metropoliten Alandaki Konumu

Istinye Park Alisveris Merkezi Avrupa Yakasi’nda, Maslak’ta yer almaktadir. Tem yoluna
ulasimi kolay oldugu icin ikinci kopriiye rahatlikla ulasim saglanabilmektedir. Bunun yam
sira Levent ve Sariyer semtlerine ¢cok yakin mesafede bulundugundan, bu semtlere baglanan

yollarla da bir¢ok merkezden kolaylikla ulasilabilmektedir.

: 1
(=¥ Poligon Mah
20 :

F

| ist.inyc Park &

Sekil 7.19 istinye Park Alisveris Merkezi, ulasim krokisi
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7.3.2 Bir Baglamsal ve Konsept Proje Olarak istinye Park Alisveris Merkezi ve Icerigi

Istanbul’'un Avrupa yakasinda kolaylikla ulasilabilecek bir konumda yer alan Istinye Park
Aligveris Merkezi, farkli begeni ve ihtiyaglara cevap vermek i¢in hem acik, hem kapali
alisveris mekanlariyla sokak dokusu ve sehir i¢i etkisi yaratilmak istenerek projelendirilmistir.
Bu amacla kent 6geleri kullanilarak icine alisveris caddesi, bulvar, nostaljik pazaryeri ve
meydan tasarlanmis olan Istinye Park Alisveris Merkezi, bu 6zellikleriyle sektore yenilikler

getirmektedir.

Sekil 7.20 istinye Park Alisveris Merkezi, 3 boyutlu ¢izimi [31]
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GIRIS KATI

Sekil 7.21 Istinye Park Aligveris Merkezi, kat planlari
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Aligveris caddesi, aligveris merkezinin bir boliimiinde tamamen ac¢ik havada olacak sekilde
tasarlanmistir. Nisantasi, Abdi Ipekci Caddesi’nden esinlenerek tasarima eklenmis olan cadde;
kaldirimlari, sokak lambalari, bahge diizenlemeleri, havuzu, birbirinden farkli magaza
cepheleri ile bir sehir meydanini ¢agristiracak niteliktedir ve bu boliime otomobil ile de
girilebilmektedir. Bu acik alanda tasarlanan aligveris caddesi Tiirkiye’deki aligveris

merkezlerinde bir ilktir.

Sekil 7.22 Istinye Park Alisveris Merkezi, aligveris caddesi

Sekil 7.23, 7.24 istinye Park Ahisveris Merkezi, aligveris caddesi
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Sekil 7.25 Istinye Park AVM, aligveris caddesi

Sekil 7.26 Istinye Park AVM, alisveris caddesinin ortasinda yer alan yesil alan ve
kafe/restoran binasi



156

Sekil 7.27, 7.28 istinye Park AVM, Istinye Bayir1 Caddesi’nden aligveris merkezinde
meydanin bulundugu boliime giris cephesi

Aligveris merkezinin baska boliimiinde bir bulvarin bulunmasiyla bagh basina farkli bir
kimligi olan, ¢cagdas kapali aligveris merkezi olarak dikkat ¢eken Istinye Park AVM, yiiksek
tavanlar1 ve giin 151811 siizen tavan tasarimiyla bu boliime 6zel bir atmosfer kazandirmigtir

(Sekil 7.31).

Istinye Park AVM’de pek cok aligveris merkezinin aksine siipermarket bulunmamakta, buna
alternatif olarak Osmanli mimarisinden esinlenerek olusturulan bir pazaryeri yer almaktadir.
Caddeye bakan dis cephedeki konumuyla nostaljinin agir bastign “Istinye Pazar” ismi
verilmis bu pazaryerinde Tiirk kiiltiirii ve nostaljinin agir basmasi hedeflenerek kasaptan
manava, balik¢cidan baharat¢iya kadar yerli markalara yer verilen bircok secenek bulunmakta
ve slipermarketlerde yok olan satic1 miisteri arasinda yiiz yiize iliskiler yasanmaktadir (Sekil

7.33,7.34).

[k kez cam kubbenin kullanildig1 alisveris merkezinin hemen her yeri dogal aydinlatmadan
faydalanilacak sekilde tasarlanmistir. Kapali bir ortamda yogun bir dogal 151k altinda
dolagsmak, yan yana magazalarin siralandigi acik havada gercek kaldirimlarin oldugu bir
caddede vitrinlere bakarak yiirtimek, girildiginde standartlasmis market formatindan uzak
oldugu hemen anlasilan biraz daha gercek anlamda pazaryerine benzeyen bir ortamda mutfak
aligverisi yapmak... Tiim bunlar Istanbul’da yasayan kentlinin yoksun kaldig1 kamusal

yasantiy1 biraz olsun yagatabilmektedir.



Sekil 7.29 Sol taraf : 1stjnye Park AVM, merkezin i¢inde bulunan meydan [32]
Sekil 7.30 Sag taraf: Istinye Park AVM, merkezin i¢cinde bulunan meydan

Sekil 7.31 Sol taraf: Istinye Park AVM, alisveris koridorlar1 ve bulvar
Sekil 7.32 Sag taraf: Istinye Park AVM, meydana bakan aligveris koridorlari

Sekil 7.33, 7.34 istinye Park AVM, merkezin icindeki pazaryeri
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8. DEGERLENDIRME, SONUC VE ONERIiLER

Gecmiste kent mekaninda gergeklestirilen sosyal bir eylem olan aligveris, insanoglunun en
temel etkinliklerinden birisi olmus ve tarih boyunca her donem ve uygarlikta, iginde iiriin
dolagiminin gerceklestigi mekanlara gereksinim duyulmustur. Aligveris mekanlarinin zaman
icindeki doniisiimii incelendiginde, 20. yiizyilla kadar olan donemde kentlerdeki aligveris
mekanlarmin en temel 6zelliginin kent dokusu ile biitiinlesme oldugu goriilmektedir. Ornegin
Antik donem kentlerindeki agoralar ve Ortagag kentlerindeki meydanlar, bu kentlerin en
onemli aligveris yerlerini olustururken, aligveris etkinliginin toplanma, kentlilerle sosyal

iletisim kurma gibi kentsel islevlerle birlikte yer aldig1 ortamlar olmuslardir.

19. yiizy1l sonlarinda magazalar ve pasajlar ortaya c¢ikarak modern aligveris merkezlerinin
onciileri olmuslardir. Ozellikle pasajlar, alisveris yapilarmin kentten ayrilmasmin ilk
sinyallerini o donemde vermistir. Bu yapilarda vitrin bakma ve aligveris yapma bir bog zaman
aktivitesine doniligsmiistiir. Bu donemde biiylik magaza ve pasajlarla baslayan kentsel mekan —
aligveris mekani biitiinliigii’'ndeki kopma giiniimiiziin kapali kutu igerisindeki aligveris

merkezlerinde en iist diizeye ulagmistir.

Modernizmin goz ardi ettigi kentsel mekana toplumsal olarak her zaman gereksinim
duyulmaktadir. Hizla gelisip degisen kentlerden birisi olan Istanbul metropolii bu denli yogun
bir sekilde biiyiirken yeni projelerde acik kamusal mekanlara yeterli 5nem verilmemekte, var
olan kamusal mekanlar ise yeteri kadar korunamamaktadir. Hem bu sebeplerin, hem de kent
yasamunin getirdigi zorlu sartlarin etkisiyle kentli bireyin giindelik yasantis1 igerisinde

aligveris merkezlerinin yeri zamanla artmigtir.

Gegmiste disarisi olarak tamimlanan iglevler giiniimiizde tamamen i¢ mekanlara cekilmeye
baslamis ve bu kapali i¢ mekanlarda yasanan kentsel aktiviteler, bir bulusma noktasina
doniigen aligveris merkezlerini en Onemli kentsel aktivitelerin yasandigi alanlara
dontigtirmiistiir. Her ne kadar tiikketim ¢ilginliklarina kars1 koymaya caligsak da alisveris artik

toplumsal aktiviteden anladigimiz tek seye indirgenmis duruma gelmistir. Yogun kent yasami
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icinde belki de ¢cogu zaman bagka bir alternatifi olmadigindan aligsveris merkezlerini kullanan

kentli i¢in burasi artik kamusal alan olarak yararlanmaya calisilan bir mekan haline gelmistir.

Aligveris merkezi tipolojisi ilk ortaya ¢iktigi donemden bu yana ¢esitli asamalardan gecgerek
gelistirilmis olmakla birlikte icinde olusturulan kent mekan1 karakteristikleri acisindan analiz
edildiginde, son birka¢ seneye kadar iilkemizde mekan organizasyonunun 6ziinde 1956’da
Gruen’in yarattifi ¢ercevenin disimna c¢ikamadigi ve yapilardaki mekansal cesitlilik
goriintiisiiniin peyzaj Ogeleri ve cephe elemanlariyla yaratilmis yiizeysel uygulamalardan
ibaret oldugu gozlenmektedir. Ancak giiniimiizde son yapilan birka¢ alisveris merkezinde bu

durumun disina cikilmak istenilerek planlamaya bazi yenilikler getirildigi goriilmektedir.

Her zaman iglerinde dis mekana ait cesitli peyzaj 6gelerini barindiran atriumlar bulunan
aligveris merkezlerinde kent mekanina yapilan mekansal gondermelerin yapayligi, istanbul’da
gercekten kent mekanlarina gereksinim duyan aligveris merkezi ziyaretgilerine ihtiyag
duyulan hissi tattirmakta yetersiz kalmaktadir. Bu durum goz Oniine alinip ilk kez farkli bir
konseptte tasarlanan aligveris merkezi Kanyon AVM olmustur. Bu aligveris merkezinde acik
havada aligveris keyfi yasatilmak istenerek, sokaklarin, insanlarin bir arada oldugu bir
kamusal alan olma o6zelligini aligveris merkezleri ile yitirmeye baglayan kent hayatinin
yeniden kurulmaya calisilmasi gozlenmektedir. Tasarimda yapay olmayan yesillendirmeler
yapilmasi ve aligveris merkezinin i¢cinde yar1 acik kamusal alanlarda, dogal hava atmosferinde
dolasiliyor olmasi i¢ mekanda kamusallig1 yeniden bulma cabas1 i¢cinde olunduguna dikkati

cekmektedir.

Kanyon’dan sonra yapimi tamamlanan Meydan Aligveris Merkezi’nde de yine acik kamusal
alan gereksiniminin dnemi goz 6niinde bulundurularak, ancak daha farkli bir yaklasimla proje
ele alinmistir. Bu kez tamamen acik bir kamusal mekan tasarlanarak ‘meydan’ yaratilmis ve
magazalara giris ¢ikis bu meydanin etrafinda acik hava ile temas halinde olan alanlardan
saglanmistir. Kentsel bir mekan olarak meydanin tasarimda kullanilmasiyla, standartlagmis
aligveris merkezlerinde kopmus olan kentsel mekan - aligveris mekani biitiinliigii saglanmaya

calisilmistir.
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Bu projelerin ardindan yapimi tamamlanan Istinye Park Alisveris Merkezi incelendiginde ise
merkezin bir bolimiinde agik havada; otomobil yolu, kaldirimi, sokak lambalari, havuzu,
yesil alan diizenlemeleri olan agik bir aligveris caddesi tasarlandigi gézlemlenmistir. Kent
sokaklarindaki carst havasi yaratilmaya calisilmasiyla bu projede de agik kamusal alanin,

tasarim kriterleri arasinda 6nemli bir yeri oldugu goriilmektedir.

Aligveris merkezlerine gereksinim duyulduk¢a yapimi artarken, aligveris merkezlerinin ilk
yapildigi donemlerde bir siire popiilaritesini kaybeden Nisantagi semtindeki aligveris
caddeleri, aligveris merkezlerinin kentliye zamanla yapay gelmesiyle ve bununla beraber
dogal kamusal alan ihtiyacim karsilayamamasiyla birlikte yeniden eski canliligini
kazanmigstir. Bu durum yeni yapilan aligveris merkezlerinin esin kaynag olmus ve bu ¢alisma
kapsami altinda incelenen aligveris merkezlerinin hepsinde de dogal kentsel mekanlar
tasarlanilarak kentsel mekan — aligveris mekam biitiinliigii kurulmaya calisilmis, boylece

merkezlere yogun ilgi olmasi hedeflenmistir.

Bu tez kapsaminda yapilan arastirmalarda ve incelenen érnekler dogrultusunda Istanbul’daki
gliniimiiz aligveris merkezi tasarimlarinda artik agik kamusal mekanlarin 6nem kazandigi
goriilmektedir. Aligveris merkezlerinin bu sayede yaratmak istedikleri c¢ekicilik adlarina da
yansimigtir ve ii¢ aligveris merkezinde de agik havayi, kamusalligi icinde tasiyan kelimeler

tercih edilmistir: kanyon, meydan, park...

Incelenen alisveris merkezlerinin tam anlamiyla basarili olduklar1 sdylenemez. Tasarimlarinda
etkili olan kentsel mekan - aligveris mekani biitiinliiglinii kurma diisiincesi dogru bir
yaklagimdir ve bu yaklasimla merkezlerin i¢inde acik havada kent dokusu yaratilmaya
calisgtlmigtir, fakat bu yaklagim aligveris merkezlerinde bu derece kendi iclerine doniik
yasanmamali, daha fazla gercek anlamda kentle iliskilendirilmesini saglayacak tasarimlara

gidilmelidir.

Aligveris yapilarmin tarihgesine baktigimizda aligverisin  her zaman kamusal kent

mekanlarinda gerceklestigi goriilmektedir. Aligveris merkezlerinde daha gercek bir kent
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mekani yaratilmak i¢in a¢ik kamusal alanlarin tasarimlarda bu derece énemli boyutlarda yer
almasi dogru bir yaklasimdir ve kamusal alana olan gereksinimden dolay1 kentli bu tiir
merkezlere yogun ilgi gostermektedir. Oniimiizdeki yillarda yeni tasarlanacak alisveris
merkezlerinde de aym yaklasimlar; hem aligveris merkezine yogun ilgi olabilmesi i¢in, hem
de toplumsal gelisim i¢in 6nemle ele alinmalidir. Kent ici ve kent dis1 olmak iizere iki sekilde
gelisebilen aligveris merkezleri, iilkemizde sokak dokusundan bagimsiz, ice doniik olarak
tasarlanmamali, birtakim tasarim politikalann gelistirilerek mevcut sehir dokusu ile

biitiinlestirilmesi saglanmalidir.
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