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CIiZELGE LiSTESI



ONsOz

Cagimizda sadece insanlarin i§ yagamlaninda kullandiklan bir ara¢ olmaktan ¢ikip; insanlarin
yagam tarzlarim degistiren unsur haline gelen biligim teknolojileri, siiphesiz kullandigimz
tiriinlere ve yagsadifimiz mekanlara da ciddi etkilerde bulunmaktadir. Biligim teknolojileri
bilgisayarlar aracilif: ile mimarlara ve endiistri iiriinleri tasarimcilar; ¢izim ve modelleme
gibi yeni ifade teknikleri yaratmanin otesinde, toplum hayatinda insanlarin haberlesme,
bilgiye ulagsma ve c¢aligma sistemlerinde yaratt® degisimle yeni tasanm girdileri
saglamaktadir. Giiniimiizde bilgi iletisim teknolojilerinin temelini bilgisayar olugturmakla
birlikte, cep telefonlarindan ses sistemlerine kadar genis yelpazedeki elemanlari bilisim
teknolojileri baghg: altinda toplamak mimkiindir. Bu tezde biligim teknolojileri ile
sergileme mekan ve tirtinleri arasindaki iligki fuar tipolojisi iizerinde incelenecektir.

Bilgi ¢agim yasadifimiz giiniimizde, biligim teknolojilerinin insan hayatim kolaylagtiran
unsurlar olmalarinin yamsira, sosyo kiiltiirel etkileri ile tasanim girdilerini degistiren boyutunu
gormemdeki katkilarnindan étiirii, basta Saymn Prof Dr. Necati Inceoglu olmak iizere tiim
Bilgisayar Ortaminda Mimarlik Boliimii iiyelerine, sergileme konusunu farkh boyutlariyla ele
almam ve degerlendirmemdeki katkilarindan dolayi tez damigmamm Sayin Prof Dr. Emre
Aysu’ya ve Sayin Ogr.Gor.Dr. Togan Tong’a, bana verdigi moral destegi ve motivasyondan
dolay1 aileme, konuya degisik disiplinlerin goziinden bakmamu saglayan arkadaglarim
Yasemin Usta ve Akgiin Yardimcr’ya tegekkiirii borg bilirim.
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OZET

Cafimizda biligim teknolojileri iy yagantilanm geligtirmenin ve hzlandirmanin Gtesinde
toplumsal hayat1 etkilemis, insanlarin yasam tarzlarnm degigtirmigtir. Fuar alanlan
bulunduklar1 bolgeye maddi getirilerinin yamsira kiltiirel, sosyal, mimari etkilerde de
bulunmuglar ve toplumsal yasam izerinde ciddi degigikliklere sebep olmuglardir. Tez
gergevesinde bilgisayar teknolojilerinin mimari ve triin tasarim disiplinlerinde sadece ifade
araglan olmaktan ¢ikip, tasarim girdileri saBlayan unsurlar haline gelmesinin {zerinde
durulnug, ginimiz insamnin beklentileri ve fuarlarn bu beklentilere tepkisi incelenmistir.
Bilisim teknolojileri egitim, ydnetim, finans merkezleri gibi birgok yap: tipini etkilemigtir.
Fuar mekanlanmn incelenmesinin sebepleri, fuar mekanlannin; mimarhk ve Griin tasarimi
disiplinleri kesigiminde yer almalan, teknolojinin mimariye etkilerinin erken drneklerini tegkil
ederck bir anlamda deneysel mekanlar olmalan ve iletigim amach alanlar olduklan igin
biligim teknolojilerini yogun olarak kullanmalandir. Tez iginde fuarcihifn tarihsel geligimi ve
degigimi hakkinda bilgi verilmig, biligim teknolojilerinin fuar mimarisine etkileri Gi¢ ana
baglik altinda anlatilmugtir: Biligim teknolojilerinin sergileme ydntemlerine, iirinlerine ve fuar
mimarigsine dogrudan etkileri, biligim teknolojilerinin insanlarin sosyo kiiltiirel hayatmda
yarattifi defiisiklikler ve bunlann fuar mimarisine dolayh etkileri, bilisim teknolojileri
sayesinde varolan yent fuarcilik kavramlan.

Ginimiiz fuar dmeklerinde ziyaretgilerin etkilegimli sergi ara¢ ve yontemlerine ilgilerinin
arttifs, fuarlarda insanlann iletigim yontemlerinin degfistifi gortilmektedir. Fuar standlanm
sumrlayan cepheler aym zamanda sergileme elemam olarak kullamlmaya baglanmig, fuar
kavram: Internet {izerinde yerini almigtir. Bu ¢ahgmada biligim teknolojileri fuar mekam
iligkisi genel anlamda ele alinmug, birebir teknolojilerin agiklanmasindan ¢ok, bu
teknolojilerin nasil mimari ve tasanm girdileri saflayacaf iizerinde durulmugtur.

Anahtar kelimeler: Fuar mimarisi, sergileme ydntemleri, biligim teknolojileri, sanal fuar.



ABSTRACT

In our age, information technologies not only improve and speed up business relations but
also effect social life and people’s lifestyles. Besides monetary yields fairs had cultural, social
and architectural effects in the region and had caused serious changes in social life in the
region the fair was established. In the scope of this thesis the transformation of the computer
technologies from being expression tools in architectural and product design fields to being
factors that make inputs for design and also the expectations of today’s people and the
reaction of the fairs to these expectations are examined. Information technologies have
affected many structure types like education, management and finance centers. The reason of
examining fair places are; they are in the intersection of architecture and product design, they
are early examples of the impact of technology on architecture so in a way they are
experimental spaces and they use the information technologies intensely since they are
communication aided places. In the thesis information about historical development and
exchange of fairs is given and the effects of information technologies to fair architecture are
explained under three concepts: the direct effects of information technologies to exhibition
methods, products and fair architecture; the effects of information technologies on social and
cultural life and their indirect effects on fair architecture; new fair concepts breeding from
information technologies.

In nowadays’ fairs it is observed that visitors show more interest in interactive exhibition
tools and methods and their communication style have been changed. The facades, which
limit fair stands, become exhibition element and fair concept has taken its place on Internet. In
this study the relationship between information technologies and fair place is generally
handled. Instead of explaining each technology one by one, the architectural and design inputs
that these technologies will provide are analyzed.

Key Words: Fair architecture, exhibition methods, information technologies, virtual fair.



1. GiRiS

20. yy’in son geyreginde evlerimize girmeye baslayan bilisim araglar1 ve onlann getirdigi
kolayliklar toplumsal hayatimiz Gzerinde degigiklikler yaratmug, insanlarin yeni aligkanliklar,
tercihler ve isteklerde bulunmalarma sebep olmugtur. Temelde bilgi kodlama, saklama ve
geri ¢agirma amaci ile gelistirilen bilgisayarlar, baglangicinda askeri savunma sistemleri igin
geligtirilen fakat giinimiizde haberlesme, iletisim ve pazarlama amaci ile de kullanilan,
Internet ile birleserek, insanlarin sadece i hayatlarina ait araglar olmaktan ¢ikip, 6zel
hayatlarmin da vazgegilmez yardimcilan olmusglardir. Insanlarin birbirleriyle sanal alemde
iligki kurmay: tercih ettii giniimiizde, Internet en giincel bilgiye, en ¢abuk ulagmamn
vazgegilmez araci olarak goriilmektedir. Insanlar Internet’i, haberlesme, aligveris, sohbet,
bankacilik iglemleri gibi farkli alanlar ve amaglar igin kullanmaktadirlar. Insanlarin bu denli
yogun ilgisi, bu ortamda ticaretin olmasm; ticaretin olmasi da sergilemenin olmasim
vazgegilmez kilmigtir. B2B gibi sistemlerle ig hayatiin Internet’i yogun olarak kullanmaya
baglamasi, sirketlerin kendilerini kurumsal ve 6zel miisterilerine bu ortamda ifade etmek
zorunda kalmasima, sanal sergi ve sunum teknojilerinin gelismesine sebep olmustur. Tez
aragtirmasinda bu gelisimin sergileme yontemlerine, araglarina ve mekanlarina olan etkileri
incelenmistir. Biligim teknolojilerinin sergileme kavramina etkisinin sirf Internet boyutunda
olmadigi, fiziksel mekanlar ve araglarda da dogrudan ve dolayl etkileri bulundugu
bilinmektedir. Tez kapsaminda sergileme yontem, arag ve mekanlarmin kendi igindeki
etkilegimi ve biligim teknolojilerinin getirdigi yenilikler, bu kavramlara olan etkisi, fiziksel ve
sanal mekan boyutunda incelenmigtir. Sergileme mekanlart iginde teknolojinin; ozellikle de

biligim teknolojilerinin kullammina verilen 6ncelik nedeni ile fuar tipolojisi ele alinmugtir.

Fuarlann toplumsal hayata olan etkileri incelendiginde, sadece ticari pazar alam degil aym
zamanda kurulduklan bolgede ekonomik, kiiltiirel, sosyal, kentsel ve mimari degisikliklere
neden olan olgular oldufu gorilmektedir. Giinimiizde ihtisas fuarlarinin artmast ile
sergilenecek sektor ve iriin gok, mekan ve zaman azdir. Bu geligim, fuarlarda kisa zamanda
¢ok sey anlatma zorunlulufunu ortaya gikarmug, teknoloji kullammim arttirmustir. Fuarlar
kendilerini toplumun istek ve tercihleri dogrultusunda degistirmek, giincel bilgiye hizhi ve
kolay ulagmak isteyen insanlara bu imkam saglamak durumundadir. Gerek mevcut fuarlart
desteklemek gerekse tamamen sanal ortamda sergi hizmeti vermek amac ile tasarlanan sanal
fuarlar giniimiiz insanmin zaman ve mekandan bagimsizhk istefine yonelmis, daha diigiik
maliyetlerle sirketlerin fuarlara katiimim arttirmig bu yolla sektorleri daha iyi ifade etmeyi
hedeflemisgtir.
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Fuarlar ilk kurulduklan giinden itibaren iiriin ve hizmet sergilemenin 6tesinde katihime: ke
ya da firmamn giiciinii, vizyonunu, misyonunu ve amaglanini gostermeyi hedeflemigtir. Ticari
mekanlar olan ve Onceliini katthmcisinin tamtimum yaparak pazar payim genigletmek ve
gelistirmek olarak belirleyen fuarlarda teknoloji bu anlatimin her zaman 6nemli bir araci
olmustur. Fuarlarda sadece sergilenen iiriinlerin degil aym1 zamanda sergileme yonteminin,
araciin ve mekaninin da donemin teknolojilerinin sinirlarim zorlamast ve bu yolla
organizatdr ve katilimcilara prestij kazandirmas: fuarlarin teknoloji odakh gelisen kavramlar
olmasma sebep olmugtur. 1933 Chicago sergisinin tamtiminda A.D.Albert teknoloji odaklilig:
soyle ifade etmigtir: “Ilk gorugiiniizde algilamakta oldukga giicliik gekeceksiniz, yeni bir sey
ve aligkanhklarimizdan, geleneklerimizden hayli farkli yeni birgey. Ve eger siz de gogumuz
gibiyseniz gelecegin gergekten boyle olup olmayacagim ve eger gelecek gergekten boyle
olacaksa yerinizin neresi olacagim merak edeceksiniz” (Albert, 1933).

Fuarlar diinyanin teknolojik ilerlemedeki ilklerinin toplumla tamsturildigs etkinliklerdir. 1855
Paris’teki dikis makinesi, 1862 Londra’daki hesap makinesi, 1876 Philedelphia’daki telefon,
1939 New York’taki televizyon, 1970 Osaka’da ay taglann insamin yarattifa gelisimin
simgeleridir (Madran, 2000a).

Teknoloji odakhlik konsepti ve katilimcilarin sergilerdeki tanittmlarina ayirdign genis biitge
fuar alanlanmin yeniliklerin Onciisit olmas: sonucunu dogurmus, bu da teknolojideki
gelisimlerin hayata adaptasyonunda fuar alanlarina 6zel bir yer kazandirmugtir. Sergilenen
urimler ve hizmetlerdeki teknolojik geligimin ve farkhiligin sergileme yontem, arag ve
mimarisine de yansitilmast istegi triin tasarimi ve mimaride siirlan zorlamusg, yeniliklerin ve

bu disiplinlerde yeni akimlarin dogmasinin ve gelismesinin yardimcilar olmuglardir.

Fuarlar sadece ticari mekanlar olmaktan ¢ikip farkh kiiltiirlerin bulugma noktalari olmuglar ve
zaman iginde fuar gehirleri kavraminin doguguna sebep olmuglardir. Fuar gehirleri arasinda
ortak gelisim ve iletisim platformlann kurulmus, bu gehirler milli kiltir ve vizyonunun
otesinde mimarisiyle, sosyal yasamiyla, vizyonuyla global bir yapiya sahip olmuglardir. Bu
paylagim sanattan gehir planlamasina, spordan toplumsal yapiya kadar kenti ve yagayanlarini
ortak bir kﬁhﬁrde birlestirmeyi hedeflemigtir. insanlarm kiiltiir ve eglence amaci ile de ziyaret
etti§i fuar alanlan sanat sergileri, konserler, konferanslar gibi toplumsal aktivitelere de ev
sahipligi yapmuglardir. Bu noktalar bolgesel ve ulusal geligimde kilit noktalar olmuglar, sergi
alanlarinda ki yeniliklerin gekillenmesinde 6nemli rol oynamiglardar.
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Fuarlar aym zamanda bolge ekonomisinin geligiminde de ciddi roller Gistlenmis, bolgenin
ticari ve turistik gelirlerinin artmasmna sebep olmuglardir. Dogal afetler ya da ekonomik
sikintilar sebebi ile zor durumda kalan sehirler, uluslararas: fuarlar ile ekonomilerin diizeltme
yolunu segmiglerdir. Bunun orneklerinden biri 1915 San Francisco Sergisi’dir. Yangn ve
deprem sebebi ile biiyiik hasargéren kent, ekonomisini diizeltmek amac ile uluslararasi bir
sergi diizenlemis ve sonucunda da bolgeye ciddi bir yatinm ve gelir saglayarak amacina
ulagmugtir. Giiniimiizde onem kazapan ihtisas fuarlan da bulunduklan bolgede ticaretin
canlanmasina sebep olmakta, gerek sergileme igin gereken ekipmanlarin satiy ve kiralari
sayesinde gerekse bolgeye gelen turistler ile sehir ekonomisine ciddi bir gelir
saglamaktadirlar.

1.1 Arastirmamn Amac:

Biligim teknolojilerinin toplumun sosyal, kiiltiirel ve ticari hayatinda onemli degigikliklere
sebep oldugu giiniimiizde sergi elemanlarinin da bundan etkilenmesi kaginilmazdir. Biligim
teknolojilerindeki  geligimler gerek dogrudan gerekse toplum hayatinda yaratti
degisikliklerle sergi kavraminin, araglarimn ve mekanmin degismesine yol agmugtir. Ticari
hayatta Internet’in kullamiminin yayginlagmasi ve bu ortamm kullanarak yapilan yeni ig iligkisi
kavramlari, bu medyanin iiriin ve hizmet sergilerinde kullanimini da kagimilmaz kilmagtir.
Biligim teknolojilerine paralel yaganan bu geligimler ticari mekanlar olan fuar kavraminmin ve
mekamnin da degigsmesine ve yeni kavramlar gelismesine sebep olmustur. Arastirmada
amaclanan bu degisimleri ortaya koymaktir. Sergi mekanlarinin, araglannin ve yoéntemlerinin
etkilesimli iligkisine biligim teknolojilerinin etkisi tarihten giiniimiize arastiilmistir. Bunun
yamsira baglangicinda drin ve mekan tasanimcilan i¢in yeni bir sunum enstrimam olan
bilisim teknolojilerinin giiniimiizde tasarimcilara dogrudan ya da dolayh olarak sagladif
tasanim girdileri de incelenmigtir.

Tezde ama¢ “Fuar yapilarinda bilisim teknolojilerinin dogrudan ya da delayh etkileri
sergi yontemleri, araclari ve mekanlarim nasil etkilemis, hangi kavramlarm dogusuna

sebep olmustur?” sorusuna cevap bulmaktir.

1.2  Arastrmanin Onemi

Fuarlar tarih boyunca yeni teknolojilerin halkla tamstirildifi mekanlar olmuslardir. Gerek
organizator ilke ya da kurulug icin gerekse katilimci firmalar igin fuar alanlari prestij
kazandmc: yerlerdir. Katihmeilar iriinlerindeki yenilik ve farkliliklarin sergileme arag ve
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mekanina da yansimasini tercih etmektedir. Bu sebeple fuar alanlart yeni akimlarin
dogumuna, yap: sanayindeki geligmelere paralel olarak yeni mimari denemelerin yapilmasina
ve yeni teknolojilerin toplumla entegrasyonuna tarih boyunca ev sahipligi yapmuslardir. Bu
etkilere paralel olarak tarih siirecinde fuarlarin diizenlendikleri bélge ve kente olan etkileri
mimari agirhkli olmak izere sosyal, toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik bakimlardan
incelenmigtir. Teknoloji fuar iligkisi tarihte ve giiniimiizde kullanilan teknolojilerin sergileme
mekanina, araglarina ve yontemine etkileri ile aragtirilmigtir. Giiniimiizde Internet’in yeni bir
is platformu olarak kullamlmasi, firmalarin Internet’in globalliginden faydalanmalari sonucu
dogan yeni is sistemleri, paralelinde bu ortamda da sergileme ihtiyacinin duyulmasina sebep
olmustur. Bu ihtiya¢ sonucu dogan Sanal Fuar kavram da tez i¢inde incelenmigtir.

Tezin 6zgunliigi sergi elemanlar:, yontemleri ve mimarisinin kendi aralarindaki etkilegimi
aragtirmasi, bilisim teknolojileri ile fuarcilik kavramlarinin kesigimlerini bir araya
getirebilmesi ve bundan sonra yapilacak c¢aligmalar i¢in birgok konu baghigi ortaya

¢ikarmasidir.

1.3 Aragtirmann Kapsam

Tez kapsaminda fuarlar farkli boyutlan ile incelenmis, fuarlarin mimariye dogrudan etkileri
kadar sosyal ve ekonomik bakimlardan dolayh etkileri de goz oniinde bulundurulmugtur.
Ayrica tez kapsamunda sanayi-fuar iligkisi incelenmis, fuar kavramimin dogusuna ve
gelismesine sebep olan faktorler donemin siyasi, kiiltirel, ekonomik yapist iginde
saptanmugtir. Fuarlardaki mimari elemanlann gelisimi aragtinlmig, bu konuda anlatim
yenilik¢i 6rnekler tizerinden yapilmugtir. Bu mimari elemanlarin geligimi, biligim teknolojileri
ile olan iligkileri bir iriin tasarimcisi goziiyle tez kapsaminda ele alinmustir. Fuarlarda
uygulanan sergileme yontemleri incelenmis, bunlarin diger bagliklarla etkilesimi iizerinde
durulmugtur. Sergilemede kullanilan araglar, bunlann kullandig: teknolojiler, mekana etkileri,
kullamm alanlar aragtinlmugtir. Guiniimiizde bilisim teknolojilerindeki geligmelerin insan
hayatinda yarattif1 degisiklikler ile fuar mekanlarinin dolayl etkilenmesi incelenmis, giinliik
hayata giren ve insanlarin ihtiyag ve tercihlerini farklilagtiran bu teknolojilerin fuar
alanlarinda yarattigy degisiklikler omekler ile anlatilmigtir. Tez kapsamunda biligim
teknolojilerindeki geligimler sonucu ortaya g¢ikan yeni fuarcilik kavramlan incelenmistir.
Giniimiizde Internet’in yaygin kullammu ve globalligi sonucu ticaretin bu medyay:
kullanmast kagimlmaz olmusg, bu da sergilemenin de bu ortam iizerinden yapilmasim zorunlu

kilmgtir. Sanal Fuar kavrami bu agidan farkhi ornekleri ile incelenmis, avantajlar,



getirdikleri ve dezavantajlari saptanmaya ¢aligilmugtir. Internet Gizerinden sergileme amaci ile
giiniimiizde kullamlan (ya da 6niimiizdeki donemde yayginlagmas: beklenilen) mekan algisina
yonelik teknolojiler aragtinlmig, avantajlari ve dezavantajlari belirlenmigtir. Guniimizde

brogiiriin yerini almig olan interaktif CD’ler 6rnekleri ile agiklanmugtir.

Arastirma sonuglar ve uzgérii kismi ile 6niimiizdeki yakin donemde olugmas: muhtemel

geligimlere atifta bulunarak tamamlanmigtir.

1.4 Arastirmamn Yontemi

Aragtirma kaynak taramasi ve fuarlanin sahada incelenmesi olarak iki bolimde yapilmigtir.
Konu bagliklarma gore aragtirma gekli degigmekle beraber bilisim teknolojilerinin fuar
alanlarina etkileri Istanbul’da yapilan ihtisas fuarlarinda gozlemlenmis, bu amagla degisik
sektorler igin yapilan fuarlar incelenmigtir. Bunun yamsira fuarcilik ve biligim teknolojileri

konularinda profesyonel insanlarla goriigmeler yapilmigtir.

Internet iizerinden kaynak incelemesinde kar amaci giitmeyen ve miimkiin oldufunca
konulaninda otorite olmusg siteler kullamlmg, ayrica bu sitelerin giincellenme siklig1 dikkate
alinmigtir. Verilen orneklerde miimkiin oldugunca siradigt ve yenilikgi olanlar tercih
edilmigtir. Teknoloji geligiminde ise mekan algisina yardimci olacak, dijital ortamda
izleyicilere ii¢ boyutu aktarabilecek teknolojiler tercih edilmigtir. Bu teknolojileri kullanan

yazilimlardan ornekler bulunmus, yeni 6rnekler uretilmeye ¢aligtimigtir.



2. FUAR KAVRAMI ve TARIHI

2.1 Fuar ve Sergi Kavramlarmin Tamm

Fuarlar sozliik anlanu ile “ticaret mallarinm tanitilmas: ve pazarlanmasi amaciyla, belli bir
zamanda belli bir yerde kurulan satis merkezleri; bityiik pazarlardir. Sanayi devrimi ile gelisen
endiistrinin ve bu endiistri tininlerinin koériikledigi ticaret ihtiyaci yeni pazarlar ararken bugiin
“sergileme” adim verdigimiz kavram da ticari anlamda kendisiyle birlikte geligtirmigtir. Ik
sergiler genellikle pazar yeri gibi olup, sergilenen triinler giinlikk tiketim mallandir. Tirk
Kiilturi’nde “Panaywr” olarak karsihFim gordiigiimiiz bu bélgesel pazar yerleri salt ticaretin
diginda bolgeye eglenceyi de beraberinde getirmigtir. Bu panayir ve pazar yerleri 18. yy’da
yasanan Sanayi Devrimi ile yerlerini once kiigiik ¢apta sergilere ileriki yillarda da fuarlara
birakmugtir. 19. yy’in ortalarina kadar bolgesel iiriin tamtimini amaglayan sergiler, 19. yy
ortasinda ekonomik ve sanayi olarak geligmig iilkelerin hammaddeye sahip yeni pazarlar ve
miigteriler aramaya baslamasi ile hem uluslararasi olarak yeni bir boyut kazanmg hem de
tlkelerin govde gosterisi yaptigi bir arenaya domigmeye baglamustir. 20. yy’da iki diinya
savagt ile bolinen Uluslararas1 Fuarlar 1950°lerden sonra genellikle insanliga saygiyi
vurgulayan temalar iistiine ingaa edilmiglerdir.

Fuarlar ziyaretgi sayisi bakimindan ev sahibi bolgeye ve iilkeye ekonomik olarak ciddi
girdiler saglarken; kiltiirel ve mimari bakimdan da degerli eserler birakmaktadir. 1851°de ilk
olarak “Crystal Palace” 6rnedi ile baslayan fuar mimarisi geride biraktigimiz 150 yilhk
zamanda; 1889°da Eifel Kulesi, 1929 Barcelona Pavyonu, 1958’de Atom ve Philips Pavyonu,
2000’de Hollanda Pavyonu gibi birgok degerli eserin yaratilmasina sebep olmustur. Fuar
mimarisi kimi akimlann itk 6rneklerini beraberinde getirmig, fonksiyonellik ve estetik
degerler 6n planda tutulurken, donemin yeni gelisen uzay, bilgisayar, elektronik gibi
teknolojileri semantik olarak yapitlara yansitmigtir.

Fuarlar sergileme fuarlari, ihtisas fuarlar: ve uluslararas: ekspozisyonlar gibi alt simflara
aynlmgtir. Giintimiizde en sik rastlanan ihtisas fuarlan belli sektérlerin uzmanhk alanlarina
giren mallann tanitimi ve pazarlamasmin yapildig: ticari gosteri olarak tammlanmaktadir.
Gelisen endistri ile birlikte sektorlerin bilyimesi ve alt kategorilere aymlmasi ihtisas
fuarlarimn sayilanim ve dnemini arttirmugtir. Fuarlar pazar yeri olmanmn diginda yapildiklar
bolgelere ekonomik, kiltiirel, sosyal ve mimari girdi saglayan 6nemli iletigim araglanidir.
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20.yy ‘da iki diinya savag1 yiiziinden ara verilen diinya fuarlar1 1851 yilindan itibaren modern
diinyanin etkin iletigim 6gesi olmugtur. 1928 yilinda kiresel sergileri organize etmek amaci
ile Bureau International des Expositions (Uluslararas: Sergiler Biirosu) kurulmustur. Bu

kurumun temel beg gorevi vardir:
- Serginin uygulama alani (ticari, egitim)

- Sergilerin siklig1 ve siireleri (li¢ haftadan uzun, alti aydan kisa, beg yil araliklarla olmasu
1996°da kesinlegmigtir)

- Kayit
- Odiller

- Giimriik anlagmalann (Madran, 2000b)

2.2 Tarihsel Gelisim Siirecinde Fuar ve Sergiler

Sergi, fuar ve stand tasarimu kavramlart 1700’li yillarda ortaya g¢ikmaya baglayan sanayi
devrimi donemi ile bigim almaya baglamig olan kavramlardir. Tlk sergiler, genellikle ticaret
amaciyla Avrupa’da agilmaya baglamisti. Bu sergilerde, asil amag olan ticaretin yamsira,
cesitli eglenceler de diizenleniyordu. “Aslina bakilirsa o tarihlerde, bir gehire birkag kilometre
uzaktan gelmekte gergek macera gibiydi. Bu yiizden ilk sergiler 6nemli bir bulugsma noktas:
gibiydi. Boyle biiyiik bir kalabaligin bir araya gelmesi, hi¢ kuskusuz eglence ve gosteri
diizenleyenler igin de biiyiik bir firsatti. Bu nedenle Avrupa’da agilan ilk sergiler bile, bir
anlamda uluslararasi 6zellik tagiyordu.” (Kigiikkerman, 2002).

Ciddi anlamda ilk sergi denemesine 1754 yilinda rastlanmaktadir. Bu dénemde Londra’da
“Royal Society of Arts” (Kraliyet Sanatlar Birligi); sanatcilan, iireticileri ve tiiccarlan
desteklemek amaciyla her yil 6diiller vermeye baglamgti. 1754 yilinda bu 6diilleri kazanan
uriinleri sergilemek gerektiginde de ancak bir hirdavatgi ditkkani bulunabilmisti. Boylece

Sanayi Devrimi iiriinlerinin ilk sergisi Ingiltere’de agilmis oluyordu.

1789 Ihtilali’nden sonra ise Kraliyet déneminin iinlii fabrikalan olan Sevres, Gobelin ve
Savonneires’in ¢ok sayidaki degerli tiriiniine pazar bulabilmek amaciyla 1797 yilinda Paris’te
Otel Dorsay’da bir sergi agildi. Bu serginin basanisindan sonra, Fransa Hiikiimeti yillik
sergilerin acilmasma karar verdi. Bunlarin birincisi 1798 yilinda Champ de Mars’ta ozel
olarak inga edilmis bir sergi binas1 iginde yer almigti. Bu serginin amaci Fransiz Endistrisinin
Ingiliz Endistrisine kary: rekabet giiciinii gostermekti (Kiigiikerman, 2002).



Fransa’daki milli sergiler 1827 yilina kadar politik gelismelere bagli olarak degisik tarihlerde
ve degisik araliklarla Louvre Saray1 avlusunda agilmugti. Bu sergileré katilim stirekli olarak
artt1f1 i¢in 1849°da on ikincisi agilan ve alt1 ay agik kalan sergide, 4.500 katihimc yer almigti
(Allwood, 1997).

2.2.1 Gegmisten Giiniimiize Onemli Uluslararas: Sergiler
1851 Londra Sergisi

Birgok kaynak tarafindan ilk fuar kabul edilen Londra Sergisi, Endiistri Devrimi’nin en
hareketli doneminde, teknolojik geligimleri ve triinleri sergilemek iizerine kurgulanmigtir.
Ticareti geligtirmek ve artan tretimi uluslararas: piyasaya siirebilmek amaciyla planlanan bu
sergi 1851 yihinda Londra Hyde Park’taki Crystal Palace i¢inde gergeklestirilmigtir. Bu yap;
J. Paxton ve Henderson tarafindan dénemin sanayi giiciinii simgelemek amaciyla sadece fuar
icin tasarlamp inga edilmigti. Alt1 milyona ulagan ziyaretgi potansiyeli ile 1851 Londra Sergisi
tam anlamiyla uluslararasi bir bagaridir (Madran, 2000a).

1855 Paris Sergisi

1855 yilinda Paris’te 1867, 1878, 1889, 1900 yillarinda da tekrarlanacak olan bir dizi serginin
ilki agildi. Fransizlar 1851 yilindaki Londra Sergisinde yabanci ilke katiliminin dnemini
gormiiglerdi. Ingilizleri ilk uluslararast sergi fikrini kendilerinden ¢almakla suglayan
Paris’liler, 1855 Sergisi’nin ilk olma firsatim kagirdifim1 ama en iyi (ya da Londra
Sergisi’nden daha iyi) olma firsatiin heniiz kagmadiginin farkindaydilar (Chandler, 2000).

Prens Napoleon yagamlan dénemde artik uluslararasi sergilerin kagimlmaz oldugu
goriugiindeydi. Bu fikir egliinde Champs-Elysées’de ana sergi binast olan Endiistri Sarayi
mimar Jean-Marie Viel ve mithendis Alexandre Barrault tarafindan ingaa edildi. Aym
donemde Hector Fuel’in Palace des Beaux Art adli giizel sanatlar sergi binas1 da Avenue
Montaigne’de ingaa edilmekteydi. Daha sonraki Paris fuarlarina da ev sahipligi yapacak olan
Champ de Mars’ta kurulan fuara genig bir uluslararasi katihim olmustur.

1855 sergisinin dnemi ilk kez somiirge iilkelerinden getirilen iirtinlerin sergilenmesi ve giizel

sanatlara biiyiik 6nem ve alan aynilmis olmasidir.



1873 Viyana Sergisi

1870°li willarda Viyana diinyamin goziinde soniiklesmeye baglayan bir imaj ¢iziyordu.
Avusturya’nin fuardan bir kag beklentisi vardi: Ulkenin ekonomik gelisimini gostermek,
Viyana’mn gehir planlama siirecini anlatmak, hakkinda séylenen “dengesiz iilke” soziiniin
kokiinii kazimak ve Dogu-Bati pazarinin merkezi olmak istiyordu. Fuar organizatorii olarak
atanan Schwarz-Sendborn’iin hayali bu sergiyi oncekiler gibi endiistri sergisi olmaktan
gikarip “insan zekasinm yarattift herseyin sergilenebilecegi” bir fuara domigtirmekti. Bu
sebeple serginin ismi olan Welt-Industricausstellung (Uluslararast Endiistri  Sergisi)
degistirilerek, Weltausstellung (Uluslararas: Sergi) adim aldi. Sergi igin segilen Prater Park
yaklagik 4000 doniimdii ve fuar alanina yaya yolu, raylt sistem, deniz ve kara yollan ile
ulasgim kolaydi. Sergilenecek iriinlerin gesitliligi arttikga bunlarni tek binada toplamak
zorlastif icin; Viyana Sergisi Uiriinlerin tek bina yerine birkag binada sergilendigi ilk fuardi.
Prater parkunda ulkeler diinya istiindeki yerlerine gore yerlestirilmigti: Dogudan-Batiya
Japonya, Cin, Tirkiye, Misir, Rusya, Yunanistan, Macaristan, Avusturya, Almanya, Belgika,
Hollanda, isveg, Norveg, Danimarka, Italya, Isvigre, Fransa, Ispanya, Portekiz, Britanya
Devletleri, Brezilya, Kuzey Amerika ve ABD yer almaktaydi (Findling, 1990).

1876 Philadelphia Sergisi

Amerika Birlegik Devletlerinin kurulugunun 100. vildoniimii nedeni ile kurulmugtu. Bes ana
binadan olugan fuarda Tannm Salonu, Bahgivanhk Salonu, Sanat Galerisi, Ana Bina ve
Makina Salonu bulunmaktaydi. Ayrica Kadin Pavyonu ad1 altinda ilk kez tematik bir pavyon
yer almigtir.

Sergilenen telefon, daktilo gibi birgok aletin arasinda en yogun ilgiyi dev buhar makinas:
gekmigti. 1876 Philadelphia Sergisi fuarda gazete basmak gibi ilging teknoloji sovlarina sahne
olmustu. Sergilenen trtinlerin gogunun kopyasi giniimiizde Smithsonian Enstitiisii Sanat ve
Endiistri binasinda sergilenmektedir.

1889 Paris Sergisi

1800’k yillarda sergilerin, uluslararasi iligkiler agisindan tantim ve etkinligi goriliince bu
gibi sergiler ekonomik getirilerin yanisira gii¢ gosterisine doniismeye baslamisti. Bu konuda
giici olan her ilke bir oncekinden daha bityitkk, daha ses getirici ve etkin olan sergiler
diizenlemek istiyordu. Fransiz Ihtilali’nin 100. yildoniimiinde Paris’in sergi mekam: Champ
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de Mars’da hazirlanan sergi alaninin bir ucunda bu amag ile inga edilmis olan Eifel Kulesi,
Parisliler’e gore bifim ve teknoloji tarafindan hayat verilen canh bir bafimsizhk amti idi
(Sekil 2.1). Makina Pavyonu, Giizel Sanatlar Pavyonu ve Central Dome fuann diger Snemli
yapilars arasinda yer atmaktayd: f1].

Sekit 2.1 Eifel Kulesi

1893 Chicago Sergisi

1 Mayis-30 Ekim 1893 tarihleri arasinda Christoph Colomb’un Amerika’y1 kegfinin 400.
yildoniimis nedeniyle dizenlenen 19.yy"in son biyik fuarmn yirmi yedi mifyondan fazla
ziyareteisi olmustu. Sosyo-politik agidan 1893 Fuannin 6nemi, demokrasiye verilen dnemdi;
sergide bulunan tematik pavyonltar politika, etik, sanat, bilim, tarim, kadinlacin giinlok hayatta
artan rolleri ve diger konularda ciddi tartisma platformiart ofugturulmugtu. Sergi 6 ayda 27
milyon kigi tarafindan gezilmigtir.

Mimari olarak bakildifinda, Michigan golii kiyisindaki yaklagik 633 dontimlitk sergi alaninin
tasanny Daniel H. Burnham yonetiminde bir ekip tarafindan gergeklegtiritmigtir. Mimari
acidan bu fuarda alinan en kritik karar daha 6nceki sergi mimarilerinden geleneksellesmig
cam ve metal kullammmin terk edilmesi; binalanin daha kaelict malzemeden, bulunduklar
cofirafyaya sergi sonrasinda da hizmet edecek sekilde inga edilmeleri karandir. Kanalizasyon,
sulama ve enerji iiretimi gibi ihtiyaglan kargitamak icin kullanidan nehir kenaninda drenaj ve
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buhar makinalan gagirtict bir gekilde ziyaretgilerin yogun ilgisi ile kargilagmugtir. Maden,
Elektrik, Tagimacilik, Tarim ve Uretim bélimleri elektrik enerjisinden faydalanmig ve
aydinlatilmigtir. Ondért ana pavyonun beyaz olmas: sebebiyle fuar alamna “beyaz gehir” ismi
verilmigtir.

1900 Paris Sergisi

“Bir yiizyilin retrospektifi” temali 1900 Paris Sergisi, bir bakima yeni bir yuzyilt baglatan
disgiincelerin yeserdigi; tanim, endistri ve sanat iriinlerinin tanitildigi ¢ok 6nemli bir olay
olmugtur. 5. Paris Sergisi Fransizlara gore “felsefenin tammyla 19. yy’1 anlatacak™t1 [2].
Nisan-Kasim aylan arasinda sergiyi elli milyon kigi ziyaret etmigtir.

Paris’te yapilan daha 6nceki sergilerden kalan Eiffel Kulesi, Trocadero ve Makine Sarayi
1900 sergisi icin degigik Ofelerle zenginlestirilmigtir. Bityilkk ve Kiigiik Sanat Saraylari’na
(Grand Palais ve Petit Palais) ek olarak, René Binet tarafindan tasarlanan anitsal bir girig
kapis1, Makine Sarayi’na eklenen toplant: salonu, Elektrik Saray1 ve 29 metre yiiksekligindeki
selalesiyle Paulin’in “Su K6ski” bu fuarin 6nemli yapilaridur (Madran, 2000b).

1904 Saint-Louise Sergisi

Yaklagik 2 mil-karelik bir alanda 200’den fazla binadan olugan sergi; gerek alan bakimindan
gerekse harcamalar bakimindan kendisinden yaklagik 10 yil 6nce sergilenen Chicago
Sergisinin iki katt kadardi. Emmanuel L. Masqueray liderliginde bir ekip tarafindan tasarlanan
fuar alammn, sergiden sonra binalardan arindinilmas: gerektiginden geri dondiiriilmesi kolay,
gegici binalar inga edilmigtir. Sergi alam merkezinde Cass Gilbert tarafindan tasarlanan Ana
Sergi Binasi’min bulundugu yan dairesel formdadir. Neo-klasik tarzda insa edilen binalar
Amerikan Eyaletleri, iilkeler ve tematik pavyonlarindan olugmaktaydi.

Her fuarda oldugu gibi bu fuarda da devam eden teknoloji savaginin, telsiz telgraf ve
meteoroloji balonlar en gdzde trinleriydi.

1915 San Francisco Sergisi

1904°ten beri planlanmakta olan fuar 1906 depremi nedeni ile bir sire ertelendi. Sergi
alamnin biyiik bir kismu deprem enkaz ile doldurulan araziden olugmaktaydi. Serginin en
biiyitk amaglarindan biri deprem ve yangin sebebiyle harap olmug San Francisco gehrini
yeniden canlandirmak ve gerek moral gerekse ekonomik olarak gehir halkini kalkindirmakits.
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Fuarin en goz alict mimari eseri “Miicevher Kulesi” idi. 43 katli yaps, farkli renklerde cam
pargalartyla kaplanmigti. Giindiiz giines 1g18inda parlayan yapi, geceleri 6zel 1giklandirmayla
aydinlatiimaktadi. Fuarin 6nemli yapilarindan biride Giizel Sanatlar Pavyonuydu. Fuardan
sonra kaldinlmasi digiinilen bu yapi, sergi siiresinde gordiigii agm ilgi nedeniyle kalict

miizeye donistiralmigtir.
1933 Chicago Sergisi

1893 Chicago sergisine 14 beyaz pavyon nedeni ile “beyaz sehir” adi verilmisti, Joseph Urban
tasannmi olan 1933 fuar alanina ise gokkusagi sehri adi verildi. Tamtim kitapgiginin
kapagindaki yazi fuarin teknoloji odakliligim ortaya koymasi bakimindan énemlidir; Allen D
Albert bu fuan gdyle tammlamaktadir: “1933 Chicago Diinya Fuanm tanimlamak icin biri
modern ya da goz kamagtirici, bir digeri ise nefret uyandinci diyebilir. Sagirtici elektrik
aydinlatmas: ve serginin bilimsel igerigini yansitacak cesur renk segimleri ile modern
mimariyi gosteren fuar; otomobil motorundan, en yeni atom teorilerine kadar tiim bilimsel
gelismeleri biinyesinde toplamis. “Ilerleme Cagi” adi verilen, canh renkler ve etkileyici

sergiler ile insanlart cogturmay: amaghyor.” [3].
1939 New York Sergisi

Nisan ayinda acilan "Gelecegin ve Uriinlerinin Yaratilmas:" temah 1939 New York Diinya
Sergisi, a¢iligindan kapamgina kadar “Makina Cagi”min izlerini tagimig, insanlarin kisisel
ozgiirlik ve ekonomik refahlarinin artmasi igin bilim ve teknolojiye olan inanglarim arttirma
hedefine yonelmistir. ABD’deki ekonomik bunalim ve diinya da artan tansiyon arasindaki
donemde agilan fuar biyiik ilgi gérmiis ve iki yil i¢inde 45 milyon kisi tarafindan gezilmigtir.
Ancak aym yil baglayan II. Diinya Savagi, bu bilyiik serginin biitiin etkinligini geri planlara
itmigtir.

Geligen teknolojinin gelecekte insan yagamim nasil etkileyecegi diigiincesi, herkesin ilgi odag:
olmaya baglamgti. Nitekim, General Motors tarafindan hazirlanan ve gelecegin yasamin,
gosteren model "Futurama" bu agidan biiyitk bir ilgiyle kargilanmigtir (Madran, 2000b). Bu
eser teknoloji odaklilik hedefli fuarin portresini en iyi yansitan ¢aligma olmugtur (Sekil2.2).
Endiistri drinleri tasarimcis: olan Norman Bel Geddes tarafindan tasarlanan ve gelecegin
diinyasma ve kent yerlesimlerine otomobillerin ve siirat yollarinin gekil vereceginin iddia

edildigi Futurama modeli insanlara 21yy.’in diinyasin digiindiirmekteydi.
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Sekil 2.2 Gelecegtin yasamini gosteren maket Futurama

1958 Briiksel Sergisi — EXPO’58

20.yy’in ikinci yanisina girildiginde IT. Diinya Savagi sona ermis, gehirler yeniden inga edilmis
ve insanlar yemek harici seylere de para harcayabilecek duruma gelmis, Avrupa’da ve
Diinya’da sanayi tekrar canlanmaya baglamigti. 1958 fuari savagtan sonraki ilk diinya fuaridsr.
Bundan onceki dinya fuan 1939°da New York’ta; Almanya Polonyay: iggal ederken
yapilmigts. Expo 58 giiphesiz 1950lerin en onemli olaylarindan biriydi. Sergi uluslararas
barist, atom bombasina ragmen teknolojide ilerlemeyi ve insan hayatina degier katan optimist
bir gelecegi sembolize ediyordu [4]. Fuar 6 ay iginde 42 000 000 kigi tarafindan gezilmig ve
Bureau International des Expositions (B.LE.) tarafindan A kategorisi sinifindaki ilk fuar ilan
edilmigti. “Diinyaya Insanlhigam Geri Vermek”temal: fuarda, sergi mimarisinin konsepti yikict

etkisi tanimlanmug atom enerjisinin insanliin yaranna kullanimidir.



Sekil 2.3 Andre Waterkeyn tasarimi olan Atomium

Serginin en ilgi gekici yapis: siiphesiz tasarimi Andre Waterkeyn’e ait olan “Atomium” dur
(Sekil 2.3). 9 kireden olusan yapt 165 milyar kat biyiitilmiig demir atomunu
simgelemektedir. Her biri 18m gapinda olan ve iglerinde niikleer enerjinin bariggil amaglarla
kullanimina dair sergilemeler yapilan kireler, iginde yiiriiyen merdiven bulunan tiiplerle
birbirine baglanmaktadir. Tepe noktast 102m yiiksekligine ulasan heykel yapinin tepesinde
Briiksel’in seyredilebilecegi lokantalar yer almaktadir.

1962 Seattle Sergisi

Alaska-Yukon-Pacific Exposition olarak da amlan bilim ve 21.yy temah fuarn en akilda
kalict yami Seattle’in “Space Needle”1 ve “Alweg Monorail”dir. Fuar igin inga edilen Space
Needle ile Seattle kenti arasinda Paris-Eifel’e benzer bir iliski vardir. Bilim ve uzay temalar
ile inga edilen kulede bu konseptin tiim detaylarina gorsel olarak uyulmus ve bu bina ile
sergide 21.yy’in egilimleri ozetlenmistir.Uzay gagimin yapisi olarak amlan Space Needle
(uzay ignesi) sehir icin onemini halen korumaktadir (Sekil 2.4). Alweg Monorail ise daha
sonra 1967 Montreal’de de bir benzerini gorecegimiz fuar igi igin ek ulagim1 saglayan hafif
rayh ulagim aracidir. Fuarin Seattle’a en bityitk katkilarindan biri ise 9 609 696 katilimer ile
sehir ve bolge ekonomisine sagladig: gelir olmugtur [6].



Sekil 2.4 “Space Needle”

1964-65 New York Sergisi

1939-40 Sergisi ile aym yere kurulan bu sergi 1962 Seattle Fuarina gok yakin tarihte
kurulmas1 ve kurumsal pavyonlara iilke pavyonlarindan fazla agirlik verilmesi sebebiyle
“Bureau International des Exposition” tarafindan tamnmamigtir. Hatta BIE bu fuara katilan
iilkeleri agir yaptirimlar uygulamakla tehdit etmistir. Bu sebepten dolay: fuara daha cok ABD

eyaletleri ve sirketlerinden katilim olmustur.

“Genigleyen Evrende Insanoglunun Basarilari” ve “1000 Yilin Gelismeleri” ikiz temals fuarda
646 doniimde 140 pavyon bulunuyordu. Pavyonlarin gogu bityilk ABD sirketlerine verilmekle
beraber 21 eyalet ve 36 yabanc: iilke pavyonuda bulunmaktayd:. 1964-65 yillart Amerika’nin
2. dinya Savag1 sonrasinda teknolojik ve ekonomik basarilarinin doruk noktasinda oldugu bir
donemde yapilan fuarin hedeflerinden biride ABD’nin teknoloji bakimindan SSCB’ye
ustiinliigiini kamitlayabilmekti.

Bu diinya fuarindaki sergiler yeni teknolojik sinirlart tamtmugtir: Uzay Cagy, bilgisayar ve
komiinikasyonun yer aldig Bilgi Cagi, giinliikk hayatin yeni malzeme ve iiriinlerini olusturan
Tiketim Caft ve elektriin Atom Cagi Iletilen mesaj iyimser bir mesaj olup gevresel ve

sosyal sonuglar tamamen goz ard: edilmistir.



16

1967 Montreal Sergisi

Kanadanin konfederasyon olusunun 100. yili nedeniyle kurulan “insan ve onun diinyasi”
temali fuarda 90 yabanci iilke, endiistri ve tema pavyonu vardi. Cogu “mimari harika” olarak
tanimlanan bu binalarda ziyaretgiler igin; sinema, sanat, yayinlar gibi aktiviteler bulunuyordu.
Sergi St. Laurent Nehri’ndeki biri dogal digeri yapay iki ada iizerinde kurulmugtu ($ekil 2.5).
Fuann en ilgi gekici yapilan aliminyum ve pleksiglastan olugan jeodezik kiiresi ile ABD
pavyonu, La Ronde adli eglence parki ile Fransa pavyonu ve uzay ve niikleer enerji konulu
sergisiyle SSCB pavyonudur. Ulasimi saglayan monorail de fuar ulagimlarninda sikca
rastlanan hafif rayh araglarin basarili 6rneklerindendir. Fuarin gordugii yogun ilgi nedeni ile
SSCB ve Cekoslavakya haricindeki iilkelerin gogu 1980 yilinin ortasina kadar pavyonlarinda

sergilerini siirdirdiiler [7].

Sekil 2.5 1967 Montreal fuar alant

1970 Osaka Sergisi

1970 Diinya Fuari, Osaka'da 14 Mart 1970'de agilmig ve 77 ilke katilmusti. Asya'da
diizenlenen bu ilk dinya fuarinda tema "insanlik igin ilerleme ve uyum" olarak belirlenmigti.
ikinci Diinya Savagi sonundan bu yana, diinya fuarlari temalari bir gelenek olarak, insanliga
sayg: gosterme temel diigiincesinden doguyordu (Kiigitkerman,2002). "Expo '70" amblemi beg
kitayi, anlatan beg daireden olusuyor ve ortadaki daire Japon bayragim simgeliyordu. Bu
uluslararas: bir fuarda kullanilan ilk logoydu. "Expo '70" de yenilikler arasinda dénemin
gelismis teknolojisi uygulamalan dikkati gekiyordu.

Sergide yer alacak pavyonlarin boyut ve yiksekliklerinin EXPO idaresi tarafindan

tamimlanmamasi, aksine disavurumcu, renkli, ©zgiin binalar tasarlanmasmin tegvik
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edilmesiyle ortaya farkli uygulamalar ¢ikmustir. Serginin dikkat gekici yapilan yenilikgi gati
sistemi ile ABD Pavyonu, Taro Okamoto tarafindan tasarlanan Giines Kulesi ve igige gegmis
ii¢ kubbeden olusan Fransiz pavyonudur. Bu sergide ilk kez IBM, Kodak, Mitsubishi gibi

global firmalara da iilke pavyonlar: kadar gorkemli pavyonlar yapma izni verilmistir.

Expo *70 Osaka Sergisi Mart-Eyliil aylar1 arasinda 183 giin agtk kalmis ve yaklagik 65 milyon
kisi tarafindan ziyaret edilerek bir rekor kirmugtir.

1975 Okinawa Sergisi

Serginin ¢ogu Aquapolis adi verilen, okyanus iizerinde yiizen bir platforma oturtulmustu.
Fuarin temast daha sonra Genova Expo '92 ve Lizbon Expo '98 de tekrarlanacak olan

okyanuslardir.
1986 Vancouver Sergisi

Kuzey Amerika’da yapilan son fuar olan EXPO’86" min temasi “Diinya Hareket Iginde-
Diinya iletisim icinde” idi. Fuar bilgisayar, elektronik ve uzay teknolojisi iriinlerinin

sergilenmesi bakimindan birgok ilke imza atmugtir.
1992 Sevilla Sergisi

Uluslaras: sergiler de degisim iginde onemli bir rolii gorilmeye baglamistir. Nitekim, 20.
Yiizyil''ln son Diinya Sergisi Ispanya'min Sevilla kentinde agilmigtir. "Amerika'nin Kesfinin
500. Yildonimi" nedeniyle, serginin ana temast "Yeni Bir Diinyanin Dogusu" olarak
belirlenmigtir. Bu temaya uygun olarak dort ana bina tasarlanmistir. Bunlar, "Kesif, "15.
Yiizyil", "Bugin”" ve "Yarn" konulu sergilerin agildigi binalardi ve serginin merkezini
olugturmaktaydi.

Serginin en ilgi gekici yapisi diinyanin en genig ahsap yapisi olan Japon Pavyonuydu. High-
tech yapisi ile Ingiliz pavyonu ve buzdag: ile $ili farkhilik yaratan diger pavyonlardi.

Sergi Ispanya Sevilla’da Nisan sonundan 20 Ekim’e kadar siirmiis ve merkezi Paris’te olan
Bureau International des Expositions (B.LE.) tarafinadan A kategorisi fuarlar simfinda
gosterilmistir. Sevilla’92; Bruxelles'58, Montreal'67, Osaka'70’den sonra bu sinifa katilan

dordiincii fuar olmustur.



18

1998 Lizbon Sergisi

Birlesmis Milletler Genel Kurulu, 19 Aralik 1994 tarihinde 92. toplantisinda aldigt kararla,
1998 yilinin "Diinya Okyanuslar Yili" olarak kutlanmasim kararlastirmist. Bu kutlamalarin,
Portekizli inlii denizci Vasco da Gama komutasindaki bir gemi filosunun 1498 yilinda
Hindistan kiyilarina ulagmast nedeniyle Bat1 ile Dogu'nun kargt karstya geldigi bu tarihi
olaym 500. yilnm kutlanmast amactyla Portekiz'de kiiltirel agirlikli bir fuar agiimasi
kararlagtirilmigtir. Bu fuara 160 iilke, 35 uluslararasi kurulug, 100t agan sivil toplum kurulugu
katllmugtir (Acar, 1999).

Sekil 2.6 1998 Lizbon Sergi Alant

Expo 2000 Hannover

Milenyumun ilk sergisi olan Hannover’2000 aym zamanda Almanya’da kurulan ilk diinya
sergisiydi. Mevcut bir sergi alaninda kurulan ve “Insan, Doga, Teknoloji” temasina uygun
olarak gevreye saygi nedeni ile fuardan sonra tamami geri doniistiirillebilir pavyonlar ile
takviye edilen sergi, resmi kaynaklara gore 160 iilkenin katilimiyla gergeklestirilmistir. Yeni
teknolojik yapilarin eski sergi yapilari ile uyumuna dikkat edilen fuarda kimi eski yapilarin
cepheleri olimpiyatlarin, konserlerin izlenebilecegi, haberlesmenin gergeklestirilebilecegi dev
TV ekranlarina doniistiiriilerek multi-medya konusunda farkl adimlar atilmigtir.

Tematik pavyonlar ile dikkat geken fuar igin tematik sergiler koordinatorii Dr. Martin Roth
“Tematik Alan gelecegi gorebilecegimizi umdugumuz dev bir teleskoptan ote, bugiinden
yarina bir yolculuktur. Yol boyunca gelecefin paylastigimz fikirlerle belirlenecegini
gostermeye galisacagiz. Gelecek bilim-kurgu degildir; hatta kurgu da degildir. Bizim
fikirlerimizden yaratilacaktir. ileriye yaptigimiz bu yolculuktan bugiine, daha insanca bir
gelecek inga etmemizi olanakli kilacak g¢oziimlerle donmeyi umuyoruz.” Gorugini
yansitomgtir (Roth, 2000).
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2.2.2 Tiirkiye’de Fuaraligm Gelisimi
Osmanli doneminde “panayir” adi altinda agilan bolgesel pazarlarla gesitli yorelerin iktisadi
olarak kalkinmasi 6ngoriiliyordu. Bu panayirlar aym zamanda yore halkiun dis dinya ile
iletigimi agisindan da onemliydi. Ancak geligmis bir sanayiden bahsedilemeyecegi igin
yurtiginde 1863 yilina kadar 6nemli sergi ya da fuar olmamustir. Ayni donemde Endustri
Devrimi ile gelisen sanayilerine hammadde ve pazar arayan Avrupa Devletleri i¢in Osmanli
imparatorlugu oldukea cazip bir pazardi. Bu sebeple Osmanh Devleti 1851 Londra Fuarindan
itibaren uluslararasi fuarlarda oldukga onemsenen ve davet edilen ilkeler arasinda yer
almigtir. Cumbhuriyetin ilant ile birlikte kapiitiilasyonlardan kurtulan ve bagimsizliina
kavugan Tiirk ekonomisi ile birlikte sanayide de gelismeler baglamigtir. Hem yurtdiginda ki
yeniliklerin Tiirkiye’de sergilenerek halkin ve sanayicinin egitimi-geligimi agisindan hem de
yurtiginde yeni gelisen sanayiye ve onun iiriinlerine cesaret vermek ve halka tamtmak igin
sergiler agilmaya baslanmistir. Bunlardan en biiyiigii olan Izmir Entarnasyonel Fuar 1923
yilindaki iktisat sergisinden baslayarak tekrarlanan bir dizi serginin sonucuydu. 1960’h
yillarda Tirkiye’nin gesitli bolgelerinde fuarlar agilmaya baglanmustir, bunlar bolgeye salt
ekonomik girdinin otesinde killtirel ve sosyal faydalar saglamig, bu sehirleri birer “fuar
sehri” haline getirmistir. 1970°li yillarin ikinci yanisindan itibaren Tiirkiye Ihtisas Fuarlari ile
tanismaya baglamugtir. Fuarcilik sektorii zamanla geligmis ve giiniimiizde Turkiye fuar standi

tasarimi ihrag eden iilke haline gelmistir.

2.2.2.1 Tiirkiye’de Gergeklestirilen Ulusal Ve Uluslararas Fuarlar

1863 yilinda Osmanlr’da ilk fuar diyebilecegimiz “Sergi-i Umumi-i Osmani” Istanbul
Sultanahmet’te kendisi igin yapilan sergi binasinda acildi. Bu serginin amaci hem
Avrupa’daki teknolojik yenilikleri iilkeye getirmek hem de iilkedeki sanayinin kalite, gesit,

fiyat ve iretimde kargilagilan sorunlarini belirlemektir.

Bursa da Sultan II. Abdiilhamid déneminde gerceklestirilen ilk sergi olan ve 1906 yilinda,
“Mekteb-i idadi-i Miilki” de agilan “Milli Sanayinin Gelistirilmesi” sergisi 1909 yilinda
tekrarlanmugtir. 27.837 kisi tarafindan ziyaret edilen “Bursa Sergisi”nin asil amac1 Bursa’nin
temel @riini olan dokuma sanayinin geligtirilmesiydi. Ayrica gok sayida kigik sanayi

kurulugunun da bu sergiye katildig1 gorilmektedir.

1926 yilinda Ticaret bakanhg: tarafindan ozel bir sergi gezisi i¢in Karadeniz gemisi
hazirlanmustir. Seyyar sergilerin erken 6rneklerinden biri olarak gorebilecegimiz bu sergi,

istanbul Ticaret ve Sanayi Odas: tarafindan diizenlenmis ve “Seyri Sefain Denizcilik Sirketi”
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tarafindan gergeklestirilmistir. Serginin katalogundan su bilgiler alinmaktadur: Istanbul’dan 31
Mayis tarihinde hareket eden gemi Barcelona, Liverpool, Havr, Londra, Hamburg, Leningrad,
Danzig, Kopenhag, Amsterdam, Anvers sehirlerinde 2 veya 3 giinlitk sergilemeler yapmustir.
Daha sonra yeniden Akdeniz’e donen gemi, strasiyla Marsilya, Genova, Napoli, Venedik,
Trieste’deki sergilerden sonra 31 Agustos tarihinde yeniden Istanbul’a ulagmustir. Sergi
kataloguna gore daha sonra Batum, Odessa, Constanza ve Varna’ya da gidilecekti.
Tiirkiye’nin bu ilk “Yiizen Sergisi’nde sanayi, tarim ve el sanatlani driinleri yer almistir. Bu

sergide ayrica Is Bankast’nin tanitimi yapilmigtir (Kiigitkerman, 2000).

Bugiinku adiyla “Jzmir Enternasyonel Fuari”, aslinda Atatiirk’tin talimatiyla, Cumbhuriyet’in
ilanindan 8 ay once, 17 Subat 1923’te izmir'de toplanan 1. Izmir Iktisat Kongresi ile
baslamustir. Boylelikle hem Cumhuriyet’in milli ve kalkinmaci temel ilkeleri demokratik bir
kongre sonucunda belirlenmis, hem de izmir Fuart’na giden yol 1923 izmir Tktisat Kongresi
Sergisi ile agilmistir. Bu serginin gordigi ilgi tizerine 4-25 Eylal 1927 tarihinde Mithat Paga
Sanat Enstitiisi'nde "9 Eylil Mahalli Sergisi" agilmugtir. [zmir Ticaret Odast'min Onerisi ve
izmir Valisi Kazim Dirik'in karar ile agilan sergide 71 resmi kurum ve 195 yerli firma ile 9
dost iilkenin 72 kurulusunun drinleri sergilenmistir. "9 Eyliil Sergisi"ni toplam 80.744 kisi

gezmistir.

ikinci "9 Eylul Sergisi" 1928 yilinda, 4-20 Eylil tarihleri arasinda, yine aym: binada ancak bu
kez uluslararasi diizeyde gergeklestirilmistir. Sergiye 155' yabanci olmak uzere 515 kurulug
katilmistir, Serginin gordigi ilgi ve sonugta ticari etkinliginin gelismeye baglamasi, bu

diizenlemenin daha genis bir alanda yapilmasi gerektigini gostermistir.

1933 yilinda, "9 Eylil Panayin" eski yangin yerinde insa edilen Sanayi ve Ticaret
Pavyonlarinda agilmigtir. Sergiyi 100.000 kisilik buyik bir kalabalik ziyaret etmis ve 23
yabanci, 150 yerli kurulus katilmigtir. 9 Eylil Panayin 30 Eylil gecesi kapamrken, bu

etkinligin uluslararasi nitelik kazanmas: gerektigi ortaya gikmugtir.

ilk uluslararasi anlamdaki "izmir Uluslararasi 9 Eyliil Panayir" 1934 yilinda 26 Agustos-15
Eyliil tarihleri arasinda agilmigtir. Bu fuara ingiltere, Irak ve Sovyetler Birligi tlke olarak, 23
yabanci ve 130 yerli kurulug, 20 Ticaret ve Sanayi Odast ve banka katilmistir.

1935 yilinda, 21 Agustos - 9 Eylil tarihleri arasinda agilan izmir 9 Eylill Panayiri, bir
panayirdan ¢ok daha bityiik etkinlik kazanmigtir. Katilimcilar arasinda iran, italya, Sovyetler
Birligi, Yugoslavya ve Yunanistan'dan gelen 38 yabanci kurulus ile 165 yerli kurulug, 38

Ticaret ve Sanayi Odasi ile bankalar bulunmaktadir. Bu serginin bir "panayir" olarak
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tamimlanmamas1 gerektigi agik olarak ortaya gikmustir.

“izmir Arswlusal Fuar", ilk kez 1936 yilinda, 421.000 metrekarelik alanda kurulmaya
baglanmigtir. Eski yangm yeri olan bu alan Belediye Baskam Behget Uz tarafindan yapilan
girisimle, projelendirilerek diizenleme calismalari baglatilmugtir. Artik Izmir Arswlusal Fuar,

genis bir alan i¢inde diizenlenebilecektir.

1 Ocak 1936 tarihinde, biyiik bir torenle izmir Enternasyonal Fuar'min temeli atilmigtir.
Sekiz ay siren ingaat sonunda, Kiiltiirpark igindeki binalar tamamlanmustir. 1 Eylil 1936
giinii artik izmir'in 6nemli bir simgesi vardir. Fuarin Lozan kapist 6niinde yapilan parlak bir
torenle agilan fuara, Misir, Yunanistan ve Sovyetler Birligi'nden 48 yabanci kurulug, 32
vilayet pavyonu ve 45 yerli kurulug katilmigtir. Bu 6nemli olay, kentin gelismesinde bityiik
bir etkinlik yaratacaktir (Kiigitkkerman, 2000).

istanbul, Galatasaray'da agilmis olan "Is Bankas: Sergisi"nin en 6nemli yanlarindan biri ilk
kez, Is Bankasi gibi biiyiik bir kurulusun, on yillik galismalarini, girisimlerinin sonuglarini ve
hesaplarim kamuoyuna gostermek amaciyla agtifi sergi igin "dekoratore miiracaat etmis
olmasidir (Oygar, 1934). Bu sergi, gergekten déneminin bu anlamda belki de ilk ve dnemli
bir uygulamasidir. Ustelik iilkenin o giinkii sinirli malzeme ve uygulamalari ile boylesine

"etkili ve modern" bir sergi Istanbul halk: i¢in de oldukga 6nemli bir yenilik olmustur.

1935 yilinda, istanbul, Beyoglu'ndaki Galatasaray Okulu bahgesinde "Yerli Mallar Sergisi"
agilmigtir. Geng bir dekorator olan Vedat Omer, Tiirk Endiistrisi Salonu'nun diizenlemesini
yapmugtir. Aym sergideki "Siingercilik" vitrini de ressam Arif Dino'nun tasarimdir. (Oygar,
1935).

1940-1955 Aras: Tiirkiye

Ikinci Diinya Savast sonrasinda, Avrupa'mn karst karsiya kaldigi ekonomik sikintilarin
agilmasinda, genis olgiide bir kredi sisteminin hayata gegirilmesi gerektigi gorilmistir. Bu
kogullar altinda Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa'ya yonelik bir yardim plani hazirlamustir.
Tiirkiye'nin de i¢inde bulundugu 19 iilkede genig kapsamli bir bolgesel kalkinma galigmast
baglatilmigtir. Amerikan yardimi 1948 yiliin ilkbaharinda yiirirlige girerek 1952 yilina
kadar siirmiistir. Bu yardim planiyla baglantili olarak, oncelikle tarim tretiminin yeniden
diizenlenmesi ve artirilmasi gerekmektedir Sonugta, Marshall Plani, ozellikle otomotiv,
traktor ve tarim araglan sanayisinin geligmesinde ve tannmdaki makinelesmenin artmasinda ve

kullamilmasinda gok 6nemli olgide etkili olmustur. Bu yillarda Tiirkiye'de ¢ok partili sisteme
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gegisle birlikte ithalat serbest birakilarak arttirilmistir. Bir bakima, Tirkiye, diinya ekonomisi
ile bir baglanti kurmaktadir. 1947 ve 1950 yillani arasinda yabanci sermaye sinirlamalart da
gevsetilmeye baglanmigtir bunun sonucu olarak da ilk kez, ithal driinlerin tanitildiga yerel

sergiler agilmaya baglamigtir (Boratav, 1988).

1949 yilinda, Istanbul Belediyesi'nin girisimiyle ilk kez, "Fetihten Bugiine Istanbul" isimli
biiyik bir sergi diizenlenmistir. Bu sergiyi ilk diiiince diizeyinden uygulamaya kadar hayata
gegirenler, o donemin en 6nemli isimleridir. Sergide Istanbul'un Tiirkiye agisindan 6nemini

anlatan pavyonlar, bolimler, panolar, haritalar, hep bu geng sanatgilar tarafindan yapilmustir.

19501i yillardan baslayarak, Tiirkiye'de sanayi alamindaki 6zel girisimin etkinli§i ortaya
¢ikmaya baglamigtir. Ulkeye biitiin diinyadan her marka iiriinler girmeye baslamistir. Ancak,
1954 yilinda Tiirkiye'de doviz sikisikligi baslamistir. Buna bagli olarak, 1954-1961 yillar:
arasinda, Tiirkiye'deki serbest dig ticaret politikalar son bulmug ve bir tikaniklik baglamigtir.
Bu doénemde, milli ekonomi iginde sanayinin bilyiime hizi artmaya baglamigtir. Bu gelisme
nedeniyle, yeni iriinlerin tanttilmasi sorunu ortaya ¢ikmaya baglamistir. O yillarda, herhangi
bir sergi salonu olmadifi igin, gesitli mekanlarda, orta boy stand olgegindeki sergi

diizenlemeleri baglamugtir.
1960-1975 Aras Tiirkiye

1960 yilinda "Devlet Planlama Tegkilat1" kurulmustu ve hazirladigi I. Bes Yillik Kalkinma
Plany, yerli sanayi kesimine biiyiik bir 6ncelik vermekteydi. Bu planda biitiin iiretimin yerli
iiretimle kargilanmasi istenmekteydi. Aslinda, 1962-1976 yillan arasindaki donem, korumaci,
i¢ pazara doniiktiir. Sanayilesmenin dogrultusu, yatiimlarin dagilim ve sektor oncelikleri
vardr. Tthalatla birlikte, radyo, buzdolab1, camagir ve elektrikli siipiirge, televizyon, otomobil,
yeni igyerleri, ev esyalari gibi uriinlerle artik yakindan tamgilmisti, doviz yetersizligi nedeni
ile aliminda sikigiklik yaganan bu mallarin bazilarimin yabanci ortakliklarla Tirkiye’de
iiretilmesine baglanmigti. Tiirk sanayinin bu yeni tiriinlerinin 6zellikle bityiik sehirlerde agilan
yeni sergilerle tanitilmasi gerekiyordu (Kiigiikerman, 2000). Bu dénemde Tirkiye® de belli
bolgeler de fuarlar agilmaya baglanmugtir. Fuar alanlari igin genelde o bolgede sanayinin
gelismis oldugu, ulagim ve konaklama imkanlari olan iller segiliyordu. Bu sehirler fuarlarla
birlikte gelisim gostermis ve Izmir kadar olmasa da hepsi fuar sehri olmanin kiltirel,
ekonomik ve sosyal olanaklarindan yararlanmiglardir. 1960’11 yillarda Turkiye’de agilan bazi
fuarlar ve bunlarin, ziyaretgi, katihmct sayilari, alan ve pavyonlan ile ilgili bilgi asagida
verilmigtir. (Cizelge 2.1)
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Agihy Fuar ad Agik Oldugu Tarihler | Kathma Mekan Alan Ziyaretgi

1964 Samsun Fuan 1 Temmuz-31 Temmuz | 169 Firma 149 Pavyon ve Vitrin | 130 000m* 1098 782

1964 Bursa Fuan 7 Temmuz-31 Temmuz | 281 Firma | 158 Pavyon ve Vitrin 460 000m* 57 500

1965 Balikesir Fuari | 6 Agustos-6 Eylal 34 Firma | 50 Pavyon ve Vitrin 50 000m* 385708

1967 Kayseri Fuan 10 Temmuz-10 Agustos | 204 Firma | 142 Pavyon ve Vitrin | 176 000m* 761 470

1967 Trabzon Fuant | 26 Austos-25 Eylal 82 Firma | 75 Pavyon ve Vitrin 25 655m? 368 600

1969 Erzurum Fuan | 23 Temmuz-23 Agustos | 40 Firma | 40 Pavyon ve Vitrin 630 000m* | 273 789

1969 Tatvan Fuan 30 Haziran-14 Temmuz | 43 Firma | 39 Pavyon ve Vitrin 550 000m* 25104

Cizelge 2.1 Tiirkiye’de 60l yillarda agilan fuarlar

1980-1990 Aras: Tiirkiye

IV. Bes Yillik Kalkinma Plani, Tirk sanayisinin diga bagimliiimi en aza indirmeyi
amaghyordu. Ozellikle de sanayinin, ihracata doniik olarak bigimlendirilmesi o6ncelik
kazanmigtir. 1978-1982 yillan arasinda, yatinmlar iginde sanayinin pay1, en yiksek diizeye
ulagnustir. Bu geligmeler, Tirkiye'deki geniy kapsamh sergilerin baslangic1 olarak kabul
edilebilir. Ciinkii sergi standlar: igin gereken geligmis tasarimlarda o kogullar iginde giindeme
gelmeye baglamigtir. Ama o yillarda da bir sergi, hala sadece "bir uriiniin tantildig vitrin"
olarak goriilmektedir(Kilgiikerman, 2000).

Tirkiye'de sergiler, fuarlar artik kalici mekanlara kavugmaya baghyordu. Bu amagla sergi
kuruluglarinin orgitlenmesi de baslamaktaydi (1976 Interteks, 1980 TUYAP). O tarihlere
kadar genellikle en basit malzemelerin kullanildigs sergi ve standlar degismeye baglamigtir.
Sergilerde ve standlarda kullamilan tasarimlar da degigmeye baglamaktadir. Sergilenen yeni
ariinler ve ihtisas fuarlani da bu degisimin hizlanmasinda etkili olmaktadir. Bitin bu
yenilikler, tiiketicinin degisimi ile de baglantih olarak daha yaratict sergi ve stand
tasanmlarim ortaya gikarmaktadir.

1990-2000 Aras: Titrkiye

VI Bes Yillik Kalkinma Plan: doneminin, sanayi agisindan onemli yanlarindan birisi sanayi
kuruluglarinda aragtirma-gelistirme ahgmalarinin baslatilmast ve yayginlagtiriimasiydi. Bu
siire iginde, zaten iiretim yapan eski kuruluglarda, aragtirma ve tasarim yoniindeki galigmalar
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yogunlagmsti. Diger yandan, lisans anlagmalanyla yeni kurulacak olanlarda da, bu amagla
genis kapsamli bir arastirma-gelistirme bolimleri kurulmasi ve yeni teknolojilerin

geligtirilmesi isteniyordu (Kiigiikerman, 2000).

1990 yillar iginde Tirk sergi ve fuar kuruluglart uluslararasi fuar tasarimi kimligini
etkinlikle uygulamaya baglamuglardir. Sergi ve fuar kuruluglart kendi iglerinde orgiitlenmeye
baglamiglardir. En ileri sergicilik tekniklerinin uygulanmasiyla, stand tasarimlarinin degisimi
de goriilmektedir. Bu alandaki en yeni urinlerin kullanilmasiyla, tasarim diizeyi de hizla
degisimgostermigtir. 1990'h yillardaki konularin farklilagmasi ve karmagiklagmasi, sergi

kuruluglarinin da ihtisaslagmasint gerektirmektedir.
2000’li Yillarda Tiirkiye

20001 yillar, Tiirkiye'deki fuar ve sergilerin teknik agidan en st diizeye ulastigi donem
olmustur. Ciinkii uluslararas: kimligin basariyla kullaniimast, Tirkiye'deki sergilerin tasarim
agisindan da gelismesini saglamugtir. Ozellikle bu amagla kullamlan teknik altyapt ve
karmagik organizasyonlari gerceklestirebilen kadrolarin varligs, bu geligimin arkasindaki en
onemli giicii olusturmaya baslamustir. Diger yandan kiiresel uriinler, kiiresel igbirligi, kiiresel
tasanim kiiltiirii, sergi ve stand tasarimlarinda gok 6nemli degigimler yaratmaya baglamigtir
(Kiigitkerman, 2000).

2.2.2.2 Uluslararas: Fuarlarda Tiirkiye

1851 Londra Sergisi’ nden birkag y1l 6nce yapilan ticaret anlagmasi sayesinde Ingiltere ile
yakan iligkiler kuran Osmanli Imparatorlugu, 700 kadar iiretici ve gok sayida uriinle sergiye
katilmistir. 1855 Paris Sergisi’ ne ise aym donemde Kirim Savagi’ni yagamasina ragmen
bagta Istanbul olmak iizere bityiik iiretim bolgelerinden getirilen yaklagik 2000 iriinle sergiye

katilmug ve iiriinleri Champs-Elysées Endiistri Saray1’nda sergilenmistir

1867 Paris Sergisi’ ne Osmanli imparatorlugu, kendine ayrilan bolgeye biri Bursa Yesil
Camii modeli, ikincisi Istanbul’daki Bogazici kosklerinden biri olmak iizere toplam iig bina
ile katilmigtir. Osmanli imparatortugu sergide 100 kadar madalya ve mansiyon, ayrica Misir
ile birlikte bir “Bityitk Odiil” almistir (Kutay, 1970).

1873 Viyana Sergisi *nde Osmanli Pavyonunun sergi komiseri Osman Hamdi Bey’dir.
Mimari tasartm ve diizenlemeler ise Montani Efendi tarafindan gergeklestirilmistir.
istanbul’daki I1I. Ahmet gesmesinin bir esi, Sergi saraymin Dogu girisi ile Giizel sanatlar

pavyonu arasinda insa edilmigtir. Sergi alam iginde, mermer taglar1 ve kurnalari ile bir
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hamam, bir kahvehane ve geleneksel gini tretimini gosteren bir gini firnni yaptinlmigtir.
(Germaner, 1991).

1893 Chicago Sergisi’ne Osmanli Devleti’ni, Amerika Birlesik Devletleri Hiikiimeti, Sultan
II. Abdiilhamit’e 6zel bir heyet yollayarak davet etmistir. II. Abdiilhamit, resmi bir komisyon
olusturmus, sonugta sergide bir Tiirk kdyii kurulmus, bir de cami insa edilmigtir. Ayrica hali,
kumas, gini, mobilya, silah ve gesitli el sanatlan ile gemi maketlerinin sergilendigi bir pavyon
diizenlenmistir (Germaner, 1991).

Osmanh imparatorlugu 1900 Paris Sergisi’'nde yabanci iilkelere aynian “Quai d’Orsay’de,
Milletler Caddesi’ndeki yerini almigtir. Osmanh pavyonunun mimari Rene Ducas, bu binada
geleneksel mimari kimligi yansitmaya caligmigtir. Bununla birlikte, Osmanli pavyonu gerek
sergideki yeri, gerekse etkili kubbesiyle, bir dogu kimliginin yansitiimasinda basanih olmugtur
(Germaner, 1991) .

1939 New York Sergisi'ndeki Tiirk pavyonunun tasanimimi hazirlayan Sedad Hakk: EIdem'in
projesi "Turk Sitesi", "Devlet Pavyonu" ve "Tiirk Cesmesi" olarak inga edilmistir. Fuardaki
Turk sitesi binasiun ve gesmenin kendine has "milli" kimliginin, daha inga edilirken ilgi
uyandirmig oldugu anlagiliyor (Eldem, 1939). Bu fuar geng Tiirkiye Cumhuriyeti’nin temsil
edildigi ilk fuardur.

Ana temast "insan ve ona yapilan hizmetler" olan EXP0O’58’e Tirkiye, Digisleri Bakanligi
tarafindan dizenlenen genig bir programla katilmig ve acilan ulusal mimari yangmasi
sonucunda hazirlanan projeyi uygulamistir. Tiirkiye Pavyonu, mimar ve sanatgilardan olugan
genis bir grup tarafindan yaratilmigtir (Madran, 2000b).

1970 yilinda Osaka Diinya Sergisi'nde Tirkiye pavyonu yarigmasin kazanmg olan Ragip
Bulug ve Orhan Peker daha sonra 1985 yilinda gergeklestirilen Tsukaba Sergisinde de Tiirk
Pavyonu’nun diizenlenmesinde gorev almigtir.

1992 Sevilla Sergisi igin Tirkiye Pavyonu Mimari Proje Yangmasi, Devlet Bakanhi
tarafindan Mimarlar Odas’'nin bilgisi ve katkistyla diizenlenmigtir. Serginin resmi konusu,
"Tarihteki son 500 yillik geligmelerin, insanligin her daldaki kesiflerin gegmigini agiklayan,
bugiinii tammlayan, gelecege doniik bir projeksiyonu” idi. Yangmada Oner Tokcan, Hulusi 1.
Gonill ve C. ilder Tokcan'n tasarlamis oldugu proje 1. odili kazanmustir. Proje 600
metrekarelik bir alanda, "yesil mimari" konseptine uygun olarak tasarlanmistir (Kiigiikerman,
2000).
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3. BILiSIM TEKNOLOJILERININ SERGI YONTEM, ARAC VE MEKANLARINA
ETKILERI

Salt sergi degil, bir anlamda girketlerin ya da uluslarin birbirlerine teknoloji bakimindan
iistinlik gosterisine doniigen fuarlar, dogusundan ginimiize kadar teknolojiyle igige
olmuslar, teknolojiyi sadece sergilenen degil aym zamanda sergileyen olarak da
kullanmiglardir. Teknolojilerin Arastirma-Geligtirme bolimlerinden sonraki ilk durag: olan
fuarlar sergileme konusunda da ozellikle iletisim teknolojilerinden biyikk olgide
yararlanmiglardir. Tarihten giiniimiize kullamlan sergileme yontemleri, iginde bulundugu
donemin gelismeleri ile sekillenmis, sergileme teknolojisi, sergileme elemani, sergileme
mekam siirekli etkilesim iginde olmustur. Fuarlar yillarca insanlarin bulusma noktas: olmasi
bakimindan sirf ticari degil aym1 zamanda sosyal ve kiiltiirel bir etkinlik olarak gérmemiz
gereken mekanlar olagelmislerdir. Bunun dogal sonucu olarak yeni mimari akimlarin
denemeleri ve medya teknolojilerinin halka tamtimi ve ginlik hayatla bagdastiriimasi
fuarlarda yeni iiriin ve teknolojileri halka tanitma ugraginda olan katilimcilanin destegi ve
sponsorlugunda gergeklestirilmistir.

Katilimcilarin rekabet giiclerini arttirmak i¢in mimari, multi-media araglan, holovizyon,
etkilesimli araglar gibi yeni geligtirilen teknolojiler kullamlmig, ziyaretgilerin ilgisini
gekebilmek ve fuarda olusturulacak imaj her zaman katilhimcilarin ana hedefleri arasinda yer

almigtir.

Giiniimiizde biligim teknolojilerinin fuar mimarisine etkilerini iki gekilde gorilmektedir:

- Biligim teknolojilerinin sergileme yontem ve uriinlerine ve fuar mimarisine dogrudan
etkileri

- Biligim teknolojilerinin insanlarin sosyo kiiltiirel hayatinda yarattifi degisiklikler ve
bunlarin fuar mimarisine dolayh etkileri

Bunun yanisira tamamen bilisim teknolojileri sayesinde dogan Sanal Fuar, Interaktif CD gibi
kavramlar bulunmaktadir. Fuarlarda amag tiriinii ya da hizmeti ziyaretgiye hizh, anlagilir ve
g0z alic1 bigimde tanitabilmektir. Bu amagla bilisim teknolojileri kimi zaman iiriiniin daha iyi
anlagilabilmesi ya da ziyaretgiyle etkilesime gegmesi i¢in kullamlirken kimi zamanda
ziyaretgilerin ilgisini gekecek multi-media sovlar i¢in kullanilmaktadir. Ziyaretgilerle iletigim
kurmak amaciyla fuar mekanlan da degisen yasam bigimlerine gore revize olmak zorunda
kalmuglardir.
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3.1 Bilisim Teknolojilerinin Sergileme Yontem ve Uriinlerine ve Fuar Mimarisine
Dogrudan Etkileri

fletisim ve tamtim amagh kurulan fuarlar, ziyaretgilere gereken bilgiyi aktarirken gcesitli
bilisim araglarindan yararlanmaktadirlar. Bu medyalar sergilenecek iirin ya da aktarilacak
bilgiye gore degisiklik gostermektedirler. ihtisas fuarlarinda sirketlerin uriin tamtimina
yonelik olarak kullandig bilisim araglan, uluslararast fuarlarda haberlegme, iletigim,
bilgilendirme gibi farkli amaglarla kullamilir. Bu sistemlerin kullanimi fuar mekanlarim ve
yapilarm da etkilemistir. Sergileme yontemi-araci ve mekam arasindaki etkilesim sonucu
mekan igindekilere gore kurgulanmis ya da igindekiler mekana uyarlanmgtir. Giiniimiizde
goriintii ve ses sistemleri, kiosk gibi bilisim teknolojilerinin kullaniminin artmasiyla mekanlar
bu ogelerin iglevini arttirma kaygisi gidilerek tasarlanmaya baglanmigtir. Gerek bu araglar
gerekse bu araglara ait ekipmanlar fuar mimarisini etkileyen dgeler olmuglardur.

Bilisim teknolojileri iginde fuar mimarisini en fazla etkileyen 6ge gorunti sistemleridir.
Giiniimiiz de iiriin-hizmet tanitiminda, fuarlardaki konferans ve egitimlerde ya da aktivitelerde
siklikla kullanilan gorintii sistemleri gerek pavyon gerekse stand mimarisi tasarimini
etkileyen bir unsurdur. Goriintii sistemlerinin kullaniminin artmastyla cepheler bu amaglara
ayrilmig, sergileme i¢ bolimlerde kullamlan urin teshir initelerine kaymigtir. Goriinti
sistemleri sadece katihmcilar tarafindan degil aym zamanda fuar organizasyonlari tarafindan
da kullamimstir. Sehir ve ilke digindan bir ok turistin katildifi uluslararast fuarlarda
yonlendirme, haberlesme ve bilgilendirme amaci basta olmak izere kullanilan gorintia
sistemleri bunun yamisira fuarlarla es zamanli yapilan aktiviteleri de ziyaretgilere duyurmak
amaci ile kullamilir. Seville’92’de gorintii sistemleri fuar programinin  ziyaretgilere
aktanlmasi ve haberlesme amaci ile kullanilmigti. Hannover 2000 fuarinda ise ziyaretgilerin
aym donemde yapilan olimpiyatlar izleyebilmesi igin dev ekranlar konmus, bunlardan biride
T-Digit’te yer almist: (Sekil 3.1). Ihtisas fuarlarinda ise agrlikh olarak gordigumiiz Video-
wall, projeksiyon gibi sistemlerle daha kiigik hacimlerde ziyaretciye aktarilmak istenen mesaj
ya da bilgi iletilmektedir. Bu sistemler de genelde cepheleri kullanarak sergileme ve toplanti
bolimlerinin standin ig bolimlerinde yapilmasim gerekli kilmugtir.
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Sekil 3.1 T-Digit

Fuarlarda goriintii sistemleri kadar sikhikla kullanilan bir diger biligim aracida ses
sistemleridir. Fuarlarin ticari mekanlar olduklan goz éniinde bulundurulursa, katihimcilar salt
iiriin sergilemenin otesinde dikkat gekme gerekliligide hissetmektedir. Bu amagla canh muzik,
konser, promosyon dagitumi gibi gesitli aktiviteler dizenlenir. Ses sistemlerinin en yoZun
kullanildi@ alan bu olmakla beraber, kimi sergilerde gorinti sistemlerini desteklemek
amactyla da kullanilirlar. Ses sistemleri pavyon ve standlarin akustik 6zelliklerini 6n plana
¢ikarir. Bunun dogal sonucu olarak da malzeme, detay ve hacim kullanim: kararlarinda etkili
olur. Expo’58 Philips Pavyonunda Electronique Poeme ad1 verilen ses yayinn istedigi akustik
dengenin yakalanabilmesi, yapinin malzeme ve detay tercihlerinde 6nemli bir kriter olmustur.

insanlarin aklinda en iyi kalan sergilemenin etkilesimli araglar ile yapildif dusiincesi ile fuar
alanlarna  giren kiosklar ozellikle hizmet ve yazihm tamtimlannda sikhikla
kullanilmaktadirlar. 92 Seville fuarinda genis bir kiosk ag ile haberlesme ve iletigim sistemi
kurulmus, ziyaretgilere fuar programy, sehir igi ulagim ve aktiviteler hakkinda bilgi bu kanalla
aktanlmigtir. Giiniimiizde ihtisas fuarlarinda siklikla gorillen kiosklar ziyaretcilere Internet
baglantisi sunmaktan, siireg anlatimina kadar birgok farkli amagla kullamlmaktadir. Fuar
alaninda ya da stand iginde kiosk kullammu sirkiilasyon alanlarinin belirlenmesinde onemli bir
kriter tegkil etmektedir(Sekil3.2).
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Sekil 3.2 Fuar alaninda kiosk kullanimi

Yukanda o6zetlenen araglarin yamsira holovizyon, barkovizyon, multimedia sunuglar fuar
alanlarinda kargilagtigimiz diger biligim araglaridir. Bu araglar kadar fuar mimarisini etkileyen
bir diger unsurda bu araglara ait kablo, verici, hoparlor gibi ekipmanlardir. Fuar alanlarinda
biligim araglarinin kullaniminin artmas: ile ortaya ¢ikan enerji ve data kablolarinin saklanmasi
geregi sonucu yiikseltilmis dogemeler ortaya gikmugtir.

3.1.1 Fuar Alanlanndaki Mimari Elemanlar

Uluslararas: fuar alanlan katilimcr iilkelerin kiiltiirlerini, kendi mimarilerini ve teknolojilerini
gosterdikleri alanlardir. Ticari bir alan olmamn yamsira fuarlar kiiltir ahsveriglerinin ve
iletigimin vazgegilmez mekanlandir. Katilimcr sirket ve ulkeler sergi mekanlarimn mimarisini
kurumsal kimliklerini referans alarak yapmig, mimariyi de kendilerini ifade etmenin bir araci
olarak gormiiglerdir. Bu da belli konseptleri olan fuarlarda, mimarinin o konseptin gesitli
iilkeler ve sirketlerce kendi kiiltiir ve vizyonlan ile yorumlanmasi sonucu gesitlilige neden
olmugtur. Bu yorumlarda kimi iilke ve sirketler giiciinii ve teknolojisini gostermeyi segerken
kimileri de gevreye saygi, sanat ya da gergek hayatta ustlendigi misyonu 6n plana gikarmayi
tercih etmigtir.

Uluslararast fuarlar genis alanlar iizerinde kurulduklan igin arazi segiminde genelde sehir
digindaki banliydler tercih edilir. Genis fuar alanlan gerek ziyaretgilerin gerekse katihmcilarin
konaklama, yemek gibi temel ihtiyaglar sebebiyle, uydu kent gorinimiine burinir. Yeni
sehir yeni altyapi, ulasim gibi ihtiyaglar dogurur. Uluslararas: fuarlar nadiren her yil
tekrarlanan organizasyonlara doniigmekle birlikte genelde bir bolgede bir kere yapilirlar. Bu
da olusturulan yapilann ve dolayisiyla sehrin bir kag ay kullamlacag: anlamina gelir. Fuar
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yapilaninin iglerinde fuar siiresince gok begenilen ve yogun ilgi gorerek siirekli kullamma
agilan ya da bastan kalici eser olarak tasarlananlar hari¢ birgogu sokulmektedir. Fuar
siiresinde gordiigi ilgi nedeniyle sonradan sanat galerisi ya da kongre merkezine doniigtirilen
yapilarda da bastan kalici eser olarak tasarlanmadig igin bir takim sorunlar ¢ikmaktadr.
Bunun drneklerinden biri 1915 San Francico fuanindaki giizel sanatlar pavyonudur. Yap: fuar
siiresinde yogun ilgi gormiis ve fuardan sonra da ziyaret edilmeye devam etmigtir. Gordugi
ilgi iistine eser fuar siresinden sonra giizel sanatlar sergileri igin kullamimaya devam
edilmigtir. Ancak gelik konstriiksiyon iizerine alg1 ile yapilan bu binanin malzemesi kalici
olarak tasarlanmadig icin kisa siire sonra binada tadilata ihtiya¢ duyulmus, sonunda bina
yeniden inga edilmigtir. Genelde donemin yap: teknolojilerini zorlayan ve yenilikgi tasarimlar
olan fuar yapilarinin sadece fuar siiresinde kalmasi bir yandan mimari bir kaltir ve
zenginligin yok olmasi anlamma gelirken bir yandan da bu kisa dmiir fuar alanlaninda farkl
bir mimari hava yaratmug, insanlara bu “mimari harika” lar gormek igin kisith siire tamrken,
zaman zaman da eserlerin konseptini olugturarak gevreye saygi, dogaya uyumlu mimari gibi
kavramlarin gelismesine sebep olmustur. Bu anlamda fuar alanlari donemin mimari akimlari
ve yap1 teknikleri igin deneysel mekanlardir.

Daha sik kargilagilan ve ticari boyutu daha 6n planda olan ihtisas fuarlarinda ve standlarda ise
bu devinim modilerlik sonucunu dogurmustur. Belirli sistemlerin agirlikh olarak kullamidig
stand mimarisinde modiilerlik geligmis, stand tasanmlan yer yer belirli elemanlarin farkl
kombinasyonlar ile kurulmaya baglanmgtir. Sirketler senede bir kez katilacaklan fuarlar igin
stand almak yerine bu sistemlerin kullanildif: urinleri bazi durumlarda kiralamay: tercih
etmektedir. Bu sonug ekonomik kaygilarin yamsira standin depolanmasi, bakiminin yapilmasi
gibi faktorlerden kaynaklanmaktadir. Buna paralel olarak fuarcilik endustrisi de geligmis,
standin yamsira hizmet de kiralayan bir sektor olmugtur. Giiniimiizde stand mimarisi panel
sistemler ve metal konstrikksiyon konularinda kendi detaylari ve malzeme ozelliklerini
geligtirmigtir.

Fuar mimarisinin dikkat gekici elemanlarindan biride uluslararas: fuarlarin yapildig: tarihi ve
ev sahibi kentin bu organizasyona verdigi onemi ammsatmak amaci ile inga edilen fuar
kuleleridir. Diinya fuarlarimin tarihi genelde ev sahibi kentler ve iilkeler icin bagka anlamlarda
ifade etmektedir. Ihtilalin yiiziinci yili, bagimsizhfin ya da federasyona katlimin
yildoniimleri gibi tarihlerde aym zamanda fuar organizasyonlanna ev sahipligi yapan ilkeler
dev kulelerle bu siirecin ihtigamim kalici hale getirmeyi hedeflemiglerdir. Daha sonralari
birgogu kentin simgesi haline gelen bu yapilar aym zamanda bir ¢ok yabancimin bulundugu
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fuar kentlerinde kerteriz noktas: olarak da kullamlmaktaydi. Sehrin ve fuann ihtisamini
arttirmasi da fuar kulelerinden beklenen diger 6zelliklerdi. Bu kulelerin en meghurlan Paris’te
Eifel Kulesi, Seattle’de Space Needle’dir (Sekil 3.3).

Sekil 3.3 Space Needle ve Monorail

Genelde sehirdiginda kurulan fuar alanlan yeni bir kentlesmeyi doguruken bunun paralelinde
yeni bir ulagim: gerektirmektedir. Yogun sirkiilasyon alanlan olan fuarlanin ulagim sorunu
gogunlukla rayli sistemlerle ¢oziilmiistiir. Bu sistemler kara ve (miimkiinse) deniz ulasimi ile
desteklenmekle birlikte ziyaretgi ulagimimin agirhg: rayl sistemlere birakilmistir. Rayli
sistemler genelde sehirden fuar alamina ulagim ve fuar alam igi ulagm olmak tzere iki
kategoride diiginiilmigtiir.
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3.1.1.1 Pavyon

Kelime anlami bir kurulugun, bir kurumun bir park veya bahge igindeki binalarindan her biri
olan pavyon, ihtisas fuarlarindan ziyade uluslararasi biiyiikk fuar organizasyonlari ve her yil
tekrarlanan fuarlar igin inga edilir. Pavyonlar standlardan farkli olarak statik yapilar olup
tekrar sokilip takilmak amaci giidilmeksizin kurulurlar. Tekrarlanmayacak uluslararasi
fuarlar igin yapilan pavyonlar genellikle fuar siiresinden sonra iglevlerini yitiriyorsa da
bazilan (6zellikle fuar siiresinde mimarisi ve sergileriyle dikkat gekenler) fuar siiresinden
sonra miize, giizel sanatlar sergileri gibi kamu mekanlan olarak kullanilmaya devam ederler.

Fuar alaninin ayn binalara bolindiigi ilk sergi, Paris 1895 sergisidir. Giizel sanatlann da yer
aldigs ilk fuar olan Paris’95, Endiistri Saray1 ve Giizel Sanatlar binalarindan olugmaktaydi.
Fuarcilik tarihinde “Pavyon” kavramu ile ilk olarak 1873 Viyana Sergisinde karsilagiyoruz.
Prater Parki iginde yer alan sergide ilk defa iriinlerin sergisi tek bina yerine farkh
“pavyon”larda sergilenmekteydi. 1904 St-Louise Sergisinde 2 mil karelik bir alanda 200°den
fazla pavyon vardi. Ilerki donemlerde ozel sirketlerinde EXPO’lara katilimi ile fuarlardaki
pavyon sayisi artmugtir.

1851 Londra Sergisi Crystal Palace

Birgok kaynak tarafindan ilk fuar kabul edilen Londra Sergisi; 1851 yilinda Londra Hyde
Park’taki Crystal Palace iginde gerceklestirilmigti. Bu yapi; J. Paxton ve Henderson
tarafindan donemin sanayi giiciinii simgelemek amaciyla sadece fuar igin tasarlanip inga
edilmistir. Proto-modern mimarinin en onemli 6rneklerinden kabul edilen Crystal Palace
dokme demir striiktiir, prefabrike initeler ve cam cephelerin 6nciisii diyebilecegimiz cam
giydirmelerden oluguyordu (Madran, 2000a). Dig gevre ile uyumlu olmas: agisindan yapinin
iginde kalan agaclar kesilmemis, bu dev agaclar icin tavanda camdan bir kubbe yapilmigtir.
Yapinin en ilging 6zelliklerinden biride 4 ayda yapilmig olmasidir. 563x124m olgiilerinde ve
40m yiiksekliginde olan yapimin i¢ hacimi 7,5 x 15m genigliginde galerilere boliinmiigtii.
Yapida 83 600m? cam kullanilmg saydamhigi sonucu Kristal Saray adim almigtir. Tim cephe
ve tavan cam ile ortillmiigtiir. Crystal palace yapildig: cagda mimari eser olarak degil Pugin’e
gore “cam canavar”, Carlyle’e gore “dev sabun kopigi” olarak tamimlanmigtir. Yapi cam
cephe uygulamalarimn ilk 6regidir.
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Sekil 3.4 1851 sergisinin yapildig: Crystal Palace

Binanin stritktiiriinii olugturan kolon ve kirigler prefabrike olarak uretilmis; uygulama
alaninda hidrolik bir presle dayamklilik testinden gegirilmis, vingler kullanlarak
birlegtirilmistir. Binamin getirdigi en onemli yenilik tim bilesenlerinin endiistriyel olarak
iiretilmesi, prefabrikasyon yonteminin kullamlarak yerinde montajidir.

Fuar siiresince gordiigi ilgiden dolay: sergi sonrasi sokiilerek Syndenham’a taginan yapi,
1936°da yanmgtir.1853 New York Sergisinde de Crystal Palace ismi ile bu yapimin bir
benzeri inga edilmistir.

Sekil 3.5 1851 Crystal Palace

1889 Paris Sergisi, Monaco Pavyonu

ilk diinya fuarlarinda tiim sergi ana yapmnn iginde gergeklestirilirken, 1873 Viyana Sergisi ile
tek bina yerine birgok pavyona gegilmistir. 1889 Paris Sergisinde ise pavyonlar ulkelere gore
ayrilmistir. Bu serginin 6nemli bir yanida elektrigin kullamlmaya baglanmis olmasidir. 1889
Sergisi denince akla ilk gelen siiphesiz Eifel Kulesi’dir. Metal konstritksiyonu ile sanayiinin
giiciinii simgeleyen bu yap Paris’in simgesi olmugtur. Metal konstritksiyon ve cam giydirme
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binalan olan bu sergide Monaco Pavyonu’nun onemi ¢ok biiyitkk ya da modern bir yap1
olmasindan degil; klasik stile doniigii ile kigiik ve geligmis bir iilkeyi temsil ediyor olmastyd:.

flerici bir ¢ok yapimin yamnda Monaco Pavyonu daha gok italyan Ronesansi’nda bir villa
tarzindaydi. Villa mimarisinin hedefi “insana doga tarafindan simgelenenler arasindan dogru
siralamay bulmak” idi. Mimar Andrea Palladio bu yapi tipinin bagarili isimlerindendi.

Adeta ismiyle markalagms kolonlari, kirig ve kemeraltlan, Monaco Pavyonunda da
goriilebilmektedir. Pavyonun bir ana holii ve onu saran dort kiigik koge galerisi vardir. Dig
bahgedeki gigekler ve turuncu renkli mermer duvarlar igeride yer alan Monte-Carlo kumast
kaph duvarlarla birbirini tamamlamaktadir. Yap: bahge icin segilen bitkiler ve villa mimarisi
ile Monaco’nun bilinen liiks ve estetik yasgamim simgelemektedir. Eifel Kulesi’nin yaminda
olmasi ise Fransa’nin bu komsu ilkeye verdigi degeri simgelemektedir.

Sekil 3.6 1889 Paris Sergisi, Monaco Pavyonu

1915 San Francisco Sergisi Giizel Sanatlar Pavyonu

1915 Sergisinin en goz ahci eseri Bernard Maybeck tarafindan tasarlanan Giizel Sanatlar
Pavyonu idi. Yap: eski Yunan ve Roma harabelerini andirmaktadir. Pavyon yapay bir goliin
oniine yapilmigtir. Kolonlarn iistiindeki heykellerle melankoli ifade edilmektedir. Maybeck’e
gore yap1 “Gizelligin sakinlestirici etkisi ile hafifleyen, huzinla bir his” vermektedir
(Maybeck, 1915). Bina fuar siiresi igin tasarlanmig olmasina ragmen halkin o kadar ilgisini
cekmisti ki sergi kapandiktan sonra bile ziyaretler devam etti. Celik konstriiksiyon iizerine
alg1 paneller ile inga edilen bina, malzemesi ve yapiminda kahicihifin diigiinilmemesi uizerine
bir siire sonra gergek bir harabeye donmiistir. flerki yillarda resim sergilerinde kullanilan bina
1960 yilinda yeniden insa edilmistir. Halkin yogun ilgi gostermesine ragmen yapi birgok
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mimar tarafindan Amerikan giizel sanatlar tarzim yansitmadig i¢in begenilmemistir.

Sekil 3.7 1915 San Francisco Sergisi Giizel Sanatlar Pavyonu

1929 Barcelona Sergisi, Alman Pavyonu

Mies Van Der Rohe tarafindan 1929 Barcelona Fuarinda, Alman Pavyonu olarak
tasarlanmigtir. Yapida gelik, cam, mermer ve traverten kullamlmigtir. Yunan tapiaklan gibi
yap: travertenler ile zeminden yiikseltilmigtir. Bina sergi igin tasarlanmigtir. Asimetrik olan
yapimin saf tarafinda ana bina, sol tarafinda da dikdortgen havuz ve kigiik bina yer
almaktadir. Duvarlar hem transparan hem de opak camdan yapilmig baz1 yerlerde cilalanmig
mermer kullamlmigtir. Diiz ve algak olan gati dokme metal malzeme ile desteklenmistir.
Barcelona sandalyesi olarak da bilinen sandalye ve taburelerde Mies tarafindan tasarlanmigtir.

Yapinn yeri ziyaretcilerin teras gapraz gegislerine izin vermektedir. Bunun yamisira pavyon
sergi alanina ve Barcelona gehrine ait giizel manzaralara da sahiptir. Barcelona'da Mies Van
Der Rohe tarafindan yapilan Alman pavyonu ziyaretgilerin diger etkinliklere sergi salonlarini
siirlayan teras benzeri bir avlu sayesinde gapraz gegislerini saghyordu, diiz ¢atisinin altinda
yer alan birbirine gegisli mekanlar ve hareketli paneller Barcelona Pavyonu’nun en bilinen
ozelligidir. Duvarlar asimetrik olmakla birlikte herzaman paralel ve diktiler, bu da
birbirlerinin i¢ine gegmis mekanlarin ziyaretgiyi kiibik bir alanla simirlamaksizin istedigi
kadar yiiriime alam vermektedir. Bu agik plan ziyaretgilere simrsiz dolagma alanlan saglarken
ayni zamanda yapiy: iki esit diziye bolimiustiir. Akigkan goriiniimlii duvarlarin ortasinda hag
seklinde dizilmig siitunlar yer almaktadir. Bu siitun yerlesimi Mies’in eserlerindeki ilk grid
kullammidir. Bu yap: fuardan sonra yikilmig ancak mimarhk tarihindeki 6nemi goz oniine
alinarak 1979 yilinda 6zgiin planina sadik kalinarak yeniden yapilmigtir.
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Sekil 3.8 1929 Barcelona Fuarinda yer alan Alman Pavyonu

1939 “The Trylon and Perisphere”

1939 New York fuan birgok tematik bolgeye ayrilmigtir. Fuar yetkilileri bu temalan birbirine
baglayacak (bir anlamda fuarin sembolii haline gelecek) ana binaya ihtiyag duymaktaydilar.
Bu yap1 Wallace K. Harrison ve J. André Fouilhoux tarafindan tasarlanan “The Trylon and
Perisphere” olacakti. Biyiik bir kiire kullanimi farkh fikirlerin ¢ikis noktas: oldu. Celik
kablolar kullanarak hafifligi saglanan, biiyiik bir balon havas: verilmis, birbirine gelik kablolar
ile baglanmig, asansor ile erigim saglanan bir kiire plam iizerinde tartigilmaktaydi. Sonucta
situnlann izerinde duracak bir kiire ve ona eslik edecek sivri uglu bir kulede karar kilind1.
Sonugta yaklagik 65m gapinda, yerden bes siitun araciligh ile yiikseltilmig bir kiire, yaklagik
25m uzunlugunda ¢ yizli bir obelisk (Misir tarzi dikilitag) ve bu iki yapiyr birbirine
baglayan 315m uzunlugunda bir rampa insa edildi. Trylon ve Perisphere igin beton kabuk
tasarlanmigt1 ancak bunun gok pahali olmasi sebebiyle daha sonra ¢imento siva kullanimina
karar verildi. Bu da piiriizlii bir yiizey olusumuna ve modern goriintiiniin bozulmasina yol
agmugtir.
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Sekil 3.9 “The Trylon and Perisphere”

EXPO 58 Philips Pavyonu

EXPO’58 ‘in 6nemli yapilarindan biri de, tasanm aralarinda Mimar Le Corbusier (1887-
1965) ve Bestekar Edgard Varése (1883-1965)’in de bulundugu 20. yy sanat diinyasinin
basarili isimleri tarafindan gerceklestirilen Philips Pavyonuydu. Pavyon goz alici imajlarin
sergilendigi multimedia sovu, renkli aydinlatmasi, mizigi ve "Poéme Electronique"
(elektronik siir) ad: verilen seslerle oldukga dikkat gekiciydi. Philips Pavyonunun en biyiik
Ozelligi mimari, gorsel sanatlar ve miizigin sentezini olusturarak yeni bir sanatsal fenomen
yaratmasidir [5].

Philips yetkilileri iginde kendi urinlerini sergileyecekleri bir yap1 yerine kendisi
teknolojilerini anlatan bir yapiy1 tercih ettiler. Ozellikle “Poéme Electronique" adi konseptinin
uzerine gidilmesini istiyorlardi. Kariyerinin sonlarinda ancak en verimli déneminde olan Le
Corbusier ile yardimcis1 Yunan mimar ve mizik kompozitéri Yannis Xenakis tarafindan
yapilan tasarim sonugta ingaasi zor parabolik egrilerden olugmaktaydi. Ortaya ¢ikan
fikirlerden biri hiperbolik parabolleri germek igin ¢elik direkler ve kablolardan
yararlamlmasiydi. Ancak yapinin iginin akustik agisindan daha solid ¢oziime ihtiyaci vardi.
Ses miihendisleri disaridaki seslerin igerdeki sunumlara karigmamas: i¢in beton kaplamayi
tercih ediyorlardi. Binanin sekli ise beton kullanimina izin vermemekteydi. Sonugta her iki

tarafi da memnun eden ¢oziim kalip beton ile saglandi. Bu sistem kalip betonlarn teller ile
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gerilmesi iizerine kurulmugtur. Paneller bir hangarda kum kahiplarda yapilip numaralanarak
fuar alanmna getirilmis ve yerlerine ¢elik kablolar ile asilmuglardir. Sonugta “Poéme
Electronique” ihtiyaclarini kargilayan bir yap: ortaya gikmugtir.

Yapinin diginda bu olaylar geligirken Le Corbusier i¢ mekan tasarimm ile ugragmaktayd.
Poéme Electronique igin renkli 1gik efektlerini kullanarak etkisini arttracag dizilmig
fotograflardan olugan 80 dakikalik bir film gosterisi dugiinmekteydi. Bu gosterinin konsepti
insanoglunun tarih siirecinde geligimi ve gelecegi idi. Ancak gosteri olaylar ya da tarihi
gelisimlerin yeraldii fotograflardan ¢ok, soyut, sembolik resim ve fotograflarla insalif
anlatacakti. Bu fotograflar Charlie Chaplin’in resminden atom bombasi sonrasi goziiken
mantar bulutuna kadar degigsmekteydi. Sunumda Philips’in en geliymis araglan kullamlacak
bu sayede sirketin de tamtim1 yapilacakti.

Philips Pavyonu da bir ok fuar eseri gibi sergi siiresi igin tasarlanmus bir eserdi ve 30 ocak
1959°da yikild.

Sekil 3.10 Expo’58 Philips Pavyonu

1967 Montreal Sergisi, Habitat’67

Safdie’nin yap1 kompleksi olan Habitat’67; sehirde mahremiyet (6zel yagsam), taze hava,
giines 15181, ve varos rahathf konsepti iizerine kurulmugtu. Yeni bir yerlesim birimi olarak ve
baglangigta 1000 konut olarak diigiiniilirken daha sonra 158 konuta dugiiriilen yap1 sonugta
birbirinden bagimsiz kutularda 15 plan tipinde gergeklestirilmigtir. [8].
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Habitat, Montreal’de St. Lawrence Nehri’nin kenarinda 354 prefabrike modiiliin gesitli
kombinasyonlan ile ii¢ boyutlu mekan stritktiirii grkartma modiiliiydii. Bu modiiller (kutular)
hacimleri 55 m2 ile 158 m2 arasinda degigen 158 konutu olusturacak gesitli varyasyonlar ile
baglanmaktaydi. Yaya yollan kompeks iginde yatay sirkiilasyonu saglamaktaydi. Habitat '67,
Moshe Safdie’nin “sehirde yagama durumu, toplumsal gelisim i¢in t¢ yilksek yogunluklu
yerlesim sistemi” isimli tezinin gerceklestirilmesi ve 67 Montreal Sergisi’nin ana
temalarindan biriydi.

Sekil 3.11 67 Montreal, Habitat’67

1970 Osaka Sergisi, ABD Pavyonu

70 Osaka’daki ABD Pavyonu teknolojik geligmelerin ve ilerici mimarinin basanl
orneklerinden biridir. Ayrica bu yap:r ucuz ve mzh yapilmistir. NASA’nin aya ilk insam
gondermesinden sonra, bu olay: simgeleyecek dev bir balon tasarlanmas: digiiniilmistii. Bu
balonun iginde sergi mekanlan yer alirken i¢ geperide dev projeksiyon gosterilerine sahne
olacakti. Bu yapi am zamanda yeni bir bina striiktiirii tipinide meydana getirmekteydi. Genig
aralikly, kablo takviyeli pnomatik cati sistemi daha sonra basta ABD olmak iizere bir¢ok spor
sarayinda uygulanacakti. Bu yap1 kendine ayrnilan (aym zamanda Montreal ABD
pavyonununda bedeline esit olan) biitgenin yanisim kullanmisti. Bu diisiik maliyetine ragmen
ABD pavyonu otoritelerce donemin striiktiir zerafetine ve teknolojik gelismelerine 6rnek
gosterilmigtir. Catinin gerilmesi ve kablo ile kumag kullamimasi sonucu pavyonun i¢i balon
gibi sigkin goziikmekteydi.

Yapinin temel stiiriktiir ve giydirme elemanlan dort ana elemandan olugmaktaydi: Catida
vinil kaph fiberglas ve ¢elik kablolar; zeminde halka seklinde beton kirisle
desteklenmekteydi. Catidaki fiberglas NASA tarafindan yangina mukavim bir malzeme ile
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kaplanmugti. Catinin Osaka’daki tayfunlara verecegii tepki bilgisayar simiilasyonlan ile
belirlenmisti. Pavyonun alt katlarinda sergi galerileri agabilmek icin zemin kazilmus, sergi
sonrast bina kaldinldiginda bu toprak tekrar yerine konmustur.

Yapida kullanilan mimari detaylar, yapinin ingasindaki basitlik ile hem uyum iginde hem de
bu basitligi vurgulayacak tiirdendi. Sergi platformlan karo bigimli gati kablolarini takip
etmekteydi. Fiberglas bolme transparan oldugu igin giindizleri sergi alamna gin igigimnin
girmesine sebep olurken, geceleri de yapimn diganiya 151k vererek parlamasim saghiyordu [9].

Sekil 3.12 1970 Osaka, ABD Pavyonu

1992 Sevilla, Portekiz Pavyonu

Bes kath sergi alam ve gemiye benzeyen tasarim ile Portekiz Pavyonu, kare seklinde camdan
olugan terasla birbirine baglanan eliptik zeminli iki binadan olugmaktaydi.

Asma kat Portekiz’in ortagag bilgilerini igermekteydi. Sonraki iki katta biri penceresiz,
digerinin pencereleri ise Ispanya sminm ve Avrupa’ya ve Yeni Diinya’ya baglantilar
simgeleyen miize mekanlart bulunmaktaydi. Bu pavyonun igeriginde ortagag tarihi, denizcilik
sayesinde geniglerken karsilasilan diger kiiltiirler, Portekiz’in cografi kesifleri, Portekiz dilinin
kullaniminin genislemesi ve tarihte son beg asrin sonuglan anlatiimaktaydi. Bu konular temasi
“Amerika'nin Kesfinin 500. Yildoniimi” olan fuar ile yakindan iligkiliydi.
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Sekil 3.13 1992 Sevilla, Portekiz Pavyonu

1992 Sevilla, Japonya Pavyonu

Diinyanin en biiyiikk ahsap yapilarindan biri olan Japonya Pavyonu’nda ziyaretgiler iist kata,
Japonya’min gelenekselden moderne gegisini simgeleyen kemer seklindeki kopriidden gegerek
ulagmaktaydi. Ust katta, ziyaretgiler igin de Japon halkinin eski ve bugiinkii kiiltiirlerinin
gorsel ve isitsel olarak anlatildigi 100 koltuklu tiyatro salonununda bulundugu cesitli sergi
salonlar bulunuyordu.. Dis kabuk Orta Afrika’dan getirilen “Iroko” agacindan yapilmigti.

Sekil 3.14 1992 Sevilla, Japonya Pavyonu

1992 Sevilla, Kesifler Pavyonu

Tabam kare seklinde sekiz modiile boliinen yapinin toplam yiiksekligi 28 metreydi. Bu
bigimsel yap1 zemine kare modiillere sahip giiglii ve goz alict bir metal konstriiksiyon ile
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basmakta, kiriglerle birbirine baglanan kulelerle desteklenmekteydi. Heykelimsi sar1 merdiven
ise binanin EXPO’92 ‘nin agilig giiniinden 6nce gerceklesen kaza sonucu yanan boliimiinii
temsilen konan bir sanat objesidir. Giimiig kubbenin icinde yeni diinya kesiflerini, Endiistri
Devrimini, bilim ve teknolojiyi simgeleyen resimler bulunmaktadir. insanligin maceralar ve
kesiflerinin sentezini olugturan ve 500 yilin anlamim sorgulayan 180 derece yan kiirede
silindirik sinema gosterileri yapilmaktaydi.

Sekil 3.15 1992 Sevilla, Kegsifler Pavyonu

1998 Lizbon, Okyanus Pavyonu

Yenilik¢i ve sevimli tasanmi ile “Oceanarium” EXPO’98 ‘in yildiz pavyonu olarak
tasarlanmigt1. Yap: birbirine ¢ift kath yaya yolu ile bagh iki binadan olugmaktaydi. Ortada
agik denizi simgeleyen biiyiik tank ve onun yaninda da dort ekosistemi anlatan kiigiik tanklar
bulunmaktaydi. Dinyanin en biiyiik akvaryumu olmasi ve dort ekosistemden (Hint, Atlantik,
Pasifik Okyanus’lari ve Antartika’dan) getirilen yabani hayvanlarin bu akvaryumda
toplanmas ziyaretgilerin yogun ilgisini gekmigtir.

Sekil 3.16 1998 Lizbon, Okyanus Pavyonu

xshd
Wﬂ.t e
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1998 Lizbon, Sanal Gergeklik Pavyonu

Pavyon, ziyaretcileri “Oceania” adi verilen su alt: sehrindeki kalintilara gotiiren bir sanal
gercek maceraya siiriiklemekteydi. Yaklagik 500 metrekarelik sergi alanina sahip olan bu bina
Portekiz’li mimar Manuel Vicente tarafindan tasarlanmusti. Yap: sergiden sonrada Lizbon’un
egglence merkezlerinden biri olarak kalmigtir. Sanal Gergeklik Pavyonu modern mimarinin bir
ornegi olarak kalip beton ve metal cephelerle insa edilmistir.

Sekil 3.17 1998 Lizbon Sanal Gergeklik Pavyonu

1998 Lizbon, Utopya Pavyonu

Amerikalh Mimarhk sirketi SOM Skidmore Owings & Merrill, Inc ve Portekizli Mimar
Regino Cruz tarafindan tasarlanmigtir. Bu gok amagh arena, betonarme temel, ahsap kirigler
ve metal giydirme tavandan olugmaktadir. I¢ hacimde kullanilan lamine ahgap striiktiir ile bir
gemi omurgasim andirmaktadir. Yaklagik 30 000m2°lik alanda 17. 500 misafir igin oturacak
yeri bulunan pavyonda “insamin Hayalgiiciiniin Tarihteki Degigimi ve Okyanus Utopyasi”nin
anlatildigi multimedya gosterileri diiznlenmistir. Bu pavyon fuardan sonra Portekiz’in en
biiyiik gok amagh alanlarindan biri olarak kalacaktir.



Sekil 3.18 1998 Lizbon, Utopya Pavyonu dis ve i¢ gériiniimii

2000 Hannover, Tiirkiye Pavyonu

EXPO’2000 igin Tirkiye pavyonu, Turizm Bakanh@'nin yonetiminde genig bir
organizasyonla diizenlenmig, binanin mimarisi ise Murat Tabanhoglu tarafindan
gergeklestirilmistir. Expo 2000 Tirkiye Pavyonu, iilke imajim doga-teknoloji, dogu-bati,
gegmis-gelecek boyutlarinda kat ederken onlan uyumlu bir gesitlilik iginde birlestiren insan
ekseninde yansitmay1 hedefleyen bir konsept sergisi diizleminde ele almigtir.

Sekil 3.19 Expo’2000 Tiirkiye Pavyonu

Yapi binaya giren 15151 kontrol etmeye yarayan ahsap dis kafes, dogu ile batiy1 baglayan ahsap
koprii ve cephesindeki hareketli mekanizmalarla havalandirmay: saglayan i¢ kabuktan
olugmaktadir. I¢ kabugun tamamen cam olmasi binanin saydam, ferah ve aydinlik olmasini
saglamaktadir. Bina cephesi boyunca uzanan su 6gesi Tiirkiye’nin denizlerle gevrili oldugunu
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anlatmaktadir.

Sekil 3.20 Expo’2000 Tirkiye Pavyonu i¢ goriinig

i¢ mekanda 7,5m ¢apinda metalik pleksi panellerden olusan kiire ve altinda cam saksilarda
lalelerin bulundugu alti metre uzunlugunda ve 60cm genisliginde miisteri karsilama bankosu
yer almaktadir. Bankonun arkasinda Nemrut Dagi’ndan siteller cam korumalann iginde
sergilenmektedir. Ust platformda ise tekne formunda 50 kisinin Tirk yemekleri yiyebilecei
16m uzunlugunda yekpare masa bulunmaktadir (Tabanhioglu, 2000).

Tiirkiye'nin Expo 2000 Hannover'de yer alan Tiirkiye pavyonunun tamtim katalogunda,
iilkedeki sergi kimliginin degisimini gosteren ana tasanm diginceleri §oyle yer
ahyordu:".. Doga ile insan'm, Dogu ile Bat'mn El Sikistifn Ulke: Mimarisiyle, kullamlan
malzemeyle ve iginde sergilenenlerle, pavyon binasi evrensel bir dil. Sozciklerle degil,
formlarla, doku ve renklerle konuguyor. insamin insanla, dogayla ve teknolojiyle uyumunu, bu
uyumun miimkiin, hatta bir zorunluluk oldugunu anlatiyor..."

2000 Hannover, Hollanda Pavyonu

Sekil 3.21 Expo’2000 *de yer alan Hollanda Pavyonu
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“Denizden toprak ¢alan iilke” olarak bilinen diinyamn en diiz iilkesi Hollanda’mn pavyonu
EXPO 2000’in en yiiksek pavyonuydu. “Hollanda mekan yaratiyor” temas: altinda topragin
verimli kullanimini gosterme konsepti ile inga edilmistir. Yapilan pavyon turuna
ziyaretgilerini gezi igin en iist kata ¢ikararak baglamaktadir. Bu kat hava ve suya aynlmistir.
Katin ortasinda yeldegirmenleri ve lokantalar bulunmaktadir. Bu yeldegirmenleri Hollanda’da
pek c¢ok yerde kullamlan yesil enerjiyi temsil etmektedir ki bu da fuann “gevreye saygi”
temas: ile ortiigmektedir. Pavyonun bir alt katinda iki film odasinda Hollanda’min tamtimi
yapilmaktadir. Yapimn dordiincii kat1 yitksek agaglardan olusan bir ormam barindirmaktadir.
Bir alt kattaki dev saksilara yerlestirilen agaglarla dolu bu katin tagiyicihifim da herhangi bir
igleme tabi tutulmadan kesildigi gibi monte edilen 14 adet kayin ve mese agaci saglamaktadir.
Pavyonun iigiincii kati, yeni habitatlar i¢in mekan konseptinde, agaglarin yerlestirildigi
saksilardan olugmaktadir. Sergi mekanimin ikinci kati Hollanda’nin botanige verdigi 6nemi
gosteren yuzlerce gigekle doldurulmustur. Serginin en alt kat: ise “gelecek igin mekan” olarak
adlandinlmig ve gel-gitlerin olugturdugu kumullan sembolize eden beton kumullara
ayrilmigtir (Cam, 2000).
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Sekil 3.22 Hollanda Pavyonu kesiti
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2000 Hannover, Macaristan Pavyonu

Sekil 3.23 2000 Hannover, Macaristan Pavyonundan fotograflar

Agilmakta olan bir gigegi andiran dev heykel, 20m yiiksekligimde ve 40m boyundadir. Macar
mimar Gyérgy Vadasz tarafindan tasarlanan yap: bir gemiye de benzetilmektedir. Iki kiitle
arasinda istii ortili olarak teflonla kaph cam elyafindan sayvan gerilmistir. Avlu agihp
kapanan sekiz dev kepengin arkasindan bir multimedia mekanina doniigmektedir. 15 dakikalik
periyodlarla yenilenen sunumda Macar fragmanlarim gorme olanag: veren yaps; ziyaretgilere
film gosterileri ve miizik yayin1 sunmaktadir.

2000 Hannover, Almanya Pavyonu

Alman Pavyonu'nda gelik, ahsap ve cam malzemeler yenilik¢i bir tasarim ile
kullamilmaktadir. Fuar alanina destekleyici kolonlarla bolinmeyen bakig agilan saglayan,
Alman Mimar Josef Wund tarafindan tasarlanmis yapi, diinyanin kolonsuz en biyik sergi
salonudur. Yapidaki cam malzeme Almanya’nin “agik kidltiir’uni temsil etmektedir ki bu da
fuarin “Insancil-Yardimseven” temasina uymaktadir.

Sekil 3.24 2000 Hannover, Almanya Pavyonu’na ait fotograflar



49

2000 Hannover, Japonya Pavyonu

Geleneksel Japon mimarisinin vazgegilmez Ogeleri kagit ve ahsap EXPO 2000 Japonya
Pavyonu igin giiniin teknolojisi ile birleserek fuarin en merak uyandirici yapisim ortaya
¢ikarmigtir. Fuar doneminden énce duyulan “Japonlar'n kagittan pavyon yapacagi” haberi
meraklan arttirmig ve pavyonu fuarda ozel bir yere tagmmstir (Cam, 2000). Mimar Shigeru
Ban’in tasannmi olan yapi;, pres altinda katmanlar halinde islenmis kagit borulan
konstriiksiyon eleman: olarak kullanmistir. 35x72m’lik fuar mekamm 12,5cm kalinhifinda ve
40m uzunluga varan kagit borularla tagiyan yapinn istiine PVC folyo kaplanmis kagittan
olugturulan membran serilmistir. Doga temasina paralel olarak pavyon fuardan sonra tekrar
kullamlacak kagida doniigtiriilecektir.
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Sekil 3.25 2000 Hannover, Japonya Pavyonuna ait fotograflar
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3.1.1.2 Stand

20. yy’mn ikinci yansindaki geligen sanayi, kiiresellegen sirketler ve tiriin gesitliligindeki artig
fuarlarin da 6zellegmesini gerektirmigtir. Bilisim, yapi, otomotiv gibi birgok farkl: sektorii
tamtmak ve bu sektorlerin iyelerini biraraya toplamak igin ihtisas fuarlan kurulmaya
baslanmigtir. Zaman iginde cesitlenen ve artan fuar sayilan, kisalan fuar siireleri ile gesitli
iilke ve sehirlerde periodik olarak tekrarlanmaya baslanmugtir. Birkag ay siiren uluslararasi
fuarlar (EXPO) yerine birkag giin siiren ihtisas fuarlarinin varligi sergileme mekanlarimnda
bu hiza uyum saglamasim gerektirmistir. Fuar alanlarinda periodik olarak kurulan ihtisas
fuarlar, katihimcilara sergilerini kurmak ya da kaldirmak igin kisith zaman vermektedir. Sergi
mekanilan da bu ihtiyaca cevap verecek sekilde kendilerini geligtirmistir. Uluslararas: fuar
alanlarinda kullanilan pavyonlar, genelde tek gati altinda toplanan ihtisas fuarlarinda yerlerini
standlara birakmuglardir. Standlar katihmcer sirket ve sergilenen iiriinii temsil eden, sergilenen
uriinii 6n plana gikarirken kendileri de sergilemenin bir parcasi olan mekanlardir. Standlar
guntimiizde fuar alanlarinda gorsel ve isitsel medyay: kullanarak iriinii ziyaretgilere kisa
siirede, dikkat ¢ekici uslupla sunmak ancak bu siiregte sergilenen iiriiniin dniine gegmemek
zorundadrlar.

Dogan Hasol standin ozelliklerini goyle dzetler: “Sergi ve fuarlar iletigimin en 6nemli araglari
arasindadir; stand da sergilemenin... Cogu kez igine girilebilen, iginde dolagilabilinen bir
heykeldir stand. Kendine geker, sunar ve bilgi aktanr. Uriin ya da hizmet, standda kolayca
algilanabilecek sekilde sunulacaktir. Amag iyi sunmak, sunulan iiriiniin ve hizmetin goze
girmesini, iyi algilanmasini, akilda kalmasim saglamak olmali. Stand ashinda bir tasanim, bir
mimarhk Grini... Agirlikli islev yukimhiligi var; dogal ki striktiirii de, estetigi de olmak
zorunda... Goze gonle hitap edecek... Saglam, gekici alimli olacak. Bir de ekonomik olacak.”
(Hasol, 2002).

Ihtisas fuarlarinin tamamamen ticari alanlar olduklan gozoniine alindiginda; sektérdeki bir
¢ok firmanin beraber oldugu sergi alanlarinda miisteriyi kendi iriiniine gekebilmenin en
onemli yollanindan biri sergileme sekli ve sergi mekani mimarisidir. Katilimcilar bu amagla
sergi alanlarina sadece pazarladiklan araglan degil kimi zamanda kurumsal kimliklerini
anlatmalarina yardimci olacak komsept iirinlerini de getirmektedirler (Sekil.3.26). Bir
anlamda fuarlar sadece triin sergisi degil sirketlerin kendini ispatlayacag bir arenadir. Bu
bakimdan stand tasarim sadece iiriinii degil aym zamanda katilima sirketi de sergileyecektir.
Standlar bu sebepten dolay: iiriiniin yamsira sirkete de uygun tasarim konseptleri belirlemek
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zorundadirlar. Standlarda sirketlerin logo, maskot, slogan gibi belirleyici simgelerinin
kullanim oldukga énemlidir.

Sekil 3.26 1999 Autoshow’da Hyundai standinda doner platformda sergilenen konsept arag

Stand alanimi iiriin ya da hizmet sergilenen boliim ve miigteri iligkileri bolimu olarak ikiye
ayirmak miimkiindiir. Tihtisas fuarlaninin ticari amaglarla kullamlan mekanlar oldugu iin
mevcut ve potansiyel miigterilerle iletisim kurmak ve ticari anlagmalar yapmak fuarlarin
onemli gorevlerinden biridir. Bu amagla standlarin cogunda gelen ziyaretgileri karsilayacak
miigteri bankolan bulunmaktadir. Standin en 6nemli noktalarindan olan bankolar, ziyaretginin
dolagim aks: istinde bulunmalidir (Sekil 3.27). Bunun yamsira standlarin hemen hemen
hepsinde miigteri ile goriigmelerin yapilabilecegi acik ya da kapali toplanti alanlari
bulunmaktadir. Bu alanlann giriiltii ve kalabahktan uzak, i mekanlan olarak tasarlanmasi
gerekmektedir. Bu alanlar ya standin kapah bolimiinde ya da uiriinlerin sergilendigi bolimden
ayrilmig bolimde bulunmaktadirlar (Sekil 3.28). Standin sergileme boliimiinin tasarim ise
sergilenecek iriiniin 6zelliklerine gore farkhiliklar gosterir. Sergileme boliimii yeni miigteriye
girketin ve driiniin tanitildig1 bolimdiir. Bu agidan girketin prestijinin ve iriiniin 6zelliklerinin
anlagilabilir ve goz alic1 bir dille anlatiimas: gerekmektedir.
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@ Electrolux

Sekil3.27 Sergilenen iriinlerle olusturulan aks ziyaretgileri misteri bankosuna yoneltmektedir

Sekil 3.28 Toplant: alanlan genelde sergileme alanindan ayri boliimlerde yer alir. Bu 6rnekte
miigteriyle goriigme bolimii st katta yer almigtir.

Standlarin kolay ve hizli kurulup sokiilme zorunlulugu stand tasanminda modiilerligi sart
kosmustur. Striiktiir ve malzemenin paralel geligimi ile giinimizde stand tasarimi ve imalat:
baslibagina bir sektor haline gelmigtir. Fuarcilik endiistrisi tasarimla birlikte teknoloji yoninii
de gelistirmig, yap1 malzemelerindeki geligsmeler stand mimarisinde tasarimcilarin niinii
agmugtir. Aym standin kimi zaman birkag farkh bolgede yapilacak fuarlara katilmasi,
uygulama da esnekligi zorunlu birakmug, standin degisik olciilere ya da bigimlere gore
degistirilebilir olmasi 6nem kazanmigtir.
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Tirkiye stand kavrami ile 1970’li yillarin sonunda baglayan ihtisas fuarlaniyla beraber
tamgmugtir. “Tirkiye’de yapilan ilk uzmanhk fuarlanindan olan Yap1 78’de karsilagilan
standlar; yapimi ve sokiimii uzun siiren, amaci gergeklestirmekten uzak ve estetik kaygist
tagimamaktaydi. Bu dénemde Yapi-Endiistri Merkezi, “Bir ihtisas Fuarina Nasil Katilirsimz”
adh bir kitapcik hazirlayip dagitmug ve gesitli fuar standi tasarim yarigmalan diizenleyerek,
Tiirk Fuarcilifinin geligmesine onemli katkilarda bulunmustur.” (Hasol, 2002). Turk fuarcihik
sektorii gerek imalat gerekse tasanm yoniinden bu konuda gok hizli yol almig ve giiniimiizde
sadece fuar standi degil, fuar stand: tasarim da ihrag eden bir endustri haline gelmistir.

Giiniimiizde kullamlan standlar hacim bakimindan iiriine, sergi alanina, sergileme yontemine
ve katihmc istegine gore ciddi farkliliklar gostermektedir. Yogun ziyaret¢i trafigi olan bu
alanlarda hacim ici sirkiilasyon 6nem kazanmaktadir. Sergilenen araglara gore belirlenmesi
gereken sergileme yontemleri stand mimarisi ile etkilegim igindedir. Omegin giniimiizde
sergilemede kullamlan biligim araglan genellikle elektrik enerjisine ihtiyag duymaktadir. Bu
ihtiyaclari kargilayan enerji ve data kablolanm saklamak igin yiikseltilmis dosemeler
gelistirilmistir. insanlarin Internet kullaniminin artmastyla birlikte fuar standlan Hot Spot adi
verilen kablosuz Internet ulagim alanlari ile tamgmigtir. Bu da fuar alammin ya da standin
belirli bolgelerinde vericilerin bulunmasim gerekli kilmaktadir. Sergilemede kullanilan
projeksiyon, plasma TV, video-wall gibi araglar standin cephelerinin ekranlar ya da perde igin
aynilmasim gerektirmig, kimi standlarda sergilemenin cepheden ¢ok ortadaki bankolarda
yapilmasina sebep olmutur. Fuar alanlaninda sadece iiriin sergisi degil, hizmet ve siireg
tanitimlant da yapilmaktadir. Genelde gorsel ve isitsel medyalardan yararlamlan bu
tantimlarda gordintii sistemleri sikhikla kullamlmaktadir. Kimi zamanda urinler ya da
hizmetler ile ilgili temel egitimler (6zellikle bilisim sektorinde) fuar alanlarinda
gerceklestirilmektedir. Bu egitimlerde kullanilan medya da stand mimarisi igin belirleyici
olmaktadir.
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Sekil 3.29 Standlarda goriintii teknolojisinin kullanimi: Video-Wall uygulamast

Standlarda sergilenecek iiriin ya da hizmetin tiirine gore sergileme yapilmalidir. Bu 6rnekte
sergilenen iiriin referanslari ile tammlanmg, bu amacla da Video-Wall sisteminden
yararlamlmigtir (Sekil 3.29).

Bilisim A Cebit Event, istanbul 2000 Turkcell Stands

Ug giin siirecek Bilisim 2000 fuarinda Turkcell i¢in Remar Mimarlik tarafindan hazirlanan
stand 510 m? alanda yer almaktadir. Serginin amaci teknoloji tanitimi oldugu igin stand
tasaniminda da teknoloji konseptine sadik kalinmigtir. Standda birbirinden bagimsiz ii¢ bolim
bulunmaktadir. Birinci bolim teknoloji tamitimi yapilacak servislere, ikinci bolim VIP
ziyaretgilerin agirlanacag: cafe alanina, iigiincii bolimde aktivitelerle insanlanin gekilecegi
alana aynlmgtir. Stand fuardaki alamina gore belli bir agiyla yerlestirilmigtir. Arka tarafta
iizerinde sirket logosunun yer aldig1 duvar yer almaktadir. Ust katta ise alttaki duvar delip
gegmis goriintiisii verilen 17m uzunlugunda, 2m genisliginde bir kdpri yapilmistir. Internet
cafe olarak diigiiniilen bu alan yuvarlak metal konstriiksiyon igine yerlestirilmistir. Alt katta
gergeklestirilen aktivitelerin izlenebilmesi amaciyla konstriksiyon giydirilmemistir. Koprii
yaklagik ii¢ metrede bir tasiyic1 duvarlarla taginirken bu duvarlar aym zamanda teknoloji
tamitim yapilan alt kattaki sergileme boliimiinde seperator gorevi gormistiir. Kopriiniin ve
duvarlanin yarattif1 log atmosfer, duvarlanin iistinde yer alan gorintii araglarimn etkisini
arttirmugtir. Standda yer alan diger yapmin alt ka1 promosyon ve iiriin tamtimina aynlirken,
iist kat VIP ziyaretgiler igin cafe ve toplanti mekam olarak hazirlanmigtir. Ortadaki bos alanda
da fuar siiresince yapilacak promosyon dagitimi, canh miizik gibi aktiviteler yer almigtir.
Metal konstriiksiyon ile beyaz rengin kullanim ile yaratilan teknolojik etki, ahsap parke ve
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sart g1k kullanimi ile yumugatilmigtir.

Sekil 3.30 Biligim A Cebit Event, istanbul 2000 Turkcell Stand:

ITB Berlin 2002 Turizm Fuan

Tiirkiye’nin Dogu ile Bat1 arasindaki koprii gorevini 6n plana ¢ikarmay: hedefleyen stand,
Turizm Bakanhg tarafindan B Grup & Expo sirketine yaptinlmstir. 5 giin siirecek Berlin
Turizm Fuari igin kurulan stand 1045 m?’lik alan iuizerine kurulmustu. Tirkiye’nin Dogu’nun
kiiltiir hazinesi ile Bati’'min teknolojisi arasinda yer almasi ve kiltirler arasinda bag
olugturmas: konsept olarak alinmmgtir. Ortadan gegen koridor (Sekil 3.31) Dogu ile Batr’y1
baglayan képrilyii, kirmizi ve beyaz renkler Anadolu’yu ( Dogu kiltiiriinii) mavi renk ise
Batr’y1 (teknolojiyi) temsil etmektedir.

Sekil 3.31 2002 Berlin Turizm Bakanhg@ Standinda kirmizi ve beyaz renkler Anadolu’yu
mavi renk ise Bati’y1 temsil etmekteydi.

Standda Tiirkiye nin turistik bolgelerinin fotograflan bulunan dev gorsel panolarin yamsira
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multivizyon gosterilerinin yapildigi Video-wall’lar bulunmaktaydi. Ayrica stand da mevlevi
semah torenleri mehter konserleri gibi Tiirk kiltiriini anlatan sovlar yapilmaktaydi.
Standdaki toplant1 ve sergi alanlar ¢apraz aks ustiinde eliptik yerlesimle konmus, koselerdeki
bosluklardan da sov alani olarak yararlamlmugtir. Stand /7B Berlin 2002 Turizm Fuart En lyi
Stand Odhili'nia kazanmgtir.

Bilisim 2001 Fuar: Ericsson Stand:

Ericsson sirketinin kurum kimliginin uluslararasi dilini yansitmak konsepti ile Demirden
Tasanim tarafindan 2001 Bilisim Fuan igin tasarlanmigtir. 490m? ‘lik alan tzerine kurulan
stand 7 gin sergilenmigtir. Sirkiilasyonun yogun oldugu zemin kat, irin sergilemesinde
kullanilirken, amfi basamaklari ile ulagilan ikinci kat cafe ve misteri iligkileri boliimi olarak
kullamlmgtir. Zemine gizili bir hat ile ziyaretgiler iiriin teshir initelerine yonlendirilirken;
sergileme, multivizyon gosterileri ile desteklenmigtir. Standin genelinde beyaz renk ile
minimalist ve rahat algilamr hava yaratilirken, iiriin teshir unitelerinde sirketin kurumsal
renkleri tercih edilmistir. Sergileyen iiriinlere de 6nem verilen standda, cep telefonlarinin sergi
birimi heykel-obje formunda tasarlanmigtir. Stand disindaki gorsellerde sirketin logosu yer
alirken igteki gorsellerde iiriinleri anlatan posterler yer almgtir.

Sekil 3.32 2001 Biligim Fuarinda yer alan Ericsson Standi

Istanbul CNR Home Electronics Fuart 2000 Sony Stand:

3 giin siiren 2000 Ev Elektronikleri fuari igin Leo Design tarafindan Sony Eurasia sirketine
tasarlanan Stand 20m x 25m’lik kareye yakin bir alana sahiptir. Dev gorsellerle sirketin
kurumsal kimligi anlatilirken, girketin kendi uriinlerinin de kullamldig: goriintii sistemleri ile
anlatim  desteklenmigtir. Standin iginde ziyaretgilere home theater sistemlerinin
demonstrasyonunu yapmak amaciyla kiigiik - odaciklar olusturulmus, standin fuar alam
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duvarina bakan kenarinda da toplant: odalan yapilmistir. Goriintia sistemleri ile standin dig
tarafina yapilan tamtimlarla fuar alam koridorunu kullanan ziyaretcilerin ilgisini sekmek
hedeflenirken, diriin teshir diniteleri standin igindeki sirkiilasyon alam iizerinde yer almstir.
Standda kullamlan gorseller kadar triin teshir initelerinde de girketin teknoloji odaklihigim
simgeleyen bir tarz kullamlmigtir. Standda kullanilan renklerde, teknoloji ¢agigimi yapan gri
renk tercik edilirken gorsellerle olusturulan hava sirketin kurumsal kimligine uyum
saglamaktadir.

Sekil 3.33 2000 Ev Elektronikleri fuarinda yer alan Sony Eurasia Stand:

Seramik Ve Banyo Uriinleri 2001, Yurtbay Seramik Stands

2001 yilindaki Seramik ve Banyo Uriinleri fuarinda Ciineyt Sonceley tarafindan Yurtbay
Seramik icin tasarlanan Stand 15m x 12m’lik kareye yakin bir alana kurulmustu. Yap:
elemanlan sergilerinin ¢ogunda oldugu gibi bu standda da sergilenen iirin aym zamanda
sergileme mekanim olusturmaktadir. Ziyaretcilere serbest dolagim imkam veren genig orta
alan banko ile sonuglanirken, basamaklarla yilkselen koridorlarda yer ve duvar karolan
sergilenmigtir. Toplant: boliimii olarak ikinci kat kullanilmigtir. Sergilenen ariinler ve teshir
iinitelerinin olugturdugu duvarlar ig tarafta yan kapah bir hacmin olugmasina sebep olmustur.
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Sekil 3.34 Yapi elemanlan standlarinin gogunda sergilenen eleman sergi mekaninin
olusturulmasinda da kullanilir.

Yap1’94 Izmir Fuar: Borusan Makina Stands

Izmir’de gerceklestirilen Yap’94 fuarind ZOOM T.P.U. tarafindan tasarlanan Borusan
Makina/Caterpillar Standi agik havada yer almistir. Is makinalarinin tantildign 600m? ’lik
stand da metal konstriiksiyon ve gergi elemanlan ile brandalar kullanilmigtir. Sergilenen
ariiniin ebatlari sebebiyle agik havada yer alan serginin havas: gigek ve agacglann kullanim ile
yumusatilmigtir. Yaklagtk 6m araliklarla kullanilan metal konstriiksiyonlarin arasina gerilmis
branda bezi ile sergi mekammnin simrlan belirlenmigtir. Stand agik havada yapilan
sergilemenin sinirlannin belirlenmesi ile mekana déniigtirilmesi agisindan farkh bir 6rnek
olugturmaktadir.

Sekil 3.35 Yapr’94’te yer alan agik hava standinda metal konstriiksiyon arasina gerilen
brandalar ile sergileme alaninin simrlan belirlenmistir.
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Bilisim 2001 Fuar: Microsoft Tiirkiye Stand:

3 giin siiren Biligim 2001 fuarinda Evo Mimarhk tarafindan Microsoft Tiirkiye i¢in tasarlanan
stand 476m? alana sahiptir. Uriin ve hizmet tanitimlan stand alamnin uzun kenarinda yer alan
simetrik iki yay iizerinde gorsel duvarlarla desteklenen bilgisayarlarda yapilmigtir. Orta alan
sirkiilasyon alami olarak degerlendirilirken, bu alam sinirlayan duvarlarin arkasinda miigteri
hizmetleri bankosu ve toplanti alam bulunmaktadir. Sirketin kurumsal kimligi kullanilan
renklerle belirtilmis, gorsellerle desteklenmigtir. Sirketin yeni yazilimlanm tamttif: fuarda
ziyaretgilere bilgisayarlar ile demonstrasyon yapilmig, sloganlar da bilgisayarlarin iistiinde yer
almugtir.

Sekil 3.36 Biligim 2001 Fuan Microsoft Tirkiye Stand:

Gezici Stand

Tasarimu Arif Ozden’e ait olan gezici stand elektronik iiriinlerin tamitimu igin gelistirilmigtir.
iki bolimden olugan sergi iinitesi 90m? alana sahiptir. Birinci bolim Urinlerin tamtimimn,
egitiminin yapilabilecegi aym zamanda toplanti ve konferans salonu olarak da
kullanilabilecek sekilde tasarlanmustir. fkinci bolim ise iriinlerin sergilenecegi iginde miigteri
bankosununda bulundugu alam kapsamaktadir. Seyyar segi kavraminin geligmesi ile hayat
bulan bu tip sergiler farkh mekanlarda irim-hizmet tamitumi yapilmasma olanak
saglamaktadir. Minimal mekan ¢6ziimlerinin yer aldig bu tip standlarda goriintii sistemlerinin
etkisi artmigtir.
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Sekil 3.37 Gezici Stand

Sekil 3.38 Standin dig goriiniisia

Canakkale Seramik firmasi igin Nova Reklamcilik biinyesindeki Ergin Yetkin onderligindeki
iriin geligtirme departmam tarafindan gergeklestirilen tasarimin mevcut bir ulasim aracina
aplike edilmesi hedeflenmistir. Birbiri arkasina kayan sergileme panolan ile olusturulan sergi
mekaninda sirkete ait karolar sergilenmektedir. Tasannm konsept asamasinda kalms,

uygulanmamugtir.
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Sekil 3.39 Standin kesit perspektifi

3.1.1.3 Fuar Kuleleri

Fuar mimarisinin dikkat gekici elemanlarindan biride uluslararas: fuarlarin yapildig tarihi ve
ev sahibi kentin bu organizasyona verdigi 6nemi ammsatmak amac: ile inga edilen fuar
kuleleridir. Fuar alaninin ihtisganmm arttirmak amac: giidiilen ve bir anlamda ev sahibi iilkenin
mimari yeteneklerini sergileme firsati buldugu fuar kuleleri zaman iginde fuar alanlan ile
birlikte klasiklesmis ve pavyonlardan olusan agik arazideki fuar alanlarinin hemen hemen
hepsinde kendine yer bulmustur. Bu kuleler kimi zaman paragiit kuleleri ya da lokantalar gibi
aktivitelerin merkezi olmus kimi zaman da Eifel kulesi gibi anit-kule seklinde kalmiglardir.
Bu kulelerin en taninmig ii¢ tanesi agagida incelenmigtir.

1889 Paris Eifel Kulesi: Gustave Eiffel tarafindan inga edilmekle birlikte siliiet tasarimi
Mimar Stephen Sauvestre’e ait olan Eifel Kulesi, Parisliler’e gore bilim ve teknoloji
tarafindan hayat verilen canli bir bagimsizhk anitidir. Fransiz Thtilali’nin 100. yilinda
kurulacak uluslararasi fuar igin inga edilmigtir. 302,6m yiiksekliginde ve 7300 ton agirliginda
olan kulenin yapiminda yaklastk 200 konstritksiyoncu cahismistir. Birlesimlerde pergin
kullanilan kule mekanik goriintiisii ile yapildigi zamanin ingaat mithendisligi agisindan devrim
yaratan yapilarindandir. Ug kath olan kulenin yapildigi donemde birinci katinda lokantalar,
ikinci katinda bir yaynevine ait ofis, ugiincii katinda da Gustave Eifel’in ofisi bulunmaktaydi.
Giiniimiizde kulenin birinci katinda lokanta, hatira egyalan satan diikkanlar ve postane, ikinci
katinda da lokanta ve hatira egyalan satan diikkkanlar bulunurken, tigiincii kat1 gozlem amagh
kullanmlmaktadir. O giine kadar yapilan en yiiksek yap: 6zelligini tasiyan Eiffel Kulesi 85km
uzaktan gorilebilmekteydi.
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1962 Seattle Space Needle: Edward E. Carlson tarafindan 1962 Seattle Sergisi igin
tasarlanmigtir. Giniimiizde Seattle’in simgesi haline gelen Space Needle; 1962 Sergisinin
temasi olan “21. yiizyil” konseptine sadik kalinarak tasarlanmistir. Kuledeki mimari ve renk
segimleri uzay gagina referans verilecek gekilde diginilmistir. Omegin ayagin giydirme
panelleri “astronot beyazi” na boyanmigtir. Kulenin iistiinde bes kath lokantalar ve gozlem
platformundan olugan d6nen bir boliim bulunmaktadir. Yaklagik 185m yiiksekligindeki kule,
fuarin agiigindan bir giin 6nce son asansorin montajida tamamlanarak 12 ayda insa

edilmigtir.

k.

Sekil 3.40 Space Needle’in ingaat evreleri

1970 Osaka The Tower Of Sun (Giines Kulesi): Taro Okamoto tarafindan tasarlanan kule ti¢
yiiziinde giinesin ig farkh yiiziini yansitmaktadir. Kule 60m yiiksekliginde, govdesi 20m
capinda ve kol a¢ikligi 25m’dir. Kule 70°Osaka fuan igin insa edilmig, 1995 yilinda restore
edilmistir. Kule modern sanatlarin énemli temsilcilerinden biri olarak kabul edilir. Kule
EXPO’70 sergisinin bagarisindan sonra fuarin amsina diizenlenen parkta yerini korumaktadir.
Heykel-kule betonarme govde olarak insa edilmis, lizerine gesitli simgeler islenmistir. Arka
boliimiinde gegmisi simgeleyen giines boya ile islenmis, 6n tarafinda bugiinii simgeleyen
giines betona iglenmis, etki gevresindeki boya ile arttlmigtir. Ust bolimde ise metal
malzemeden yapilmig gelecegi simgeleyen giines bulunmaktadir.
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Sekil 3.41 Giines Kulesinin maketinden alinan ii¢ farkl yiizii: Soldan saga gegmis, simdiki
zaman, gelecek

3.1.1.4 Fuar Ulagin

Genelde sehirdiginda kurulan fuar alanlan yeni bir kentlesmeyi dogururken bunun paralelinde
yeni bir ulasimi gerektirmektedir. Yogun sirkiilasyon alanlan olan fuarlarin ulagim sorunu
genellikle rayl sistemlerle ¢ozilmiistiir. Bu sistemler kara ve (miimkiinse) deniz ulagimi ile
desteklenmekle birlikte ziyaretci ulagimmnin agirhg rayh sistemlere birakilmigtir. Rayli
sistemler genelde sehirden fuar alanina hizh ulasim ve fuar alam i¢i ulasim olmak uzere iki
kategoride diigiiniilmugtiir. ilk fuarlar ile birlikte baglayan fuar ulasimi ¢oziimlerinin en
popiiler 6rnekleri olan 1962 Seattle, 1967 Montreal ve 1970 Osaka’da gorilen hafif rayli
ulagimlar fuar sonras: da kullamlmaya devam etmiglerdir.



3.1.2 Fuar Alanlannda Kullamlan Sergileme Yontemleri

Endiistri Devrimi sonrasi sanayi iriinlerini tanitmak amaci ile diizenlenmeye baglayan fuarlar,
150 yillik evrimlerinde sergilenen iriinlerdeki farklilasma ve hizlanan insan hayatina bagh
olarak siirekli gelisim gostermistir. Zamanla, sergilenen iiriin ve hizmetler konusunda
ozellesmeye baglayan fuarlar farkli tamitim yontem ve araglarim beraberlerinde
geligtirmiglerdir. Sergilenen elemanin &zelliklerini kisa zamanda ziyaretgiye anlasilir ve ilgi
gekici bigimde sunma durumunda olan fuar alanlari bu zorunluluk kargisinda sergileme
yontemlerini ve buna baglh olarak sergileme arag ve mekanlanim siirekli gelistirmigtir. Bu
gelisim tarih boyunca sergileme yontemlerinin degismesine sebep olmug; daha etkilegimli,
daha kisiye 6zel hale gelmesini saglamistir.

ilk giiniinden beri teknoloji sovlarina sahne olan fuar mekanlarinin sergileme konusunda da
donemin teknolojisinden geri kalmasi miimkiin degildir. Giiniimiizde bilisim teknolojileri
sergilemenin her asamasinda aktif olarak kullamlmaktadir. Ozellikle hizmet ve siireg
anlatimlaninda kullamlan bu araglar, amaca goére farkhilik gostermektedirler. Biligim

teknolojileri sayesinde simiilasyon, multi-medya gibi yeni sergileme kavramlari geligmistir.

Kullamlan Biligim
/ Teknolojisi
F u
Sergileme Sergileme
Arnact Sergilenen Uriin > Mekant
X .
Serei Yontemi

Sekil 3.42 Sergileme elemanlan arasindaki iligki

Biligim teknolojilerinin sergileme siirecinde aktif rol almalar ile birlikte fuar mekanmindaki

sergileme araglan ve mimarisinde degisiklikler olmustur. Birbirleri arasinda etkilesimli bir
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iligki olan bu dort 6ge, sergilenen iiriiniin ozelliklerine gore degigim gostermigtir. Farkh
kombinasyonlarda bir araya gelen sergileme bilegenleri salt sergileme ya da tamtim degil aym
zamanda ziyaretgilerin dikkatini gekme gorevini ustlenir. Prestijin olduk¢a 6nemli oldugu fuar
alanlarinda iiriin sunumunda yapilan multi-medya sovlarin hedeflenen getirilerinden biride
budur. Giinimiizde en sik kullamlmakta olan sergileme yontemlerinden bazilan asagidadir:

3.1.2.1 Uriin Sergileme

Uriiniin kendisinin sergide tamtilmasidir. Ziyaretcilerin Griiniin ya da hizmetin 6zellikleri
hakkinda en kesin bilgiye (aracisiz bilgiye) ulagtiklan yontem olduklarindan, fuar alanlarinda
en sik kullamlan yontemdir. insanlarin kullammina agina olduklan ginlik kullamm
uiriinlerinde tercih edilir. flk fuardan beri kullamlan bir ydntemdir.

Sekil 3.43 Uriin Sergileme

3.1.2.2 Demonstrasyon
Uriin ozellikleri tamitildiktan sonra, ziyaretgilerin kullanarak iiriinii denemeleridir. Etkilegimli
Sgrenmenin (tecriibenin) en basarilisi oldugu gorigiinden ortaya ¢ikmugtir. Ozellikle yazilim
sektoriinde ¢ok sk rastlanan bu yontemin bir avantajida uriniin reklammnin ziyaretgiler
tarafindan da yapilmasim saglamaktir. Bu sergileme yontemi de fuar alanlarinda olduk¢a uzun
siiredir kullanilmaktadir.



$ekil 3.44 Demonstrasyon

3.1.2.3 Maket / Model

Uriinlerin gesitli dlgeklerde (ya da o6lgeksiz) maketler yardim ile sergilenmesidir. Teknik
zorluklar, iiriiniin boyu ya da giivenlik problemleri nedeni ile tercih edilen maket ile anlatim
yontemi bunun diginda fuarlarda yer alan tematik ogelerin aktanminda da yaygin olarak
kullamilir. Giinimiizde en yaygin ornegi cep telefonu sergileridir. Maketle anlatim fuar
alanlarinda uzun siiredir kullamlan yontemlerden biridir.

Sekil 3.45 Maket / Model

3.1.2.4 Simiilasyon
Tiirkge’ye benzetme olarak gevirilen simiilasyon fuar alaninda demonstrasyonu (ya da
sergilenmesi) miimkiin olmayan irin ve hizmetlerin kullamimi, dokusu, sesi gibi farkh

ozelliklerini biligim teknolojileri sayesinde ziyaretgilere aktarmak igin kullamilir. Uriin
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tamtiminda genellikle simiilasyon araglan, hizmet tamtiminda ise bilgisayar yazilimlan
kullamlir. Biligim teknolojileri ile birlikte sergi alanlarina girmisgtir.

Sekil 3.46 Simiilasyon

3.1.2.5 Multi-Media Sunuglar

Katilimcilann ziyaretgilere iiriin ve hizmetlerini biligim araglan yoluyla aktardiklari anlatim
seklidir. Giiniimiizde etkilesimli olarak kullanilan bu yontem tek bagina sergileme yontemi
olmanin yaninda diger yontemlerle birlikte de kullanilmaktadir. Sergilemenin yamsira ilgi
gekerek bulundugu mekana ziyaretgi yogunlugunu da kazandiran bu yontemin fuar alanlarina
girmesi yaklagik 50 y1l 6nceye tarihlenir.

Sekil 3.47 Multi-medya sunuglar

Yukanda anlatilan sik kullanilan yontemlerin yamsira holovizyon, etkilesimli sergileme,
anoloji (6rnekleme) gibi farkh sergileme yontemleri kullanilmaktadir.
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3.1.3 Fuar Alanlarinda Kullamlan Sergileme Araclan

Bu teknikler zamanla geligip iletisim teknolojilerini daha fazla kullamir hale gelmistir. Bunun
dogal sonucu olarak sergileme araglari degisime ugramus, bilisim teknolojilerini daha fazla
kullanan, ziyaretgilerle etkilesime giren, anlagilmas: basit fakat ilgi ¢ekici triinler halini
almuglardir. Giiniimiizdeki bilisim teknolojilerini daha verimli kullanabilmek igin geligtirilmis
bu iiriinlerin en yayginlarindan bir kagi agagida 6rnek olarak verilmistir.

3.1.3.1 Kiosk

Kendi bagina ayakta durabilen bir kasa ve dokunmatik bir ekrandan olusan, tanitim, reklam,
bilgilendirme, yonlendirme amagh kullamlan interaktif tanitim araglandir. Ekrandaki
butonlara dokunularak istenilen bilgilere ulagmak amaci ile kullamlir. Sistemde genelde
fiziksel olarak bir klavye ve mouse olmamasina ragmen kullamci ekrandaki sanal klavyeyi
kullanarak bilgi girisi yapabilmektedir. En biiyiik avantaji ust dizey bilgisayar kullamim
bilgisine ihtiyag birakmayacak arayiiz tasarimlari ile herkes tarafindan kolaylikla
kullanabilmesidir. Fuar alanlarinda yonlendirme, uriin tamtimi, kurumsal bilgi aktarimi,
hizmet sektoriinde siire¢ anlatimi gibi amaglarla kullamlir. Kiosklar etkilegimli olduklan igin
istenen bilgi kullanicinin istedigi diizeyde verilir.

Sekil 3.48 Giiniimiizde kullanilan kiosklara 6rnekler

Kiosklar bagimsiz eleman (stand-alone kiosk) olarak kullamldig:i gibi webkiosk adi ile
bilinen, yerel ag ya da Internet iizerinden bilgilere, web sayfalarina ulagabilen, e-posta alip
gonderilebilen sistemler de mevcuttur. Bu sistemin biyiik ¢apta ilk kullammu Seville 92°de
olmugstur. Bu diinya fuarinda kullamilan dev kiosk ag: ile ziyaretgilere fuar alam ve etkinlikleri
ile ilgili bilgi verilmistir.
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Terminal/Kiosk Terminal/Kiosk

Sekil 3.49 Sunucu-Kiosk mimarisi

Web kiosklar belirli bir merkezden (server/sunucu) aldiklan bilgiyi diger birimlerde
(terminal) eg zamali olarak kullaniciya iletirler. Bu sistemin ¢ift yonlii (sunucu tarafindan bilgi
girilebilen) olarak tasarlandig: sistemlerde ise etkilesim ust boyuta ¢ikmakta; kullancilar da
sisteme bilgi girerek giincellemeyi saglamaktadirlar.

3.1.3.2 Gériintii Sistemleri

Sergi mekanlarinda insanlann ilgisini ¢gekmek i¢in goriintii teknolojileri ilk giinlerden beri
kullanilmaktadir. Goriintii sistemleri teknolojilerinin son yirmi yilda gosterdigi gelisim, bu
Ogelerin fuar alanlarinda daha esnek ve daha verimli kullamlmasim mumkin kilmugtir.
Projeksiyon, video wall, sinevizyon, multivizyon gibi alt uriin ve yontemleri olan goriintii
sistemleri, kalabalik gruplara iirin ve siire¢ tamtiminda etkin olarak kullamlmaktadir.
Projeksiyon, plasma TV gibi teknolojilerin geligmesi minimal mekanlarda yapilan
sergilerdeki hacim kayiplanm en aza indirmig, “video wall” lar sergiyi smirlayan
seperatorlerin aym zamanda sergileme elemanlan olarak kullanilmasim saglayarak mekan
verimliligini arttirmigtir. {lgi cekmenin fuar katihmcilaninin ana amaglan arasinda yer aldigim
g6z oniinde bulundurursak goriintii sistemlerinden istenen; esneklik, degisik kombinasyonlara
uyumluluk ve kaliteli gorselliktir. Data projeksiyon, video wall veya barkovizyon gibi
goriintii sistemleri gesitli yazihmlar aracihifiyla bunu miimkiin kilmaktadir. Bunun yamsira
baz1 gorintii sistemleri ziyaret¢i-kullamer ile etkilesimli iligkiler kurmaktadir. Goriintii
sistemleri fuar alanlaninda sergileme elemam olmanin yamsira bildirigim, yonlendirme ve
haberlegme elemanlarn olarak da kullanilmaktadirlar. Bunun biiyiik caph ilk 6rneklerinden biri
EXPO’92 Seville’de goriilmiigtiir. Fuar siresince dev “video wall”lar kullamlmg,
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haberlesme, bildirigim, sergileme ve tanitim bu araglar ile yapilmugtir.

Fuarlar biligim teknolojilerindeki gelismeleri ilk ginlerinden bu yana takip etmektedirler.
Daha 1900°de Paris Fuarinda projeksiyon makinesinin bulunmasindan 5 yil sonra Lumiere
Kardesler tarafindan 53 x 70 feet genigliginde dev bir ekran kurulmugtur. Aym sergide Raoul
Grimoin-Sanson tarafindan “cylindrical movie” de 330 foot genisliginde bir silindirde
gosterilmigti. Ciddi anlamda ilk kubbeye projekte etme denemeleri 62’Seattle fuarinda
gerceklesti. Ug boyutlu film olarak adlandirilan bu sistemler geligimlerinin tamamim

kullanicilanina fuarlarda sunmuglardir.

3.1.3.2.3 Video-Wall (Goriintii Duvar)

Bir diizlem iizerinde kurulmus olan bir ¢ok ekrandan olugur. Kullanim amacina gore ekran
say1 ve sekillerinin degisebilir olmasi, ¢ok ekranda ortak dev bir goriintiiniin ya da gorinti
mozaifi olusturacak sekilde bir ¢ok ekranda ayn gorintilerin olusturulabilir olmasi
kullaniciya esneklik ve amaca odaklilik kazandirir. Giiniimiizde video-wall’larin kullamici ile
etkilesimli galigabilmesi bu iriine duyulan ilgiyi arttrmugtir. Fuar ve sergi alanlarinda
sergileme, gorsel sov, tamitim, haberlesme, bildirisim gibi amaglarla yaygin olarak
kullanilmaktadir.

o

Sekil 3.50 Seville 92°deki video-wall sistemi

3.1.3.2.4 Water-wall (Su Duvar)

Yeni geligtirilen bir teknoloji olan Suya Yansitma (Su Duvars) yer diizlemine paralel konan
bir borudaki deliklerden akitilan suya arkadan yapilan projeksiyonla gergeklestirilir. Suya
kararh 191k demetlerinin gonderilmesi sonucu suyun bunlari onceden hesaplanabilir belli
agilarda dagitacag prensibi ile galisan bu sistem, arkadan projeksiyon ile gahigir. Projekte
edilen goriintii kinilarak arka tarafta goriintiiyii olusturur. Sistemin en bilyiik avantajlan kalite
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kaybi olmaksizin ¢ok yitksek ¢ozinirlik saglamasi ve imajin havada dalgalamyor
goruntiisiniin etkiyi arttirmasidir (Sekil 3.51). Riizgar ve sis gibi doga olaylarindan
etkilenecegi igin yar kapali mekanlarda kullanimi tercih edilir. Ancak genelde 10m ve iistii
yiiksekliklerde su duvarlarinda uygulandig iin agik havada da gesitli Snlemlerle kullamlir.

Sekil 3.51 Su Duvan

3.1.3.2.5 Projeksiyon

Bilgisayardan genig kitlelere sunularda ya da fotograf-dia gosterilerinde kullamlir. Video
wall’a nazaran kurulum ve kullannminin daha kolay ve ucuz olmasi en onemli
avantajlarindandir. Bilgisayar yazilimlarinin ya da hizmetlerinin sergilenmesinde veya gergek
zamanh sunularda daha yogun olarak kullamilmaktadir.

Sekil 3.52 Sergi mekanlarinda projeksiyon kullamm

3.1.3.3 Ses Sistemleri
Sergileme sistemlerinde goriintii sistemleri ile birlikte 6nem kazanan ses sistemleri
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giiniimiizde sergileme siirecinin vazgegilmez ogeleri olmuslardir. Sergilenen uriinlerin ses
kalitesini gOstermenin yamsira ses sistemleri sergilenen uriinlerin giiriltiiye olan
tepkilerinden, firmalarin kendileriyle 6zdeslesmis reklam mizikleri ya da marslarinin
yayinlanmasina kadar genis bir yelpazede kullamlmaktadir. Ses sistemlerinin mimari ile
entegre ilk 6nemli ses kullanimi EXPO 58°de Philips pavyonunda gergeklesmistir. Pavyondan
yapilan miizik ve “Poéme Electronique" (elektronik siir) adi verilen ses yaym ile
ziyaretgilerin dikkati gekilmekteydi. Ses sistemlerinin kullanima en ilging 6rneklerden biri de
Yap1 2003 fuarinda Pagabahge standinda olmustur. Sirket ses gegirmez camlarinin
sergilenmesinde cam bir oda i¢inde konser diizenlemis; once kapiy: agarak izleyicilere yiiksek

sesi duyurmug daha sonra kapiy1 kapatarak iiriiniin ses yalitimindaki bagarisin1 gostermigtir.

3.1.3.4 Holovizyon

Ozellikle pahali ya da degerli iiriinlerin sergilenmesinde kullamlan yontemlerden biridir.
Herhangi bir riiniin ya da bilgisayar animasyonunun ii¢ boyutlu goérintiisinin havada
sergilenmesidir. Oldukga uzun yillardir iizerinde galisilan hologram teknolojisi giiniimiizde
uriin sergilerinde ya da degigik tamtim amaglan ile kullanilmaktadir. Bunlara en ilging iki
ormek; fuar ve sergi alaminda misafirleri kargilayan bir insan kafasimin ziyaretgilere selam
vermesi ve ABD’ de bir hamburger lokantasinin araca servis bolimiinde havada (ya da
arabanin iginde) yiizen yiyecek hologramlarnidir.

Sekil 3.53 Holovizyon uygulamasina iki 6rnek

Helio display adi altinda geligtirilen ve su anda bir adet 27” prototipi bulunan teknolojide,
hava makinanin igine alinarak, g¢ikarken 6zel bir teknoloji ile 1giklandinlmaktadir. Sonugta
fotonlar ve hava ii¢ boyutlu imaji olusturur. imaj aym zamanda dokunmatik ekran gibi
interaktiftir. Ozel bir cihaz ya da eldiven kullamimaksizin insan elinin fare gibi
kullanilabilmesini miimkiin kilmigtir.
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1A HAND OR ANY OBJECT CAN SELECT
2-AND GRAB A FREE-FLOATING INAGE

Sekil 3.54 Helio display aygiti, goriintiisii ve kullanimi [10]
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3.2 Bilisim Teknolojilerinin insanlarin  Sosyo Kiiltirel Hayatinda Yaratt§
Degisiklikler Ve Bunlarin Fuar Mimarisine Dolayh Etkileri

Bilisim Teknolojilerinin fuar, miize, aligveriy merkezleri gibi kamu alanlarina dogrudan
fiziksel etkilerinin yamsira, insanlarin yasam tarzlarinda yarattii degisikliklerle de fuar
mimarisine dolayh etkileri bulunmaktadir. insanlanin hayatinda zaman, hiz ve mekandan
bagimsizik kavramlari 6n plana gikmug, sirketler aras: iligkiler mekandan bagimsiz hale
gelmistir. Insanlar bilgiyi hizli derlenir ve kullamlir hale getirmis, is hayatinda bilgisayar
vazgegilmez bir arag olmustur. Artik bilgi dijital ortamda saklanmakta, kullamlmakta ve geri
caginlmaktadir. Geligen teknoloji insanlarin posta gondermek ya da telefon etmek yerine
elektronik posta gondermeyi tercih etmelerine neden olmugtur. Bu kadar yogun ve hizli bir
yasantida insanlar analog araglari birakarak miimkiin oldugunca dijital teknolojiyi kullanmaya
baglamig, veri aktarimindaki zaman kaybim en aza indirmeye caligmiglardir. Guniimiizde
fotograf makineleri yerlerini dijital kameralara, not defterleri PDA’lara, telefonlar cep
telefonlarina ve masaiistii bilgisayarlar dizisti bilgisayarlara birakmaktadir. Insanlar
aragtirmalanim kitiiphaneler yerine Internet aracilig: ile yapmakta ve en giincel bilgiye daha
hizl ulagma istegi tagimaktadirlar. Satig-pazarlama elemanlan stoklarim telefon yerine yerel
ag uzerinden gercek zamanh olarak kontrol etmekte, tasarimda kullanilacak yari mamul
bilgileri elektronik ortamda alinmaktadir. Biligim teknolojilerinin en 6nemli getirisi zaman ve
mekandan bagimsizlik olmugtur. Bu durum fuar mekanlarim da dolayh olarak etkilemigtir.
Fuar mekanlan ticari kaygilarin gidiildigi alanlardir. Bunun dogal sonucu olarak ziyaretgileri
bu dogrultuda yonlendirmek durumundadir. Kisalan fuar siireleri musgterilerin ya da potansiyel
misteri olarak goriilen ziyaretgilerin, sirketleriyle es zamanh goriigmelerinin fuarlardaki ticari
anlagmalan hizlandirmasini saglamigtir ki bu da fuarlarin esas amagclarindandir. Fuar
mekanlarinin tasannminda artik yiiksek iletisim imkanlari onem kazanmus, dijital yasamin
gereklilikleri sergi alanlarinin olmazsa olmazlari arasina girmistir. insanlarin Internet yoluyla
veri aktarimi yapmasinin artik lilks olmaktan gikip gereklilik oldugu cagimizda fuarlar
kablosuz data aktarimi teknolojileri ile ziyaretgilerine hizli Internet baglantilan saglamaktadir.
Giiniimiizde fuar alanlarinda yerel ag izerinden data aktanmi yapilmakta ve bilgiler
ziyaretgilere CD gibi araglarla ya da kizil 6tesi teknolojilerle dijital ortamda sunulmaktadir.
Giiniimiiz fuarlarinda basili brogiir, katalog gibi tanitim elemanlan yerlerini CD’lere birakmug,
bu sergileyen firmalara daha diigik maliyet ile tanitim saglarken, ziyaretgiler i¢in de analog
ortamu ortadan kaldirarak zaman tasarrufu saglamigtir. Data aktanmimn bir diger yontemi de
agagida hakkinda daha detayl bilgi verilen kizil 6tesi bilgi aktarimidir. Artik insanlar notlarini
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el bilgisayarlarinda almakta ulagim bilgilerini bu aragtan yollamakta, gereken bilgileri bu
araca kaydetmektedir. Bu araca yonelik olarak fuarlar web sayfalarinda PDA’lar igin
kurulabilir fuar ajandalan yayinlamaktadir. Kartvizit aligverisgleri yerini e-kartvizite
birakmigtir. Tiirkiye’de ilk 6megini Biligim 2001°de gordiigimiiz e-kartvizit sayesinde
kullamci kimlik bilgilerini giriste bir kere tammlams, ziyaret ettifi ve iletigim kurdugu
firmalardaki barkod okuyuculara ziyaretgi kartim okutarak iletigim bilgilerini aktarabilmigtir.
Bu hem ziyaretgi icin zaman kazanci hem de ev sahibi firma i¢in tek ortamda kalmanin
getirdigi hiz ve insan emegi kazancim beraberinde getirmigtir. Giiniimiizde teknolojiye
adaptasyon bir likks olmaktan ¢ikip bir gereklilik haline gelmistir. Kendileri de, fuar alaninda
yer alan sergileyici firmalar kadar kar amaci giiden fuar mekanlan da bu teknolojik
gelismelerden uzak kalamamig ve ziyaretgilere bu anlamda kolayhiklar saglamiglardir. Tiirk
fuarciliginda gordiugimiiz ilklerden biri olan Liitfi Kirdar Kongre ve Sergi Salonundaki Wi-
Fi aracili: ile kablosuz Internet erisimi bunun giizel 6rneklerinden biridir. Sergi alaninda
kurulan kablosuz data aktanm yontemi ile ziyaretgiler diziistii bilgisayarlarindan Internet
erigimi saglamiglardir. Bu fuar alanlarinda da “Hot Spot” denilen kablosuz Internet erigimi
saglanan noktalarin yerlesimini saglamug, ziyaretgilerin sirketleriyle haberlegymesini ya da
yerel ag tizerinden bilgi aktarimim kolaylagtirmigtir. Etkilegimli CD’ler sayesinde fuarlara
katilan firmalar ziyaretgilerine dijital ortamda, istedikleri diizeyde bilgi vermeyi bagarmis,
kullamcilann  daha giincel ve detayh bilginin aktanlabilecegi kendi web sitelerine
yonlendirmeleri kolaylagmistir. Bu teknolojilerin kullanimm fuardaki mekan ihtiyacini
azaltmmg, firmalar sunumlarimi daha kigiikk mekanlarda yapabilir hale gelmigtir. Bu fuar
mimarisini etkiledigi gibi dolayl yoldan kent planlamasim da etkilemigtir. Giiniimiiz fuarlari
daha kisa daha kiigiikk mimari mekanlara sahip fakat daha ¢ok katihmc: ile daha sik
yapilmaktadir. Bu da fuar mimarisinin daha dinamik olmasi zorunlulugunu beraberinde
getirmektedir.

Fuardaki rekabet giiciinii arttirmak igin firmalarin ¢ogu bu hizh ig yagsamma adapte olmak
zorunda kalmiglardir. Hizlanan is yasantisi gerek sergileme araglarinda gerek sergilenen iiriin
ve hizmetlerde daha izl bir degisime neden olmustur. Uzun siireli fuarlardan kisa siireli
fuarlara, genis sergileme alanlarindan, dar sergileme alanlarina, bir kag yilda bir katilinan
fuarlardan yilda bir kag farkh fuara katilmaya dogru bir gecis olmugtur. Kisalan fuar siireleri
firmalarin iriin ve hizmetlerini miigterilere daha verimli yontemlerle aktarmalarim zorunlu
kilmug, bu da fuar teknolojilerinin gelismesine yol agmugtir.
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3.2.1 Hot Spot

Tiirkge’ye sicak nokta olarak terciime edebilecegimiz “hot spot”lar, kablosuz olarak Internet
erigimi elde edebilecegimiz mekanlan ifade etmektedir. Internet kullaniminin giinliikk hayatta
giderek 6nem kazanmasi, fuar alanlaninda kablosuz Internet kullanimimi zorunlu hale
getirmektedir. Su anda diinya da yaklagik onbin noktada bu hizmetin verildigi bilinmektedir,
2006 yilina kadar iig yiiz bin sicak nokta olacagi 6ngoriilmektedir.

Giiniimiizde fuar alanlarinda kullanimina baglanmig olan Hot Spot noktalar, fuar alanindan
data kablolarinin yiikiinii kaldirmakta ciddi rol oynamaktadir. Bunun yamsira ziyaretgilerin
dijital ortamda baglh bulunduklari kurumlarla bilgi aligverigini yapmasinda ya da sergi
mekanindaki yerel ag baglantisi sayesinde kendi makinalarindan bazi bilgilere
ulagabilmelerinde etkili olarak kullanilmaktadir

3.2.2 PDA (Personal Digital Assistant; Avugcici Bilgisayar)

Ozellikle daha hizh iglemeye baglayan is yasantisinda bilginin kullamim da giderek deger
kazanmugtir. Bu nedenle galisanlar bilgiye daha hizh erigebilmek, dijital ortamda g¢aliymak
ve daha hizli veri aktarabilmek amaciyla rahat taginabilir mobil cihazlara yonelmislerdir. Bu
iiriinlerin kullanimi ilk zamanlarda gok sinirh iken bugiin ¢ok daha yaygindir. Omegin 2001
Cebit Eurasia’da kullanicilar, giris kapilarimin yanlarinda kurulan standlardan ya da
Internet’ten avugigi bilgisayarlarina aktardiklari uygulamalar ile fuar alaninda yer alan
kuruluglanin driinleri ve hizmetleri ya da fuar alanindaki konumlan hakkinda bilgi
edinebilmistir. Avugigi bilgisayarlarin yaygin olarak kullanilan bir diger ozelligi de kizil
otesi (IR-DA) ya da mavi dig (bluetooth) teknolojileri araciligiyla elektronik kartvizit
transferine olanak saglamalandir.

Heniiz yaygin olarak kullamlmasa da diinya da avugigi bilgisayarlar i¢in iiriin kataloglan da
gelistirilmektedir. Firmalar satigim1 yaptiklan irin ve hizmetlerin 6zelliklerini ve
kullanimlarim anlatan avugigi bilgisayarlar igin uygulamalan gelistirtip bunlan gerek fuar
alaninda gerekse web sitelerinden yayinlamaktadirlar. Fuar alanlarinda bu uygulamalarin
dagitimi genelde kizil 6tesi teknolojisinin kullanimi ile gergeklesmektedir.

3.2.3 IR-DA (Infra Red Data Association; Kizil Otesi)

Kizil otesi teknolojisi kablo bagimsiz veri aktarini gergeklestirebilmek igin gelistirilmis
ancak yerini yavag yavag telsiz teknolojilerine birakan bir teknolojidir. Cep telefonu, PDA,
diziistii bilgisayar gibi urinlerde ya da otomatik kapt gibi kontrol sistemlerinde de



77

kullamimaktadir. Kizil 6tesi iizerinden veri aktarimi yapacak her iki cihazin birbirini gérmek
zorunda olmasi bu teknolojinin yerini telsiz teknolojilere birakmasiin sebeplerinden

birisidir.

3.2.4 Kablosuz fletisim Teknolojileri

Radyo dalgalanm kullanarak veri aktanimi yapabilmek amaciyla geligtirilen bu teknolojiler
pek ¢ok degisik alanlarda kullanilmaktadir. Mavidis olarak terciime edilen bluetooth
teknolojisi kisa mesafeli (9 mt) veri aktanimu igin kullanimakta iken, UWB ya da Wi-fi daha
uzun mesafelerde veri aktanmina olanak vermektedirler. Omegin mavidis teknolojisi PDA
ya da bir mobil telefon araciligs ile elektronik kartvizit aktarimi, ya da kisa mesafeli iletigim
igin daha yogun bir sekilde kullamlmakta iken Wi-Fi ya da UWB genis alanlarda kablosuz
Internet ya da kablosuz yerel ag olugturmak igin kullamlabilmektedir.

Ozellikle genis alanda kullamlabilen teknolojiler kiosk ya da ayakl panolann gergek
zamanh bilgi aktarabillmelerine olanak saglamaktadir. Ornegin bir gsm sebekesi operatorii,
bayilerinde yer alan ayakli standlarda istedigi kampanya bilgisinin yayinlanmasint GSM ve
GPRS teknolojilerini kullanarak gerceklestirmektedir. Bu yayinda sirketin diinya yayin
merkezi olan italya’dan gergeklestirilmektedir.
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4. BILiSIM TEKNOLOJILERI SAYESINDE VAROLAN YENi FUARCILIK
KAVRAMLARI

Biligim teknolojileri insanlarin giinliik hayatlar: kadar girketlerin i anlayiglarimi ve iligkilerini
de etkilemigtir. Sirketler degisen miigteri ihtiyag ve isteklerine cevap verirken bu
teknolojilerin avantajlarindan kendi gikarlani dogrultusunda da yararlanmak istemiglerdir.
Tam dreticilerin aym zamanda tiiketici de oldufu goz oniine alinirsa, sirketler de kargilikli
iliskilerinde teknolojinin getirdigi mekandan bagimsizlik avantajlarindan yararlanmaktadirlar.
Guiniimiizde insanlar en gincel bilgiye, en kisa zamanda ulasmak igin Internet’i tercih
etmektedirler. Bu durum girketlerin iiriin ve hizmetlerini Internet tizerinden de tamtimlarini
zorulu kilmugtir. Kullanilan ortamun kiireselligi sonucu Internet araciligiyla iiriinlerini tanitan
sirketler de diinyamn herhangi bir yerindeki miisteriye ulagabilme sansina sahip olmuglardir.
Bu uluslararas: girket iligkilerinin geligmesine, partnerlik anlagmalarinin artmasina ve B2B
(Business to Business) gibi Internet tabanli is sistemlerinin dogmasina sebep olmugtur. Tiim
bu geligmelerle iiriin tamitim siirecinde énemi artan bu yeni ortamda, sektorlerin iiyelerini
bulusturacak fuarlarin olmasi da kagimimazdir. Guniimizde tiketiciler belli dénemlerde
yapilan sergilere gitmek yerine bu sergilerin ya da tamtimlarin giincel halleriyle her an
ulagabilecekleri bir yerde olmasini tercih etmektedirler. Internet iizerinden yapilan fuarlarin
migteri igin en gincel bilgi kaynag: oldugu disinilmektedir. Fiziksel fuarlarda iki fuar
devresi arasinda gecen siirede sirketler yeni driinler gelistirmekte ve miisterilerinin
kullammina sunmaktadir. Giiniimiizde degigikliklerin ve glisimlerin oldukga hizlandig
dugtinilirse iki fuar devresi arasinda gegecek siirenin yeni iiriin tamtimlari igin bir sorun
oldugu goriilmektedir. Mekandan bagimsiz fuarlar araciligt ile bu sikintinin oniine gegilmek
istenmis, sirketlerin yeni iiriinlerini hedef kitleye gercek zamanli aktarim sanslan arttirilmugtir.
Fuarlar zaman ve mekandan bagimsizlik kazannus, globallesmigtir. Genelde sektoriin gelistigi
ya da pazarin hareketli oldugu noktalarda yapilan fuarlara Internet ortaminda herhangi zaman
ve herhangi mekandan ulasmak miimkiindiir. Ziyaretgiler yeni sergi yontemleri sayesinde
istedikleri sektorlerin, firmalarin ilgilendikleri uriinleri hakkkinda istedikleri detayda bilgi
alabileceklerdir. Sanal fuarlar genelde girketlerin web sayfalarina link verdikleri igin girketler
bilgi vermek istedikleri riinler hakkinda fuar sinirlarindan bagimsizdir. Internet iizerinden is
iligkilerinin arttif1 giniimiizde fason ig yaptiran sirketler kaliteli Grini daha digik
maliyetlerle elde edebilmek igin fiziksel mekandan bagimsiz hareket etmek durumundadrlar.
Sanal fuarlar sayesinde ig yaptiracaklan ya da beraber cahsacaklan sirketler hakkinda on
bilgiye sahip olma gansi bulacaklardir. Sanal fuarlar, aragtirmalarint Internet iizerinden yapan
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giiniimiiz insan1 igin de ciddi avantajlar getirmektedir. Insanlar artik yenilikleri takip etmek
igin bir sonraki fuar donemini beklemek zorunda kalmayacak ya da yurtdigi fuarlan ziyaret
etmek igin biitgelerini zorlayacak yilksek maliyetleri goze almak durumunda
kalmayacaklardir. Ziyaret edecekleri fuarlar hakkinda onceden bilgi sahibi olacaklar, fuara
gitmeden once bilgilenerek fuarda harcayacaklari zamani daha verimli kullanabileceklerdir.
Sektordeki firmalari ve onlari iiriinlerini bir arada gorerek kiyaslama imkanina sahip olacak,

sadece yerel degil ayni1 zamanda evrensel pazar da takip etme olanaklari da olacaktir.

4.1 Sanal Fuar

Bilginin bilgisayarlar aracihg ile anlatildigi ve takip edildigi giinimiizde firmalarin irin ve
hizmetlerini; potansiyel miisteriye ulasmanin en etkin ve diigiik maliyetli yontemlerinden biri
olan Internet aracilii ile anlatmalani kaginilmazdir. Yeni sergileme ortami yeni sergileme
kavramini da beraberinde getirmistir: “sanal fuar”. Bu ortamin gerek ve sartlarini, kendi
varolug sebepleri ile biitiinlestirip kullanarak daha genig kitlelere ulasmak isteyen sanal

fuarlann iki temel kurulug amaci vardir:

e Varolan bir sergiyi Internet iizerinden destekleyerek kisith zamanda daha verimli olmak.
Fiziksel olarak kisa zaman araliginda gergeklesen 6nemli bazi olaylari, haberleri ve
sergileri Internet iizerinde yayinlayarak yilin kalan bolimiinde de bunlar gérme imkani

yaratmak. Kisaca varolan bir sergiyi Internet ortaminda desteklemek.

e Fiziksel olarak varolmayan fuarlari yeni medyanin avantajlarindan faydalanarak
gergeklestirebilmek. Kaynak kisitlarnin, sergilenecek iiriinlerin taginma gerekliliginin
olmadigi, diinyanin farkli cografyalarindan katilimei ve ziyaretgilerin bulusabilecegi

tamamen Internet tabanl “sanal fuar”lardir.

ihtisas fuarlarinin kisalan fuar siireleri, wriinlerini sergileyen firmalan kisa zamanda daha
etkin sergiler yapmaya, ziyaretgileri ise fuarlar daha bilingli gezmeye zorlamustir. Ziyaretgiler
artik ne goreceklerini, hangi firmalarin standlarina ugrayacaklarmi bilerek fuarlari
gezmektedirler. Firmalar onceden fuarlarda sergileyecekleri uriinleri agiklamakta ya da
fuardaki sergileri hakkinda bilgi vermektedirler. Mevcut fuar akislar, sergiler hakkinda
bilgiler Internet iizerinden yayinlanarak ziyaretgiler bilgilendirilmek istenmektedir. Fuardaki
sergilerin yamisira; sektoriin geligimi ile ilgili yapilan kongre, seminer gibi toplantilar ve
kiiltiirel etkinliklerin programlarindan fuar alaninin plani, katihmeilarin listesi ve yerlerine

kadar birgok bilgi onceden fuarin web sayfasindan alinarak fuarin daha verimli gezilmesi
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saglanablir. Bu yontem dogrudan Internet iizerinde yapilan bir sergi olmaktan ¢ok mevcut

sergiyi desteklemek amaci ile Web’in kullanimidir.

Fiziksel olarak varolmayan fuarlan yeni medyamn avantajlarindan faydalanarak
gergeklestirebilmek sergilerin her zaman hedeflerinden biri olmugtur. Fiziksel fuarlarin
giinimiizde ¢ok kisalan zaman ve mekani, sergilenecek urinlerin taginmasi, kurulmasinin,
fuar alaminda yer kiralama, stand yapimi ve stand hizmetlerini gergeklestirecek elemanlarin
maliyetleri bir gok firmanin maddi giiciinii asmaktadir. Bunun sonucu olarak fuarlara katilim
biiyiik ve orta olgekli firmalar tarafindan gergeklestirilmekte dolayistyla sektori tam olarak
ifade etmemektedir. Fuarlarin zaman ve mekan kisitlar1 ziyaretgileri de etkilemekte, sergiyi
gezmek isteyenler mesafe yiiziinden maddi sikintilar yasayabilmekte ya da zaman problemleri
nedeniyle sergiyi ziyaret edememektedir. Sanal fuarlarin esas amaci insanlar1 sergiye
getirmek yerine sergiyi insanlara gotiirmektir. Giiniimiiz insaninin iglerini bilgisayar1 bagindan
¢ozme ve takip etme istegi, Internet kullanma aligkanligi, sergilerin de sanallagmasini,
kendilerini bu ortamda; ortamin gerek ve sartlar iginde temsil etmelerini gerektirmistir. Sanal
fuarlar, sergileri tim diinyaya, biitin yil boyunca agmus, uiriin tagima, ve yiksek katilim
maliyetlerini asag1 gekerek fuara daha kigiik 6lgekli firmalarin da katilimint saglamis bu yolla
sektorii daha iyi ifade etmeyi bagarmustir. Firmalarin en giincel iiriinlerini sergileme olanaklar
olmus, ziyaretgilerin ise sektor hakkinda istedikleri bilgiyi istedikleri detayda almalarina

olanak saglamigtir.

Internet iizerinden yapilan “sanal fuar”larin avantajlarindan bazilar sunlardir:
e Internet’in kiireselliginden faydalanma

e Fuar mekanindan ve zamanindan bagimsizlik

e Daha diigik maliyetler

e En giincel bilgiyi sunma/alma

e Serginin surekliligi

e Fiziksel fuarlar hakkinda on bilgi

e Ziyaretginin etkilesimli olarak istedigi detayda bilgi elde edebilmesi

e Zaman, maliyet gibi kisitlari olan potansiyel miisterilere ulasabilme

e Fiziksel fuarlara katilmaya biitgeleri yetmeyen, daha kigiik olgekli sirketlerin de
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katilimiyla sektor hakkinda daha detayh bilgi edinme sansi

Tez de Internet-fuar iligkisi ii¢ bolimde incelenmistir:
e Fiziki olarak yapilmayan fuarlarin Internet’te tamamen sanal olarak yapilmast
e Fiziki olarak yapilan fuarlarin Internet’te desteklenmesi

o Uriin ve hizmet sergilemekten gok sektordeki sirketleri tamtmaya yonelik yapilan sar1

sayfalar diizenindeki siteler

4.1.1.1 Internet’te Tamamen Sanal Olarak Yapilan Fuarlar
Fiziki olarak gergeklestirilmeyen fuarlarin dijital ortamda, ortamin sart ve gerekliliklerini
yerine getirerek gergeklestirdikleri sergilerdir.

www.tif.com.tr

Tiiyap ve Interpro tarafindan gerceklestirilen Tiirk Endiistri Fuar: fiziki olarak yapilmayan bir
fuari Internet iizerinde gergeklestirmek amaci ile kurulmustur. Sayfa fiziki fuarlara referans
verecek bir mimari diizende kurulmus, gérsellik 6n planda tutulmugtur. Marmara Denizi’nde
oldugu varsayilan bir ada tzerinde yerlestirilen fuar alamnda pavyonlar gesitli sektorlere
ayrilmig, igeride salonlar ve standlar ile sergileme gergeklestirilmistir. Sayisal Disler
tarafindan tasarlanan ada ve pavyonlar cam cephe agirlikhi olarak, ortak bir dil ve teknoloji
odaklihk konseptine sadik kalinarak tasarlanmuglardir. Fuar alaninda pavyonlarin yanmisira
merkez binasi, kule gibi yapilar ve ulagim tesisleri disiniilmistir. Kule de basin merkezi,
bilgi sistemleri, istatistik merkezi ve Tifas ofisi bulunmaktadir. Fuara ulagim igin deniz ve

hava yollar1 kullaniimug, adaya helikopter pisti ve liman yerlestirilmistir [11].

Sayfa hem son kullamcilar hem de sirketler tarafindan siklikla ziyaret edilmek izere
tasarlanmis oldugundan grafik tasarim ve gorsellikle beraber veri aktarim hizi da oldukga
onemlidir. Bu amagla sayfada kullamlan imajlanin gogu dilimlenip kullanilarak sayfa
boyutlan kigiltilmeye ve veri aktarimi hizlandinlmaya c¢aligilmistir. Sayfamn akigi fuar
alanindan standlara dogrudur. Bu adimlar agagida detayli olarak anlatilmistir. Standlarda
verilen sirketlerin web sayfalarimin ayr bir sayfada agilmas: saglanarak site igi trafigin
azaltilmas: ve ziyaretgilerin fuar sayfalarindan ayrilmadan sirketler hakkinda daha fazla bilgi

almalari hedeflenmigtir.



Sekil 4.1 Ana sayfa

Tif ana sayfasinda “Marmara Denizi iizerinde kurulmug teknoloji adas:” min perspektifi
yerlegtirilmigtir. Fon olarak titm sayfalarda (stand ve sirket sayfalar harig) agik mavi renk
kullamlmistir. Alt ve istte bordirler ile sinirlanan zemin ada olarak tasarlanan fuar alanina
derinlik katmigtr. Sayfamn @st kismunda fuarin adi (Tirk Endistri Fuari)), Tuyap ve
Interpro’nun logolar: yer almaktadir. Fuar alaninin resminin yaninda da fuar girisi, bilgi ve
ingilizce linkleri bulunmaktadir. Fuarm Ingilizce sayfalar da kugik farkhliklarla Turkge
sayfalarin aymsidir. Bilgi kisminda ise fuar ve amaglanan hedefler hakkinda bilgi verilirken,
fuar girigi linki fuaye sayfasina baglanmaktadir.

Sekil 4.2 Fuaye Sayfast

Fuaye sayfasinda ziyaretgiler igin bir karsilama bankosu gorseli ve fuar mekaninin girisinden
bir gorsel bulunmaktadir. Bu sayfada siteye gelen ziyaretgilerin sergilemenin yapildig fuar
alanina, haber alma servisinin bulundugu Tif Kuleye ya da katilimci olacaklar igin kayit
formuna yonlendirilmesi yapilmaktadir. Fuar alanmin girigindeki hizmet binasinda yer alan
fuaye fiziki fuarlarla ayn1 mantikta girigteki ilk dagitim: yapmaktadir. Fuar girisi izlendiginde
sektor sayfasina gelinmektedir. Sektor sayfasinda ada ustiinde yer alan pavyon ve hizmet
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binalar1 bulunmaktadir. Mouse ile pavyon binalarinin iizerine gelindiginde o pavyonda yer

alan sektorler ve sergi salonlarmin listesi gozikmektedir.

Sekil 4.3 Pavyon segme sayfast

Pavyonlar agirlikli olarak cam ve beton agirlikli tasarlanmig, konsept olarak teknolojiyi
segmekle beraber sicak bir ortam yaratmuglardir. Iglerinde gesitli sektorlerin sergilendigi
salonlarin bulundu@u pavyonlar adadaki hizmet binalari ve fuar kulesinin gevresine
yerlestirilmigtir. Birbirlerine yaya yollari ile baglanmig olan yapilar istlerine (ya da

iizerlerinde beliren listeye) tiklayinca sektor alt sayfasina link vermektedir.

Sekil 4.4 Pavyon igleri / Sektor alt sayfast

Sektor alt sayfas: segilen sektorle ilgili katilimer sayisina paralel olarak salon ya da salonlari
gosteren, dolayisiyla sektore ilk girigin yapildigs sayfadir. Sayfamin solunda sektériin
sergilendigi pavyonun daha yakindan alinmig bir perspektifi bulunmaktadir. Fotografin
altinda site i¢i arama motoru sag bolimiin st tarafinda ise sektor baghklannmn yer aldifs
¢ekme menii bulunmaktadir. Sayfanin ortasinda sektordeki katiimci adedine gore sayisi
degigen salonlar bulunmaktadir. Salonlarin gematik plan olarak gosterildigi sayfadan verilen
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linklerle salon sayfasina gidilmektedir. Salon sayfasinda o sektore ait salonun basit bir
perspektifi ve sematik yerlegimi bulunmaktadir.

Sekil 4.5 Salon sayfasinda salonun gosteriligi

Sekil 4.6 Salon Alt Sayfas:

Salon alt sayfasinda o salondaki katilimci kurumlar yanlarinda stand ikonlan ile
goriilmektedir. Sirketlerin standlarina bu noktadan ulagmak mimkiin olmakla beraber
standlan sirayla teker teker dolagmak da miimkiindiir. Sayfanin sol tarafinda yer alan salon
plam sematik ve simgeseldir. Bu sayfada da arama motoru ve sektér meniisii bulunmaktadir.
Bu sayfadan sonra gelen adim standlardir. Stand sayfasinda sol tarafta standin bulundugu
salon , onceki ve sonraki standlara linkler bulunmaktadir. Bunlarin altinda sirketin adres,
telefon, e-posta ve varsa web sayfasi gibi ulagim bilgileri yer almaktadir. Sanal fuarmn fuaye,
sektor adast ve kulesine verilen linklerin altinda arama motoru vardir.
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Sekil 4.7 Stand goriiniigi

Sanal standlar fiziki fuar standi mantifinda ¢oziimlenmis, belirli bolgelere aynlmigtir. Stand:
sergileme boliimii ve migteri hizmetleri boliimii olarak ikiye aywmak miimkiindir. Migteri
kargilama bankosunda e-posta adresleri, kartvizitler ve varsa sirketin web sayfasina link
bulunurken; arkadaki panolar ise sergileme bolgesi olarak kullaniimaktadir. Sirketlere verilen
2 ile 5 arasinda degisen sayidaki sergileme panolarinda girketler kendi iriinlerini sergileme
imkam bulmaktadirlar. Panolarin yaminda ise girket hakkinda bilgi igeren brogirler yer
almaktadir. Bunun yamsira bazi girketler yapilan igin durumuna gore buraya referans listesi,
fiyat listesi, bolge miidiirliikleri ya da bayiiler ile ilgili bilgiler de vermektedirler.

EYLA
8&' LIKC

Sekil 4.8 Stand goriniisii
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Tark Endistri Fuani ismi ile Internet’te yaymnlanan bu sayfa gorselligi kullammi, kurulum
amaci1 organizasyon sekli ile fiziki olarak yapilmayan bir fuarin Internet iizerinde ki
¢ozimiiniin diinya da en bagsarili 6rneklerinden biridir. Fuar alanindan stand tasarimina kadar
fiziki fuarlar ile paralellik gosteren bir yapida kurgulanan fuarda, salon yerlesiminden pavyon
mimarisine kadar fiziki fuar simiilasyonu izlerine rastlamak olasidir. Tasarimda mekan
biitiinliigiine 6nem verilmig, standlarin bulundugu salonlarda pavyonlarin dig goriiniigiine
uygun olarak tavanlarda seffaf yapi elemanlart kullanilmistir. “Sanal fuar” fiziki fuarlara
referans veren bir kurgu iginde tasarlanirken, sergilendigi ortaminda gereklerini yerine
getirmeye Gzen gostermigtir. Imajlarin yogun olarak kullanildig: sayfalarda dosya boyutlar
resimlerin sikistirilmasi, gerektiginde boliinerek kullanilmasi yontemi ile disirilmiig bu
sekilde sayfanin daha hizli goriinmesi saglanmustir. Site digina verilen linkleri (sirketlerin
web sayfalari) ayn pencerelerde agarak hem ziyaretgilerin fuar-sitesinden ayrilmadan
sirketlerle ilgili daha detayl bilgi almalari saglanmig hem de site igi trafik azaltilarak
ziyaretgilere daha hizli veri aktarimi saglanmugtir.
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Sekil 4.9 Tif Web sitesi site haritas:

4.1.1.2 Fiziki Olarak Yapilan Fuarlarn Internet’te Desteklenmesi

Fiziki olarak yapilan fuarlann Internet iizerinden desteklenmesidir. Fuarlarin iletigim,
haberlesme, duyuru, on ve son bilgi, ziyaretgilere yardimci olacak yazilimlar gibi
katilimcilara ve ziyaretgilere yardimei boliimleri yer alir

http://www.hannovermesse.de

Hannover fuarimin Internet sitesi olan Hannovermesse.de ‘de fuar takvimi, ulagim, basin
boliimleri gibi bagliklarda ziyaretgilere fuarla ilgili bilgiler verilmektedir. Sayfa metin agirlikli
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olmakla beraber sayfa iginde fonda kullamlan farkli renkler sayfaya gorsel agidan zenginlik
katmaktadir. Sayfarun sol tarafinda tiye girigi, Oniimiizdeki donem yapilacak fuarlar, kariyer
firsatlart ve Almanca linki bulunmaktadir. Ana bolimde st menide yer alan linkler ile
gidilen sayfalarn igerigi hakkinda bilgi verilirken, sol bolimde fuar ile ilgili gincel bilgiler
yer almaktadir. Ust meniiniin altinda yer alan linklerle siteden yiiklenebilecek bilgiler, fuar
ajandas ya da sayfa imleme hakkinda bilgiye ulagilabilmektedir.

Sayfa Hannover fuarim ziyaret etmek isteyenlere yardimci olmasi amaciyla hazirlanmustir.
Daha ¢ok fuara ulagim, fuar iginde gezi ve fuar takvimi iizerinde durulmustur.
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Sekil 4.10 Hannovermesse.de ana sayfasi

Site iginde yer alan yiikleme bolimiinde fuar alaninin detayl kroki ve planlari, sergileme
hollerinin planlart bulunmaktadir. Ayrica fuarla ilgili bilgilerin pdf dosyas: olarak bulundugu
bir kiitiiphane yer alir. Siteden sergi salonlarinin agilig ve kapamg saatini ve organizasyonu
oprenmek milmkindir. Site de aynica el bilgisayarlarna (PDA) yiklenmek iizere bir “fuar
organizatori” bulunmaktadir. Gergeklestirilecek sergiler linkinde yaklagik bir sene iginde
gergeklestirilecek sergiler hakkinda katacak yer, ulagim ve sergi salonlarini da kapsayan
detayhi bilgi verilmektedir.
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Sekil 4.11 Sitede bulunan fuar alam ile ilgili krokilerden biri

http://www.interteks.com

Turkiye’nin ilk fuar organizasyonu yapan girketlerinden olan Interteks’in Internet sayfasinda
yapilan fuarlara ve fuar alanina yonelik bilgiler bulunmaktadir. Sitede fiziki olarak
gergeklestirilen bazi fuarlar interaktif olarak ziyaretgilere aktariimaktadir. Flash tabanli bir
yazilimla gergeklestirilen sunumda fuar giriginden itibaren belli noktalara igaretler konmus, bu
igaretlere verilen linkler sayesinde ziyaretgilerin fuar alanindan panoramik goriintiiler almas:
saglanmugtir. Secilen fuarn sayfasina girildiginde gekil 4.12’de solda yer alan sayfa
agilmaktadir. Sayfamin iginde flash tabanli bir pencere ile (sagdaki resimde detay:
bulunmaktadir) fuar alaninda belirlenmig noktalardan panoramik goriintiiller alinabilmektedir.
Noktaya tiklandiginda sayfa o noktadan alinan goriintiiye gitmekte, pencerenin altinda sag ve
sol tarafta bulunan oklar sayesinde goriintii safa ve sola kaydinlabilmektedir. Bu noktalar
imajin igine sonar geklinde yerlestirilmigtir. Belirli standlann iginde yer alan bu gorintii
merkezlerinden o an bakilmakta olanin ad1 pencerenin altta ortasinda yazmaktadir.

Sekil 4.12 Interteks web sayfasinda fuar alaninin panoramik goriiniimii



920

Sayfa icinde ayrica kroki ve katilimci firma listesine de link verilmigtir. Kroki (map) linkine
tiklandifinda fuar alammin plamt gorilmektedir (Sekil 4.13). Bu plan iizerinde link verilen
standlar secildiginde bu noktalardan alinan goriintiilere ulasilmaktadir. Bunun yanisira
koridorlarda bulunan kamera igaretleri de ziyaretgileri o noktalara gotiirmektedir. Katilimer
listesi ise o fuara katilan sirketlerin listesini pencerenin sag tarafinda siralamaktadir. Burada
verilen linkler ile ilgili sirketlerin gorilntiileri pencereden izlenebilmektedir.

Sitede bunun diginda fuar tarihleri, fuarlar ve girketin diger hizmetleri ile ilgili bilgiler yer
almaktadir.

Sekil 4.13 Sayfada haritamin ve katilime: listesinin goriintillenmest

www.tuyap.com

Tiirkiye’nin en eski fuar organizasyon sirketlerinden biri olan Tiiyap’in Internet sitesi girket
hakkinda bilgi, fuarlar, haberler ve iletisim boliimlerinden olugmaktadir. Site Tiyap
tarafindan organize edilen ihtisas fuarlarini desteklemek amaciyla kullamimaktadir,

Fuarlar boliimiinde o yil yapilan ve yapilacak fuarlar hakkinda bilgi ile bir sonraki yilin fuar
tarihleri yer almaktadir. Fuarlar hakkinda verilen bilgi fuarin yeri (fuar alani ve salon), tarihi,
diizenlenme sikhi, sergilenen iriinler, bir dnceki yilin katilimei ve ziyaretgi sayilarindan
olugmaktadir. Ayrica katilimcilar igin son tarih ve iletigim adresleride ilgili fuarlarn linkinde
bulunmaktadir. Fuara ulagim igin kroki ve iicretsiz servislerin kalkig yer ve saatleri bilgi
linkleri olarak sayfamn altinda yer almaktadi. Sayfada aymca fuar ziyaretgileri ve
katiimeilan igin konaklanabilecek anlagmali otellerin listesi de yer almaktadir. Tiiyap
fuarcihik hizmetleri yiriten bir firma olarak ozellikle katiimcilar igin bir takim hizmetler
yiiriitmektedir; konaklama, fuar alaninda reklam, afis panolan ve toplant: salonlar: kiralama
gibi bu hizmetler sirketin Internet sitesinde de yer almaktadir.
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Sekil 4.14 Tiyap sitesi ana sayfa

4.1.1.3 Sirketleri Tamtmaya Yonelik Yapilan San Sayfalar Diizenindeki Siteler
Uriin ya da hizmet tamtimindan gok sirket tanitimlarim hedef alan sitelerdir. Giiniimiizde
gittikge yayginlagan E-ticaret’e yonelik tasarlanan bu sitelerde i ve ¢oziim ortagi arayan

sirketlerin bulusturulmas: amaci giidiilmektedir.
www.sektorel.com

Sektorel Tamitim Grubu Reklamcilik ve Ticaret Ltd. $ti’ne ait olan sitede katilimcilar
sektorlere gore ana gruplara ayrilmiglardir. Bu ana gruplar kendi iglerinde katilimc: sayisina

gore alt gruplara ayrilmaktadirlar. Bu alt gruplardan da sirketlerin linklerine ulagilmaktadir.

Sektorel sitesi triin sergilemekten gok belli sektordeki girketlere ulagim saglamaktadir. Ayrica
site e-ticarete yonelik ve Internet iizerinden ig iligkilerinin kurulabilecegi bir platform olarak
tasarlanmigtir. Sitenin ana sayfasinda sektdr ve alt sektor linkleri bulunmaktadir. Site iginde
ayrica girketin ve sitenin tamtiminin yapildigt bir bolim bulunmaktadir. Bu boliimde site ve
sirket hakkinda bilgi, sirketin hizmetleri, katihmcilar igin sartlar ve icretlendirme, site
istatistikleri ve basinda siteyle ilgili haberler yer almaktadir. Sitedeki ikinci boliimde ihaleler
hakkinda bilgiler bulunmaktadir. Ugiincii bolimde ise alim, satim, franchising gibi alt
baghklarin bulundugu e-ticaret boliimii vardir. Bu bolimde ayrica i ortakliklari baghg
altinda distribiitorliik, tageronluk gibi ortak is iliskileri geligtirmek isteyen firmalarin linkleri
yer almaktadir. Sitede ayrica e-dergim ad: altinda siteye ait bir elektronik dergiye de link
verilmektedir.
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Sekil 4.15 Sektorel sitesi ana sayfa

Site onceki orneklere gore metin agirlikli olarak tasarlanmug, ana sayfa da reklam amagh
kiigiik gorsellere yer verilmistir. Sirketlerin baglik olarak yer aldig: sitede katilimcilarin e-mail

ve web sayfalarina link verilmistir.
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Sekil 4.16 Sektorel sayfast girket tanitim boliimii

4.1.2 Sanal Fuarlarda Kullamlan Teknikler

Internet iizerinden yapilan sergiler siiphesiz ki bu ortamin gerekliliklerine uymak zorundadir.
Ziyaretgilere iiriin ve hizmetlerini anlatacak gorsellii saglarken, veri aktanminda yasanan
sikitilar nedeni ile sayfalar belli boyutlar iginde kalmak zorundadir. Uzerinde yogun
caligmalar yapilan veri sikigirma yontemleri ve giderek hizlanan Internet baglantilart
sayesinde bu sorunun dniimiizdeki donemde goziilecegine inanilsa da, su an igin veri aktarmi
sanal fuarciigin oniindeki engellerden biridir. Bir diger sorun ziyaretgilerin uriinleri g
boyutlu incelemek isteyecek olmasidir. I yagamini Intemet’e tasiyan B2B gibi sistemlerle
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firmalar uluslararas pazarlara agilmis, dinyanin farkli noktalarindaki partnerler ile galigmaya
baslamiglardir. Fuarlarin ziyaretgilerini profesyoneller ve amatorler olarak iki temel gruba
ayirmak mimkiindir. Bu iki grubun fuar alanlarindan beklentileri oldukga farklidir. Amator
ziyaretgiler ya da son kullamcilar daha ¢ok sektordeki geligimleri izlemek ve fikir sahibi
olmak igin fuarlan ziyaret ederken; profesyonellerin beklentisi sektordeki gelisimi izlemekle
birlikte sergide yer alan katilimeilar iginde kendilerine ¢6zim ortaklari bulmaktir. Sergilerin
iki farkl diizeyde bilgi vermesine sebep olacak bu ayrim, sirketlerin amator ziyaretgilere
iiriiniin kullanim, dayaniklilik, fiyat gibi temel ozellikleri hakkinda bilgi aktarirken, kurumsal

ziyaretgilerine (potansiyel miisterilerine) daha detayli bilgi vermesini gerektirmektedir.

Giiniimiizde CAD sistemleri kullanicilarina iig boyutlu galisma ve foto gergekgi sonuglar alma
konusunda genis olanaklar vermektedir. Ancak bu CAD sistemlerinin yaygin olmaktan gok
profesyonellere yonelik hizmet vermesi, amator kullanicilara anlasilmaz gelen arayiizleri
nedeniyle sanal fuarlarin tim ziyaretgilere ulagabilme amacini kargilayamamaktadir.
Katilimeilar CAD sistemleri yerine web tabanli ¢alisan, daha anlagilir arayiize sahip
yazilimlan tercih etmekte, trinlerini bunlarla tanitmak istemektedir. Ancak bu yontemle de
amator ziyaretgilere belirli diizeyde bilgi verilebilirken, profesyoneller istedikleri detayda
bilgi alamamaktadir. Bunun sonucunda fuarlar hedef kitlelerini siniflandirmiglar ve her
kategoriye yonelik ayri gozimler tiretmeyi hedeflemislerdir. Tiim ziyaretgilere agik olan iki
boyutlu web sayfalarindan, driiniin ii¢ boyutlu fotograflarinin bulundugu; 6zellikle i¢ mekan
anlatimlarinda aktif olarak kullamlan IPIX teknolojisine, kullamicilarin mekaninin iginde
dolagmalarimi ya da urini gevirerek her agidan bakabilmelerini saglayan VRML
sunumlarindan, “Streaming Media” gibi sistemlere kadar gesitli arayiiz ve yazilimlardan
faydalanmiglardir. Internet iizerinde ¢ boyutlu anlatimlarin gelisme asamasinda oldugu goz
oniinde bulundurulursa oniimiizdeki yillarda bu anlatimlarin daha da giiglenecegi

goriilmektedir.

4.1.2.1 VRML (Virtual Reality Modelling Language/ Sanal Gergeklik Modelleme Dili)

Internet iizerinde ii¢ boyutlu objeleri gorintilemek amaciyla kullanilan bir kodlama dilidir.
ilk olarak 1994 yilinda Cenova’da ki World Wide Web kongresinde tellaffuz edilen VRML
dili, Silicon Graphics’in Open Inventor ASCII File Format1 iizerine kurulmustur. Bu kod
diller arasi catigma yaratmamak ve Internet iizerinde daha basarili ve yaygin oldufu i¢in
HTML kodlu sayfalarin iginde kullanilmaktadir. Basta kodlama dili olarak gelistirilen VRML
format1 daha sonra modelleme diline déniistiiriilmistiir. Bu format ISO tarafindan bir standart

olarak taninmugtir [12]. Web tarayicilarina yiiklenen bir eklenti ile bu formatta olugturulan
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modellerin/sayfalarin etkilesimli olarak gériinmesini saglamaktadir. Tarayicinin iginde beliren
pencerede pan, zoom gibi ekram kumandaya yarayan araglar, plan goriiniise gegme, modeli
ekrana hizalama ve goriintiiyii geri yikleme komutlari yer almaktadir. Bu kumandalarin

diginda modellere gore ozel araglar da belirlenebilmektedir. (6rn. mekanlarda yiiriime-ugma)

Poligonal yiizey olusturma esasi ile galigan VRML modelleri giiniimiizde ti¢ boyutlu gizim
yapan programlarin ¢ogu tarafindan olugturulabilmektedir. Bunun yamsira farkli formatlart
VRML’e ¢evirmek igin ¢esitli doniistiiriiciiler bulunmaktadir. Bu formati olugturmanin
dgiincii yontemi ise metin editorleri sayesinde kod yazmaktir. Arkasinda yeterli genel
programlama dili destegi olmadigindan karmagik islemlerin yapilmas: zor olsa da genelde iig
boyutlu modelleme programlaninin yardimi ile bu sorun ¢oziilmektedir. (Ugur, 1996)

VRML formatinin gesitli tipleri bulunmaktadir. Bunlardan bazilari cografi modeller
olusturmaya yarayan GeoVRML, XML (Extensible Markup Language) formatim
destekleyen ayrica tekstiir kaplamalarina ve NURBS (Non Uniform Rational Bezier Splines)
yiizeylere daha fazla destek veren X3D’dir.

AMEDIA c-2500L OILYMPUS

Sekil 4.17 Fotograf makinasimn VRML ile tanitimi

VRML modeller HTML kodu ile yaratilan sayfalarin igine OLE obje olarak tanimlanarak
yerlestirilirler. Yukandaki 6rnekte sayfamn sol boliimiinde dijital fotograf makinasimn pil,
hafiza kart1 gibi pargalart gosterilmistir. Bu diigmelerle istenilen boliim segilince sayfanin
saginda yer alan diigmelerde bu bolimlerle ilgili alt baghiklar belirmektedir. Ornegin sol
boliimde hafiza kart1 segilince sag tarafta kartla ilgili bilgileri igeren diigmeler belirmektedir.
Kart boliminii agma linki tiklamnca sayfanin ortasinda yer alan VRML modelde
gergeklestirilen animasyon baglatilmaktadir. Bunun yamira model interaktif olarak
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gevirilebilmekte, modele istenilen degisik agilardan bakilabilinmekte ya da tanimlanmig
agilardan perspektifi goriilebilmektedir. Makinamn pargalarina model iizerinde verilen linkler

sayesinde bu pargalarla ilgili bilgi ve animasyonlar izlenebilmektedir.

Giniimiiz de e-ticaret sitelerinde kullanilmaya baslayan VRML bir ¢ok ¢izim programi
tarafindan iretilebilmesi, ISO standarti olmas: ve kolay bir arayiize sahip olmasi agisindan
basarilidir. Web tarayicilarina VRML plug-in’i gerektirmesi ve goriintiilerin ok da fotorealist

olmamasi ise bu formatin dezavantajlaridir.

4.1.2.2 Java 3D

Java 3D, Java’da ii¢ boyutlu ve etkilesimli grafik uygulamalan ve ii¢ boyutlu etkilegimli
grafikler igeren “applet’ler” geligtirmek igin kullanilan yiiksek diizeyli uygulama gelistirme
arayuziidiir (API). Java’nin platform bagimsizlig: gibi biitiin 6zelliklerini tagimaktadir. (Ugur,
1996) Java programlama diline Gi¢ boyutlu grafikler eklenmesini saglarken, ii¢ boyutlu

grafiklerin olugturulmasinda Java programlama dilinin kullaniimasini saglar.

4.1.2.3 Panoramik Fotograflar

Web iizerinden i¢ ve dig mekanlarin panoramik fotograflarimin interaktif olarak sunuldugu
formatlardir. Mekamin ortasina yerlegtirilen balik gozii mercek kullanan dijital fotograf
makineleri ile her iki yéne dogru gekilen 182° ‘lik fotograflarin birlestirilmesi ile olugturulur.
Uriin sergilemede bu yontemin tersi de kullamilmaktadir; tiriiniin farklt agilarindan cekilen
fotograflan birlestirilerek iriiniin gevresinden goriintii alinabilmektedir. Bu formatin en
bilinen temsilcisi olan Ipix (Internet Resim Kurulusu) resim birlestirme igin 6zel yazilumlar

geligtirmigtir [12].

Sekil 4.18 Panoramik goriintii olugturmak igin ¢ekilen bir fotograf

Panoramik fotograflar giinimiizde miize, tarihi eser mekan anlatimilarinda ve emlak
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sitelerinde yogun olarak kullanilmaktadir. Bunun yanisira e-ticaret sitelerinde iiriin sergileme
amactyla farklt kullanimlar da meveuttur. Asagidaki iki 6rnekten soldakinde bir aracin iginin
panoramik goriiniigii goriilmektedir. Istenilen detaya yaklasilabilmekte, ve arag ici farkls
acilardan goriilebilmektedir. ikinci 6rnekte ise bir cep telefonunun gesitli agilardan ¢ekilmis

fotograflan birlestirilmigtir. Farenin hareketi ile iiriin ii¢ boyutlu olarak incelenebilmektedir.

Sekil 4.19 Panoramik fotograflar ile iiriin sergilenmesi

Panoramik fotograflar diigiik imaj boylarinda web tarayicisi igin herhangi bir eklenti
gerektirmezken, yitksek imaj boylaninda tarayicilar igin plug-in gerektirmektedir. Kolay
kullanim, iriiniin ii¢ boyutunu fotorealist bir anlayisla gostermesi bakimindan giiniimiizde
yaygun olarak kullaniimaktadir.

4.1.2.4 Streaming Media

Streaming media, ses, video ve diger multimedia dosyalarnmin Internet’te veya kurumsal
intranetlerde bilgisayara yiikklemeden ve sabit disk igerisinde yer kaplamadan on-line
izlenmesini saglayan, tamamen ses ve goriintii dosyalarindan olugan bir sistemdir. Streaming
sistemi sayesinde seslere ve goriintillere, veriyi bilgisayara indirmeyi beklemeden
ulagilabilinmektedir. Streaming media teknolojisinin kullanici, kullanict bilgisayar, kullanic
yazilimi, Internet baglantisi, ag altyapisi, sunucu alt yapisi gibi kalite belirleyici kriterleri

vardir.

Streaming media teknolojisinde goriintii ve sesler 6zel bir algoritma ile kodlanarak sikigtirtlir
ve yaymna hazir hale getirilir. Hazirlanan dosyalar sunucu bilgisayardan istemci bilgisayara
kiigiik paketler halinde gonderilir. Istemci bilgisayar, dosyanin tamamen indirilmesini
beklemeden kodlanmis haldeki dosyalari bilgisayarin herhangi bir yerinde depolamadan
decode eder. Bu sekilde dosyanin indirilme zamani kazanilmig olur.
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Bu sistem en ¢ok, Internet iizerinden yapilan canli yaymnlarda, web konferanslarda
kullaniimaktadir.  Streaming Media teknolojisinin en bityiik dezavantaji diigik baglant
hizlarinda istenilen etkiyi yaratamamasidir. Bu sebepten otiirii son kullanicilardan gok,

uzaktan erigim ile is ya da egitim yapan kurumlar tarafindan kullanilmaktadir.

4.1.2.5 Stereo Image
Stereoskopik imaj kagit, monitor gibi iki boyutlu yiizeylerde i boyutlu goriintii olugturmak

amaci ile kullamlmaktadir.

Stereoskopik imaj ile gorinti olugturulurken kullanilan teknik insan goziniin gorintileri
algilama teknigine benzetilmistir. Insan gozii derinligi algilarken sol ve sag gozden gelen
farkli odakli 2 goriintiiyii birlestirir. Bu teknikte de 3 boyutlu yansitilmak istenilen goriintitye
ait farkli odakh 2 farkli resim gekilmektedir.

Sekil 4.20 Wright’in selale evinin Stereografik imajt

Resimlerin 3 boyutlu olarak goriintiilenebilmesi igin yaygin olarak 3 yontem kullanilir:

Anaglyph : Cekilen iki resim sol ve sag olmak iizere farkl: renklerde katmanlara aynlirlar ve
ast uste kaydedilirler. Ozel gozliklerle bakildiginda ise 3 boyutlu gorinti elde edilir (sol

kirmizi saf mavi gibi)

Capraz Bakig: Cekilen resimler yanyana koyulur ve giplak gozle resimlerin ortas odaklanarak
capraz olarak bakilir. Sol ve sagdaki imajlar kaybolmazken ikisinin ortasinda 3 boyutlu

goruntii belirir.
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Paralel Bakig: gekilen resimler yine yanyana konularak bakilir ve 3 boyutlu gériintitye diger 2

imajin varhiginda ulagtlir.

42 interaktif-CD

Giiniimiizde birgok sirket tarafindan tiriin ve hizmet tamtiminda etkin olarak kullamlmaktadir.
Veri aktarim hizi sorunu olmadig igin sunumlarin daha rahat yapilabilmesini saglamaktadir.
Kullanic: ile interaktif iligkiler kurdugu igin brogir ve katalogdan daha tercih edilir olan bu
yontem tamtim maliyetlerinde de diigiig saglamigtir. Tanitilan tiriin ya da hizmetin igerigine
gore farkli yontemler kullamlan interaktif CD’lerde imaj gosterimi, flash tabanh sunumlar,
videoklipler, HTML sayfalari en yaygin kullanilan araglar olmakla birlikte gizim programlari
tarafindan kullanilabilen hazir profil ve iriin ¢izimleri, interaktif iriin 6zelliklerini gorme ya
da mekanda iiriiniin etkilerini simiile etme gibi farkl ozellikler de bulunmaktadir. Interaktif
CD’ler iginde firmalar web sayfalarinda kullanacaklari tim materyalleri veri aktarim hizi
sorunu olmaksizin kullanabilmektedir. Web’in globalligi avantajindan yoksun olmasina
kargin ginimizde interaktif CD’ler potansiyel musgterilere etkin sunum yapmanin verimli
yontemlerinden biridir. Yazihm ve bilgisayar triinlerinde egitim ve tamitim amagh uzun
suredir kullamilan bu yontem ¢agimizda insanlarin bilisim teknolojilerini daha yogun olarak
kullanmaya baglamasi ve veriyi analog ortam yerine dijital ortamda tercih etmesi sonucu

kullamm alanini genisletmisgtir.

4.2.1 Toprak interaktif Karo Seramik
Toprak Seramik’e ait bu interaktif CD’de girket iriinlerini hazirlanmig mekanlar iginde
sunmaktadir. Kullamcilarin mekam ve bilesenlerini belli sablonlar iginden se¢me ve
degistirme gansina sahip oldugu bu sunum bilgisayara yiiklenen bir yazilim aracilig ile
yapilmaktadir. Misterilerine alacaklan uriinlerin mekan iginde etkisi ve birbirleri ile uyumu
hakkinda fikir vermesi igin gergeklestirilen yazilimin i¢inde ayrica sirket hakkinda bilgi ve
bolge miidiirliikleri iletisim bilgileri verilmektedir.
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v ual

Sekil 4.21 Toprak interaktif karo seramik giris sayfast

Beg linkten olugan ana sayfa ile sunuma baslayan CD’de fon olarak sergilenen tiriinlerden biri
olan karo kullamlmigtir. Uriinlerin katalog ve interaktif karo seramik basliklari altinda
tamitildigt sunumda katalog boliminde tiriinlerin genel seriler ve alt seriler diizeninde tanitimi
yapilmaktadir. interaktif karo seramik linki segildiginde uygulamalarin gorillebilecegi salon,
mutfak, banyo gibi hazir mekan alternatifleri gelmektedir. Flu olarak goziiken imajlar uzerine
gelindiginde netleserek hazirlanan mekanin kiigitk boyda imajim gostermektedir. Bu meniiden
istenen mekan secildikten sonra bu mekan iginde uygulamast olan iiriinlerin seri adina ya da
renk, boyut cins kriterlerine gore arama/segme meniisii gelmektedir. Bu meniden istenen iiriin

tipi segildikten sonra mekan iriinlerle islenmenmis olarak ekrana gelir.
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Sekil 4.22 Mekan segim sayfast

Her mekana gore farkli degiskenlerin tanimlandigi mekan segimlerinde, karo, vitrifiye-akrilik,
duvar dogemesi, zemin dogemesi, duvar rengi, mobilya rengi, vb. elemanlarin rengi, tipi ve
dogenme sekli degistirilebilmektedir. Banyo mekam segildiginde herhangi bir iiriin ile
dosenmemis olarak yalin modellenmis banyo imaji gelmektedir. imajin alt bélimiinde banyo
mekanina ait degistirilebilir parametreler goriilmektedir.

Sekil 4.23 Banyo boliimii girig sayfast
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Bu parametrelerden seramik segildiginde banyo mekam igin iiretilmis seramik gegitleri imajin
altinda gozitkmektedir. Segilen Grinin linki tiklamnca mekan bu triin ile giydirilir. Se¢im
yapildiktan sonra sayfanin sag tarafinda bu iiriine ait model adi, rengi, cinsi (parlak/mat),
boyutu ve kodunu belirten menii aktif hale gelir. Bu boliimde duvarlarda kullantan iist bolim
karosu, bordiir, alt bolim karosu ve zemin karosu hakkinda bilgiler bulunmaktadir. Bu
meniiniin st tarafinda ise iriinin pisirim, dekor ve kullamilabilecegi trafik yogunlugu
hakkinda bilgiler sembollerle anlatilmaktadir (bu sembollerin agiklamalarida sembollere
verilen linkler ile anlatilmistir). Sayfanin dstiinde yer alan meniide ise mekan iginde segilen
iiriinlerin siparig listesi bulunmaktadir. Bunun yamsira ayni boliimde ana menii, yeni arama
ve mekan segimi sayfalarma linkler verilmigtir. Alt bolimden devam edilerek zemin rengi ve
doseme sekli, vitrifiye elemanlarin tipi, duvar dosemesi ve bordiirlerin durumu hakkinda
seimler yapilabilir. Bu sayede farkh ariinlerin birbirleri ile ve mekanla olan uyumu hakkinda
potansiyel miisterilere yar: simiilasyon denebilecek ve gorsel olarak fikir veren bir sunum
hazirlanmigtir. Sayfada ayrica onceden belirlenmis zoom hareketi ile karolarmn birbirleri ile
olan iligkisi yakindan gorillebilmektedir. Diger mekan segimlerinde de ayni mantik ve farkli
degiskenler ile o mekan igin iiretilmis tiriinlerin denenme sansi bulunmaktadir.

Sekil 4.24 Mekanin segilen iiriinler yerlestirildikten sonraki hali

Bu yazilm firmaya migterilerine iriinlerini daha yakindan tanitma ve salt satict firma
olmaktan ¢tkip miisterileri igin ayni zamanda bir ¢oziim ortag olma firsatmi vermesi
bakimindan énemlidir. CD’de ki yazilimin bilgisayara yiiklenmesi zorunlulugu bir dezavantaj
gibi goriinse de farkh dillerin kullanildigi bu sayfanin arayiiziiniin basitligi ve anlagilabilirligi
sunum igin ciddi bir avantaj olusturmaktadir. Olugabilecek dosya boylar1 agisindan Web’de
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kullanilmasi pek de mumkiin olmayan bu sunum igin interaktif CD ideal ¢oziim
olusturmaktadir.
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5. SONUCLAR VE UZGORU

5.1 SONUCLAR

Sanayii devrimi sonrast, endiistri mallarini satmak amactyla kurulan ilk fuardan giinimiize
fuarlar ticari amaglarla kurulmuglardir. Bu ticari amaglar ii¢ bashk altinda toplanabilir:
Sanayii mallarim tamitmak ve satmak, bolgede gelismekte olan sanayii dallarina destek
vermek amaciyla bu konuda gelismis kurumlarin Griinlerini sergileyerek bolgenin yeniliklere
agilmasim saglamak ve vizyonunu genigletmek, belli bolgelerde ihtiyag mallarim tiketici ile
bulugturmak amaglari ile yapilir. Sanayi devrimi sonras ilkelerin ihracatlarin arttirmak ve
sanayi giiglerini gostermek amaci ile diizenlemeye bagladigt sergilerin zamanla sayist ve

cesitliligi artmigtir.

Fuarlar ticari amaglarinin yamsira ilk sergiden itibaren kurulduklar bolgeye eglenceyi ve
kiiltiirel faaliyetleride beraberlerinde getirmisler, bolgenin sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve
mimarisinde énemli degisiklikler olusturmuslardir. Bu etkiler “fuar sehirleri” kavramunn
dogusuna sebep olmus, bu sehirler arasinda tarih boyunca gesitli iligkiler ve organizasyonlar

geligmistir

Fuarlarda katilimeilar riinlerindeki yenilik ve farkhliklarin sergileme arag ve mekanima da
yansimasini tercih etmiglerdir. Bu tercih fuar mekanlarina ve araglarina aynlan biitgelerin
artmasina; dolayisiyla yeni tekniklerin ve 6zgiin tasarimlarin dogmasina sebep olmustur. Bu
olusumun sonucunda fuar mekanlart yenilikgi olusumlara yonelmis, donemin mimari akimlart

ve yapi tekniklerinin ilk 6rneklerinin gorildugi deneysel mekanlar olmuslardir.

Teknoloji odaklilik konsepti ve katilimeilarin sergilerdeki tanitimlarina ayirdig: genis biitge
fuar alanlarinin yeniliklerin 6nciisi olmast sonucunu dogurmus, bu da teknolojideki
gelisimlerin hayata adaptasyonunda fuar alanlarina ozel bir yer kazandirmustir. Sergilenen
iirinler ve hizmetlerdeki teknolojik geligimin ve farkliigin sergileme yontem, ara¢ ve
mimarisine de yansitilmasi istegi iiriin tasarimi ve mimaride sinirlart zorlamug, yeniliklerin ve

bu disiplinlerde yeni akimlarin dogmasinin ve gelismesinin yardimcilari olmuglardir.

ihtisas fuarlar: ile birlikte kisalan fuar siireleri mimariyi etkilemis, daha dinamik yapilarin
olusumuna sebep olmustur. Stand mimariside fuarlarin kisalma ve farkli bolgelerde kendini
tekrarlamas: sonucu gelismis, kendisiyle birlikte yapt teknolojisini de geligtirmistir.
Giiniimiizde maliyet diigiiniilerek bazi standlar degisik fuarlarda farkli mekan odlgilerine

adapte olabilecek sekilde tasarlanmaktadir. Bu da fuar mimarisinde esnekligin ve modiler
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yapilarin kullanimint arttirmsgtir.

Fuarlarda katihmeilar iiriin ve hizmetlerinin otesinde kurumsal kimliklerini, vizyonlarini ve
sektordeki giiglerini sergilemeyi amaglamaktadir. Bunun sonucu olarak digerlerinden gerek

iiriin olarak gerekse sergileme olarak farkliliklarint gostermeyi hedeflerler.

Sergilenen iriinlerin sergileme yontem, arag ve mimarisi arasindaki etkilesimli iligkiye katkisi
bilisim teknolojilerinin kullanimindaki tercihleri ortaya gikarmus, iiriine yonelik 6zel sergilerin

yontem, arag, mekan diizeyinde olusumuna sebep olmustur.

Fuarlar, ev sahibi kurumlara prestijin yanisira bu organizasyonlardan biiyitk ekonomik gelirler
saglamiglardir; bu sebeple kimi fuarlar bolge ekonomisini diizeltmek amaci ile

kurulmuglardir.

Bilisim teknolojilerinin sergileme siirecinde aktif kullanimi fuar mekanlarini ve araglarini

etkilemis, fuarlardaki sirkiilasyon alanlarinin ve mekanlarin olusumuna etkide bulunmugtur.

Ozellikle hizmet ve siire¢ anlatiminda yogun olarak kullanilan video-wall, projeksiyon gibi
gorintii sistemleri fuar mekanlarinda cephelerin bu amagla  kullanimim  arttirmus,
sergilemenin mekanin duvar ve cephelerinden gok, hacmin ortasinda iiriin teshir bankolarinda

yapilmasina sebep olmustur.

Etkilegimli sergilemenin basarsi iizerine fuar mekanlarinda kullammu artan kiosklar sergi
mekanlarindaki sirkiilasyonu etkilemis, stand akslarinin degisimine sebep olmuslardir.
Kiosklar ziyaretgilerin iiriin ve hizmetler hakkinda istedikleri detayda bilgi almalari amac ile

sergi mekanlarinda kullanimlarim hizla arttirmaktadirlar.

Giiniimiizde fuar alanlarinda sergilenen iriinlerin (6zellikle bilisim teknolojileri ile ilgili
olanlarin) tanitiminda egitimlere de yer verilmektedir. Bu egitimlerde yogun olarak kullanilan
projeksiyon ve barkovizyon gibi araglar mekanlarda cepheleri kullanmaktadir. Bunun sonucu
olarak mekanlarda ziyaretgiler igin oturma gruplart artmug, mekanlar tek noktaya

odaklanmaya imkan verecek gekilde tasarlanmaya baglanuslardir.

Fuarlarda iiriin sergilerinin yanisira o sektorii ilgilendiren toplanti, seminer ve kongreler de
yapilmaktadir. Giiniimiizde bu amag ile biligim teknolojileri kullanilmakta bu da fuar alaninin
iginde bu mekanlarin degisimine yol agmaktadir.

Giiniimiizde biligim teknolojilerinin  kullammu  giinlik hayati etkilemis, insanlarin

aligkanliklarini, ihtiyaglarmi ve tercihlerini degistirmistir. Fuar alanlari da bu ihtiyaca gore
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kendilerini gelistirmigtir. Giinimiiz fuarlarinda  ziyaretgilerin Internet baglantilarnin

saglanmasi, e-kartvizit aligverisleri liks olmaktan gikip bir zorunluluk haline gelmistir.

Giiniimiizde ziyaretgiler sirket tanitimlarim dijital ortamda almay: tercih etmektedirler.
Kataloglar artik interaktif CD’ler iginde ziyaretgilere sunulmakta, driin ve hizmet tamtiminda
aktif rol oynamaktadir. Ozellikle yari mamul ireticileri (6rn. profil, yap1 elemamn treticileri)
iiriinlerini son kullanicilara kullanilabilir eleman (6rn. ¢izim, detaylt bilgi) olarak vermeyi
tercih etmektedir. Bu potansiyel misteriler igin tek ortamda kalma, katihmeilar iginde disiik

maliyet avantajin1 beraberinde getiririr.

Internet’in yogun kullanimi ve globalligi ticaretin bu ortama kaymasina sebep olmustur.
Internet’in grafik anlatimlara olanak vermesi ve B2B gibi is sistemlerinin gelisimi ticaretin bu
ortama girmesine sebep olmustur. Ticaretin varoldugu ortamda sergilemenin de bulunmasi
kaginilmazdir. Bu sebeple Internet iizerinde sergileme ginimizde  yogun olarak
kullamlmaktadir. Fiziki mekanlardaki anlayisa paralel olarak sirketler bu ortamda da
sergilenmelerini farkli kilmak amacindadir. Bunun sonucunda Internet iizerinden sergileme
kendine farklilik yaratma ¢abasindadir. Dijital teknolojiler giiniimiizde sergilemenin

geligtirilmesini miimkiin kilacak yonde ilerlemektedir.

Giiniimiizde baglanti hizlarinin artmasi ve sikigtirma teknolojilerinin gelisimi veri aktariminin
hizlanmasina sebep olmustur. Bu da dijital ortamda daha fotorealistik sunumlarin

yapilabilmesini saglamistir.

Internet tizerinden yapilan fuarlarin digiik maliyetleri sektorlerin daha genis temsilini
saglamaktadir. Bunun yani sira ziyaretgilerin etkilegimli yollarla istenilen bilgiye-istenilen

detayda ulagabilmeleri sanal sergilemenin en biiyiik avantajidir.

Sanal fuarlarin zamandan ve mekandan bagimsizlik anlayisi dijital sergilerin strekli olarak

ziyaretgilere hizmet verebilmesini saglamisgtir.

Uluslararasi ticaret ve uzaktan is iligkilerinin geligmesi ile birlikte sirketlerin uluslararasi i ve

¢Oziim ortag: arama istek ve ihtiyaglari artmig; bu pazarda sanal fuarlar Gnem kazanmugtir.

Potansiyel miisterilerin en giincel bilgiye Internet iizerinden ulasma avantajlar is
iligkilerindeki dinamizmi arttirmuig ve sirketlerin kendilerini dijital ortamda daha aktif temsil

etmelerine yol agmigtir
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Sanal fuarlar sayesinde sirketler fiziki fuarlara katilmaya maliyet ve zaman agisindan imkani
olmayan miisterilerine ulasma imkant saglamuslar; aym sekilde bu kisitlart olan miigterilerde

ilgili firmalara ulagma sanst yakalamiglardir.

52 UZGORU
Giniimiizde holovizyon, su duvan gibi teknolojiler fuar alanlarnda yaygin olarak
kullanilmamakla birlikte bu teknolojilerde gelinen nokta yakin zamanda bu sistemlerin

sergileme sektoriindeki kullaniminin da artacagna isaret etmektedir.
Ug boyutlu anlatimlar oniimiizdeki bes y1l iginde Internet’te yaygin olarak kullanilacaktir.

Gorsellerin iletilebilir ve kullamlir oldugu giiniimiiz teknolojisi daha aktif anlatimlara olanak

verecektir.

Holovizyon iizerinde yapilan aragtirma ve geligtirmeler 6niimiizdeki yillarda bu teknolojinin
daha aktif kullantmina yol agacak, bu da sanal fuarlarin bu medyay: kullanarak daha aktif

sunum yapmasina olanak verecektir.

Stereograf imajlar Internet iizerinde daha fazla kullamlacak, ii¢ boyut algilamada Snemli
adimlar atilacaktir. Salt cografi mekan anlatiminin Gtesinde iiriin tamtimina yonelecek olan bu

teknoloji; tiriin tanitiminda dnemli rol oynayacaktir

Veri aktarim hizlarinin artmasiyla daha fotorealistik ve daha kolay kullanilabilir bir arayiize
sahip olacak VRML teknolojisi oniimiizdeki doénemde dijital ortamda irin tamitim ve

sergilemede ¢ok daha yogun olarak kullamlacaktir.

Ginliik hayatta iletisim amaci ile daha da yaygmlasarak kullamlacak olan Internet fuar

mekanlarinin yapisinda vazgegilmez olacaktir.

B2B sistemi streaming media’nin ilerlemesine sebep olacak, Internet iizerinden canli yayinlar
artacaktir. Buna paralel olarak ziyaretgiler iiriin ve hizmetlerin gergek zamanda sunumuna
tanik olacaklardir.
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