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IY3

OZET

Sanal Yap: Market Caligmasi Internet ortaminda hizmet verecek olan bir yap1 market
icin On tasanm ve aragtirma olarak hazirlanmistir. Sanal ortamda ¢aligmas tasarlanan
bu program igeriginde agirlikli olarak internette tanitim, internette satig, ¢izim ve

siparig alt programlari igermektedir.

Tez igeriginde oncelikli olarak programin galigacagi sanal ortam internet hakkinda
yapilan tamimsal aragtirmaya yer verilmistir. Bu béliimde internetin gelisimi, kapsama

alani, kullamim alanlan hakkinda ulagilan kaynaklardan bilgiler verilmektedir.

Konunun mimari tiriinferin tamtim ve pazarlamastyla ilgili olmasindan dolay:
pazarlama sistemlerinin gesitleri, gegmisten giiniimiize ulagan pazarlama ve tanitim
sekilleri incelenmistir. Pazarlama konusunda teknoloji ile birlikte ulasilan son nokta
olan sanal ortam internetten pazarlama ve satis sistemi hakkinda aragtirmalar yapilip

kaynaklardan faydalamlmig ve bu bilgilere tez biitiininde yer verilmistir.

Tezin gelisen bolimlerinde yap: malzemeleri hakkinda genis bir bilgi verilmis ve
bunu yan1 sira yap1 malzemelerinin internet ve bilgisayar destekli tanitimlar1 hakkinda

yapilan aragtirma ve gozlemlerin sonuglarina yer verilmigtir.

Internet ortaminda kullamlan tanitim, satis ve siparis icerikli sayfalar incelenmistir.
Internet kullanicilar ve mimarlarla yapilan goriigmelerin igerikleri kapsaminda
internet ortamunda galigacak bir sanal yap1 market program olusumu iizerine varilan
arastirmalar bulunmaktadir. Bu aragtirmalar sonucunda dikkat edilmesi gereken gesitli
kriterler saptanmig tez sonunda hazirlanan sanal yap: market programi oncesi bu

kriterlere deyinilmigtir.



Cizim programi sanal ortam i¢in 6zel olarak diizenlenmigtir. Diger ¢izim
programlarindan farkhh olarak degerler klavyeden karakter olarak girilir. Bu
kullanicinin programda ¢izimi daha kontrolli yapmasinmi saglamaktadir. Program
igerisinde yer alan ¢izim komutlar1 programa yeterli bilgiyi edinderecek sekilde
hazirlanmustir. Cizim boliminde yapilan ¢izimin ardinda program siparis ortaminda

kullamlmak tizere mekan 6lgilerini otomatik olarak hesaplamaktadir.

Programun siparis kismi sanal marketin sahibi olan firma tarafindan hazirlanan mevcut
bir kitiiphaneye sahiptir. Market kitiphanesinden segilen trunler kullamcimin
istegine bagh olarak ¢izilen mekana sanal ortamda monte edilebilir. Kullanici montaj

yerini program igerisinde kendi belirleyebilir.
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ABSTRACT

The virtual building materials market project has been conducted as a pre-design and
research study for a building materials market, which will serve over the internet. The
studied system as a software program contains sub-systems mainly incorporating

internet marketing, internet sales, design and ordering functions.

The content of the thesis is primarily based on informative studies about internet, the

virtual environment the program is intended to serve at.

The first section focuses on providing information on the internet from the studied

sources about its coverage and its areas of use.

Since the subject is promotion and marketing of building materials, different
marketing and promotion systems have also been studied. Internet promotion is
considered as the latest technological development in marketing and promotion and
therefore, further research has been conducted on internet promotion and marketing

systems.

In the following sections of the thesis, broad information is provided about building
materials. Furthermore, results of research and studies about internet backed

promotion and marketing of building materials have been laid out in detail.

Later sections include studies that have been performed on existing websites with
content of promotion and sales. Results have been provided based on interviews and
discussions with internet users and architects concerning a virtual building materials
market. According to the results key success factors of the project have been

identified and these factors have been analyzed before developing the system.

xii



The design program has been prepared specifically for the virtual environment. Apart
from similar design programs, in this program, parameters are entered from keyboard
characters. This provides additional control for the user. Commands in the program
have been designed to allow the necessary input to the program engine for navigation.
According to the inputs provided during the design section, the program automatically

calculates real dimensions of the spaces to be used during ordering.

The ordering section of the program incorporates a library provided by the company
hosting the program. The products chosen from the library can be adapted to the
virtual environment designed by the user at will. The user can define the area of

application for the products within the program.

xiii



1.GIRIS

Bilgisayar giin gegtikge teknolojisini geligtirmektedir. Bu teknoloji hayatimuizin her dakikasinda
yanimizda olmaya baglamustir. Bilgisayar hayatimiza programlar ile giri yapmustir. Bu programlar
bizlere ¢esitli konularda yardimer olmaktadir. Bilgisayarlar program  kullammlar diginda
iletisimde de hayatimiza girmigtir. Kullanmakta oldugumuz bilgisayarlar bir kablo veya mevcut
bir telefon hatt: ile birbirlerine baglanabilmekte ve bu da bilgisayarda ortak kullanimu ve bilgi
transferini saglamaktadir. Bilgisayarlar arasi baglantilar iletisim amaghda kullandmaktadir. Bu
genel kullamm sekli ve kolaylig: bilgisayar teknolojisi iizerine yapilan yatinmlan arttirmig ve
boylelikle bilgisayar teknolojisi hizh bir sekilde gelismis ve ilerlemigtir. Geligmelere paralel olarak
kullanim ticarete de girmis ve sirketler bu yol ile tamtim ve satiy yapmaya baglanuglardir.
Giinimiizde birgok firma bilgisayar teknolojisinin bir iletisim pargasi olan internet aracilif ile
sirketlerimi diinyaya tamtmakta, firma ve yonetimi hakkinda bilgi vermekte, tiriin tamtimlanm
internet ortammnda yazih ve gorintilii olarak yapmakta ve de bir kismu siparig alip satig
yapmaktadir.

1.1 Arastrmanm Konusu

Bu tez diinyada iletisimin ve ticaretin siurlanni genigleten internet aracihg ile tiim kullamicilara
yapt sektoriinde hizmet veren bir firmamn tirinlerinin kullanimuyla ilgili bilgi veren ve tasarim
yapilip siparig verilebilen program akigmm diizenlenmesini ve benzer émeklerin aragtinimasint ,
bu tarz bir programin gereklilik ve kullammun incelemektedir. Tezin ilk boliimlerinde tezin
aragtirma sonucunda hazirlanmig olan programun galistigt ortam internet anlatimaktadir. Daha
sonraki bolimde internet ortaminda bulunan yapi elemanlan {izerine ¢aligan firmalann
internetteki sayfalan hakkinda aragtirmalar, yapt elemanlan iizerine galisan veya galigmayan
ancak internet ortaxqmg}an satiy yapan firmalann sayfalani, bilgisayarda ve internet ortaminda
kullanilan ¢izim programlan ve internet ortaminda siparis ve mal satig sistemleri hakkinda
aragtirmalar icermektedir. Yapilan aragtimalar sonucunda internet ortaminda ¢alisacak olan bir



yapt market programimn akig sistemi igerigi ve diizeni yer almaktadir. Hazirlanan bu program
internet ortaminda galigacak ve bu programda kulanict tasanim yapabilecek, tasarimina mevcut

trtinleri yerlestirebilecek ve sectigi tiriinleri siparis verebilecektir.

1.2 Arastirmanin Amaa ve Kapsam

Bilgisayar aracihig; ile internet ortaminda galigacak mimari bir ¢izim ve mevcut iiriinlerin yapilan
¢izime yerlestirilmesinin yapilabildigi ve bu triinlerin sipariginin alimp satigimin yapilabildigi bir
program akigina gerek duyulup duyulmadigim belirleyip omek bir program akist hazirlamaktir.
Aragtirma internet ortaminda bulunan yapt elemanlan saticilarimin internet sayfalarning, internet

ortaminda siparis alip satig yapan sayfalan ve gizim programlanm kapsamaktadir.

1.3 Arastirmanin Yontemi

Internet ortaminda konuyla ilgili olan firmalarin adresleri incelenip bu adreslerde kullaniciya ne
gibi hizmetler ve bilgiler verildigi aragtinlmugtir. Aragtirma agamasinda internet ortaminda sayfas
olan ve yap1 sektorli izerine iy yapan firmalann yetkilileriyle goriigilmiis ve konu hakkinda
digtinceleri almmugtir. Bilgisayar ve internet kullanan mimarlar ile de gorigmeler yapilmigtir.
Ayrca internet kullanicilera yonelik konu hakkinda bir anket diizenlenmistir.

Yapilan bu genel aragtirmalardan sonra program igerisinde yer alacak olan ¢izim, katalog,
montaj, ve siparig konu bagliklart iizerine internet ortammda ve bilgisayar ortanmndaki sistemler

aragtirtlmugtir.

Cizim konusunda piyasada kullanilan mevcut ¢izim programlan bulunmaktadir ancak bunlarin
¢ogu kendi igerisinde komplike ¢izim programlan oldugundan bu programlardan gerekirse bilgi
akigt dugtinilmis ve aynica internet ortamuinda galisacak programa ozgii bir ¢izim programu
hazirlannugtir.



Katalog diizeni konusunda mevcut firma kataloglanindan fydalamilnus ve bilgisayar ortammdaki
sayfalar arast baglant: kurma(link) sistemi ile bir bilgisayar katalog sistem akigi olugturulmustur.
Bu arastirma akist tamitimu ve satigt yapilan iiriinlerin fonksyonlarna gore ayrilmgtir.

Montaj konusunda diger ¢izim programlanndan Omek almarak bir montaj sistemi
olusturulmugtur. Kullanie1 program diizeninde hazirladigy ¢izime katalogta yer aran uriinlerin

montajim yapabilecektir.

Siparis sistemi internette bulunan benzer siparis ve satis sistemleri gibi ¢aligmaktadir. Kullanici
ekranda segmek istedii tiriiniin tizerine gelip segim yapabilmekte ve ardindan miktarint yazarak
istedigi siparisi verebilmektedir. Kullnic: segmig oldugu tirinleri istedigi gibi iptal edebilmekte ve
sayisin ayarlayabilmektedir. Kullamet bu sektordeki iskontodan programm baslangicinda girecegi
sifre ile saglayacaktir.

T'C' Yﬁxsm A pees
DokirLKOCRETiy
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2. KURESEL BILGI ALTYAPISI VE BiLGI OTOYOLLARI

Olugmaya bagladign ilk giinden bu yana Internet, insanlar arasinda gercek zamanl etkilegimi ve
bilgi bélusﬁﬁu saglayarak bilgiyi yerel boyuttan kiiresel boyuta tagimistir. Internetin bugtinku
basit yapisi bile,

e egitimi ve yasam boyu d6grenmeyi saglamak,

o fikir ve bilgi ahg-verigini kolaylagtirmak,

o dagink bilim ve mithendislik aragtirmalan arasinda igbirligini gelistirmek,
o dretkenligi artirmak,

o ckonomiyi gelistirmek,

o demokrasiyi sevdirmek ve 6zendirmek.

amaciyla yapilabilecekler acisindan insanligin 6niinde yeni ufuklar agmugtir. Bu canh 6rnek,
toplumun ve bireyin yasam kalitesinin yiikseltilmesinde insanlar arasmndaki iletisimin ve isbirliginin
artmasmnin ne kadar olumlu ve 6nemli bir etkisi oldugunu gozler onine sermektedir. Internete
oranla ¢ok daha hizh galisan ve daha hizli geligmis servisler verebilen bir “bilgi alt yapisiun
olusturulmasi ve yayginlagtinimasiyla, bugiine kadar kazamlanlann katlanarak ¢ogaltiimasi
mumkiin olacaktir.

“Bilgi Altyapist” deyimi kisaca; bilginin bireyin, toplumun ve endiistrinin yararma olacak bigimde
tiretilmesi, iglenmesi, depolanmasi ve taginmast igin gerekli biitiin altyapiyr tammiamaktir. Olayr
ilerlemesini etkileyen kesim, bilim ve endiistri diinyast olmakla birlikte, bilgi altyapilarin genel
olarak hedefi, tim toplumun yasam Kkalitesinin artinlmast oldugu i¢in, bu altyapmm
olusturulmastyla gesitli alanlarda agagida siralanan gelismeler hedeflenmektedir.



2.1. Internet’in Tamim

Internet, birgok bilgisayar sisteminin birbirine bagh oldugu, diinya ¢apmda yaygm olan ve siirekli
biyliyen bir iletisim agidir. Internet, insanlanin her gegen giin gittikge artan “Uretilen bilgiyi
saklama, paylagma ve ona kolayca ulagma” istekleri sonrasinda ortaya gikmug bir teknolojidir.
Insanlar bu teknoloji yardimuyla pek gok alandaki bilgilere kolay, ucuz, hizh ve giivenli bir sekilde
erigebilmektedir. Interneti bu haliyle gitgide biiyiiyen bir kiitiiphaneye benzetebiliriz. Yani, pek
¢ok yararlt bilginin bir tuga basmak kadar yakin olugu dev bir kiitiphanedir. Internete, bakis
a¢imiza bagh olarak farkh tanimlamalar da getirebiliriz.

Internet, kisilerin degisik konularda fikirlerini serbestge soyleyebilecekleri ortamlan barindiran bir
demokrasi platformudur. Evden aligveris, bankacilik hizmetleri, radyo ve televizyon yaymlar,
ginlilk gazete servisleri vb. uygulamalan ile ashnda internet, aym zamanda yeni bir yasam
seklidir.

Sonug olarak, internet Oniimiizdeki yillarda iretilecek bilgilerin dolagim sistemidir. Ticari
boyutunun da ortaya gikmasiyla yasamda daha ¢ok i¢ ige gegmeye baglamugtir. Internet, sanki
farkls bir ortam, farkh bir uzay; klasik yagama bigimlerini, deger yargilarint degistiren, hayatimiza
yeni kavramlar, yeni ugraslar getiren bir kavramdir.(Inan, 1998)

Bir bagka deyisle internet, bilgisayardan olugan bir iletigim ortamu olan gebekelerin sebekesi
olarak anilir. Internet’te insanlar, sayisiz sosyal konularda her cesit fikir aligverigi yapabilir.
Aragtirma ve bilgi oradan oraya durmaksizin akar. Akigkan ve dinamik bir ortamdir. Belli bir
sinint yoktur. Yalmz var olan yazlim ve donamm teknolojisi tarafindan kisttlanmugtir. Yillardir
bilimsel ve akademik topluluklarda kullanilmugtir. I diinyasi ve ve hitkiimetin giinimiizdeki ilgi
dalgastyla, internet veya gelecekteki bilgisayar sebekesi yarimn diinyasiin en onemli olgusu
olacaktir. Yarmmn insam olarak, internet bilgi ve insan diinyasim kegfetmek igin araglan nasil

kullanacagmnizi bilmenik gerekir.(Pitter, 1995)



2.2. Internet’in Tarihgesi

Internet, Tiirkge’ye “aglar aras1 ag” veya “aglann agr” olarak gevrilebilir. Internet, tiim diinyaya
yayilmig bugiin milyonlarca (gelecekte milyarlarca) bilgisayan birbirine baglayan bilgisayar
aglannin toplamudir. Bu ag, baglangigta ABD’de Savunma Bakanhgina bagh DARPA’nmn
(Defence Advanced Research Projects Agency/Savunma Bakanl@ ileri Arastuma Projeleri
Acentesi) destegi ile sadece birkag Gniversitenin bilgi aligverisi yapmasi i¢in kurulmustu. Bugiin
ise akil almaz bir hizla ilerleyerek biitiin diger tniversiteler, aragtirma kurumlan, ticari ve resmi
kurumlar ve zel kisilerin katilmuyla biiytidii ve bugtinkii halini aldi. Bu biyiimede en onemlh
rolii, saninm haberlesme protokolleri (6zellikle 1983°de olusturulan TCP/IP (Transmission
Control Protocol/Internet Protocol-lletim -Kontrol Protokoli/Internet Protokolit) ile 1992
yilinda piyasaya siiriilen internet kaynaklarna erigimde biiyitk imkanlar ve kolayliklar saglayan
WWW (World Wide Web veya W3) tstlenmistir.

Bugiin interneti yoneten bir patron yoktur. Ancak iletigim protokolleri ve kurallanin belirlenmesi
icin IAB (Intermational Activities Board) komitesi bu gorevi ustlenmigtir. IETF (Internet
Engineering Task Force), IRTF (Internet Research Task Force) vb. alt kollar bu komiteye bagl
olarak caliymaktadirlar.

Tiirkiye’de internet ¢aligmalari 1991 yilinda ODTU ve TUBITAK tarafindan olugturulan TR-
NET adi altindaki proje grubu ile baglatildi. Ik baglant: Nisan 1993’de ODTU-Washington
(Tirkiye-ABD) arasinda gergeklestirildi.

Her gegen giin kullamct sayisimin katlanarak artmasi (Tablo-1) nedeniyle sirketler, WEB-TV’yi
(bir arabirim araciig ile TV ekramm kullanarak Internete erigim saglayan teknoloji) piyasaya
siirdiiler. Bu sekilde artik bilgisayarimz olmasa bile internete baglanma imkamn: bulabileceksiniz.



Internet Kullanicilan (bin adet)

1995 1996 1997 1998 1999 2000
Avrupa 12562 19237 27327 36744 48520 61322
ABD 26522 37208 48707 58070 66648 75721
Japonya 1766 3259 5105 7555 9331 11768
Diger iilkeler 4581 8458 14614 22962 33871 46398
Timdinya 45441 68162 95754 125331 158370 195209

Internete Bagh Bilgisayar Sayisi (bin adet)
Ocak 1994  Ocak 1995  Ocak 1996 Temmuz 1996

Avrupa 485 1081 2152 2831
ABD 1475 3178 6053 8224
Japonya 43 97 269 469
Diger tilkeler 214 496 998 1330
Tiim iilkeler 2217 4852 9472 128381

Cizelge 2.1.Internet kullamicilan ve internete bagh bilgisayar kullamcilar(Inan, 1998)

2.3. internet Kullanim Alanlar

Giinlitk yasam: Elektronik gazeteler, elektronik yayimeilik, istege bagh video (VOD), etkilegimh
TV (I-TV), evden elektronik aligveris, gortntiilii telefon, ev araglanmin uzaktan caligtinlabilmesi
(kalorifer, camagir makinast vb.), uzaktan izlenebilir (ev i¢i kamera, mikrofon gibi cihazlarin
kullanimu ile) giivenlik sistemleri, vb.



Egitim: Uzaktan 6grenme (agik elektronik aniversiteler vb.) elektronik ortamda egitim (derslerde
kullamlan egitici ve ogretici araglarla timiiniin elektronik ortamlara taginmasi), sayisal sanal

kutiphaneler, sayisal sanal miizeler, vb.

Saglik: Uzaktan teshis ve tedavi (doktoru ve hastaneyi elektronik ortamdan hastanin ayagma
gotirmek), elektronik hasta kayit ve izleme, vb.

Tagmmacilik: Uzaktan rezervasyon (kisilerin otobus, ugak biletlerini evlerinden alabilmelert)
trafikteki araglara harita, yol, hava durumu ve konum bilgilerinin arag i¢i monitdrierden verilmesi,

vb.

Endiistri-Is diinyast ve Kamu: Elektronik dokiiman servisi (mevzuat kararlar, igtihat kararlan,
ictihat kararlar) elektronik yazigmalar (firmalar arasi, devlet-igi, devletten devlete...), tele-ticaret
(banka, borsa, firmalar arasi alim-satim), video konferans, iretimi diizenleme ve denetleme,
uzaktan elektronik niifus sayimu, vb.

Cevre: Pek ¢ok igin uzaktan elektronik olarak ¢ozilebilir hale gelmesiyle kagit kullanimmm ve
trafige ¢ikan tagit sayismin azalmasi sonucu enetji tasarrufunun saglanmasi, kirlilik ve guiriiltii gibi
cevreye verilen zararlarin en aza indirilmesi, tele-metre sistemleriyle hizli oOlgim ve
degerlendirme, dogal afetler vb. durumlarda uzaktan izl durum tespiti, hizli tepki ve ¢ozim
Uretilmesi, vb.

Savunma: Bangin korunmasi ve siirdiiriilmesi, kriz durumlannda isbirliginin kolaylagmast,
savunma alaninda komuta kontrol diizenine destek olacak 6zel bilgilerin toplanmast ve

islenmesinde hiz ve dogrulugun artmasi, vb.



3. URUN TANITIM VE SATIS SISTEMLERi

Uriin tamtimi ve satist amagh cesitli yontemler gelistirilmistir. Bu yontemler teknoloji, kiilttr
yapilasi, ¢vre kosullan gibi etkenlerle ¢esitli sekillere doniigmiistiir. Yapilan gahigmalar sonucunda
belirli satig sekillerine ulagiimugtir (Kotler ve Armstrong, 1996)

3.1. Kapidan Kapiya Yapilan Uriin Tanmitim ve Satis Sistemi(Door to Door Retailing)

Bu sistem yiizyillar 6nce baglamig ve baglamasiyla birlikte pazarlamada genis bir yer etmeye
baglamustir. 600°den fazla firma satigmi bu sistemle yapmaktadirlar. Bu firmalarn basinda
kozmetik urlnleri, slplrge makinesi, kitapgilar yer almaktadir. Bu sistemde migteri
memnuniyeti, konsantrasyonu ve rahath@ ¢ok 6nemlidir. Ancak saticilann egitimi, 6demeleri,
agirlama masraflan bu sisteme yiiksek fiyat getirmektedir. Glinimiizde bu sistemle satig yapan
firmalar yanm giin ¢alisacak ev hammlanm bulmakta zorlanmaktadirlar.(Kotler ve Armstrong,
1996)

3.2. Showroom Kullanimu ile Yapilan Uriin Tamitim ve Satis Sistemi (Direct Marketing)

Bu tip pazarlama satis sistemi gegmigten giiniimiize gelmis en klasik ve eski satig sistemidir. Bu
sistemde saticiun igerisinde ¢aligtigy ve Griinlerini sergileyip satig yaptigi bir mekan bulunmalidir.
Alict kigi bu mekana gahsen gelerek iiriin hakkinda bilgi edinebilir , gorebilir , dokunabilir hatta
trinin niteligine gore kullanabilir de. Bu ortamlarda alici, satict ve {iriin aym ortamda yer
almaktadir. Bu sistemin kullanici igin avantajt iiriinii goriip duyulan aracigy ile hissedebilmesidir.
Satict kullamcr ile yiizyiize iletigim igerisindedir. Ancak saticinm Uriinini sergiledigi alan
bulundugu mekamn bayikligi ile siurly, Grinting pazarladig alan mekanin bulundugu ¢evre ve
mekanin bulundugu yere alicilanin ulagin ile sirhdir.
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3.3. Dergi ve Brosiir Aracihgi ile Yapilan Uriin Tamtim ve Satis Sistemi (Direct mail and
Catalog Marketing)

Uriin satiglan kimi zaman dergi ve brostirler aracilig ile telefon ve postayla da yapilmaktadir. Bu
sistemde alicllara satict firmalar Griinlerini bir mekan aracihg ile degil bir dergt veya kagit
tzerinde bulunan, Grinin resmi ve anlatimi ile yapmaktadirlar. Bu sistemde kullaci iiriin
hakkindaki tiim bilgiyi elinde bulunan dergiden edinir. Bu sistem saticilarin  daha genis alanlarda
satiy yapmalanii saglamaktadir ve satici satacags tiriinlerin teshiri i¢in herhangi bir mekana ihtiyag
duymaz. Bu sistemde 6nemli olan saticinin Giriiniiniin tanitimim yaptigi dergide triinle ilgili yeterh

bilgi olmasidir. Satici dergiyi ulagtirabildigi alici kitlesine satis yapabilmektedir.

Kotler’e gore (1996) dergi ve brosurlerin kullanici adreslerine postalanarak yapilan satis
sisteminin baganst dergilerin gonderildigi musteri profilinin iyi analiz edilip ediimemesiyle
baglantihdir. Satig amach diizenlenen bu kataloglar artik baz kitap diikkanlarinda ticret kargiig
ile de satilmaktadir. Giniimiizde bu dergileri iicret karsilift alan ilgili insanlarda biyik bir
gogunluk olugturmaktadir.(Armstrong, 1996)

3.4.Televizyon Araciligi ile Yapilan Uriin Tanitim ve Satis Sistemi .(Televizion Marketing)

Satic1 tirlin tamitumint ve satigint belirli bir mekandan degil televizyondan da yapabilir. Bu sistem
gunimiizde televizyonun yagantimiza giriginin artmast ile daha da yaygmlagmugtir. Bu yolla daha
cok kalitesi belli piyasada kolaylikla bulunamayan tiriinler satiimaktadir. Bu tiriin satiglarinda tirin
hakkinda tim bilgiler kullanim sekilleri tamtim agamasinda tevizyondan verilmektedir. Aynica
satici firmalar alicinin giivenini kazanma amagh olarak kullamciya belirli bir siire igerisinde
kullanm sonrast memnun kalmmama durumunda malin iadesi kargiiginda para iadesini
garantisini vermektedir. Bu para iadeli mal garanti sistemi alicinin alacag mali birebir gérmeden
satin alma kugkusunu ortadan kaldirma amaghdir ve de gozlemlerime gére baganl bir sistemdir.
Bu garanti sistemi alictya gerekli giiveni vermektedir. Bu sistemin ulagim alam televizyon
kanallaninin yayginhg ile baglantihdir.
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Televizyon aractlip ile pazarlamacilif iki sekle aynlabilir. Birincisi 60 ile 120 saniye arasinda olan
tanttimlar ve hemen ardindan siparis edildiginde alinan diisiik fiyat sistemidir. Bir digeri ise 30
dakikalik tanttim programlan sonrast yapilan satiglardir. Bu tir yaymlar daha ¢ok 6zel pazarlama
amagh diizenlenen TV kanallannda veya televizyon yaymlanmin bittigi ge¢ saatlerde
yayinlanmaktadir.(Kotler ve Armstrong, 1996)

3.5, Bilgisayar Aracihi ile Yapilan Uriin Tanitim ve Satis Sistemi.(On-Line Marketing)

Bu sistem bilgisayar on-line hizmetleri veren firmalar arcilifi ile galigir. Bu sistem kullamer ile
saticiyr bilgisayarda kars1 kargtya getirir. Bu sistem saticilara bilgisayar ortaminda katalog ve
program diizenleme gereksinimi saglar. Kullanic1 programa girmek ve baglanti kurmak igin bir ev
bilgisayan ve telefon hattina ihtiyag duyar ve bu sekilde sisteme baglanabilir. (Kotler ve
Armstrong, 1996)

Sanal ortam internette satict aliciya tiriininii gesitli gekillerde bilgisayar teknolojisinin verdigi
olanaklarla tanitmaktadir. Yukanda cesitli pazarlama ve satis sekillerinden bahsettik. Yukanda
bahsettigimiz tim tamtim sekillerini bu ortamda bulabilmekteyiz. Satici sanal sistem olan
internette her internet kullanicisina ulasabilmektedir. Saticinin ulagmak istedigi kitlenin internete
bagl olmast yeterlidir. Satict bu ortamda irinii hakkinda istedigi kadar genis bilgi
verebilmektedir. Satict dergi satis sisteminde sahip oldugu her tamtim sekline burada da sahiptir.
Ayrica sanal ortam internette de bir ekran kullanimi oldugundan televizyon aracili; ile yapilan
tamitim sat1g sisteminden higbir eksigi bulunmamaktadir. Sanal ortamda saticinin tirtiniini tanitimi
asamasinda hi¢ bir mekansal, boyutsal ve siireye bagl kisitlayic1 yoktur. Diger sistemlere gore
onemli bir avantaji sudur ki alici istedigi anda bilgisayan: ve telefon hatti araciify ile internete
baglant: kurarak internette satigt veya tanttimu yapilan herhangi bir dirtine ulagabilir, satm alabilir.
Giiniimiizde internet ortaminda bankalar da hizmet verdiginden dolayr kullanict gerekli bilgileri
girerek alis esnasinda kredi kart: ile ddemede yapabilmektedir. Tiim bu kolaylk ve cekici
ozelliklerle internet ortaminda sinirsiz bir aligveris merkezi olusmakta ve gelismektedir.
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4, SANAL ORTAM INTERNETIN TiCARiI KULLANIMI

Giiniimiizde haberlesme ve iletisim hayatimizin en 6nemli unsurlarindan birisi haline gelmigtir.
Haberlesme ve iletisim her sektérde kullanlmaktadir. Kullanim giin gegtikge artan bilgisayarin
olanak sagladig; elektronik haberlesme ve bilgi aktanm sistemi internet en yaygmn haberlesme ve
iletigim araci olarak kullamlmaya baglanmustir. Internetin kisitlanamayan ve gin gegtikge
genisleyen bir ulagim agi bulunmaktadir. Bu ag telefon aglan ile birbirine baglanmaktadir.
Internet haberlesmeye ve iletigime getirdigi kolaylik , hiz ve genig ulagim ag ile ticari amagh

dustincelerin Gizerinde yogunlagmasina neden olmustur.

Ticari kurumlar kendi tamtim ve reklamlarm gin gegtikge internet aracihg ile yapmaya
baglanuslardir. Ginumiizde yaklagik her ticari kurulug internette bir yer edinmeye calismaktadir
ve edinmektedirler. Bilgisayar ortamunda internet alaninda yapilan aragtirmalarda ticari sirketlerin
internet sayfalaniu genel olarak reklam ve ticari bilgilerin aktanmi amagh kullandiklan
gozlenmisti. Bu firmalar internet sayfalanmi ve adreslerini  elektronik posta olarakta
kullanmaktadurlar. Yapilan arastrmada firmalann internet sayfasinda sahsi ticari bilgilerine
rastlaminus ve baglant: kurulmast istenildiginde baglanti kurulmasi gereken adreslere yer verildigi
saptanmugtir. Bu internet sayfalarinda pazarlamasiu yaptiklan trinlerin ¢esitli resimlerine de
rastlanilmigtir. Ancak bu resimler ve triin tamtim sekillerinde genellikle bilgisayar teknolojisinin
sundugu olanaklar kullanlmanmstir. Uriin tanitimlan genelde klasik bir katalog ve brogiir tanitum
gibidir. Ancak Yapilan aragtirmalar sonucunda Harvard Business School’s Marketing Simulatin
Lab.(Harward Igletme Okulu Pazarlama Simulasyon Labaratuvan) da kullamcmn raflan
ekraninda gorebildigi, istedigi tiriinii ekranada tizerine dokunarak ekranda biyiitebilip , cismi
istedigi yonlerde dondiirebildigi bir simulasyon program: geligtiriimistir.(Raymond, 1996)
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Sanal ortam olan Internet ticari kullanim agamasinda girket ve iriin tantimindan daha ileri
gidebilmektedir. Uriinlerin bu sanal ortamdan siparisi, satisi ve ddemesinin yapilmast giiniimiizde
mimkindir. Yapilan aragtrmada interneti bu yonde kullanan oranca ¢ok az firmayla
kargilagiimugtir. Internet ortaminda siparig alip satis yapan birkag kitapgr adresine, markete, ve net
kuruluglannin aracig oldugu baz tirtinlerin satig sayfalarina rastlamlmistir. Ancak asagida yer
alan degerler internetin ticari kullamminin ne kadar yayginlagacagmi ve ne kadar buyiik bir pazar

olusturacagini gézler 6niine sermektedir.

1997
Internet Kullarueslan 69 Milyon
Internette aligveris yapan kullanici sayist 18 Milyon

Toplam internet ortaminda yapilan aligverigin tutart ~ 12.4 Milyar Dolar

2002(Tahmin ediliyor)
Internet Kullamcilan 320 Milyon
Internette aligveris yapan kullanici sayist 128 Milyon

Toplam internet ortaminda yapilan aligverigin tutann 400 Milyar Dolar(International Data
Corp., Marken, 1998)

Cizelge 4.1. Internet kullaniminim ve internet satiglarinmn oranlan.
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Internette siparig alip satig yapan firmalar arasinda yapilan aragtirmada bunlarn genelinin kalitesi
standart Griinlerin satigini yaptiklanna rastlanilmigtir. Ayrici satilan Griinler teslim siiresi ¢ok acil
olmayan yani sipariy sonrast hemen kullaniimayacak trinler olduguna rastlanilmugtir Bunun
nedeninin sipariginin teslim yeri ile drinin bulundufu yerin uzaklik olarak mesafesinin
bilinmemesidir. Buna ornek olarak internet ortaminda ilag sektoriinde gahigan firmalarn {iriin
tamitim ve ticari bilgi aktarimu yaptiklarina ancak herhangi bir Griiniin satigii yapmadiklarina
rastlanilmistir. Siparig alip satis yapan ve yukardaki triin tanim ve kullammina 6rnek olarak
kitapg1 adreslerine ve sayfalarina rastlaminugtir. Yapilan arastirmada internet kullamciarin bu
yontemle ¢ok sayida kitap satin aldigi ogrenilmistir. Bu tarz {iriniin aligveriginin yaygim olmasiun
baslica nedenleri vardir. Bunlar alicimin kitabmn adina gére alig yapmasi, , mal teslim stirecinin
herhangi bir aciliyet tagimamasi, kullaniminin her an olabilmesi , kalitesinin kitabin yazarina bagh
olmast, Giriiniin aliciya ulagmasi ve nakli agamasinda {irtiniin gorecegi hasarin oramnin ¢ok diisiik
olmasi ve her hangi bir kitapgi dilkkanindan aligveris yapilmasindan higbir farki bulunmamasidir.
Ahci bu sayfalarda saticinin saglamug olacagl imkanldra bagh olarak kitabin gesitli kisimlanm
gorebilme ve okuma imkanmada sahip olabilir. Internette belirli bir iriiniin satignda bagaril
olmak igin hizli dasiinmek, ilk olmak ve servisinizi olabildiginde genis alana yaymaniz
gerekir.(Tilson, 1996)

Internette ayrica satig yapan konuca farkh bagka bir sektorle de kargilagiimuigtir. Bu sektor
markettir. Diinyada genis bir marketler zincirine sahip MIGROS un sanal marketi internette
hizmet vermektedir (bk. Ek:1). Ancak bu sanal market hizmeti migros, siurh gevrelere
sunmaktadir. Bu siurt market zincirlerinin bulundugu semt ve gehirlere goére aymrmaktadir,
Migros marketlerinde yer alan tim triinlerin satigim sanal marketinden de internet aracilif ile
yapmaktadir. Bu sanal markette kullamc1 almak istedigi triiniin bilgisini ve fiyatim ekraninda
gorebilmekte ve oOdemesini kredi karti numarasmu ve gifresini gerekli hanelere yazarak
yapabilmektedir. Yapilan aragtimada kullanicilann kalitesi standart ve fiyat1 serbest piyasaya
oranla diisiik olan tiriinlerin satiginin diger tiriinlere oranla daha fazla oldugu saptanmstir.

T.C. YOKSEKOGRETIM KuRt87
"OKUMANTASYON MERKFTI
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4.1.Alisveris Amach Kullamilan Internet Sayfa Orneklerinin Incelenmesi

Bu boliimde internet ortaminda satig yapan gesitli kuruluglarn internet sayfalar, sattiklan diriinler
ve satis gekilleri incelenmistir. Diinya ¢apinda gelismig sanal marketler mevcutken Tirkiye’de az
sayida kurulug interneti Griin satigg amagh kullanmaktadir. Bunun baglica nedenlerinden bin
Turkiye’de internet kullanic: adedinin heniiz yiiksek degerlere ulasmamis olmasidir.(Levi, 1999)
Yapilan aragtirmada gegitli firmalann satiglarini bir net araci kurum aracihg ile o net firmasinin
ana sayfasindan baglanti kurularak yaptiklan gozlenmistir. Buna Tirkiye’de StiperOn-lne’,
diinya genelinde ise Yahoo’yu 6rek verebiliriz. Internet ortaminda ziyaret edilen bir adres olmak
igin genis bir sekilde tanitim ve reklam yapilmasi gerekmektedir. Bu nedenle internet ortammnda
ticari iglemler yapmaya baglayan firmalar internetin ticari yénaniin bayikligiini test etme amact
ile satislari kendi internet sayfalan diginda yukanida saydigimiz net firmalarimin sayfalanm aract
kullanarakta ulagim saglatmaktadirlar.

Tiirkiye’de genis bir kullanict kitlesine sahip internet yaym kurulusu SuperOnline net firmasmin
internet sayfasinda aligveris yapimma olanak saglayan bir sayfa yer almaktadir (bk. Ek:2).
Piyasada cesitli yerlerde magazasi bulunan firmalar bu sayfa aracilidy ile satig yapmaktadirlar. Bu
firmalar genel olarak kalitesi sabit triinler satmaktave odemeleri kredi kartlan araciif ile
almaktadirlar. Bu sayfada yer alan firmalara ve ticari alanlarina drnek olarak

Botanik Garden-Cigek,

Megavizyyon-CD,

Bil’s-Gomlek,tekstil,

Gozlikk Evi-Gozlik,

Tiirk Emtia-Elektronik Cihaz; vb. (bk. Ek:2)

Kullamilan gesitli bilgisayar teknolojileri ile kullanici tiriine ait bazi gorsel, isitsel ozellikleri
hakkinda bilgi edinebilmektedir. Kullamci yukarda yazdigimiz firmalardan istedigine baglant
kurabilmekte, istedigi tirlintin goriintiisiinii ekraninda gorebilmekte ve kendisine uyan olgii ve
modeli siparis edip, 6demesini kredi kart: ile yapip teslimati adresine istetebilmektedir.
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Bir fihrist gibi kullanulan internet satfast Yahoo’da genis kullanicr kitlesine ticari amagh satig
hizmeti sunmaktadir (bk. Ek:3). “Yahoo internet” sayfanin Aligveris (Shopping) boliimiinden de
gesitli tirtinlerin satiginin yapildigs sayfalara ulagim imkanhdir. Bu sayfada da dekorasyon iiriinleri,
hediyelik esyalar, mutfak egyalan vb. Bu sayfada daha gok cansiz, stoklu irtinlerin satiginm
yapilmasimn nedeni Yahoo’nun diinya genelinde tanman ve kullandan bir internet sayfasi
olmasidir. Yahoo Shopping sayfalanindan abgveris yapacak kullanicilan ile aligveris éncesi ticari
bir sozlesme yapmakta, kullaniciya bir sifre vermekte vve kullanic1 bu sifre araciigi ile siparis
verebilmektedir. Odemeler digerlarinde oldugu gibi kredi kart: ile olmaktadr.

Yukanda verdigimiz 6rneklerden farkh bir satig kurulugu olarak “Migros” ta internette sati
yapmaktadir. Ancak bu firma ve sayfa digerlerine gore ayncalik tasimaktadir. Diinya ¢apinda
marketler zinciri bulunan Migros firmasi internet sayfasimi kullaniciya sirket hakkinda bilgi
vermek amact diginda binyesinde bulundurdugu iirtinlerin, market yakin gevrelerine satist
amaghda kullanmaktadir. Migros sanal market internet sayfasi aracilig; ile internet ortamindan
sipari toplamakta ve belirli noktalara siparig sonrasi triinlerin toplam fiyatin belirli bir limiti
gegmesi takdirinde teslimat yapmaktadir. Migros firmasinda market midiirii olarak gérev yapan
Semih Aydmn ile gorigme sonucunda mevcut triinlerden kalitesi sabit olan konserve, sigara,
igecek gibi trtinlerin daha gok tercih edildigi bilgisine ulagilmigtir. Ciinkii satilan taza meyve ve
sebzeleri kullamei gorerek, dokunarak almayi tercih etmektedir. Buda internet ortaminda

pazarlamasi yapilabilecek uriinlere kisitlama getirmektedir.

Migros marketler zinciri gibi “Stack’s & Stack’s” firmasi da internet aracihg ile satig
yapmaktadir. Ancak bu firmanin Migros’tan farki yalmizca internet ortammdan satig yapmasi ve
trlnlerini tutan ne olursa olsun diinyann her noktasma ulastrmasidir. Bu satis sayfasin
ainternette Yahoo aracihg ile girildigi gibi aynica da girilebilmektedir. Satilan uriinler genelde
kalitesi standar dekoratif ev, ofis ve bahge triinleridir. Bu programda digerlerinden farkl olarak
kullanicimin baz1 sorulara belirli yamtlari segip cevap vermesi ile kullanicinin istegine, 6lgiisiine

uygun gémme dolap tasarimi on-line olarak yapilmaktadir( bk. Ek:4).
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4.2. Sanal Ortam internet’te Ahgveris Oncesi Odeme Antlagmas:

Internet ortaminda ahgveris sonucu gereken ddemeler genelde kullanicilarin girdikleri kredi kart
bilgileri sayesinde kredi kart1 arcihg ile yapilmaktadir. Ancak bazi giivenlik gereksinimlerinden
dolay: her kredi karti sahibine bu olanak saglanmamaktadir. Kullamcilar internet ortamindan
kredi kartlan ile aligveris yapmak igin giivenlik amagh belirli sifreler edinmeleri gerekmektedir.
Internet ortamindan bu sifreyi edinmek igin cesitli net kuruluglan ve firmalar bankalar ile
baglantilar kurarak kullamct hakkinda bilgi almakta ve bu yol ile firmalar kendilerini bir gekilde
garantiye almaktadirlar.

Firmalarin mugterisi hakkinda giivenilir onayii almast diginda kredi kartt yolsuzluklarini ¢nlemek
amaglh ve kullaniciya giiven verme amaci ile firmalar kullanicilanna yalniz kendilerinin bilecegi
sifreler vermektedirler. Bu yol ile bagka kredi karti numaras: girilisi ile aligverig dnlenmektedir
(bk. Ek:5).

4.3.Garanti Sistemi ve Fiyat Olusumu

4.3.1.Garanti Sistemleri

Satig ve siparig agamasinda satici firmann tiriine vermis oldugu siire ve garanti kosullan internet
ortaminda yapilan satiglarda onemli yer tutmaktadir. Bunun baghca nedeni alicnm almay:
diistindigi mah tam anlamu ile gorememesinden, kullanmm test edememesinden ve almay:
dusindigi mal ile aymi ortamda bulunmamasindan dolayr olusan kugkulandir. Satici firma bu
kuskulari abciya verecegi garanti ile ortadan kaldirdign takdirde internet kullamcilarmm
internetten aligveris yapmay1 daha fazla tercih ettikleri gézlenmektedir.
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4.3.2.Fiyat Olusumu

Internet ortamunan yapilan satiglanin ¢ok kuvvetli bir rakibi vardir ki bu da alicilann malin
bulundugu ortamdan (showroom) aligveris yapmalandur. Internet kullamcisiu internet
ortamindan ahgveriy yapmaya yoneltmenin bir yoluda fiyat duzenlemeleridir. Yapilan
aragtrmalara gore firmalann internet ortamindan satiy yapmalan klasik magazadan satig
yapmalanndan daha masrafsiz olmaktadir. Uriin maliyetini diigiiren baghca nedenler asagida

stralanmustir.

¢ Kira giderinin ¢ok diigiik olusu,
¢ Reklam giderlerinin diismesi,
e Satig elemam ihtiyacinin ortadan kalkmast,

o Teshir dizenleme ve degistirme giderlerinin olmamast, vb.(Kotler ve Armstrong, 1996)

Yukanda saydigumiz internette iiriin fiyati diigiiren nedenlerin yant sira fiyat: etkileyen(arttiran)
giderler de vardir. Internet ortaminda satig yapmak igin gerekli yatmimlar ve urin fiyatim

etkileyen unsurlar agagida siralanmugtir.

o Sistem kurulmasiun giderleri,
¢ Internet adres alma giderler,
o Mal teslimat igin gerekli altyap: ve giderleri, vb.

Yukanda yapilabilecek iki satis sisteminde {iriin fiyatimt etkileyici faktorler yazlmustir. Yukanda
belirtilenler ve ulaglan alict kitlesi g6z 6niinde bulunduruldugunda internet ortaminda satig
yapmanin mal fiyatina etkisinin daha diisiik oldugu anlagilmigtir. Satilan malin internet ortaminda
piyasa fiyatindan daha uygun satimast internet ortammndan aligveris yapmak igin gekici bir neden
olusturmaktadir.(Armstrong, 1996)
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4.4.Tercih Edilen Uriin, Teslim Siiresi ve Teslimat Sekli.

Yapilan arastirmalara gore internet kullanicilanin internetten alis yaparlerken kalitesi belirli ve
kalitesi degisken olmayan standart triinleri tercih ettikleri sonucuna vanimigtir. Ancak Kalitesi
degisken olan tiriinlerin bile satiglarmin internetten yapildigina rastlanlmugtir Bir amerikan ¢igek
firmast hazirfadi; gigek aranjmanlarini internet araciligt ile misterilerine ulagtirmaktadir. Bu gigek
firmast kullamicilarina gicekei ditkkanma gelme zahmeti vermeden, siparisi verecek kisiye zaman
kaybettirmeden, musterinin istedigi yere cigegi gondererek yilda 30 milyon dolarlik satig yapmay
basarmustir. Bu baganmn internette gigek satist yapmayi diigiiniip, yapan ilk firma olmasindan
kaynaklandigi disiniilmektedir. Ayrica bazi satiglar internetten daha kolay yapilabilir. Bunlara
ornek olarak bilgisayar ekipmanlari, CD-ROM’lar, kitaplar ve ugak biletleri vb.Ciinkii alicinn bu
iiriinleri secmesi, test etmesi soz konusu degildir.(Tilson, 1996) Sanal Marketler Birli§i ~tyesi
olan Jeff Wellemeyer araba tiretici ve saticilarinda sanal ortamdan iiriin satigina baslamalannm

¢ok geg olmadan baglayacag gorustindedir.

Teslim siiresi siparis edilen malin cinsine ve verilen hizmetin kapsamma gore degigmektedir.
Kullamcilar genellikle ginliik ihtiyag diginda kalan triinlerin alimint internet ortamindan
yapmaktadirlar.

Internet ortamindan yapilan ahgveriglerde teslim agamasinda mala gelecek zararlar genellikle

satict firmaya aittir. Teslimler kullanicinn istedigi adrese yapilmaktadir.
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4.5.Satis Sistemlerine Ahci ve Satica Diigiinceleri

Sati sistemlerinde alic1 diigiinceleri:

Satis sistemlerinin yukanda agikladiklarimizdan en geleneksel ve eski olani showroom aracihigy ile
sati sistemi alicilar arsinda en ¢ok tercih edilen sistemdir. Ancak zaman kavrammin degerinin
artmasi ve teknolojinin ilerlemesi ile diger yontemlerde tercih edilip kullandmaya baglanmugtir.
Oncelikle dergi ve brostirlerin yaygmlagmasi ile alicilar, fiyat ve kalite géz 6niinde butundurularak
ve irlinil bu yaymlar aracih ile tamyip, bulunduklan yerden telefon ve posta aracihig ile siparis
vererek alisveriy yapmaya baglamuglardir. Bu sistemi takip eden televizyon aracihg ile tanitim ve
satig sistemi televizyonun, alicilann hayatinda, daha genis yer tutmas ve televizyonun daha genis
bir kitleye ulasimimnmn baglamast ile yayginlagmistir. Boylelikle iiriin hakkinda televizyon aracilig
ile bilgi alan kullanicilar telefon aracilig ile televizyonda tamtim yapilan triiniin aligverigini
yapmaya baslanuglardir. Ancak bilgisayar teknolojisinin ve internetin hizh gelisimi ile internet
ortamindan aligveri§ sisteminin zaman kisitlamast, bilgi kisitlamast ve trin ulagim kisitlamast
igermemest nedeni ile alicilann bu yontemi giin gegtikge daha sik tercih ettikleri sonucuna

vartmustir.
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Satis sistemlerinde satici gorileri:

Satig magazalan ve satig sistemlerinin kullammunin oranlarina bakildiginda geleneksel sistem olan
magaza ortamindan satig yapmanin daha sik kullamdigy ve tercih edildigi ile karsilagilacaktir.
Ancak bu sistemde satict mekan ile kisitlanmig durumdadir. Ancak magazasimn yakin gevresi ile
ticari iligkiler kurabilmektedir, iste bashica bu nedenden dolay: saticilar ulagim siun1 daha genig
sistemler arastumglar ve sirasi ile brogiir-dergi, televzyon, internet satts sistemlerini kullanmaya
baglamslardir. Bunlar yapilan yatinmlar olarak ta daha disiik oldugundan saticilar tarafindan hizh
bir sekilde tercih edilmeye baslanmustir. Internet ortamindan satig yapma sistemi ulagilan kitlenin
¢oklugu, yatinmm giderlerinin dugiklugl agisindan her satici tarafindan giin gegtikge denenmeye

baglanmustir.



22

5.YAPI MALZEMELERI

5.1. Yapi: Malzemelerinin Tanumi

Yapt bilesenlerinin yapiimasinda kullanilan iglenmemis dogal(kum, ¢akil, tomruk, vb.) veya bir
yapt eleman niteligi kazanamayacak kadar az iglenmig (kereste, ¢imento, kireg, vb. ) maddedir.

Mimarlik tarihi gergekte Gi¢ ana gerecin tas, kil, ahsap kullamilmasindaki yiizyillar boyu siiren
ilerlemesinin tarihidir. Bu ti¢ ana gerecin yan sira az miktarda madenler demir, kursun, tung daha
az miktarda cam ve ¢imento, kireg gibi baglayict malzemeler vardir. 20. yy.’da sayisiz yeni yapi
malzemesi ile, eski gereglerin yeni yapim yontemleri ve kullamslart bu smrl listeye eklendi.
Gegmiste bitiin yapt malzemeleri dofal kaynaklardan geldikleri halde bugiin kimyasal
bilesenlerinden, dayamkliliklarindan, boyutlanndan sorumlu fabrikalarda uretilmektedir.(Zaim,
1998)

5.1 Yapi Malzemelerini Olusturan Baglica Uriinler.

e Demir-Celik-Celik,

e (Cimento,

e Madeni,Boru,Levha,Profil,
o Karo fayans, Karoseramik,
* Boya,

o Plastik ingaat malzemeleri,
e Omman irtinleri,

e Diiz cam,

e Vitrifiye,

e Izolasyon amagh kullanilan tirtinler,
e Tugla, Gazbeton,

e Kaliplar.
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Yukanda gegitleri sunulan yapi malzemelerinden karoseramik ve karofayanslar hakkinda gerekli
aragtrmalar yapilmats ve sonuglara vanlmugtir. Bu iki malzeme gesidinin internet ortaminda
tamtim ve pazarlama sekilleri arastinlmis ve bunun sonucunda internet ortamunda calisacak,
yukandaki iki malzemenin tanitim ve pazarlamasmin yapilip, sipariginin alindig: bir programmn alt
yapist olusturulmustur.(Zaim, 1998)

5.2Yap1 Malzemelerinin Bilgisayar ve Internet Destekli Tanitimlan

5.2.1. CD Kullanimu Ile Bilgisayar Destekli Yapt Malzemelri Tamtimlar

Bilgisayar teknolojisinin giincel hayatta kullantmmin artmast ile tiriin tanitim ve katalog sistemleri
de sekil degisikliklerine ugramuslardir. Firmalar ticari iglemlerde ve mesleklerini icra der iken
bilgisayar kullanan kurulug ve insanlara kolaylik olmasi amaci ile bilgisayar destekli kataloglar
hazirlamsslardir. Bu katalog ve tiriin tanitim sekilleri ¢esitli programlarin hazirlanmasinin ardindan
CD’ler aracilify ile kullaniciya ulagmaktadir (bk. Ek:6).

Bugiin yapt sektoriindeki cesitli kuruluglar driin tamtimlan ve malzemeleriyle ilgili gesithi
kataloglan bilgisayar ortammna uygun sekilde diizenlemislerdir ve bunlan CD aracify ile
kullanictya  ulagtirmaktadirdar. Piyasada bulunan yerli ve yabanct CD’ler arasinda yapilan
arastirmalarda ortak ve benzer kullamm ve amaglara rastlanmugtir. Piyasada bulunan ve

aragtirmast yapilan Cd’ler asagidaki amaglar igin kullanimugtr.

Sirket bilgileri,

Uriin tamtimlary,
Cesitli gizim proglamlarinda iginde kullanilabilecek iiriin gablonlari(hazir triin gizimleri),
Uriin 6lgi bilgilerd,

Uriin montaj katalogu, vb.
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Ancak CD’leri tamitim amgh kullanan firmalar ticari amgh higbir siparig ve fiyat bilgilerini bu
CD’lere girmemiglerdir. Bunun nedeni bu tarz bir bilginin zaman igerisinde yenileme
istemesindendir. Cd’lerde online baglantt kurumu ile ilgili hicbir program ve baglanti
bulunmamaktadir. Bu nedenle hazirlanan bu CD’ler geleneksel kullamlan katalog tanitim
brogiirlerinden pek ileri gidememigtir.(E.C.A Designer 1.0 CD, Vitra Proffessional 2.0 CD)

5.2.2.Sanal Ortam Internet Kullanim ile Yap: Malzemeleri Tamtimlar

Yapt elemanlan sektoriinde internetin kullanim amaglan asagida siralanmugtir,

o Sirket tanhi ve gelisimi hakkinda bilgilerin aktariimast,
o Sirket igletim sisteminin tarmtilmas:,

¢ Uriin tantimlan,

e Uriin 8lgii bilgileri,

e lletisim ve haberlesme,

¢ Bayi adres ve ulagim bilgiler,

¢ Siparig alimmast ve (iriin satigi, vb.(bk. Ek:7,8,9)

Yukanda belirtilen kullanimlarin en son maddesi olan ticari satig ve siparig alimi amagh kullanima
internet aragtirmalan arasinda ¢ok az rastlanmugtir. Imalatgi sirketler siparis alimim ve satig
yapilmasmt daha ¢ok goriigme yapimindan sonra yapmayl veya satig kendileri degil bayiler
aracihifs ile yapmay tercih etmektedirler.
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6.SANAL YAPI MARKET OLUSUMUNDAKI KRITERLER
6.1. Sanal Yap1 Market Tanim

Sanal yap1 market internet ortaminda ¢alisan ve kullanicilanina igeniginde bulundurdugu trtinler
hakkinda bilgi veren ve ortam kullanicisina istedigi taktirde alim olana@ saglayan bir programdir.
Program tasanimint ve aragtirmasim yaptigimiz yapi market Karofayans, karoseramik ve vitrifiye

dalinda imalat yapip satig yapan bir ticari firma tizerine yapilmustir.

Sanal yapt market kullanicilann internet ortamuna yapacaklant baglanti araciigi ile hizmet
verecektir. Sanal yapt marketin kisitlama olmaksizin her internet kullamicist tarafindan
kullamlmas: olagandir. Sanal yapt market programi HTML dosyalan niteligi ile dosyalar arasi
baglantilar kurularak caligmaktadir. Bu nedenle sanal yapt marketin kullamim sistemi internet

kullanim ile ayru sistemi igermektedir.
6.2. Sanal Yap1 Market Kullanicilar

Sanal yapt market program: internet ortammda kullanict listesine herhangi bir kisitlama
getirmemektedir. Internete baglantisi olan ber insan sanal yapt marketi kullanabilmektedir. Ancak
internet kullanicilannin gesitliligi goz 6niine alindiginda genelde dahakasith bir ¢evreye hizmet
verecebilecegi anlagiimugtir. Internet ortaminda ¢alisan bu sanal marketin kullanic1 listesini iki ana
gruba ayirmak miimkiin olabilir.

Profosyonel kullamicilar (mimar, miithendis, mitahit vb.)

Profosyonel kullamcilari mimar, mithendis, miitahit vb. olarak simirlayabiliriz. Bu kullamcilar yap:
tiriinlerini stk ve ¢ok kullanan kigiler olduklanndan amat6r kullamcilara gore daha bilingli
kullamicilardir. Yapilan anket ¢aligmalan ve aragtirmalara gore bu kullanici grubunun sanal yap:
market gibi bir programa ihtiyag duyduklan ve kullamimna daha sicak baktiklan anlagilmugtir.
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Amatér kullanicilar

Amator kullamcilann  profosyonel kullamcilar diginda  kalan  tim  kullamcilar  olarak
nitelendirebiliriz. Sanal yapi market progranu amatér kullanicilarada kullamm hakki tammak ve
bilgi vermek amagli tasarlanmalidir, ancak amator kullamcilar ile yapilan anket cahismast ve
gorismeler sonucunda amatér kullamicilarn magaza ortamindan yap Griinleri aligverisi yapmaya
daha sicak bakmalar yam sira sanal yapt matkete ulagim kolaylig1 nedeni ile sanal yapt market

kullaniminda deniyecekleri diisiincesine ulagilmstir.

6.3. Sanal Yap1 Market Tasarim Siirecindeki Arastirmalar

Sanal yapt market olugturulmasi igin yapilan aragtrmalar da oncelikle benzer bir programin
internet ortaminda olup olmadig arastinlmustir. Yapilan ilk aragtirmalar Tiirkiye’de hizmet veren
ve sati§ yapan yapi lirtin sektoriindeki firmalann internet sayfalanna bakilmugtir. Turkiye de ve
diinyada internet ortamundan satig yapan herhangi bir yapt triinleri firmasina ulagilamanustir.
Ancak giiniimiizde bilinen hatta her firmanin denebilir bir internet adresine rastlamimugtir. Bu
internet adreslerinde firmalar internet sayfalannt agagidaki amaglarla kullanmaktadirlar.

e Reklam;

o Sirket yapist ve tarihi tanitum,

e Sektorel bilgi aktanmu,

e Urtn Tantimy,

e Yeniliklerin bilgi ve {iriin tanitimi;

e Ticari baglant: ve haberlegme adresi; vb.

Yapilan diger bir aragtirma ise internet ortamim ticari amagh kullanan yani siparig alip satig yapan
firmalar iizerine olmugtur. Bu konu iizerine birgok internet adresi bulunmugtur. Bu adreslerin
incelenmesi agamasinda internette neden bir yapi market olmayist sorusuna bir cevapta
aranmugtir. Internette sati yapan firmalann galisma alanlan genelde kalitesi standart ve bilinen
trtnler oldugu, fiyatlarinin uygun oldugu, bir kisminin piyasada zor rastlanan iriinler olduguna
rastlaniimgtir (Aydin, 1998)
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6.4. Tasarlanan Sanal Yapi Market iceriginde Yer Alan Onemli Kriterler.

6.4.1.Cizim Sistemleri:

Cizim bilgisi genelde mimarlann sahip oldugu bir bilgidir, ancak tasarlanan yapr market
kullamicilart arsinda mimar olmayan internet kullaicilan olacag da digiinildigiinden mevecut
¢izim programlarindan herhangi biri kullanilmamug ve gesitli ¢izim programlan arastinlip herkesin
kullanabilecegi daha basit komut ve sistemlere sahip bir ¢izim programi olusturulmugstur. Bu
¢izim programina her programda yer alan standart ¢izim komutlari yerlestirilmemis sadece
programa gerektigi kadar bilginin girilebilecegi bir komut listesi olusturulmustur. Ancak ¢izim
program olusturulmasinda mimarlarin daha 6nceden mevcut bir tasarim ve gizime sahip olduklan
goz ardi edilmemis ve bu nedenle mimarlann genel olarak kullandiklari ¢izim programlarndan
internette caligan bu yapr markete ¢izim dosyast aktanmu goz ardi edilmemis ve ¢izim dosyasi

aktanimma olanak saglamak program igerisinde tasarlannmstir.

6.4.2.Uriin Tamitim ve Sergileme Sistemleri:

Uriin tanitim ve sergilemesinde HTML ile hazirlanan bir tiriin katalogu sistemi bulunmaktadir.
Bu iiriin katalog igerigi yap1 marketin baglantih oldugu firmanmn triin yelpazesi ile baglantihidir.
Yapi dirtinlerinin her gesidi ele alinmamis olup sadece yapi tiriinlerinden seramik, banyo mutfak
dolaplan, banyo mutfak aksesuarlan, vitrifiyeler yer almaktadir.
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6.4.3. Kisiye Ozel Tasarim Yapilmast:

Program igerisinde yer alan ¢izim komutu sayesinde kullaict kendi mekanim programa tamitma
ve ¢izim yapma olanagim saglamakla birlikte kullanicimin ¢izdigi mekam ii¢ boyutlu gormesine de
olanak saglamaktadir. Kullanici istedigi taktirde Griin katalogundan segmig oldugu iirtiniin
tasarlamig veya ¢izmis oldugu mekana montajimi yapabilir, bunun @i¢ boyutlu animasyonunu

izleyebilir ve istedigi goriintiiyii kendi yazicisina yazdirabilmektedir.
6.4.4.Siparis Sistemi:

Siparis sistemi internet ortaminda ¢alisan gesitli satig yapan adreslerin satig sistemine benzer
tasarlanmustir. Internet ortaminda calisan sanal market MIGROS sayfasi ve program siparis
sistemi incelenip dogru ve kolay bir sistem oldugu anlastimig ve bundan dolayr benzer bir sistem

tasarlayacagimiz sanal yapi markete uyarlanmugtir.

T.C. YOKSEKOGRETIM KURULY
POKUMANTASY(ON MERKEZQ
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7. TASARLANAN ORNEK BiR SANAL YAPI MARKET

7.1. Sayfa Diizeni

Sayfamn Gst kisminda kullamcinin kullandig: ve igerisinde dolastigi marketin adi yazmaktadir. Yapi
marketin adinin yaninda (sag st kogede) yapt marketin logosu bulunmaktadir.

Genel olarak sayfanin sol tarafinda diiseysel olarak kullanilabilen ve siirekli baglanti kurulabilen ana
sayfa bagliklar1 bulunmaktadir.

Sayfanin ortasi genel kullanim igindir.

Sol diisey boliimdeki ana sayfa basliklarindan herhangi birine girildiginde o konu ile ilgili yardimci
konu bagliklar1 Yap: market yazisinin altinda yer alir.

Ekranin altina dogru yatay kalin bir ¢izgi yer alir. Bu ¢izgi baslik ile ayn: karakterdedir.

Ekranin alt kisminda bulunan bu g¢izginin altinda kullanictya bulundugu ekranda ne yapmast

gerektigini anlatan yardimei ciimleler yer alir.
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Home

Seramik

Dolao KULLANICINGN
‘Aksesuar wfsamiff:j:;ﬁ
Vanfie Saden

Tekfors

' 595153 Fakzr

inanes

Kullanici bu baskangc seyfasinda kends sahs) bilgrlent: e cehtr
Sekil 7.1

Kullanict internet ortaminda bulunan sayfamiza baglant: kurdugunda oncelikle yukarida goziiken
sayfa kullanic ekranina gelecektir. Kullanici bu sayfada oncelikle sahsi bilgilerini girecektir. Bu sahsi
bilgiler kullanicinin giivenligi igin gereklidir. Kullanicinin bilgileri ve daha énceki baglantilarindaki
raporlar sanal yap: market hizmeti veren kurum tarafindan giivenlik ve arsiv nedeni ile sakl
tutulacaktir. Bu nedenle kullanicinin bilgileri dogru girmesi gerekmektedir. Bu béliimde kullanic
kendisi hakkindaki bilgileri girdikten sonra TAMAM vyazisim tiklamalidir. Bu islemden sonra

kullanict programa giris yapmus olur.
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7.1.1. Ana Sayfada Yer Alan Komutlar:

Kullameiin: Kullanicinin sahsi bilgilerini girmesi gereken bolim.

Tamam: Kullanicinin bilgilerini girdikten sonra tiklamas: gereken bolim.

Ekranda goziiken diger tuslar bu sayfada aktif durumda degildir. Kullanct TAMAM tusunu

tikladiktan sonra kullanicinin boliimii ekrandan silinecek ve bu tuslar aktif duruma gegecektir.

TAMAM tusu tiklandiktan sonra:

Home
Seramik
Dolap

- Aksesuar
Virifiye

ulasahiiy v program avariamalarins yapabily,

Sekil 7.2
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Program ¢alismaya baglamistir. Kullanici artik ekranda gordiigii komutlardan istedigine
baglanti kurabilir.

Yukaridaki sekil 7.2.°de yer alan komutlar:

Home:Baslangi¢ sayfasina geri doniisi saglar.

Cizim: Kullanicinin tasarim yapacagi ve malzeme uygulamas: yapacagi mekanin tanimini

yani ¢gizimini yapacagl sayfaya baglanti tusu.

Seramik: Kullanicinin seramik segip, seramik siparisi verebilecegi sayfaya baglanti kurar.

Dolap:Kullanicinin dolap modelini segecegi , meveut modiller ile dolap tasarimt

yapabilecegi sayfaya baglant1 kurar.

Aksesuar: Kullanicinin aksesuar modellerini ve olgiilerini goriip siparis verebildigi sayfaya

baglant: kurar.

Vitrifiye: Kullanicinin vitrifiye segimi yapacag sayfaya baglant kurar.

Siparis: Kullanicinin verdigi siparigleri gormesi , istedigi tiriinii siparisten ¢ikartip ekleme
yapabilecegi , fatura tutarini, teslim siiresini gordiigi ve teslim adresini bildirecegi sayfaya

baglant: kurar.

Ayarlar: Kullanicinin programi aligik oldugu ayarlarda kullanmasi igin kullanicinin ayar

yapabildigi sayfaya baglant: kurar.
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Seramik
Dolap
Aksesuar
Virtie
Spans

LI EANKCININ

Sy Sy e
Fasthrisy Numarss
Meskoy

Kdres

Telafony

Faksi

TAAATS

Kudlarvol D basling € sayfasindas sends safesi bilgrleriod graroekly

Sekil 7.3

7.2. Sanal Yapt Market internet Sayfasinda Yer Alan Baglantilar

Kullanicty1 baglangi¢ sayfasina geri dondiaren tustur.

7.2.1. Home tusu secildiginde:

Ekran ilk kargilama sayfasina doner. Kullanici ister ise sahsi bilgilerini yenileyip programa tekrar

girer veya direck TAMAM1 tiklayarak Sekil 8.2’ye geri doner. Ekranda Home tusunun stirekli aktif

olmasinin nedeni kullanicinin istedigi anda program bagina donmesini saglamak igindir.
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7.2.2, Cizim Segildiginde
Cizim tusu:
Kullanicinin tasanim yapabildigi ve segecegi malzemeyi monte edebildigi mekan: programa

tanimladigr yerdir.

Cizim komutu:
Bu komut kullanicinin yapi malzemesini sececegi mekant tamimladifi yani ¢izimini yaptigi ekrana
ulagim komutudur. Bu ¢izim tusu da diger tuglar gibi her ekranda yazisi ince olmasina ragmen aktif

bir tustur.

Bu program igerisinde oncelikle ¢izim yapmak kullanicinin diger fonksiyonlart kullanimini
kolaylagtinir. Ciinkii program yapilan ¢izim Gzerinden metrekare hesabi yapabilmektedir. Boylelikle
kullanict herhangi bir seramik segtiginde program metrekare bilgisi girilmese bile ¢izimden bunu
hesaplayabilmektedir. Kullanic1 ayrica vitrifiye boliimiinde se¢mig oldugu bir tirtinii kolaylikla ¢izmis
oldugu mekana monte edebilir. Boylelikle kullanict siparigini verdigi tirinlerin mekana monte edilmig

haline ekran iizerinde gorebilme imkanina sahiptir.

Kullanici bu bolimde tasarimini ekran tizerinde gordiigii yam sira eger yazicisi varise dokiimiini de
yazicidan alabilir. Kullanic1 6érnek olarak vitrifiyeleri ve seramigi segip ¢izim iizerine yerlestirme
islemini yaptiktan sonra ¢izim komutuna geri doniig yapar ise bu ekranda mekanin diizenlenmisg

halini gorebilir ve bunun dékiimiinii yazdir tusunu tiklayarak yazicisindan alabilir.
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Cizim tusu secildiginde:

- o : R T it kapar et fen

PR
Cizim

Jerprek

+ clapn i les baslangic noklass,

Kapt  Pencers - Yuksoidik Yazdir

Aydier

{izim islermine basemak ich efranin b biGiminde taiunan ¢lzim komtianndan biiyi thkayiniz.

Sekil 7.4

Cizim tusu tiklandiktan sonra yukaridaki gorunti ekrana gelir. Kullanici bu boliimde malzeme
segecegi mekam programa ¢izerek tanitacaktir. Program igerisindeki ¢izim sistemi diger ¢izim
programlarina goére basitlestirilmigtir bunun nedeni bu programi mimarlar diginda insanlarin da
kullanmast ve programda sadece banyo ve mutfak gibi ufak mekanlar1 tasarimi yapilacagindan

dolayidir. Ayrica ¢izim sirasinda programa sadece yer ve duvar dogemesi ile ilgili bilgiler girilecektir.
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Cizim sistemi:
Programda ¢izim yapmak igin oOncelikle ekranin ortasinda bir baslangig noktasi belirmig
bulunmaktadir. Kullanic1 ¢izime bu noktadan baglatilacaktir. Kullanicinin bu noktadan ¢izgi olarak

ilerleyisi ekranin st kisminda bulunan ¢izim komutlari olan oklar sayesinde olacaktr.

Cizim komutlarindan biri se¢ildiginde:

G

c, :m‘ 2 "m ‘
Stk

. cizin il hastangic naktas.

Absenar
, Og e qriniz: ...
Viritiee

HKpass

Kapt Pencers YukseMik  Yamdi

Byarks

ERrands p61aten yonde ne kadar aronhats Sitgi (itmek istior lsenit SIgH Qiv LEBINIRE Hinit.

Sekil 7.4
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Kullanici ekranda herhangi bir tugu tikladiginda ¢izime baglamis olur. Yukaridaki sayfa ¢izim
komutlarindan sol ok tiklanildiginda ekrana gelir. Ekranda ¢izim baslangi¢ noktasindan tiklanan ok
yoniinde ucu oklu bir ¢izgi belirir ve program ¢izginin altinda beliren 6l¢ii giriniz yazisi ile bu
dogrultudaki ¢izginin (duvarin) uzunlugunu kullanicinin noktali kistm {izerine rakamsal olarak

girmesi ile alir.

Cizim komutlarinda ikinci segilis:

PR

Cizim

DUy

Do qiriniz: ...
Clzim icin bastangic noktass.
Absedear

Viriten

o Fpams

ﬁwps - Peacere Yuksoktik Yszdir

e Averser

Efeanda gozeken yonde ne kadar nzunkkta ¢Rgi ¢ mek istipar iseniz Gkod i bolomiine girmiz.

Sekil 7.5
Yukaridaki ekran yukar tusu tiklamldiginda belirecektir. Program kullaniciya gegen ekranda oldugu
gibi bu dogrultudaki ¢izginin de (duvarin) élgiisiinii soracaktir. Cizim iglemi oklarin tiklanmas: ile

devam edecektir.
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Kullanicinin ¢izmek istedigi mekanda 90 dereceli duvar diginda agili bir duvar mevcut ise kullanici bu

duvarin ¢izimini agili tusunu segerek yapacaktir.

Ac¢ih tusu secildiginde:

Ok a QIremz: ...
Al giriniz: ...

Sermom

Bolag

T cizim ikin baslangic noktas,
AREesrar

Eritye

Kapt Pencers  Yuksekiik Yazdir

Ekranda gaziiken yonde pe kadar uzunlukts ve agiia gizyi glzme K idtiyor isenz
szuniagune Sic gir bOtimd ne, agisint agt gk bElimane gRmiz.

Sekil 7.6

Kullanici rolevesinde bulunan agili duvarim programa tanimlamak igin agili tusunu tikladiktan sonra
ekrana st sayfalarda oldugu gibi 6lgi giriniz sorusu gelecektir. Bu ekranda ayrica kullanictya gizmek
istedigi duvarin bir onceki duvara gore i¢ agist sorulacaktir. Kullanici ag1 bilgisini karakter olarak

veya fare ile girecektir.
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Kullanici gizmekte oldugu mekamin son duvarimi ¢izmek igin olgli girmek yerine kapat tusunu
kullanabilir.

Kapat tusu se¢ildiginde:

= = J T =t kpar g ik
e
Cizim

G IR
Mefdam Qouye s gyadamal gm

S KRR DR R aaT yokied

Dedag R s
’ eutera fasmiz

3 b n o AL

. b
e g0

Viritire

Spark

Kaps Penicere Yuksekiik Yazdh
Availe

Cirtn Rapatibnit, Eger Gigifenden dolayl rekandd gomyesiTi var ise yan taraie ghan
YR TSQRT Do sk RS S Surruniz,

Sekil 7.7

Kullamic1 kapat tusu tiklandiktan sonra ekraninda mekamin kapanmig halini gorir ancak duvar
olgiilerinde gonyesizlikler olacagindan kullanict roleve teknigine uygun olarak ¢apraz olgi bilgilerini
programa yiikleyebilir. Capraz 6ligii rélevelerde gergege en dogru ¢izimi olugturmakta yardimceidir. Bu

nedenle program kullaniciya direk olarak mekan kapanildiginda bu 6lgiileri sormaktadir.
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Geri tusu secildiginde:

Kullanici ¢gizim komutlarini kullanirken herhangi bir hata yapmus ise veya daha 6nce yaptig: islemleri
kontrol etmek istiyor ise geri tusunu tiklayarak onceden yaptig: islemlere geri donebilir. Geri tugu her

tiklandiginda ¢izim bir kadem geri gidecektir.

Ileri tusu segildiginde:

Bu komut geri tusu tiklandiktan sonra iglevsellik kazamr. Kullanici belirli bir ekranda geri gitmis ise

ve tekrara ileri donmek istiyorsa ileri tugunu tiklamasi gerekir.

Kullanict ekranin Gist boliminde bulunan ¢izim komutlan ile mekamin duvarlarini ¢izdikten sonra
mekanin pencere, kapi ve yikseklik bilgisini ekranin altinda bulunan ¢izim komutlar: ile gizebilir.
Ayrica ekranin altinda bulunan bu komutlarin arasinda yazdir komutu da vardir ki kullanicinin

tasariminin ¢iktisint almasini saglar.

Mekamn yiiksekliginin programa girilmesi i¢in kullanicimin yiikseklik tugunu tiklamast gereklidir.
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Yiikseklik tusu secildiginde:

SRR s Q0 2yE S Sipd SRrnd b i
o SZT RIS DSBS T

vidae st s g r
L2 EPRR AR

Dean
ﬂﬂﬁﬁ‘&ﬂé.’ AL
a.n
Epark
Ho
Kap: Pencare Yirksokiik Yazdir
Ay gt

Mekans yoR sehBigint Mo | kiswming girawy

Sekil 7.8

Kullanici mekamin yiksekligini girmek igin yiikseklik tusunu tikladiktan sonra ekranda yiikseklik
tusunun Gzerinde H: .... belirir. Kullanict bu noktaya mekanin yiiksekligini girmesi gerekir. Girilen

yiikseklige gére program alanin metrekaresini seramik boliimiinde kullanmak igin hesaplayacaktir.

Cizilen mekanin kapisinin yerinin belirlenmesi igin kapi tusunun tiklanmasi gerekir. Kapi tusu

mekanin kap1 montajint gergeklestirecektir. Simdi bu tusun nasil ¢alistigint gérelim.
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Kapi tusu secildiginde:

$hocne l
Cizim B
X
Semank
bﬁlsﬁz’f?} <. . .
FENGIRDREE Y
) ESPSiar 3 Snnedes i}!i?.‘l"!;‘,‘
ST ¥ B coseven dopatuse
Varifye
Spans i )
Kaps ~ Pencere Yuksoklik Yazdir
-‘ﬁf&fﬁn ¥

Ekrands bulfungn X, Y degerfennd geadlen soued kaplow yerind sayfanin sag fi@ﬁm’eé{
S0A42H CRVIBISY IIT

Sekil 7.9

Kullanicr ekranina bu goriintii ikiye bolinmilg olarak gelir. Géruntiniin sol tarafinda kullaniciya
¢izmek istedigi kapimin genisligi (X) ve yiiksekligi (Y) sorulur. Kullanici bu sorulart X ve Y’nin

yanina degerlerini yazarak belirtir. Kullanict bu degerleri girdikten sonra kapi yerini tespit edebilir.

Kap1 yeri tespiti ekranin sag tarafinda  yapilir. Burada kullaniciya kapinin hangi koseye yakin
oldugu, yakin oldugu koseden uzakhigi ve yakin oldugu kose ile hangi kose arasinda oldugu sorulur.
Kullanici bu ekrandaki iglemini bitirdikten sonra TAMAM tusunu tiklayarak bilgi girigini sonlar.

Program kap: montajini otomatik olarak yapar.
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Kapi montajinda TAMAM tusu tiklanildiginda:

= = J T  xiti apat w1 den

X=34

A bgessrsr

Y= 270

Spans

- Kaps Peacers | Yukseklik Yazdir

Exrande bulungn X, Y dege el grditen some Repmh y\e}im‘ sayfékm sag hismindets '
SORISH COVIBIFYINT.

Sekil 7.10

Kullanict TAMAM tusunu tikladiktan sonra ekranda girdigi degerlerle birlikte kapimnin monte edilmis

hali ekrana gelir.

DOKUMANTAS V(N &
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Pencere tusu secildiginde:

Cizim 8
SemaNE
Sﬂ&wﬁ - HErad Kaseve yasay
Alsshatr Y- b Loseden 1cffj‘:afr
Spans Hyerden: e
TAMANT
Kaps Purnicury Yuksaklik Yazdir
Ayatler

Exeands bulungn X, ¥, i yenden degerietini girdhlen 53108 pencerenin yedni savians
$29 Kismindeki Sout i Cevaply aeak belivkeyinsy ve TAMA AR oy iniz.

Sekil 7.11

Kap1 montajinda oldugu gibi kullanici 6ncellikle ekranin sag tarafinda bulunan banyo penceresinin

X, Y ve H yerden bilgilerini girmelidir. Bu bilgileri girdikten sonra kullanici ekranin saginda

bulunan ¢ adet

“Hangi koseye yakin:

Koseden uzakhig::

Kogeden dogrultusu:” soruyu cevaplandirmahdir. Kullanict iglem sonucunda TAMAM tusunu

tiklayarak pencere montajini gergeklestirir.



Kap1 ve pencere olgiilendirmelerinde ekrana gelen kapi ve pencere formatlart kullanicinin
kullanmak istedigi kapiya benzemiyor ise kullanici kap: ve pencerenin tizerine tiklayarak kapi ve
pencere ¢izim komutuna gecis yapabilir. Bu komut mekan ¢izim komutundan farksiz olarak
islemektedir. Simdi pencere komutunda TAMAM tusu tiklamldiginda montajin nasil yapildigini

gorelim.

Pencere montajinda TAMAM tusu secildiginde:

FiGe
P ]
Cizim
Segsun
3
g
Lok Hangrdoseye yaim A
e L Soseder 9okl
Almsin Eoseden dog it &
© viriie
Spack Hyerden: 160 c
TAMAM
Kapr Pencere Yuksekitk Yazdir
Averist

Ekrsm bodunan X, ¥, Hyerden degeri sl pidflen 008 penoerenit ye s sey?ééri -
$30 Resraindeki st B0 Cevaslay aeak belkfeynir ve TANA M By it

Sekil 7.12

Kullanict TAMAM tusunu tikladiktan sonra ekranda girdigi degerlerle birlikte pencerenin monte

edilmis hali ekrana gelir.
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Yazdirma islemi:
Kullanict ekranda goziiken ¢izimin giktisini almak istediginde tiklamas: gerekilen tustur. Kullanici

¢izim agamalarint her boliimden istedigi taktirde ¢ikt1 alabilir.

7.2.3. Seramik Boliimii Segildiginde:

Seramik tusu secildiginde:

Modet Mekan Okl Renk Parlakiik

basdlanak in
oklan tusla

i Seramik secimin yag:aca!r!rr u!amwa cesiler sirasiie geﬁce&rzrr
Ancak r:esr: mﬂagammcian dolayr pnceikie kulanicrye gonrek igfodigr Seranukignn
Srefkkien soruacakhr

Sekil 7.13
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Kullanicinin ekraninda 4 numaral1 ekran belirir. Ekranin alt agiklama boliminde yazili oldugu gibi
kullanicinin  istedigi seramige hizli ve ¢abuk ulagimi saglamak igin mevcut seramik
kiitiphanesini siraya koyan ve ekrana gelecek olan seramik gorintiilerini istenilene en yakinlar
olarak indirgeyecek olan sorular ekranin iist kisminda yer almaktadir. Kullanici eger ulagmak
istedigi seramigin modelini , dosenecegi mekammni , seramik 6lgisiinG , seramik rengini , ve
parlakligin1 biliyor ise bunlari iist kisimlara tiklayarak belirliyebilir. Eger direk herhangi bir
kisitlama yapmaksizin seramiklere bakmak istiyor ise kullanicimin alttaki sa§ ve sol oklarn

birine(ekranda yazildig: gibi) tiklamasi yeterlidir.

Kullanicinin seramik kisitlama tusglarmi kullanima:

Seramik kisitlama tuglan:

aefaar 'y S (sgggéﬂ gﬁﬁnﬁg (s%“é%‘u
Sekil 7.14



Mekan tusu secildiginde:
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Sekil 7.15

sabesy
Fgeme Zamin
Cgam Duvar
Sﬁmm ik Takim
Solag Serbest
A Kxpsndr
Spars

(v chi Renk Paragkik fhodet
(s§%§H (sggizst} (sgﬁﬁt) {saﬂ%gﬂ

Seramigi kuffanmak istleciginiz mekan tkigyriz

Kullanic1 bu bolimde kullanacag1 seramigi hangi mekanda kullanacagim tikilayacaktir. Boylelikie

kullanic1 oklarla saga sola gider iken kullanamayacagi seramikleri gormeyecektir.
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Olgii tusu secildiginde:

Gty oS BTE, GBI %
| Fepre ﬂrm
Cien 20020
Seramik 20025
Diedao 33
Aksear 440
Yaritys Serbest
Fpang

Kulgnenak isledQiriz serarmi Sigasini Widainiz. Ozel ofarak kuliarmak istecigniz by Qi Yok 158
serbosti Hdayiniz

Sekil 7.16

Kullanict bu ekranda kullanacagi seramigin 6lgiisinii istedigi olginin tzerine tiklayarak

belirleyecektir.
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Renk tusu secildiginde:

Sk ()] Rentk Partakik 1 -'
(saz.\esgr} (serf?efsu: ﬁgg’esu (s%ﬁ {s% ]
Cigase

Seramik

Daotap

Akgesmr -
Vitsithe Serdost

Spang

Kullarengk islediQirer sergmic rengini Wkdayini. Belviadiginge renk ekrandan
OnCelkii ofarak yer gizcak ve yakin rankier stasl fe gegecek

Sekil 7.17
Kullanici kullanmak istedigi rengi bu bolimden belirleyebilmektedir. Seramik sirasi belirlenen
renge gore olacaktir. Belirlenen renk éncelikli olarak gegecek ve daha sonra o renge yakin renkler

siralanacaktir.
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Parlakhk tusu secildiginde:

(smt} s g%)sﬂ {sggzégt} gaﬂesﬂ {s@gt} .
Fome Pariak
Cupir Yarmat
Seramik ot

Lalsy Sethrest

ARyemear

Virdhee
Fpany

Segeceriniz seramign mal veya pariaiopind belreying

Sekil 7.18

Kullanici bu boliimde seramik diziligini istedigi parlakliga gore diizenleyebilir
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Model tusu segildiginde:

L SR DR < L
figm Tarz
Caan fsan
Seramik Serhest
Lol

A ks

Virfiye

Lparg

Kocelini tar2in veys ismine giremi yapmak istediginizi tidayiniz.

Sekil 7.19
Ust sorularin model tusu iki seceneklidir. Kullanic: éncelikle bu iki segenekten birini
segmelidir. Segenekler tarz ve isimdir.
Tarz: Eger kullanici seramiklerin isimlerini bilmiyor veya goriiniimlerine gére segim
yapmak istiyor ise bu tugu tiklar.

Isim: Eger kullanic1 direk bir model seramigi ismi ile gagirmak istiyor ise bu tusu tiklar.
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Model béliimiinde tarz tusu secildiginde:

é’é“%"g’;’u (sg%ft:ﬂ {sggiagu gﬁ’s‘a’éﬁ{;‘ g%’wg?

FEremE Rustk
Cizan Eskigne
Seramik Moderm
Sota Serest
Aksesoar
Vitrifiee
Spans

Kullarenak istedQiriz seranmigin tarzmi lsiseinge.

Sekil 7.20
Kullanicimin kullanmak istedigi seramigin tarzini belirleyecegi bolimdiir. Program seramigi
rustik modern ve eskitme olarak {i¢ ayr1 boliime ayirmigtir. Kullanict bunlarin istediginden

tizerine tiklayarak baglayabilir eger kullanicinin belirli bir segimi yok ise serbesti tiklamalidir.
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Model béliimiinde isim tusu secildiginde:

fekat e Renk  Pad@dk  Node
Sy oSithe BTk, BN B

Fgne Sela
Caaw Kipelfe
Semmz?r Osto
Entag MNivana
Afsesar Canbrige
virifipe Himdaya
Spank Qsman
Seshrest

ﬂ}'ﬁ'f&ﬁa‘

GArmek ISlecigimiz Seramigin Ssminm {sIavingz. Serarric ctirers Lusladigni isimden
somg affabetik 8ra ife devarn edecekiy

Sekil 7.21
Kullanic1 bu bolimde seramigin modelini ismine gore belirleyecektir. Ekranda ki seramik

diizeni segilen seramik isminden sonra alfabetik siraya gére devam edecektir.
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7 ﬁ:e%fs 0 (sgggé 2} Padakl Modd

{sarbest (s_afbesﬂ

A Eyesnsr
Virifheg

Spang

Segfen Seranvk i Komple Komple Kample Komple

HAyatlr

Kuflanici segmek stedir seramiin dzering gesr ve bklar Program kulaniciya kac m2 kuSamicagni soar.
Sekil 7.22

Oklardan biri tiklandiginda Sekil 4.19 ekrana gelir. Kullanici seramikler konusunda higbir
kisitlama yapmadigindan dolayr yukaridaki kisitlama bilgilerinin  hepsinin altinda serbest

yazmaktadir. Kullanict bu agamada bile istedigi kisitlamayi kisitlama tuglarini tiklayarak yapabilir.
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Seramik secimi:

Kullanicr istedigi seramigi buluncaya kadar oklar yardimiyla saga sola ilerleyebilir. Kullamci
istedigi seramigi buldugunda onu segmek i¢in onun uzerine gelip tiklamasi yeterlidir. Kullanict
istedigi seramigi tikladiginda seramik goriintiisii segilen seramik boliimiine gegecektir ve ekranin

ortasinda segilen seramik hakkinda kullanicinin bilgi girecegi bir tablo belirecektir. Bak:ekran6

Parta®iik
égfbesﬂ

R fdodet
(sehesy) o Gaest)
G 2020
b st duvar
Seramik 520
O 1 bOﬂﬁk
A ksesaar
S 2020
Vitrifire it duva
Sypans
200
2enEn
Seqlan Seranvk
Ayt

Br oncek ekranda segiten seramik Secit kISmMa geger ve ekran onasinda kulanciya seramik
hakkinda bigier sorulur. Kullanics fare e kutularin €ini tklar ve boyle sorufan cevaplandiir.

Sekil 7.23

Yukanidaki ekranda goziktiigii gibi ekranin ortasinda bir bilgi giris tablosu belirmigtir.
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Kullanici buraya fare yardimi ile segtigi seramikten ka¢ m2 kullanacagini, sectigi seramigi ne
sekilde dogemeyi diigindiguni segtii malzeme bordir ise bordiirin duvarda hangi yikseklikte
bulunacagini ve malzemeyi ne derz araligi ile doseyecegini girecektir. Kullanici uygula tusu ile bu
ekrandan aynlacaktir. Eger kullanici ¢izim bolumiinde program baginda herhangi bir ¢izim yapmug
ve tamamlamig ise program kendiliginden m2 (metrekare) belirleyecek ve bu metrajlar tabloda

hazir bulunacaktir.
7.2.4. Dolap Secildiginde
Kullanic1 dolap kisminda programda bulunan mevcut dolaplardan segim yapabilir ve siparig

verebilir. Kullanici dolap boliimiinde segtigi dolabi ¢izimini yapmis oldugu mekana tastyabilir.

Simdi kullamcinin dolap tusunu tikladiginda kargilasacag ekrandaki goriintiiyii gorelim.
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Dolap tusu secildiginde:

ffeisa i ef Ren Partakiik Mode
(saigzsnﬂ : (s%t} (s«geit} ﬂ%‘basl} {sabesy)

Dolap

Do ke ak o 0w
okixrituska

Dolgp ldpbanesinde dolpsmava bashmak Kn o Randan bens lusiay i,
Fonboil dolrsin igls Gncellie ekranin bst kisninde bulonan Kutianma tuskrindg
Serekd aydrm iy yapin,

Sekil 7.23
Kullanic1 dolap ekranina girdikten sonra ekranin alt kismunda bulunan oklar tiklayarak dolap
modiilleri igerisinde dolagmaya baglayabilir. Kullanicinin istedigi dolaba daha hizli ulagimi igin
oncelikle st kisimda bulunan kisitlama tuglarinda gerekli se¢imleri yapmasi kullanicinin
istedigi dolaba hizli ulagimini saglar.

Kisitlama tuslan:

Renk o PaHadbik “Mode
. (canesn  (cabest  (abosy

Sekll 7.24

(abest)
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Yukarnda ekramin Gst kisminda bulunan kisitlama tuglarini gormektesiniz. Program kullaniciya
tuslarin her birini serbeste konumunda sunar. Her konu bagligi kendi igerisinde alt bolimlere
ayrilmaktadir. Konu alt bagliklarindan herhangi biri segildiginde ekranda konu bagligin altinda

gozukir. Simdi bu kisitlama tuslarinin ekran biitiiniinde alt bagliklarin gorelim.

Dolap béliimiinde mekan tusunun secildiginde:

CoHy oMy GT%e  ENRED  cavesn
FOE Banyo
Cipen Farttak
Semnk Serbest
Dolap
A b ganr
vargee

Spans

basiaak &k
okizeitusia

Dadap koruac ak mekani belitieyip dolap kiltvphanesihnin idenifen sitada Qegmesiri 3agiar.

Sekil 7.25
Kullanici bakmak istedigi dolap modillerinin dizilimini kullanim mekanma goére ayirmak

istediginde kullamlan tustur. Kullanicinin iki segenegi vardir. Bunlar banyo ve mutfaktir.

Kullanici herhangi bir segim yapmak istemiyor ise SERBEST’i tiklar.

TCYOKSEKGG kit 1 vy
DOKUMANTASYON MERK:z]
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Dolap béliimiinde 6l¢ii tusu secildiginde:

Mt Reng Patlaksis ffod
Gatiny  GeHh0 oot aies)  caben

oo e B R 210
Cuew en: 100 £:210
Seapnuk | encf20 §:21Q
ﬂelap e 135 240
A Egedugr e 150 £:278
Verifiee Sabest
Spang
Dirs K ak 5 &

okbgri tus ke

Kalenmak ide doims doep OLdsd v tiay s

Sekil 7.26
Kullanict segmek istedigi dolap olgiisinii ekrana gelen olgiiller arasindan segmelidir. Olgi
secildikten sonra oklar tiklanildiginda sol ok yoniinde olgiiller ufalacak sag ok yoniinde
bityiiyecektir. Bu nedenle 6lgi tuslari arasinda kullanicinin istedigi net 6lgillere uygun tug yer

almayabilir. Kullanict en yakini tuslayip kendi net olgiisiine oklar yardimi ile ulagmalidir.
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Dolap béliimiinde renk tusu secildiginde:

3 chi Rexf Patlaklik ffodd -
@%ﬂ (sérbsy (seggét} f(saﬂﬁ'ﬂ&t} (semeg!}

Virithe

Smark

basfamyak K
oktai tusks

GomeR itedipn it dokp reap i tusiaviniz.

Sekil 7.27
Kullanici dolabimi gormek istedigi rengi tuslayacaktir. Eger kullanict herhangi bir renk segimi
yapmaz ise program kullanicinin daha once seramik béliimiinde yaptigi seramik se¢imine uygun

rengi dolap igin belirler. Eger daha once seramik se¢imi yapilmamig ise program kullaniciya

siparig kisminda dolabin rengini sorar.
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Dolap béliimiinde parlakhik tusu secildiginde:

prwe. e Rens Parfaklik  Model
pavety Sy adesy atesd (oo

FHes Parlak
Gz Yaringt
Sk Mt
Dolap Goliato
A ke sissr Patine
Viritye Semrest

Spang

basiumak i
okleei wshr

Dolabin pathaktk derecesi befeyinir.

Sekil 7.28

Kullanict bu bolimde dolabin boyasini parlaklik derecesini belirleyecektir. Renk boéliimiinde

oldugu gibi kullanicimin herhangi bir segim yapmamasi durumunda program segilen seramige

en uygun parlaklifi isaretler. Daha once bir seramik se¢imi yapilmamis ise program siparis

asamasinda kullamcrya dolabin parlakligini sorar.
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Dolap béliimiinde model tusu se¢ildiginde:

Parlakik fdade
Hest)

{ﬁg’faﬁsﬂ:} {S%ﬂ (Sgggssﬂ {sabest) o

Frne Toscana

Caen hiza

Semavk Kemq
Dolap Bergania

AkZesuar Kapadokya

Vitrifye Sehest

Enans
Lashkanak K
oklaritusla

T

Avgrigr

i‘.ﬁ:ﬁ wi? sm:'k .wste-ﬁxgm: d@é‘p que&m IR,

Sekil 7.29
Kullanicinin segmek istedigi modele ismi ile ulagimint saglayan boliimdir. Ekrana ilk olarak

segilen model gelir. Ardindan dolap sirasi alfabetik siraya gore devam eder.

Kullanici gerekli ayarlamalar1 yaptiktan sonra dolap segimi igin sol veya sol oku tuslar.



64

Sag veya sol ok secildiginde:

FAekan Gl Rers Parfakilk fdodo
@myg} {sgﬂi%’st) (segilé:ﬂ @gﬂﬂ&ﬂ {safresl

ﬁﬂfa iz
P YO Rk clokep
Akgesusa
: Bombek e
Ve 130%k dokw e ’,
Sadey

Segmek istediginiz dolaty Hldayinz. ke

Sekil 7.30
Kullanict oklardan birini tikladiginda yukaridaki goriintii ekrana gelir. Kullanmici ekranda

goziiken dolaplar sag veya sol oku kullanarak sag veya sola kaydirabilir.

Kullanict herhangi bir dolabi segmek igin iizerine gelip tiklamasi yeterlidir. Eger kullanicl
herhangi bir ¢izim yapmig ise tiklama iglemi yapildiktan sonra program direk segilen dolabin
mekana montajina gegis yapar. Herhangi bir ¢izim yapilmamig ise dolabin iizerine tiklanan

dolap siparig edilmis olur.
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Simdi ¢izim yapildiktan sonra dolap modeli tiklamldiginda dolabin montaj ekranint gorelim.

fAekary Gogli Renk Partakik g
Hanyo) s &  (sehest)  (yaunall  (saboesi
e
Cam
Bemrvy
Dolap Wt T 5
dksesar Bombek I
1308wk dokap A
Fitw oo P o
Viviye
: Yalun kosed
Saarss Kose dogrutus:c
{23805 80
TArsa08 o g

Morta icin pereks bigien grdiken sonra TAMAM Susunu Skiayiniz.

Sekil 7.31
Ekrana gelen goriintiideki montaj sorularin1 kullanicinin istedine uygun cevaplandirmasi

gerekmektedir. Gerekli sorulara gereken cevap verildikten sonra montajin gergeklesmesi i¢in

TAMAM tusuna tiklanilir.
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Dolap se¢im boluminde montaj igin gerekli sorular cevaplandirildiktan sonra TAMAM

tusunun tiklanmasinin ardindan asagidaki goriintii kullanici ekranina gelir.

Mekan (et Rank Farakiis Modet
, (sé’%"sa {serhesl yarimat) {sahest)

Hanyao)
gy I |
Semouk Monta noddas:
Dolap
Akmesnar Bombek
130k dolap
Viritys
- Yakon Sasad
Ak Kose dogrutus.c
{zasi 80
TAfANSA of

E&randa bir Onceki ekrands irciginiz begiare e dolabin mekang monle eoinmss
Halivg gorrnektesing. Onavbsor (senix TARLAL S Hkﬁayim‘z
Sekil 7.32

Kullanic1 ekranda girdigi bilgiler dogrultusunda dolabin monte edilmis halini gérmektedir.
Kullanict bu montaj yerini ve seklini onayliyor ise TAMAM tusunu tiklamalidir. Eger

onaylamiyor ise sorularin iizerine gelip oradaki girdileri istegine uygun degistirmesi

gerekmektedir.
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7.2.5. Aksesuar Segildiginde:

Kullanic1 program igerisinde aksesuar tusunu gordiigis her ekrandan aksesuar segme ekranina gegis

yapabilir. Bu gegisi yapmak igin aksesuar tusunun izerine gelip tiklamast yeterlidir. Bu durumda

aksesuar tugu asagidaki ekranda goziktiigi gibi koyulasacaktir.

Fiod o fsfeyv Renk Partakiik Ekonom
Fiane
Cigew
Semnnk

Aksesuar

Viridlys

basfamnak igin
oklari tusia

" Aksesuar segimine okari tiklyarak basiavabilisiniz veya onoefide eizanin iist
iserinde buiunan moddder a/ri ayri ikiayarak isteginize waun br dizis
saglavalitirsinil.
Sekil 7.33
Kullanic1 aksesuar segimine baslamak igin ekranda uyarildig: gibi oklarimn birine tiklamas: gerekir.
Diger ekranlarda oldugu gibi eger kullanict meveut aksesuar kiitiphanesinde kontrollii ve istegine
uygun dolagmak istiyor ise oncelikle ekranin st kisminda yer alan ozellik bilgilerinin istediklerini

iizerlerine tiklayarak belirleyebilir. Bu ozellik bilgileri agagida tablolanmugtir.
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AKsesuar ayar tuslari
Modet  fstev ‘Renk  Parakfik  Ekonon¥

Simdi yukaridaki tabloda bulunan ozellik bilgilerinin  her birine tiklandiginda  kullanicinin

ekraninda nelerin degistigine ve kullanicinin ne yapacagina bakalim.

Aksesuar Model tusu secildiginde:

Hodd isfev - : Renk Parfakilk Ekottonts
$iorme Foscana
Semowk Bergams
L Bmokap ize
Ak&ﬂﬁﬂﬂ’f Truva
Viritee Chelees
Sparg Sertest
pasfamak Kt

oklar tusia

Kufianmak istediginiz moceli tidayiniz. GOrantd dizent alfate siasing gore
devarn edecelti.

Sekil 7.34
ar vermektedir. Kullanic1 kullanmak istedigi

Ktir. Kullanic1 eger modelleri
enini kullanabilir.

Bu ekranda kullanici segecegi aksesuarin modeline kar:
modelin tuzerine gelip tikladiginda ekrana o model aksesuar gelece

tanimiyor ise serbest tusunu tiklayarak programin mevcut aksesuar dizilis diiz
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Kullanict istedigi anda ekranin astinde bulunan segicilerden vazgegip oklardan birini tiklayarak

aksesuar segimine gegebilir.

Islev tusu secildiginde:

fledet  isfev Renk Panakik  ERomont
Fgee Heudik
s etk
Sé-ﬁmw Bormrti
e Sefundik
Aksesuar i1 aik
Ventye Edapey
Shans Seres!
basiarnak igin
oklarn tusia
dyarsr

Kuﬁaﬁmﬁr istéﬁ.gmz s&semz u:ﬁmm &kﬁé&m"z.' é»ms sty srésma Qore
gevam eqecertiy

Sekil 7.35

Kullanict bu boliimde aksesuarlarin ekrandaki dizilisini iglevine gore belirleyecektir.
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Renk tusu secildiginde:

thodd isfeyv Renk Pangkik  Ekonond
g Hroem
Cam Afin
Samin Ko adr
Ehrlings Bevar lin
Aksesuar Beyer H.??’
Viritye Serfest
Spars
bBasianak gt
oRiar wsia
Ayarier

Rullanmak IsediQinz aksesuarin renging belitieyiniz. Bu blemden Once seramk secmis
lseniz pragram Onceliie size en wgun aksesuar rengind sunacaktir.

Sekil 7.36
Kullanic1 bu boliimde segecegi aksesuarin rengini belirlemektedir. Kullamci eger herhangi bir
renk belirlemez ise ve daha 6ncede seramik boliimiinden bir seramik se¢mis ise aksesuar rengini
program seramige uygun olarak otomatikman belirleyecektir. Bu tus aksesuar kiitiiphanesinde *
kisitlama yapacaktir. Cinkii aksesuar modellerinin bazilarinda kher gesit boyah rin
bulunmamaktadir. Aksesuar rengini belirlemek stoklar ve fiyat agisindan énemlidir. Kullanici
fiyat farkimi siparig bolimiiniin fiyat dokiim kisminda gorebilir. Bu bolimde tek tus iizerinde iki
tanim bulunmaktadir. Ornek olarak kromaltin gibi; bu aksesuarin kisimlarinin bazilarinin, altin

bazilarinin krom olmasi anlamina gelmektedir.
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Parlakhk tusu secildiginde:

Todel isfey Renk Parfakiik ERottony
Forn Pgrigk
iz et pariat
Ses s at
Dsdag Setest
Akmuar
Vardye
Fpans
basianak it
oklarn tusly
Ayarir

Se¢mek istadiginiz sisesuarin parfakions belireyinz.

Sekil 7.37

Bu tus kullanicinin se¢mek istedigi model ve islevdeki tiriiniin mathik ve parlakligim belirler. Bu
komut da stok ve fiyat agisindan kullanict ve satict igin 6nemlidir. Bu bolimde bulunan mat parlak

ortak segimi aksesuarin kimi kisminin mat kimi kisminin parlak olmasi anlamina gelmektedir.
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Ekonomik tusu secildiginde:

fhode isiey Rk patakik  Ekonons

Fie E Ry
Cazw { gk
Serarwk S,;,w,\}{
Sl
Ahksesuar
Varitye

Zpars

basianak KM
okiarl tusia

L Avarge

Kufianmak 1slediQiniz aksesuarin mgaraksﬂ&uaiamgore ﬂatmm Kiks veva ekcmmﬁ
olrasint bekrieyinz.

Sekil 7.38
Kullanici bu bolimde segecegi aksesuarlarin fiyatinin ekonomik olup olmamasin belirleyecektir.
Bu belirleme programin mevcut aksesuar dizimini diizenleyecektir. Cinkii bu tusun igerisinde
bulunan segeneklerden biri segildiginde ekrana oncelikle secilen tarzda uiriinler gelecek ve okilebu
irinlerden yavas yavag uzaklagilacaktir. Ormnek olarak aksesuar ekrana gelig sirast ekonomikten

liikse yada litksten ekonomige dogru olacaktir.

Kullanic1 yukarida agikladigimiz degisiklikleri yaptiktan sonra yada higbir degisiklik yapmadan

sap veya sol oku ekranda uyardigt gibi tikladiginda ekrana aksesuar goruntiileri gelmeye baslar.
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Aksesuar boliimiinde ilk ok tuslama islemi sonras: ekran:

Wodd fslev Renk Parfiik Ekonons

e AR A B s Yt o Y

F e
e
TR LS

E}QE’S@«*\ c
AKSesuar o Tuvafel kagptiy
‘ Haviik
Vinive

Zgans

Etajer

Secifen aksesua

Rulanmak 1sdiQinz aksesuar! ségh Ferva begenmedyyseni? 5ag SO ok tiiayarak
elranda bufunan aksesuar tunkerin Kaydirp degistniniz.

Sekil 7.39
Yukandaki ekranda goziiktigi gibi ilk olarak ok tiklama isleminden sonra ekrana aksesuar
gorintileri gelir. Kullanict sag ve sol oku kullanarak gortintiide bulunan aksesuar diziligini saga ve

sola kaydirabilir. Kullanici segmek istedigi aksesuari almak igin iizerine tiklamasi yeterlidir.
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Ekranda goziiken herhangi bir aksesuarmn iizeri secildiginde:

fodd isfev  Renk Parakik  Ekonoas
bl
&:mmr
e i =2 HKrom »
- Kroat o Tuvafet Kagitig
£68 Haribik
Spans
Etajer
Secifen aksesuar

utanmak isiediginz sksesuar seci Vaya begenmediysenz sag sof ok thiayarak -
elranda bulinan aksesyar Wnenn kaydirk degistiiniz. Segiten aksesuar ekranin sof
tarafing programtarafindan kendignicen tasinacardir.

Sekil 7.40
Ekran iizerinde bulunan aksesuarlardan birinin iizerine tiklamldiginda o aksesuar ekranda bulunan
secilen aksesuar bolimiine geger. Bu kullanicinin  aksesuari segip siparig ettigi anlamina

gelmektedir. Kullanic1 bu siparisten vazgegmek igin iki segenege sahiptir.

1. Segilen aksesuar bolimiinde iptal etmek istedigi aksesuarin iizerine gelip tiklamak.

2. Siparis komutunu tiklayip siparis sayfasinda siparisten gikartmak istedigi aksesuari silmesi.

Kullanici bir aksesuar sectikten sonra aragtirmaya devam etmek igin yine eskisi gibi sag ve sol oku

kullanmasi yeterlidir.

T.C. YOKSEKOGRETIM KURULU
SOKUMANTASYON MERKEZ
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7.2.6. Vitirifiye Secildiginde:

Kullanici istedigi sayfada vitrifiye tusunu tiklayabilir. Vitrifiye tuyu tiklandiginda oncelikle

asagida goziiken sayfa kullanici ekranina gelecektir.

fhodel Isiey Reank Partakiik Ekonons

Fargrsk
Abzindr
Virifive

Sgpane

basianak Kin
aklan tusly

S YRR

W iirifare sepimine oklart tkliyarak bas@yabifrsin veya oncelikle ekranin ust
Kisminde buiunan modifier! ayri ayti idavarak fstegnize woun OF dizids
saglyabifrsiniz.

Sekil 7.41

Kullanic1 vitrifiye segimine baglamak igin ekranda uyanldigi gibi oklarin birine tiklamasi gerekir. ‘
Diger ekranlarda oldugu gibi eger kullamici mevcut vitrifiye kiitiiphanesinde kontrollii ve istegine
uygun dolagmak istiyor ise 6ncelikle ekranin iist kisminda yer alan 6zellik bilgilerinin istediklerini

tizerlerine tiklayarak belirleyebilir. Bu 6zellik bilgileri agagida tablolanmistir.
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Vitrifiye ayar tuslari:
Modes fstev Renk FParlaklik  Ekonons
Sekil 8.42
Simdi yukaridaki tabloda bulunan ézellik bilgilerinin  her birine tiklandiginda kullanicinin

ekraninda nelerin degistigine ve kullanicinin ne yapacagina bakalim.

Model tusu secildiginde:

fodd ishev Renk Parakiik  Ekowons
o Toucam
Cipgn Kemer
e mstak pergama
Ddag Eiza
AsBesar Tryva
 Vitritye Crelsea
s 03 4 Seiwat

bhaslanak gin
oklan wsla

Ay

Kullanmak istediginz model tikaviniz Gorintii dizen afate svasina gore
devam edeceli.
Sekil 7.43
Bu ekranda kullamici segecegi vitrifiyenin modeline karar vermektedir. Kullanict kullanmak
istedigi modelin tizerine gelip tikladiginda ekrana o model vitrifiye gelecektir. Kullame: eger

modelleri tanimiyor ise serbest tusunu tiklayarak programin mevcut vitrifiye dizilis diizenini -
kullanabilir.
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islev tusu secildiginde:

fhode! fsfev Renk Partakfik Ekouguy

SRR FEEREN
Caen Kiomet
Jemnen o
Diodags sy
Alsekar R
Vitritiye Dusakatim
bastarnak icin
okfan tusla
Ayati '

 Kufianmak istedigini vitirifiye trandnd tidayiniz. Dizifs islev sicasina gire

Jdevam edeceldr.

Sekil 7.44

Kullanict bu boliumde vitrifiyeyi iglevine gore belirleyecektir.
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Renk tusu secildiginde:

fodof fsley Renk Parfakik Ekonons

Vdﬂf!}’ﬁ 5 ét&est

S

baslanak Kin
QRIan usia

Ararit

Kaxfémk med@w'z m:)fg}é#m .réngm m@mﬁ ‘Bu J.s.femjen dnce sg'ayrx;tc Sepmis
iseniz program Oncelkie size en Lygun rengs sunacaklir.

Sekil 7.45
Kullanici bu bélimde segecegi vitrifiyenin rengini belirlemektedir. Kullanici eer herhangi bir
renk belirlemez ise ve daha oncede seramik bolimiinden bir seramik segmis ise vitrifiye rengini
program seramige uygun olarak otomatik olarak belirleyecektir. Bu tus vitrifiye kiitiiphanesinde
herhangi bir kisitlama yapmayip sadece belirleyici bir tustur. Vitrifiyede rengi belirlemek stoklar
ve fiyat agisindan onemlidir. Kullanici fiyat farkim siparis boliminin fiyat dokim kisminda

gorebilir.
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Parlakhik tusu secildiginde:

Modef Isfey Rek Pafakix Efkonons
e Saten mad
Cligew Parak .
S Sertest
Sstas '
Algesar
Virtiye
Spans
basfamak igin -
okiarn tusia
Ayarsy

Seqmek istediginiz virfienin pariakigini befrieyiniz

Sekil 7.46
Bu tusta renk tusu gibi mevcut vitrifiye dizilisini kisitlayip diizene sokan bir tug degildir. Bu tus

kullanicinin segmek istedigi model ve iglevdeki iiriiniin matlik ve parlakligini belirler. Bu komut da

stok ve fiyat agisindan kullanici ve satici igin dnemlidir.
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Kullanici renk ve parlaklik komutlarinda herhangi bir se¢im yapmasa bile program onun yerine

rengini ve parlakligimni segmis oldugu seramige gore belirleyecektir. Eger kullanict daha &nce

seramik segmemis ise program kullaniciya renk ve parlaklif: soracaktir.

fhoded ssley Renk Partaksik  Ekonons

e -1

Casn

Sk
ARyegar
Virifiye

Spar

SecHerr rifive

 Segtiginiz vhifiveni renk ve pantakiigini sirasi ile ikizyiniz,

Sekil 7.47

Kullanict sirasi ile segtigi vitrifiyenin renk ve parlakligini tiklamasi gerekmektedir.
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Ekonomik tusu secildiginde:

gt fsiev Renk Pariakiik Ekonons
Hose SRt
e ()%
Hergmk Serfes
ARGesorar
Virtiye
Exang
tasiamak K i
Gk lan fusia
Ayarst

Kulianmak istediginiz virfivenin genel triniere gore fialinh Liks veye ekonomi
obrasing befreyiniz.

Sekil 7.48
Kullanici bu bolimde segecegi vitrifiyelerin fiyatmin ekonomik olup olmamasini belirleyecektir.
Bu belirleme programin mevcut vitrifiye dizimini diizenleyecektir. Cinkd bu tusun igerisinde
bulunan seceneklerden biri secildiginde ekrana éncelikle segilen tarzda iriinler gelecek ve ok ile bu
irinlerden yavas yavas uzaklagilacaktir. Ornek olarak vitrifiye ekrana gelis siras ekonomikten

liikkse yada litksten ekonomige dogru olacaktir.

Kullanic1 yukarida agikladigimiz degisiklikleri yaptiktan sonra yada higbir degisiklik yapmadan

sag veya sol oku ekranda uyardig: gibi tikladiginda ekrana vitrifiye goruntilleri gelmeye baglar.
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Ik ok tuglama islemi sonrasi ekran:

thode isfey Renk Paitakiik Ekonons

s APt AT e i g

R Esesasr
Vitrfive

Spans

SecgHen wiifive

Ky g

Kulanmak ssiediginiz vitrifiyeyi segin. Veya bagenmedi/seniz sag sof oky tidayarak

ekranda ulunan yifive drantennd kaydinp degisiiiniz.

Sekil 7.49
Yukaridaki ekranda goéziktigii gibi ilk olarak ok tiklama igleminden sonra ekrana vitrifiye
gorintilleri gelir. Kullanici sag ve sol oku kullanarak goriintiide bulunan vitrifiye diziligini
kaydirabilir. Kullanict almak istedigi vitrifiyeyi almak i¢in iizerine tiklamas: yeterlidir. Kullanici
vitrifiye lizerine tikladiginda program vitrifiyenin ¢izim béliiminde tasarimi yapilan mekana

montaj1 igin yeni bir sayfa agacaktir.
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Ekranda goziiken herhangi bir vitrifiyenin iizerinin se¢ilmesi:

Model isley Renk Parfakik  Ekauons
PG
i Y./ Montaj noktass
il cke- S8 4 \.,‘/
Solss a
; 3]
A bsesar /;, .
£ il i ¥ . ~
Vitntiye - yalan Kbse b
S Eose aogrellusue
R AL P ] U.Z&kﬁdkﬁ(}
FTARRNS o , —d
Secien waifive

Vitrifiye montaj noitasi beflicly. Mekan igensinde mortal yapmak isledigniz nottanin
Snoeliie yakiy kOsesiy gerekl) yere sonra dagruitusun k0se adi ofarak gerekd
yere ve soma mesdeuni vazinix Tamamtusuny tidayarak ekranoan ciiniz

Sekil 7.50
Ekrana kullanicinin ¢izim boliimiinde yapmis oldugu roleve ¢izimi ile segmis oldugu vitrifiyenin ~
montaj bilgisi ve baglant1 noktas: gelir. Ayrica ekranda kullanicinin vitrifiyenin montajin1 mekana
kolay yapmasi igin ti¢ soru belirir.
Bunlar sirasi ile;
Yakin kose: Vitrifiyenin koyulacagi yerin en yakin oldugu kosenin kodu yazilir.
Kose dogrultusu: Buraya yukarida belirtilen kége ile hangi koge arasinda olacagim belli etmek igin
bu diger kosenin kodu yazilir.

Uzaklik: Buraya vitrifiyenin montaj noktasinin monte edilecegi yakin koseye uzakligi yazilir.
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Biitiin bu bilgiler girildikten sonra bilgilerin dogrulugunu onaylamak ve montaji gergeklestirmek

icin TAMAM tusu tiklanir.

Tamam tusu secildiginde:

fsfev Renk Parlakik Ekonony

FROITRR

Cizan & imardal noklasl
Senerk

Dvdag
A kg /1

e —

Vitriiye yakin kose
o » rose cogralusw e
Spans , LIk 50
Farsals a b o
Segtlen witritiye

Montal y*a'."m ekranda 'gérmeﬁtmém'z ener c;;éyﬁ;mar:ﬁz tama'n fusunis Lklayn.
Kiozel ¢lmiminiz uzerine momRali yaoimés ve sparii gegimistin

Sekil 7.51
Ekranda vitrifiyenin réleve monte edilmis hali gelecektir. Eger montajin yerini onayliyorsaniz

tekrar TAMAM tusunu tiklayiniz. Ekran tekrar vitrifiye segimi igin uygun sayfaya donecektir.
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7.2.7. Ayarlar secildiginde:

Program igerisinde kullanilan lisan, olgii birimi ve Olgimlerde kullamlan basamak sayisi
kullanicinin istegine gore degistirilebilmektedir. Bu tug programin her ekraninda aktif durumdadir.

Kullanict program ayarlarint degistirmek igin oncelikle ayarlar tusuna tiklamasi yeterlidir.

Ayarlar tusu secildiginde:

Vitrifive

YuRavitha QOraguni Hsiaroan ceQisidiK yapimaK ISieicginizi L &igy v,

Sekil 7.52
Ayarlar tusu tiklamldiginda bu tusun yanina iig yeni tus agilir. Bunlar sirasi ile birim, basamak ve
dildir. Kullamci bu ayar tuslarnin mevcut ayarli durumlarimi tus isimlerinin altinda

okuyabilmektedir.
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Ayarlar béliimiinde birim tusu se¢ildiginde:

Home

Cizim
Seramik

Dolsp
Aksesuar

Kudanmak istedipiniz birini tidayiz,

Sekil 7.53
Program kullaniciya iki adet birim segenegi sunmaktadir. Bunlar inch ve metredir. Kullanici
program esnasinda kullanmak istedigi birimi tiklayarak segebilir. Segilen birim tusunda birim
yazisinin altinda program stiresince yer alacaktir. Kullanici programin birimini kontrol etmek
istediginde ayarlar tugunun izerine tiklamasi yeterlidir. Birim tusunun tizerinde ayarli birimi

gorecektir.
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Ayarlar bdliimiinde basamak tusu secildiginde:

Hems
Cizim
Seramik
Dolap
Aksesuar
Vitrifive
Siparis 1 G
GO
30008
i‘:f;; g?ﬁ?g & u*&g,:ge}

Program keriinde kwilanian rakamsal bigiher kag basamakil gormek Jsteckginizitusiasiniz

Sekil 7.54
Kullanici bu bélimde program igerisinde yer alan rakamsal bilgilerin ka¢ basamakli olacagin

belirleyecektir. Belirlenen basamak sayisi rakamsal olarak basamak yazisinn altinda program

boyunca yer alacaktir.

TC. YOKSEKOGRETIM KURDLY
DOKUMANTASYON MERKE..f
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Ayarlar béliimiinde dil tusu secildiginde:

Home
C - " ;‘m
Seramik
E@!&p
Aksesuar
Vintie
Franszca
Adnanca
Tirhge

Progratrdis kelanmak istedgirdz ok segin.

Sekil 7.55

Kullanici bu bolimde program dilini kendine gore diizenleyebilir. Kullanict yukanidaki ekranda

goziiken dillerden herhangi birini segtiginde program akis tuslanan dile dontigecektir.
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8. Sonug¢lar ve Oneriler

Bilgisayar teknolojisi ve bilgisayarlar arast olan mevcut iletisim ag1 internet bilgisayarin ve
internetin ticari ve tanitim amagli kullanilmasma olanak vermektedir. Kullanim kolayliklar
internetin hayatimiza girigini gin gegtikge hizlandirmaktadir. Giniimiizde yaklagtk
150000000 internet kullanicisi bulunmaktadir(BT/Haber, say1. 111, 1997).

Tez konusunu kapsaminda aragtirilan ve sonucunda olusturulan sanal yap: marketin internet
ortaminda hizmet verecek olan bir market programi olmas: tasarlanmistir. Yap:i {iriinleri
genelde mimarlar, mihendisler, miitahitler tarafindan kullanilmaktadir, bu nedenleri yukarida
saydiZimiz kullamcilanin bu tarz bir programa yatkinligimin daha ¢ok olduguna
rastalanilmustir. Internet ortamindan aligveris yapmanin oncelikle kullaniciya giiven vermesi
gerekliliinden bahsetmistik iste bu nedenlede malzemeyi taniyan ve daha once kullanmis
birisinin internetten malzeme aragtirmasi yapip siparis verip aligveris yapmas: daha tercih
edilirdir. Yapilan anket ¢aligmalan ve yiize yiiz gorigsmelerde diger kullanicilarin malzemeyi
bir magaza ortaminda inceleyip siparis verilmesinin daha tercih edilir oldugu anlagilmistir.
Bunun baslica nedenleri bu diger kullanicilann yapt iriinlerini hayatlarnt boyunca
mekanlarinda kisitli sayilarda kullanmalari, yapi iriinlerinin genelde yapi igerisinde sabit,
monteli olup demonte olamayan iiriinler olmalari, genel olarak fiyatlanmin riske edilecek
miktardan yiiksek olmasidir. Ancak yukarda sayilan olumsuzluklara kargin bu tarz
kullanicilarin malzemenin fiyat ve garantilerinin yeterli derecede gekici olmasi durumunda

bazi bilinen, taninmug tiriinleri internet ortamindan siparig edebilecekleri 6grenilmistir.

Mimar, mihendis, ve mitehitlerin daha 6nce kullanmig veya tamidiklan trinleri ve hatta
internet ortaminda tanitimi yapilan yeni iriinlerin siparig ve alimini internet ortamindan
yapmalarinin tercih edilir oldugu anlagilmugtir. Ayrica bu tarz kullanicilarin internet sayfamizi
malzeme bilgisi, stok bilgisi, montaj bilgisi alimi iginde kullanacaklari ve bu tarz bir bilgi

hizmetine ¢ok ihtiya¢ duyuldugu anlagilmgtur.
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Internet ortaminda yaoilan arastirmalar sonucunda internette siparis alip satis yapan herhangi
bir yapi uriinleri firmasina rastlanmamigtir. Ancak yapilan aragtirmada bu sektérde imalat ve
sattg yapan ve belirli kaliteye ulagmig her firmanin internet ortaminda bir sayfast olduguna
rastlanilmigtir. Bu firmalar internet adresleri iriin tanitimi yapmakta, sirket bilgisi vermekte
ve yazigma adresi olarak kullanmaktadirlar. Bunun nedeninin bu saticilarin perakende satig
sisteminden ¢ok toptan satisi amagladiklaridir. Ancak yapi trtinlerinin bir kismimin satigini
yapan bazi internet adreslerine rastlanitmustir. Bu satig yapan firmalarin genelde daha sik
kullanilan, fiyatt normalden uygun ve magaza ortamunda bulunamayan iriinlerin satigini

yaptiklarina rastlamilmugtir.

Sonug olarak yapt sektoriinde hizmet veren firmalarin zaman igerisinde internet ortamindan
satig yapmaya baslhiyacaklan yapilan aragtrmalar sonucunda anlagilmistir. Bunun en 6nemli
nedenlerden biri internet ortamindan satis sisteminin olusumunun saticiya ¢ok buyiik bir
kiilfet getirmemesi olacaktir. Gelisen ve durmak bilmeyen bilgisayar teknolojisi sayesinde
kullamicilarin zamanla bilinglenerek yapi triinlerinin aligverisini kolayligindan dolay1 tercih

edecekleri diigiiniilmektedir.
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. devon&devon.com internet adresi

. migros.com.tr. internet adrest

. ninestone.com internet adresi

. pt.luw/provider/villory internet adrest
. stacksandstacks.com internet adresi
. superonline.com internet adrest

. vivesceramica.com internet adrest

. vives-usa.com internet adresi

. yahoo.com internet adresi
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Ek1 Migros Sanal Market Internet Sayfalari
Diinya ¢apinda marketler zinciri bulunan Migros firmas: internet sayfasini kullaniciya

sirket hakkinda bilgi vermek amaci diginda biinyesinde bulundurdugu triinlerin market
yakin g¢evrelerine satizi amaghida kullanmaktadir. Migros sanal market internet sayfasi
aracitligy ile internet ortamindan siparig toplamakta ve belirli noktalara sipari§ sonrasi
girtinlerin toplam fiyatimin belirli bir limiti gegmesi takdirinde siparis edilen trunleri
ulastirmaktadir. Migros firmasinda market midiri olarak gorev yapan Semih Aydin ile
gorisme sonucunda mevcut trinlerden kalitesi sabit olan konserve, sigara, igecek tarzi
ariinlerin daha ok tercih edildigi bilgisine ulagilmigtir. Asagida yer alan internet ana

sayfasindan ulagilabilecek sayfalar net bir sekilde yer almaktadr.

Migros Tirk'e. hoggeldiniz/ Walcoma to.Migyes, Turk:

y g
. :.-/" Tone’
Fimansal Bilgiter Tarthqc
t
Yanetim Kurui
e R
Baskamn Mesap Uluslararass

<~ B <

Ttrkce English

% Ml

T mASROA

Basinda

P

Ayin Yemek

Bugin
- Tarifleri

Migroskop

3

HIGROE SAMAL MARKT

Elestiriler Sanal Market Migros Club
Karts
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Migros sanal marketin agagida yer alan internet sayfasinda satmakta oldugu tim triinler
karakterel  olarak logolariyla birlikte yer almast kullanict tarafindan kullanimi

kolaylagtinlmaktadir.

gy

Firsatlar

KONSERVE VE  URUNLER
PET GRUBU

\ . {CECEKLER VE  SOT MUHTELIFEV  MEYVE- TEMIZLIK
AN A KURUYEMISLER  ORUNLER! - ESYALARI SEBZE ORONLER!
REYONT v 12 $ARKUTER]

Bakliyat ve Unlu DONDURULMUS
~ Mamuller .
Tekel Urtinleri - RV N
Cay - Kahve
MUTFAK
% Yaglar GERECLERI

v A,

pha25508, 0t o Ennnny ‘Y v
EGLENCE VE TEKSTIL VE ET VEET
HOBBY HAZIR GtYiM ORONLER!

-

Baharat -

% Konserve ve Pet
Grubu

€ Sekerli Urtnler
Igecekler ve
Kuruyemisler
Sit Urunleri -
Sarkateri ve
Dondurulmus
Uriinler

Mubtelif Ev
Esyalan

"Meyve - Sebze

 Temizlik Uriinleri

I Mutfak Gereclen
Kozmetik Ve
Itriyat Sekil 5.4. Migros sanal marketin satig litesinde bulunan tirtinlerinden se¢im yapilan

Eg lence_‘ve
Hobby Uriinleri

Tekstil ve Hazir
[ S

Giyim
1 Et ve Et Uriinleri

internet sayfasi
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Urin adlan ve fiyatlan ayni sayfada yer almakta olup kullanic fiyatin yaninda bulunan

miktar kutucuguna adet girdiginde siparisini yapms oluyor. Aymi sayfa dizleminde bunlar
yapmak kullanim kolaylig; saglamaktadir.

pvia g

=

Fusatlar

Litfen bir iirtinden almak istediginiz miktari ilgili haneye yazdiktan sonra sepete

eklenebilmesi i¢in ekranin en altinda bulunan *Sepete Koy' butonunu tiklaymiz. E?,g

o Bz

- % YILDIZLI URUNLER: Aylk kampanyalarla diizenlenen yildizli iiriinler Migro%

Ozel Sepetin i¢i / Club Miisterilerine $zel fiyat avantaji saglamaktadir. C

PROMOSYON: Promosyon kapsamindaki markalar i¢in belirlenmis kotalara
ulagildifinda, belirtilmis kazang tutarinda bedava alig-veris ¢ekleri kazandiracakur. .

FonksiyonladSiparisi Bitir

3 Ana Reyonlar COCA COLA KUTU }io,ooo ’ AD

' iﬁi:jﬁ‘lﬁ; i\jc‘_ PEPSI COLA KUTU A | AD
X Gazh Igecekler COCA COLA LIGHT KUTU 330mL. 20090 ] AD
-
PEPSI MAX KUTU 0000 AD '

PEPSI COLA DIVETTNK.KUTU 100000 [ )

PEPSI COLA 6 L1 KUTU 2000 ] AD

" PEPSI COLA 6 LI KUTU DIET 212000 ] AD

PEPSI MAX 6LI KUTU 200 ] AD

YEDIGUN MANDALINA 6L1KUTU 2299 | AD

YEDIGUN PORTAKAL 6 LIKUTU . 5%%0 | AD

COCA-COLA LI KUTU 715000 ] AD

COCA COLA LIGHT6 LIKUTU ~ 11%0%° L AD

COCA COLA 1 LITRE PET 1000 _AD

Sekil 5.5 Migros sanal market ana {iriin sayfasindan icecekler segildiginde
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Internet ortaminda yapilan aligveriste satictya malin teslim sekli malin maliyetine bir ek
getirmektedir. Bu nedenle internet ortaminda satig yapan migros gibi baz1 kuruluglar siparig
alimma belirli bir maddi sinir getirmislerdir. Asagida bu konu ile ilgili internet migros

sanal market sayfasi yer almakadir.l

MiGROS diiriist satici

(

o

Firsatlar

ISTANBUL - 131156

Toplam Tutar : 0TL

: Ozel | Sepetin ici / .

© [FonksiyonlafSiparisi Bitir Ogziir dileriz, 2,000,000 TL'nin altindaki siparisinizi kabul

N ! edemiyoruz.

X Ana Reyonlar Satiglarimiz hizmet verdigimiz magazalarin stoklari ile sinirhidir.
fcecekler ve Bir iirtinii satin almaktan vazge¢mek isterseniz liitfen miktar alanina
Kuruvemisler '0" yaziniz veya bos birakiniz.

- Ry
X Gazli feecekler Kg ile satilan mallarda, verilen siparig miktarina en uygun gramaji

saglamak i¢in azami gayret sarfedilecektir.

.

Sekil 5.6.Migros sanal market triin segim ve siparis sonrasi ikaz sayfasi
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Ek 2  Super Onhne Ahsveris Sayfalar

Tirkiye’de genig bir kullanici kitlesine sahip internet yayin kurulusu SuperOnline net
firmasinin internet sayfasinda aligverig yapimina olanak saglayan bir sayfa yer almaktadir.
Piyasada ¢esitli yerlerde magazasi bulunan bazi firmalar bu sayfa aracilifi ile satig
yapmaktadirlar. Asagida bu sayfamn ara yizi yer almaktadir. Kullanicinin ulagmak istegi
aligveris noktasimin Uzerine gelip segim yapmasinin yeterli oldugu sayfa dazeninden
anlagilmaktadir. Satig yapan firmalarin ekranda logolarinin yer almasi kullanici tarafindan

algilanmay1 arttirmaktadir.

servislerimiz icin tklayiniz.

E
L

@ éémiek

Sh ."

S T
RIAXY Panasonic, Ofis
3 otomasyonu, GSM

Internet erigimi % E!ektromk Clhaz

Aya.kk‘abf o

o

® Superonline
sponsoriuflundaki i
“Herotin Taz Mbimi
Megavizyon'da sat:
sunulmusgtur.

® Bilyap Aquaristic'ten
akvaryum meraklilarina:

- ve

. el uybun
& o

LeE Ry B Yesil Kundura'dan
aldifiniz her Cemel f AT
[ Hushpuney OrinOnde
hediyeler szl bekliyor.

oy

e

Uit ©1998 Superonline Uluslararass Elekdronik Bilgilendirme ve
~ Haberlesme Hizmetleri A.S.

meabiedan barsalanmaidadr,

e

Gorig ve sorunlanniz igin stey r= adresine mesaj génderebilirsiniz.

Sekil 5.1. Superonline internet sati§ ana sayfast
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Asagida yer alan internet sayfasinda kullanicinin gérmekte oldugu goémlek modellerinin

tizerine gelip se¢im yapmasi o {iriinii sipari§ etmesi igin yeterlidir. Bu yeterlilik ekranda da

belirtildiginden kullanici tarafindan algilanmasi kolaydir.

fim- i iade adres. e
gsit'l'a“n @?35?:23 ®'§aanlan @lr bat Gmaﬂ

YAKA BEDENLERI
NECK SIZE
EncowTRe
14%2in 37cm
15%:in |39-40c¢
t6in 4lcm
16%2in 42cm
[7in 43 cm
1 7%hin 44cm
{8in }[45-46 cm}

Almak istediginiz gomiegi
daha iyi gorebilmek igin
dstine tiklaymniz.

ANASAYFA
|

ANASAYFA ALIQVERES YARDIM
SEPET

Sekil 5.2. Bils gomlekleri internet siparig ve satig sayfas
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Ek3 Yahoo internet Satis Sayfasi o o
Bir fihrist gibi kullamlan internet satfasi Yahoo’da genis kullanici kitlesine ticari amagh

satis hizmetide sunmaktadir. Asagida Yahoo internet sayfasinn aligveris yapimina olanak

saglayan sayfalara yer verilmistir.

YAEIOO! HOME & GARDEN

SHOPPRING Shopping Home - Yahoo! - Help
Welcome, Guest View Cart/Check Out - Order Status - Login
Yahoo! Home and Garden Shopping Yahoo! prefers

Home : Home and Garden

Featuring Home and Garden Categories

I - Search “All of Y! Shopping ¥

« Appliances (251) « Kitchen (506)

» Bed and Bath (2560) « Lawn and

« Furnishings (880) Garden (1258)

« Gift Certificates (34) « Pest Control (67)

« Holiday » Pet Supplies (358)
Decorations (245) « Repair and

« Housewares (1456) Improvement (89)

GreatFoa.com ' i - . T

Deluxe @ Want to send a GIFY to a famity member, spouse, or friend NOYW? ’

BarbequeTools Set
$26.95

Buy it

Yahoo! Resources
+ Auctions

« Classifieds

« Yellow Pages

Copyright © 1994-89 Yzhoo! Inc. Al rights resecrved. Privacy Policy - Security and Disclaimer.
Questions, comments, suggestions? Send us feedback.

Sekil 5.7.Yahoo Home Garden sat1§ sayfast
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Asapida yer alan sayfada satilan tGrinlerin isimleri yam sira resimlerinin de olmasi
kullanicinin istedigi iiriine ulagimini kolaylastirmaktadir. Ayrica sayfann sol st kisminda
satigt yapilan diger driinlere yer verilmesi program iceriginin  algilanmasini

kolaylastirmaktadir.

ORGANIZERS

Qver the Commode
Chrome

s Four-Tier Chrome Elagere
>

1

“S8 Tub Caddy Cosmetic Tray

2 Botlle Soap Dispenser % Tension Bath/Show

Safety Bath / Shower Seat

i Swing Arm Towel Tree = 3.Drawer Chest
s
Ly Bath Towel Rack LlpS‘thk Holder (1 0)
ol Organizer Box

.t

i

Please visit our main Store online at stacksandstacks.com

Sekil 5.8.Yahoo satis sayfasindabed and bath se¢ildiginde



Fogless Travel Mirror

Optical-quality, break-resistance mirror attaches to any surface
compactly for easy storage.

Y7 SHOPPING

85024 $19.95 _Order l

YAHOOL SHOPPING [ Yatoo! - Hetp

Welcome, Guest ' Edit Acct - Sign In
Yahoo! Shopping Cart Yahoo! prefers Shopping Home
Item Store Options it Quantity Subtotal
Price
Fogless Travel = " 19.95[T 39.90 Remove |
Mirror ; - : ’
. Stacks
o Total for Stacks & Stacks:  39.90
Place Order | . . Place Order Without Registering .- |
“reep Shopping | Update guantities |

Search for another product

r

. Search:

|All of Y1 Shopping ¥ |

Copyright © 1995-99 Yahoo! Inc. Sccurity - Privacy Policy

Sekil 5.9. Segilen iiriiniin bityitilmiis gorintiisi ve fiyat bilgisinin bulunup siparig verilen

sayfa
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Ek4  Stack’s & Stack’s internet Satis Sayfasi

Mobilya Aksesuar Saticilart (Stacks & Stacks Site) : Bu internet adresi ticari amagls
satig igin kullanilmaktadir. Satig triinleri olarak bizim ¢aligmamiz olan yap: markete
uriinlerine benzer driinler igermektedir. Ancak bu firma bizim yaptigimiz gibi sadece bir
firmanin Griinlerini satmamakta piyasada bulunan ¢esitli firmalann konu ile ilgili ariinlerini
pazarlamak ve satmaktadir. Satilan triinleri piyasada benzeri bulunmayan, uygun fiyatls,
kalitesi belirsiz triinlerdir. Bu adreste konumuzla ilgili bir noktaya daha rastlamlmistir. O
da firmanin satmakta oldugu giysi dolap sistemini kullanicinin kendi tercihine gore
belirleyip, kullamcmin giysi dolabimi belirli kisitlamalarla kendi tercihine gore
sekillendirmesidir. Bu sekillendirme sistemi soru cevap ile islemekte firma kullanicidan
sorulanin cevaplar aldiktan sonra belirli standart olgiillerde aliciya uygun olasiliklar
sunmaktadir. Bu. ¢alisma bizim ¢aligmamiza en yakin sistem olarak bulunmus ancak

kisitlayict oldugundan 6mek alinmamustir.

Agagida bu internet sayfasinin g¢aligma sekli ve ara yiiz tasarimlari yer almaktadir.

et “m mmcm 3 KIDR RGOM . <5 4= AUDIGIVISURL (=4 o1 SHE!
PEEE T EEE S nne R e n L AURDRY Sais R v BEDROUM 56 2] -
AT NIRE RAUNS T

oo SEWELRY o U S ARAGEIAU L o~ FULEANING ] PULISHIAG

GIFT CERTIFICATE

ORDER FaiM STACKS & STACKS provides solutions
to all your storage and organization

RETURNS AND needs. Whether it's for your home or

SHIPPING INF office, Stacks offers hundreds of stylish,

practical, reasonable and hard to find
products. We invite you to shop with us

STORE LOCATIONS on the web or at one of our stores.

CQNTACT 6? o SekH 7 1 .Stécks & Stacs internet ana sayfasi
STACKS TIPS
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Closet segildiginde;
Asagida yer alan sayfada kullanicinin satin alabilecegi tranler resimleri aracilig ile ¢ok

net belirtilmektedir. Kullanicinin tiriinleri algilamasi bu sekilde kolaylagtinlmistir.

SHOE RACKS GARMENT
RACKS/STORAGE

CLOTHES
STORAGE

2

N I

‘ DRAWER UNDERBED
HAT BOXES ORGANIZERS STORAGE

Sekil 7.2.
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ClosetMaid segildiginde;
Kullanic1 agagida yer alan sekilde gerekli kutucuklan doldurarak firmaya istedigi dolabin
tasarimini yaptirmaktadir. Bu sistem kigiye 6zel tasarim yapilmasini saglamaktadir. Asag:

dogru agilan bilgi kutucuklar: kullanicinin girecegi segeneklere kisitlama getirmektedir.

B CLOSETMAD

Closet Design Selector

Answer the following questions using the pull-down menus and "click" the
button at the bottom of the page and closet designs that meet your needs
along with necessary parts will be returned to you. Use this feature to
accurately and conveniently make your shopping list from your home:

Describe your closet:
IWa(k In !

Where Is the Closet Space?
[Master Bedroom ¥

How Much Shoe Storage Do You Need?
{11-20 pairs B

How Much Space Do You Need for Long Garments?
| 10-20 pieces, no bulky items

How much space do you need for stackable closet or pantry items?
[Need some space for boxes, folded clothes and accessories

27 il
g

b

How many baskets (or drawers) do you need?
[4-7 ¥l

What type of door does your closet have?
|Standard (Swing-Out) & ]

Design_Selector | How To Guide { Builders / [nstallers | Intemnational | Dear ClosetMaid
Organization Tips | Corporate Info | Contact Us | Home

|Jump Start to ClosetMaid.com

Sekil 7.3.
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Closetmaid sayfasina gerekli bilgiler girilip <show me some design> tusu segildiginde;
Kullanict bu sayfada istedigi 6zelliklere uygun hazirlanmig dolap ¢izini gormektedir.

Kullaniciya gesitli segeneklerin sunulmasi segim kolayligi saglamaktadir.

B CLOSETMADD

Your choices were:

Type: reach in

Location: other adult bedroom

Shoes: 1-10 pairs

Long Garments: 10-20 pieces, no bulky
items

Stackables: little space needed
Baskets: 4-7

Doors: sliding

Print this page, and take it with you when purchasing ClosetMaid products!
Having trouble printing this page? Try this version.
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Back to Questions

If displayed, the following optional configurations also satisfy your choices:

ST i

.:;‘?_:) ‘"h’!‘-«

] cnt. ».a
u-xa...\b«i& : 3-"-)

= -'- el ¥
§ek11 7.4. Istege uygun hazxrlanan dolabm internette gomntu sayta51
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Bu sayfada kullamiciya dolapta kullanabilecegi triinlerin adetlerine yer verilmektedir.

Aynntili aksesuar resimleri algilamay: arttirmaktadir,

Preloaded Wall Clips 16 20 24 28 32

Support Brackets 0 2 2 4 6

Support Poles 1 1 1 1 1

@ Small Shelf End Caps 32 32 32 32 32
e Hanger Bar (feet) 2 4 6 -E; 10
Hanger Bar Supports 1 2 ; “; T

®
Hanger Bar End Caps 2 2 2 2 2

Basket System Optional

Stacking shelves give you more space for
infrequently-used items.

Related Products

Sekil 7.5. Aksesuar internet sayfas
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Ek5  Yahoo internet Ticari Antlasma Sayfasi

Internet ortaminda aligveris sonucu gereken odemeler genelde kullanicilarin girdikleri
kredi kartr bilgileri sayesinde kredi karti arciligi ile yapilmaktadir. Ancak bazi giivenlik
gereksinmelerinden dolayr her kredi karti sahibine bu olanak saglanmamaktadir.
Kullanicilar internet ortamindan kredi kartlari ile aligveris yapmak igin giivenlik amagli
belirli sifreler edinmeleri gerekmektedir. Internet ortamindan bu sifreyi edinme yolu asgida
ornek olarak sunulmugtur. Asagida bir net yayim kurulusu olan Yahoo’nun kullanicilarina

internet ortamindan aligveris yapmalari igin sifre veren bir internet sayfasi yer almaktadir.

YAEHOO!

Welcome to

Sign up!
Sign up for your very own Yahoo! ID and Password. When you've completed

this form, you'll have access to all of Yahoo!'s Personalized Services,
including:

My Yahoo!, Calendar, Chat, Classifieds, Email, Games, Message
Boards, Pager, Portfolios, Travel, and more!

Note: If you've used any of these Yahoo! services, you do not need to sign
up again. You can sign in using your existing Yahoo! ID and Password.

1. Create Your Yahoo! ID and Password

Yahoo! ID: I

(examples: johnm or Joe_Bloggs or CoolDude56)

Password: I

Re-enter Password: |

Password Question: l
asked if you forget your password

(for example: What is my favorite pet's name?)
Secret Answer: [
required to retrieve your password®-- - - -
(for example: B.J.)
Current Email Address:{ =
used to verify your account ‘
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Kullanici hakkinda bilgilerin girildigi sayfadir. Kullanici gerekli kutucuklarin igerisine

sorularin cevaplarint yazmasi programin kayit yaptirmasina yeterlidir.
2. Personal Account Information

The information you provide here will help us maintain your account. Your
submission of this form will constitute your consent to the collection and use
of this information. For more information regarding your privacy, please see
our Privacy Policy.
your First Name [—
for shipping/billing'- -
your Last Name l
for shippingbilling* -~~~
your Birthdate - =] .19]

In case you forget your password.

your Gender|—
your Industry |[setect industry] >

your Occupation |[select occupation] he
It you are NOT a United States (bU state) resident, piease conunue witn

From time to time, we would like to contact you about specials and new
products.

Yes, please contact me using:
© The email address above € Please don't contact me.

3. Tell Us About Your Interests (Optional)

Tell us something about what you like. We'll use this to find information that
will be of interest to you. .

™ Entertainment I™ Business

™ Home & Family ™ Computers & Technology
I Health I Personal Finance

™ Music I Small Business

™ Shopping ™ Travel

™ Sports & Outdoors

4. Review and Submit
Please review your entries above.

Sekil 5.10.Yahoo aligveris oncesi antlagma internet sayfasi



Ek 6  Serel E.C.A. Tamitim CD’si Sayfalan

L
SEREL SEREL SERAMIK SAN. VE TIC. AS.

ORKIDE  sironu pisuse (capaxt)/ 1.5.2747

URINAL WITH SYPHON AND LID
[KOD RRTABIRLK
Code  Nr. Weight

6809 | 9.350 kg.

-

30
#35

H 5_
650 gsﬂ

S - o crm oo

MONTAY ELEMANLARY / ASSENBLY PARTS

ﬁ% |

Sekil 3.2.

Yukarida yer alan goriintii E.C.A. Serel CD’sinin Orkide isimli sifonlu pisuarin montaj ve
olgii bilgisi gorilmektedir. Bu internet sayfasinda bilgisayarin olanak sagladigt higbir
interaktif 6zellik kullanilmamig olup sayfalar bir katalog gibi program da yer almigtir.
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Cizelge 3.1. E.C.A. Serel CD’sinde E.C.A. ve Serel programlannin akig tablosu:
Yukaridaki tablo E.C.A. CD’sinin katalog katalog gibi hazirlanmi§ olan sayfalar arasinda
baglantilart gostermektedir. Hazirlanacak olan sanal markette bu baglant: sisteminden de

faydalanilmigtir.
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Villeroy & Boch Internet Tanmitim Sayfalan

Villeroy & Boch

History

17468

For nearly two and a half centuries now,
Villeroy & Boch have been busily tuming the

spinning wheel of tradition.

The company began its existence in 1748 in the
village of Audun-le-Tiche in the North-East area
of France and specifically in the pottery
workshop of Frangois Boch. In 1767, his son
Peter Josef Boch founded under the
protectorate of the Empress Maria Teresia the
"Manufacture Impériale et Royale” in
Luxembourg.

Nicolas Villeroy 1759-1843:
founded the Falencerie de Vaudrevange,
today Wallerfangen on the Saar

Pierre-Joseph Boch 1735-1818:
founder of the manufactures
of Audun-te-Tiche and of
Septfontaines

The Manufacture merged with the Faiencerie
Mettlach (Germany), founded in 1809, and the
Faiencerie de Vaudre Vanche, owned by the
Villeroy family, to form the Villeroy & Boch
company in 1836. At various times after this
other stoneware factories- which either no
tonger exist or no longer belong to our
company- were established at various sites in
Germany, with the resuit that Villeroy & Boch's
tableware production grew significantly up to
the outbreak of the Second World War. At the
end of the Second World War our company
had to start anew with its factories in

Luxembourg and Mettlach.

In the late fifties Villeroy & Boch commenced production of glazed china that combines the
functional advantages of porcelain with the charm of stoneware. The addition of bone china to
the product range following the takeover of the Heinrich porcelain factory in Bavaria (Germany)
in 1976 rounded off the up-market range of tableware. Villeroy & Boch is today one of the most
highly diversified producers of tableware. Its wide range of products is supplemented by high-
quality lead crystal from its factory in Wadgassen (Germany).

Sekil 3.3.



112

Kullanicr bu tarih sayfasimin son kismundan programin g¢esitli noktalarina baglant:
kurabilmektedir, ancak baglantilarin ilk sayfaya sigmamis olmasindan dolay1 kullanicimin
bu baglantifarin farkina varmasi zorlagsmigtir. Bu sayfada yer alan baglanti kisimlarin

sayfanin hatali yerine yerlestiriimigtir.

Around 1830, the square with the seven fountains was still a place where people washed their linen.
On the left in the back, the Faiencerie building with its pagoda.
In order to ensure that it was able to offer, through its range of crystal, accessories, tablelinen
and gift items, a complete range of products for the “ready-laid table", Villeroy & Boch in 1986

acquired the Gallo Design trademark.

Then, in 1989, it took over Koch & Bergfeld in
Bremen (Germany). This is a well-known firm
of silverware manufacturers that can ook back
on a tradition of 160 years.

Porcelain, crystal, cutlery: three words -
hundreds of variations to suit each individual
taste. At Villeroy & Boch we are well acquainted
with people's feelings, moods and lifestyles and
we know the art of transferring these to
tableware.

Pattern Indian Look.

Classic or modem, formal or casual - as long
as people understand people the range of
design expressions is inexhaustible. it is only in
this way that what was once no more than a
small pottery has been able to develop into one
of the world's major manufacturers of fine

e china.
This soup tureen from Audun-le-Tiche lilustrates Choose your tableware, your crystal, your
cutlery - choose the lifestyle Viilleroy & Boch

have expressed for you.

the care given to harmonising
both decoration and shape.

Villeroy&goCh ié?

[ Villeroy & Boch Worldwide | General Infonnation | E-mail | Homepage §

All content of this page is copyright Villeroy & Boch, ©1996

All rights reserved.
Graphic and Web design by NeaCom

s

Sekil 3.4.Yukanida Villeroy & Boch firmasinin tarihgesini anlatan internet sayfast
gorilmektedir.
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Villeroy & Boch firmasinin tiriinlerine gegis yapilma olanagmi veren bu ana sayfanin tek

sayfa olmasi ve {trin resimlerinin baglanti kurulacak sayfalari sembolize etmesi

kullanicinin programi kullanimini kolaylagtirmaktadir.

Villeroy & Boch

Tableware

Our Factory in Luxembourg ]

{ Villeroy & Boch Worldwide { General Information | E-mail | Homepage ]

All content of this page is copyright Villeroy & Boch, ©1996

All rights reserved.
Graphic and Web design by NcaCom

®

Sekil 3.5. Villeroy & Boch firmasinin internet tirlin tanitim sayfasi

L.C. YOKSEKOGRET i KURULY
DOKUMANTASYON MERKEZ]
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Bu sayfada firmanin yazigsma adresleri yer almaktadir. Sayfa igeriginde fazla resim
bulunmamasi sayfanin internet ortaminda ekrana daha hizl gelmesine olanak vermektedir.

Bu kullanicinin istedigine ulasimini hizlandirmaktadir. Kullammda kolaylik saglamaktadir.

Villeroy & Boch
U.S.A.

Retail Export Division Hotel & Restaurant Division
Villeroy & Boch Tableware LTD Villerov & Boch Tubleware LTD

S Vaughn Drive, Suite 303 S Vaughn Drive, Suite 303
PRINCETON, NEW JERSEY 08340 PRINCETON, NEW JERSEY 083540
USA Us A

Tel: (609) 734 7800 Tel: (609) 734 7800

Fax: (609) 734 7840 Fax: (609) 734 7840

Villeroy & Boc
Worldwide

[ Villeror & Bagh Worldwide | General Information | L-mat | Hoaepage )

All content of this page is copyright Villeroy & Boch, ©1996

All rights reserved.
Graphic and Web design by NeaCom

]

Sekil 3.6.Villeroy & Boch Adreslerinin verildigi internet sayfasi
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Asagida yer alan sayfanin sade olmas kullanict kullanimi agisindan kullanima kolaylik ve

sayfaya anlasilabilirlik getirmektedir. Bu tiir sayfalar internet ortaminda kullanimi kolay
sayfalardir.

Villeroy & Boch

Worldwide
Smerica Dfrica Fpurope Qsin eeania

Villeroy & Boch
Worldwide

{ Villeroy & Boch Waoddwide | General Intormation | U-nund | Homepage |

All content of this page is copyright Villeroy & Baoch, ©1996

All rights reserved.
Graphic and Web design by Nealom

Sekil 3.7.Villeroy & Boch firmasinin diinya tizerindeki subelerine ulasom sayfasi
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Ek8 Devon &Devon Internet Tamitim Sayfalar
Devon & Devon firmasi, yapi tiriinlerinin bir bolimint olugturan batarya ve vitrifiyenin
diinya ¢apinda taninan imalatg1 bir kurulugudur. Bu firma internet sayfasini haberlegme ve
iletisim amagli kullanmakla birlikte Grtinlerinin gorintalerini bu adreste sergilemektedir.
Kullanici asagidaki sayfada yer alan drinlerin herhangi birinin lzerine gelip segim
yaptiginda tiriiniin buyttiilmis resmine ulagabilmektedir. Bu kullanicinin 4rind tammasina

yardimet olmaktadir.

SANITARIES % :

The first bathroom we knew, goes back to the miceneum period and to all the age of hellenic and
romanic classicism, it has given us the original witnesses of "water civilization". Only recently at
the beginning of 17th century english people has discovered the bathroom as a place in which they
can live. The research of elegant result dose not mean necessarily prohibitive costs; a refined
bathroom is such if it is furnished with attention to the details, to the finishing touch and to the
sobriety of materials.

B . - oy [ R e - k
CAMBRIDGE CLARIDGE ELISABETH REGAL BATHS

Devon & Devon

Eaglish Supplic
FORNITURE INGLESI PER BAGNO

Back to the Index

Sekil 3.8.
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Asagida detayh olarak bir ayna gérintiisi bir mekanda kullanilmis olarak yer almaktadir

Kullanict aynanin konumunu degistirme yetkisine sahip degildir.

MIRRORS G Pl

5

- |
!
oo §

Cornice Acantus - cm 81
Sekil 3.9.Devon & Devon firmasinin ayna modellerinin sergilendigi internet sayfas:
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1138

Vives Internet Tamtim Sayfalar

Bir seramik tUreticisi olan Vives Firmast internet sayfasindan verdigi bilgilert siralarsak;

kendi sirket tamtimlan, firmaya kullanicinin nasil ulasacagi, seramiklerin gorintiileri,

Welcom
to
VivesU

T e e

Please follow
these links to
explore our
site...

who we are

how to reach
us

look at our
tiles

home

no frames
version

sales@vives-usa.com

azulejos vy gres

Sekil 3.10.
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Vives seramik firmast bu internet sayfasinda stogu bulunan malzemesinin goriintilerine

yer vermektedir. Ancak firma bu sayfada sergiledigi tiriinler hakkinda hig bir fiyat ve stok

adedi belirtmemektedir.

ARUpA Chlg

T S N IR 95 e P P M ke P Mg

ARNUDA MAHKRON

AMUHA VEItDY

India Series:

CALOCUIA TOZSA 20w 20 CALCUTA AZas. PO v 30

[N
Foaoa

BALLM ROTA 1D x I8 CALFM ATUL, 1O v 3G

Cen 8

P S SN -

e e i

L teve .. rove. creerrirceray

Y

I AW E P PR AR WA
vrmie

e G T R

Nelson Series:

NELSON GRIS 10 x 23

NELSON VERDE 10 x 23

NELSON ROSA 10 x 23

Prestigio Series:

Sekil 3.11.Vives seramik modellerinin sergilendigi internet sayfasi



120

Agagida gbziken bordiirler hakkinda kullaniciya hig bir élgii bilgisi verilmemektedir.

VA4 KCGL 4 3 g0 CANLUGEINT b Yy
> -

ar e K AP AR sy WAl e vEREY

Lirica Series:

tr mrs Lo~

UHAHUSRT YR wle arcinrs anes

AUmHAA dLbA ITENOR0A ATy,

L e ¢ N SR

LG e TS

R TS b v e
insimirprier; AR,

N0 DAL

LA R -‘t““"

3ot e s iy dppemivaeee

SN et e e o

LTNTOM ROKA BECLON AnRA LY DU

o

Vi e e At A e s 1

raRUCHy L W

1INT O VEROE

B . - "
R o A e
Ly Tan AR

neRCaM Azin.

Sekil 3.12.Vives seramik modellerinin sergilendigi internet sayfas:
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Kullanicilarin internet ortaminda yer alan sayfalarinda herhangi bir 6lgek bilgisi yer
almadigindan dolayi kullanicinin resimde yer alan bordiirlerin élgiilerini ekranda rakamsal
olarak gbrmesi gerekmektedir. Ayrica bordirlerin takim olarak kullanildiklar fon

seramikler sayfada yer almadigindan dolay:1 kullanici bordiirlerin kullanim: hakkinda

herhangi bir bilgiye ulasamamaktadir.

ARG IO T, Mol Y

AMAMIG L ye RIS

e
Same MARAGN

Haw g VEPIEC

[RVSTERE It

Flecha Series:

I yans

s s pe
T e X

>

T e

Sekil 3.13.Vives seramik modellerinin sergilendigi internet sayfas:
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Asafida yer alan seramik gobekleri igeriginde kullanilan seramiklere yer verilmemesinden

dolay1 kullanict bu seramik gobekleri ne sekilde kullanacagini bilememektedir.

Here are some sample special pieces. Click on the piece to view a sample arrrangement.

Altamira Series:

T

P23

Etrusco Series:

Sekil 3.14.Vives seramik gébek modellerinin sergilendigi internet sayfasi
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Stratos Series:

Sekil 3.15.Vives seramik gobek modellerinin sergilendigi internet sayfasi



OZGECMIS

Dogum Tarihi
Dogum Yeri
Lise

Lisans

Yiksek Lisans

Caligtig1 Kurumlar

125

17.11.1974
Tel-Aviv
1985-1992 Besiktas Atatirk Anadolu Lisesi
1992-1996 Yildiz Teknik Universitesi
Mimarlik Bolimii
1996-1998 Yildiz Teknik Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii
Mimarhk Anabilim Dali
Bilgisayar Ortaminda Mimarlik Programi
1987-1992 Habitat Mimarlik
1992-1998 Mete Yapt A.S
T.C. YOKSEKOGRETIM KURULY

DOKUMANTASYON MERKEZE



